Deutschland € 15,90 « Osterreich € 17,90 ¢ Schweiz sfr 33,- « Luxemburg € 18,90

GEOEPOCHE EDITION

DIE GESCHICHTE DER KUNST
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Liebe Leserin, lieber Leser

ie Biologen nennen das Phinomen
D »Konvergenz“, Mit diesem Fach-

wort beschreiben sie einen Vorgang
in der Natur, bei dem unterschiedliche
Tierarten dhnliche Kérpermerkmale her-
vorbringen, ohne dass es dabei einen ver-
wandtschaftlichen Zusammenhang gibt.

So haben beispielsweise Vigel und
Fledermiuse als Anpassung an ein Leben
in der Luft vollig unabhingig vonein-
ander Fliigel ausgebildet - die gleichen
Umweltbedingungen brachten vergleich-
bare Merkmale hervor.

In der jiingeren Kunstgeschichte
kommt so etwas eher selten vor. Fast
immer gibt es die Initialziindung einer
neuen Richtung, gibt es einen Kiinstler
oder eine kleine Gruppe von Kiinstlern,
die vor allen anderen den Sprung ins
Unbekannte wagen und denen sich dann
Kollegen anschlieflfen - sei es Claude
Monet als erster Impressionist oder der
Russe Kasimir Malewitsch, der mit sei-
nem ,Schwarzen Quadrat* von 1913 als
Erster so etwas wie vollkommene Gegen-
standslosigkeit malte.

Doch zwischen 1947 und 1961 kam es
in Grof3britannien und den USA tatséich-
lich zu einem Fall von ,kiinstlerischer
Konvergenz®. Damals begannen sich Ma-
ler und Bildhauer erst in London, spiter
dann in New York, mit der aufkommen-
den Konsumkultur auseinanderzusetzen:
mit Reklameschildern und Kinoplaka-
ten, Pin-ups und Comic-Strips, Filmstar-
Fotos und Bildern aus Tageszeitungen.
Die Objekte der Massenmedien wurden
verfremdet - und in
Kunst verwandelt.

In Pop Art.

Es war der Ein-
bruch des Trivialen in
die Hochkultur. Bikini-

Frank Otto hat diese Ausgabe redaktionell
betreut, wissenschaftlich beraten von der
Kunsthistorikerin Katrin Diederichs

EDITORIAL

midchen, Staubsaugerwer-
bung, Suppendosen, Donald
Duck: Die Themen der Pop *7 .

Art konnten nicht banal und

alltiiglich genug sein.

Entsprechend irritiert reagierte das
Feuilleton: ,Die Kunstgalerien werden
iiberschwemmt von dem schwachkdépfigen
und nichtswiirdigen Stil von Kaugummi-
kauern, Backfischen und, schlimmer
noch, Straftatern®, schrieb ein Kritiker
im Miirz 1962,

Offenbar vollkommen unabhéngig von-
einander hatten in Grofibritannien Kiinst-
ler wie Eduardo Paolozzi und Richard
Hamilton und Jahre spiiter in den USA
Maler wie Roy Lichtenstein und Andy
Warhol auf ihre sich verindernde Um-
welt reagiert - und waren in ihrer Kunst
gemafd den Prinzipien der Konvergenz zu
dhnlichen Ergebnissen gelangt.

So gesehen war es fast folgerichtig,
dass sich mit dem Aufkommen der Mas-
senkultur irgendwann eine Kunst wie die
Pop Art entwickeln wiirde; und es war
vermutlich nicht einmal sonderlich iiber-
raschend, dass Maler und Bildhauer bei
ihrer Beschiftigung mit den Fetischen
des Konsums und der populdren Kultur
zu dhnlichen Ergebnissen kamen, obwohl
sie durch einen Ozean voneinander ge-
trennt waren.

Was allerdings verbliifft, ist die Er-
kenntnis, wie isoliert die Kiinstler in
Jener Zeit offenbar waren; wie wenig man
in New York von den Experimenten in
London wusste; wie weit es also noch war
bis zur globalen Kultur
von heute.

Der Evolution der
Pop Art folgend, haben
wir dieses Heft in vier
Kapitel geteilt. Im ers-

gl

ten stellen wir die britischen
Erfinder dieser Kunstrich-
'1 tung vor (sowie einige ihrer
geistigen Nachfolger in Ita-
lien, Frankreich und Deutschland), im
zweiten und dritten prisentieren wir
die Heroen der Pop Art in den USA - zu
Beginn und auf dem Héhepunkt ihres
Erfolgs.

Der vierte Abschnitt schliefilich ist
einer neuen Generation von Kiinstlern
gewidmet, die in den 1980er Jahren auf-
kamen und Techniken und Themen der
Pop Art aufnahmen, etwa der Amerika-
ner Jeff Koons und der Japaner Takashi
Murakami.

Zudem portritieren wir in einem
eigenen Beitrag Andy Warhol, den wohl
einflussreichsten Kiinstler der Pop Art.

Wie kein anderer stand Warhol fiir die
Hinwendung der Kiinstler zum schoénen
Schein der Massenmedien. Zum einen
wiihlte er seine Motive fast ausschliefRlich
aus den Bilderwelten der Supermarkt-
kultur, dem Pop-Pantheon der Filmindus-
trie sowie dem Schrecken, der einem bei
der tidglichen Lektiire der Tageszeitung
entgegenschlug.

Zum anderen imitierte er irgendwann
die Produktionsverfahren der Massen-
medien und lief3 in seinem Atelier (das er
folgerichtig ,Factory®) nannte, Dutzende
Versionen seiner berithmten Siebdrucke
herstellen.

Und schliefilich nutzte er die Klatsch-
presse, um sich selbst in Szene zu setzen
und so konsequent zu vermarkten, wie es
kein Kiinstler vor ihm je versucht hatte.

Es gibt Kritiker, die Warhol sogar fiir
den einflussreichsten Kiinstler der ver-
gangenen 50 Jahre halten. So weit wiirde
ich nicht gehen. Aber die Kunstwelt von
heute ist ohne ihn nicht zu denken.

Herzlich Thr

,WM M%W
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BUNTE VERFUHRUNG
Keine Kunstrichtung scheint
amerikanischer zu sein als die Pop
Art. Doch erfunden wird sie in
England — unter anderem von Edu-
ardo Paolozzi, der 1949 mit der
Collage »Real Gold« viele Themen
der Pop Art vorwegnimmt.
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TRIUMPH DES
TRIVIALEN
Roy Lichtenstein gehort
mit seinen Comic-Gemalden
zu jenen New Yorker Kiinst-
lern, die um 1962 Objekte
der Alltagskultur zu Themen
ihrer Werke machen. |

Seite 34
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! VERWANDLUNG EINER IKONE

Jasper Johns malt drei US-Flaggen iibereinander - und
wird mit seinem neuen Blick auf das Nationalsymbol zu
einem Vorldufer der amerikanischen Pop-Art-Kiinstler.

. Seite 28




NEUE KONIGE
DER KUNST
Nach ihrem Durchbruch

Anfinge

BUNTE VERFUHRUNG
1962 dominieren Pop-Artisten A,.us der farbenpr?chtigen ai.ldertnelt von l}ektar:ne,

. A Pin-ups und Comics in amerikanischen Zeitschriften
wie Tom Wesselmann — hier schaffen zu Beginn der 1950er Jahre einige junge
seine Hommage an den Volks- britische Kiinstler die Pop Art. 6
wagen — die Kunstwelt.

Seite 74

Jasper Johnsund Robert Rauschenberg
DIE WEGBEREITER

Mit ihren bahnbrechenden Werken werden

zwei Sudstaaten-Kiinstler zu Vorldufern der
amerikanischen Pop-Artisten. 28

. EINE ANTI-SKULPTUR
Claes Oldenburg entwickelt eine
revolutiondr neue Formensprache
der Bildhauerei: Seine Plastiken
sind schlaff, zusammengesunken,
der Schwerkraft Giberlassen.

Seite 96

Pop Artin den USA

TRIUMPH DES TRIVIALEN

In New York, der Welthauptstadt der Kunst, feiern
Maler wie Roy Lichtenstein und James Rosenquist
1962 ihren Durchbruch — obwohl die meisten

Kritiker ihre Werke als banal schmahen. 34

Die Glanzzeit des Pop

NEUE KONIGE DER KUNST

Mitte der 1960er Jahre dominieren die Pop-Kiinstler,
einst Rebellen gegen das Establishment der Kritiker
und der Abstrakten Expressionisten, die Kunstwelt. 74

wanderersohn wird mit Claes Oldenburg

| seriell gefertigten Werken SUCHE NACH DER ANTI-SKULPTUR
zum Superstar des Pop. Der in Schweden geborene Diplomatensohn

8 Doch der Ruhm macht ihm ist der wichtigste Bildhauer der Pop Art. Doch

® auch Feinde. 1968 mit lflassisch'en Plastiken haben seine Werke

24 Guur plant ein enttduschter bk e e 96
Fan ein Attentat.
Seite 100
Andy Warhol

DER KUNSTLER ALS SUPERSTAR

Wie keiner seiner Vorganger in der Geschichte

der Kunst inszeniert Andy Warhol sich selbst als
unverkennbare Marke, 100
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Nachfolger

DiE ERBEN DES Pop

In den 1980er Jahren besinnt sich eine neue Kiinstler-
generation auf die Strategien der Pop-Artisten:

Auch sie malen Comic-Figuren, verwenden lkonen
der Massenkultur — und haben keine Scheu, ihre

Kunst wie Konsumprodukte zu vermarkten. 112
Zeittafel 126
Bildvermerke 128
Impressum 129
Vorschau: »Das Goldene Zeitalter

der Niederlande« 130

DIk ERBEN DES Pop

fh den 1980er Jahren bedienen sich Kiinstler wie Keith
Zl'llring der Pop-Stilmittel. Mit seinen comicartigen Bildern Alle Fakten und Daten in dieser Ausgabe sind vom GEOFPOCHE EDITION-

Titelbild: »Marilyna, 1964. Siebdruck auf Leinwand, von Andy Warhol

) Verifikationsteam auf ihre Richtigkeit liberpriift worden. Zitate sind der neuen
ﬂhifft der New Yorker eine ganz e‘Qe“E B'ldspraChe- Rechtschreibung angepasst. Kurzungen in Zitaten sind nicht kenntlich gemacht.

Sl'ite 112 Redaktionsschluss: 21. September 2012
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Schnelle Autos, verfiihrerisches Make-up, kostliche Getrinke: Eduardo Paolozzis »REAL GOLD« von 1949 zeigt jene verlockende Welt des Uberflusses, von




it die Nachkriegseuropier traumen

Die
BUNTE

Verfuhrung

Europa liegt noch in Triitmmern,

als Kiinstler in England, Italien,
Frankreich und Deutschland in den
1950er Jahren beginnen, Motive
eines leichteren, luxurioseren Lebens
in ihren Bildern zu verwenden. lhre
Themen finden sie in Zeitschriften,
in Anzeigen, in Comics und auf Film-
plakaten. Sie schaffen daraus eine
scheinbar banale Kunstform,

die grell ist, plakativ und einfach
verstindlich: die Pop Art

BILDTEXTE: GESA GOTTSCHALK
ESSAY: FRANK OTTO

EDUARDO
PAOLOZZI

1924-2005

Der schottische Bildhauer

und Grafiker gehdrt zu den
Griindungsmitgliedern der
»independent Group«, einer
Kiinstlergruppe, die sich 1952
in London zusammenfindet.
Die Maler, Architekten und
Kritiker entwickeln aus der Welt
des Konsums jene radikal
neue Kunstrichtung, die spater
»Pop Art« genannt wird
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NIGEL
HENDERSON

1917-1985

Henderson hat bereits

vor dem Zweiten Weltkrieg
Kontakt zu Avantgarde-
Kinstlern wie Marcel Du-
champ. Er gehort zu den
Griindungsmitgliedern der
Independent Group, die
sich am jungen Londoner
Institute of Contemporary
Arts bildet, einer Alter-
native zur ehrwiirdigen
Royal Academy of Arts
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Collagen sind eines der wichtigsten Stilmittel der Pop Art. Zufallsfunde und Mull fligen



instler wie Nigel Henderson neu zusammen: Schlagzeilen, Nacktfotos, selbst Konservenetiketten klebt er auf sein Werk »SCREEN« (1949-52 und 1960)



Ikonen gleich
lacheln »SIRIOL,
SHE-DEVIL OF
NAKED MADNESS«
von 1957 und
»LOELIA, WORLD’S
MOST TATOOED
LADY« von 1955.
Wie mittelalterliche
Heilige hat Blake
die Zirkusdamen auf
Holztafeln gemalt
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Die Farbe abgeblattert,
das Holz zerkratzt: Als hatte
sie Jahrzehnte auf dem
Rummel gehangen, wirkt
»DIXIE, DARLING OF

THE MIDWAY «. Doch Blake
schafft sie mit allen Ge-
brauchsspuren 1955 und
huldigt mit diesem Bild

der Jahrmarktskultur

PETER
BLAKE

geboren 1932

Nostalgischer als die
glatten, makellos wirken-
den Werke einiger seiner
Kiinstlerkollegen scheinen
Peter Blakes Bilder. Doch
seine Motive sind pure Pop
Art: Er bildet das Banale
ab, die Kultur des Alltags,
die verptnte Kunst der Mas-
sen. Und schafft soa Werke,
die jedermann sofort zu-
gdnglich sein sollen

GEO EPOCHE EDITION 11



Alle wichtigen

Themen der Pop Art
versammelt Richard
Hamilton in »iUST

WHAT IS IT THAT MAKES
TODAY’S HOMES SO
DIFFERENT, SO APPEA-
LING?« von 1956: Massen-
medien, Haushaltsgerdte
und Statussymbole, der
Mensch als Kunstfigur und
Sexobjekt, der Einfluss
von Werbung und Comics.
Auch deshalb gilt diese
Collage als Schiliisselbild
der neuen Kunstrich-

tung - und Hamilton als
einer ihrer Vater
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RICHARD
HAMILTON

1922-2011

Der Maler und Grafiker
lehnt eine Trennlinie
zwischen Kunst und Trivial-
kultur ab. Im Gegenteil:
Indem sich Pop-Artisten wie
er bei Herrenmagazinen,
Werbeanzeigen und Holly-
woodfilmen bedienen,
wollen sie sich die Bildwelt
von den modernen Massen-
medien zuriickerobern

GEOEPOCHE EDITION 13



Die von der Pop Art beeinflussten Kiinstler finden die Materialien fiir ihre Werke oft
buchstiblich auf der StraRe - so wie die vielfach liberklebten Plakate, die die Grundlage bilden
fiir Mimmo Rotellas »SULLA STESSA TRACCIA« (AUF DER SELBEN SPUR) von 1959



MiMMO
ROTELLA

1918-2006

Wie die britischen Pop-
Kiinstler verwenden auch
Franzosen und Italiener
Versatzstiicke aus dem All-
tag. Der Kalabrier Mimmo
Rotella wandelt die Collage-
technik seiner Kollegen von
der Insel in ihr Gegenteil —
die »Décollage«: Er reiBit
Streifen und Fetzen von Pla-

katen ab, klebt sie teilweise
wieder auf und lasst so

die Poster wie abstrakte
Gemalde anmuten

B
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Die Massenkultur
verwandelt Menschen in
Abziehbilder - Filmstars
ebenso wie Diktatoren.
Fur sein Werk »L'ULTIMO
RE DEI RE« (DER LETZTE
KONIG DER KONIGE) aus
dem Jahr 1961 benutzt
Rotella das Gesicht von
Benito Mussolini
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JEAN-JACQUES
LEBEL

geboren 1936

Der Pariser Kiinstler ist
gleichzeitig Kulturkritiker,
Schriftsteller, Sammler und
Ausstellungsmacher. Und
ebenso wenig wie auf eine
Tatigkeit lasst sich Jean-
Jacques Lebel auf eine Kunst- :
form festlegen, schafft o Pl
Collagen in der Manier der
Pop Art, Skulpturen, Tafel-
bilder und inszeniert
Performances
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Die Collagetechnik wendet Lebel auch auf dreidimensio-
nale Objekte an: Sein »PORTRAIT DE NIETZSCHE« von 1961
besteht unter anderem aus Werbe-lkonen, Spielzeug,
kleinen Instrumenten und abmontierten Schildern
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PETER
PHILLIPS

geboren 1939

Der jlingste der
englischen Pop-Kiinstler
studiert zundchst Tech-
nisches Zeichnen — und gibt
auf, weil er Mathematik
nicht versteht und nicht
mit einem Rechenschieber
umgehen kann. Seine
Kunst aber bleibt inspiriert
von der Mechanik,

von Armaturenbrettern
und Automaten

Wie ein SchieBstand

wirkt »FOR MEN ONLY -
STARRING MM & BB«

von 1961, mit einem Hasen
als Zielscheibe und zwei
der begehrtesten Frauen
ihrer Zeit als Gewinn:
‘Marilyn Monroe und
Brigitte Bardot

Der Starkult ist ein wichtiges Thema der Pop Art. Auch in den
Arbeiten von Peter Phillips tauchen immer wieder die Sex-lkonen
seiner Zeit auf, oft sorgfiltig in Ol gemalt: hier die franzdsische
Schauspielerin Brigitte Bardot auf »STAR CARD TABLE« von 1962

GEOEPOCHE EDITION 19




PAULINE
Borty

1938-1966

Sie ist schon und intel-

ligent und gilt im Zentrum
des »Swinging London«
unter den anderen Pop-Art-
Kiinstlern als »Bardot von
Wimbledon«. Wo ihre mann-
lichen Kollegen Frauen als
Objekte darstellen, feiert

Pauline Boty selbstbestimmte Sy P

weibliche Sexualitat. Doch 4 ) B U F F A J
nach ihrem frithen Krebs- A . ; ;
tod wird sie mehrere lahr- :

zehnte lang vergessen

Oividnd

Oo1viing

In ihren Werken wie »BUFFALO« von 1961/62
verbindet Pauline Boty viktorianische Drucke mit
Gegenstdanden aus der Welt des modernen Kon-
sums, etwa Zigarettenpackungen, zu Collagen

a1 sILINVS

S3LLIYVOID OTVHddNng

ANVIONT

20 GEO EPOCHE EDITION






»SITTING...¢ aus
dem Jahr 1962 wirkt
wie ein Comic-5trip.

Der Betrachter glaubt,

Batmans Umhang

wiederzuerkennen —
doch vergebens sucht
er nach der gewohn-
ten, leicht konsumier-
baren Geschichte:
Die Bilder sind auf
Form und Farbe
reduziert




OyvinND
FAHLSTROM

1928-1976

Auch die Bildsprache

der Comic-Hefte findet Ein-
gang in die Werke der

Pop Art. Manche Kiinstler
schneiden die Superhel-
den aus oder malen sie ab,
andere wie der Schwede
Oyvind Fahlstrém verfrem-
den sie, bis nur noch die
auBere Hiille einer Bilder-
geschichte (ibrig bleibt
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GERHARD
RICHTER

geboren 1932

nKapitalistischen
Realismus« nennt Richter
seine Form der Pop

Art. Er pragt den Begriff
1963 gemeinsam mit
einigen Kiinstlerkollegen
in Disseldorf. Richter
malt in dieser Zeit vor
allem nach Fotos aus Illus-
trierten — Kriegsszenen,
Aktbilder, Werbeanzeigen.
Die schwarz-weiflen
Malereien unterscheiden
sich deutlich von den
bonbonbunten Werken
vieler Briten




Ein harmloses Foto in
einer deutschen Illustrier-
ten verscharft Richter

mit Messerstichen, Nageln
und blutroter Farbe zu
einem beunruhigenden
Portrat der westdeutschen
Nachkriegsgesellschaft:
WPARTY« von 1963

\ . GEQ EPOCHE EDITION 25



eine Kunstform ist
amerikanischer  als
die Pop Art: bunt
wie ein Disney-Comic
(der New Yorker Roy
Lichtenstein malt
. 9 L 1961 Donald Duck
beim Angeln); massenhaft produziert,
siif, jederzeit und {iberall zu haben wie
Coca-Cola (Andy Warhol bildet die tail-
lierte Flasche immer wieder ab); mit
der hochglanzpolierten Oberfliche einer
Fordlimousine (wie von James Rosen-
quist aus North Dakota dargestellt).

Doch erfunden wird die Pop Art
in England - von einem Schotten ita-
lienischer Abstammung. Und zwar
zehn Jahre bevor sie in den USA
ihren Durchbruch feiert.

Im April 1952 lidt der Grafiker
Eduardo Paolozzi eine Reihe von
Kiinstlern, Designern und Kritikern
in die Rdume des Institute of
Contemporary Arts. Dort will der
28-Jihrige einige seiner Arbeiten
vorfiihren. ,,Bunk” ist der Titel der
Veranstaltung - was man etwa mit
~INonsens” iibersetzen kann.

Und als Unsinn empfinden die
meisten Besucher, was ithnen Pao-
lozzi da zeigt: Er projiziert in schnel-
ler Folge zahlreiche Collagen auf
eine Leinwand, zusammengefiigt
aus Bildern, Textabschnitten sowie
Anzeigen, gefunden in Zeitschrif-
ten wie ,,Popular Mechanics®, ,Life®
und ,Cover Girls“. Ohne weitere
Erklirungen erscheinen rasch hin-
tereinander durch die Projektion
stark vergriflerte Fantasiewaffen,
Marsmenschen, verzerrte Gesich-
ter, allerlei technisches Gerdt und
Bikinimidchen, Autos, Roboter und
Inserate fiir Bohnengerichte.

Nur das schwere Atmen und gelegent-
liche Seufzer Paolozzis sind zu horen:
offenbar, so vermutet ein Teilnehmer
des Abends, weil er enttduscht ist iiber
die mangelnde Reaktion des Publikums.

Ein Augenzeuge erinnert sich, nie-
mand habe verstanden, was mit dem Ge-
sehenen anzufangen sei; manche seien
gar erbost gewesen. Und gewiss begreift
keiner, dass dies die Geburtsstunde einer
neuen Kunst gewesen ist. Auch wenn

26 GEO EPOCHE EDITION

einige Giiste wie Richard Hamilton oder
Nigel Henderson schon bald Werke auf
Paolozzis Weise fertigen werden - und
sich daflir in den folgenden Jahren ein
neuer Begriff durchsetzt: Pop Art.

Paolozzis Collagen - von denen die
ersten schon 1947 entstanden sind - wir-
ken wie Karikaturen des American Way
of Life. Doch der Schotte meint es ernst:
Erist fasziniert von der bunten Bilderflut
Amerikas und huldigt mit seinem Vortrag
der Welt jenseits des Atlantiks, von der
die Nachkriegseuropéer traumen.

Denn auch Jahre nach dem Ende des
Zweiten Weltkriegs sind die Folgen des
Kampfes gegen das nationalsozialistische

| it Purifies

Eine Generation vor den Pop-Artisten
feiert der Amerikaner Stuart Davis bereits die
bunte Warenwelt: »ODOL« von 1924

Deutschland noch immer zu spiiren.
Nicht einmal Grundnahrungsmittel und
Dinge des tiglichen Bedarfs bekommt
man in Grofibritannien ohne Einschriin-
kungen: Brot ist bis Juli 1948 rationiert,
Kleider sind es noch lianger - schon auf
den ersten Blick sind reiche Leute an
ihren farbigeren Gewindern zu erken-
nen. Arme (und das sind fast alle) tragen
Schattierungen von grau und vergilbt.
Erst 1954 ist die Zeit der Rationierungen
bis auf wenige Ausnahmen voriiber.
Private Autos sind selten, die Strafzen
holprig. Wer eine Wohnung findet, haust
oftin tristen Einzimmer-Apartments mit

Aufienklo und ohne Bad. Damehr als eine
Million Hauser fehlen, miissen viele Ehe-
paare bei ihren Eltern unterkommen.
Unverheiratete Paare treffen sich nur
heimlich, die Sexualmoral ist rigide, zwei
Drittel der Frauen lehnen Sex vor der
Ehe ab. Abtreibungen gelten ebenso als
Verbrechen wie Homosexualitit.

Farblos, mager und spaffrei sind diese
Jahre der austerity in Grofbritannien.

Nicht verwunderlich, dass Eduardo
Paolozzi, 1924 als Sohn italienischer Zu-
wanderer im Hafenviertel von Edinburgh

zur Welt gekommen, fasziniert ist
von dem, was er aus dem Miill von
GIs rettet: amerikanische Magazine,
in denen knallige Abbildungen von
eleganten Strafenkreuzern und sexy
Covergirls prangen. Sowie von riesi-
gen, vollgestopften Kiihlschrinken -
,wir waren alle sehr arm“, wird sich
der Kiinstler spiter erinnern, ,sodass
auf uns selbst ein Kiihlschrank
exotisch wirkte“. Den Collagen, die
Paolozzi aus seinen Fundstiicken
zusammenklebt, gibt er denn auch
Namen wie ,Echtes Gold“ und , Her-
zensfreude®.

Die Werbebilder sind Ikonen einer
Gesellschaft, die dem Briten iiber-
irdisch vorkommen muss. Denn die
USA sind nach dem Weltkrieg in
jeder Beziehung eine Supermacht:
In Washington regieren die Herren
der Atombombe und Beschiitzer
Westeuropas, dessen dkonomisches
Uberleben sie mit dem Marshall-
plan gewihrleisten. Fast die Halfte
des Weltsozialprodukts wird in den
Vereinigten Staaten erzeugt; der Au-
tokonzern General Motors verfiigt
iiber mehr Besitztiimer als der Staat
Argentinien; das Pro-Kopf-Einkom-
men eines Durchschnittsamerika-

ners liegt um 50 Prozent héher als das
der nachstreichen Nation.

1950 werden in den USA 6,7 Millionen
Autos verkauft (in GrofRbritannien gibt es
zu dieser Zeit insgesamt etwas mehr als
zwei Millionen PKW). Und vor allem die
gut verdienenden Vorstadtbhewohner der
neuen suburbs — mit einem durchschnitt-
lichen Jahresgehalt von rund 7000 Dollar
- verlangen Chrom, mehrfarbigen Lack,
acht Zylinder und mindestens 100 PS.



Uppig, bunt und hedonistisch wie die
Ernfihrung und die automobile Versor-
gung der US-Biirger scheint auch deren
Liebesleben zu sein; das muss das kon-
servative Amerika 1948 erschiittert er-
fuhren. In jenem Jahr erscheint der erste
Band einer Studie, fiir die der Forscher
Allred Kinsey Tausende Interviews iiber
das menschliche Sexualverhalten ausge-
wertet hat. Bis zu 90 Prozent der Ménner
und fast 50 Prozent der Frauen hatten
danach vorehelichen Sex, die Hilfte aller
Minner war ehebriichig geworden und
mehr als ein Viertel der Frauen; jeder
Flinfte der Befragten hatte schon einmal
vin homosexuelles Erlebnis.

Hochglinzend ist die Erotik-
variante, die Hugh Hefner 1953
priisentiert: Der ,Playboy” wird
vor allem wegen des Centerfolds
#u einem riesigen Erfolg - einer
Nacktaufnahme von Marilyn
Monroe. Jener Schauspielerin, die
spliter zu einer tausendmal abge-
bildeten Obsession der Pop-Art-
Kinstler sowohl in Grofibritan-
nien als auch den USA wird.

er ,Bunk“-Vortrag Edu-
ardo Paolozzis ist die
Grindungsveranstal-
tung einer Kiinstler-
gruppe, zu der auch Kunsthisto-
riker, Mobeldesigner und ein
Sehlagerkomponist gehéren (und
dle sich spiter ,Independent
Giroup” nennen wird).

Ihre Mitglieder treffen sich in
den folgenden Jahren zu Vortriigen {iber
svangardistische Kunst, aber auch iiber
Sclence-Fiction, Hubschrauber und die
Einzigartigkeit von Eiweifverbindungen.
Puolozzis Projektionen allerdings sind
kein Thema weiterer Diskussionsrunden.

1956 beteiligt sich der Kreis an der
wohl wichtigsten Ausstellung jener Jah-
re: JThis is Tomorrow” in der Londoner
Whitechapel Art Gallery.

Den Katalog zur Schau ziert eine
Collage, die fast alles versammelt, womit
Pop Art sich jemals beschiftigen wird:
wJust what is it that makes today’s homes
0 different, so appealing?“ von Richard
Hamilton zeigt - anders als bei Paolozzi
sllerdings in ironischer Ubertreibung -

neue Erfindungen fiir den Haushalt (TV-
und Tonbandgerit, Staubsauger), einen
Comic sowie halbnackte, perfekt ge-
formte Menschenkoérper. Dazu einen
itberdimensionierten Lolli mit der pro-
grammatischen Aufschrift ,, Pop*“.

Aber: Hamiltons Collage ist klein, sie
misst nur 26 mal 25 Zentimeter - und sie
ist in ihrer Art eine Ausnahme auf der
Schau.

Selbst Eduardo Paolozzi, der 1952 die
ersten Objekte der neuen Kunstrichtung
an die Wand projiziert hat, entfernt sich
mit seinem Beitrag zu dieser Ausstellung
schon wieder von der Pop Art.

Gemeinsam mit Nigel Henderson und
zwei Architekten hat er das begehbare
Werk ,Patio & Pavilion® konstruiert,
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Auch der Deutsche Kurt Schwitters wird mit seinen
Collagen, fiir die er Comics verwendet, zum Vorlaufer

der Pop-Art-Klinstler: »FOR KATE« von 1947

einen Holzschuppen mit einem um-
ziunten Vorplatz, der aussehen soll, als
habe man ihn nach einem Atomkrieg
ausgegraben.

Auf dem mit Sand bedeckten Boden
und dem Plastikdach der Hiitte sind grob
gefertigte Skulpturen, aber auch Schrott-
teile wie Speichenrider sowie Gesteins-
brocken ausgestellt. An der Riickwand
eine verstérende Collage Hendersons:
ein zerfallender menschlicher Kopf - im
expressionistischen Stil.

Es ist fast, als wiirde die britische Pop
Art bereits kurz nach ihrer Entstehung
vor ihrem Ende stehen; auch Hamiltons
Collage verschwindet in einer siiddeut-
schen Privatsammlung.

Die meisten Besucher der White-
chapel Art Gallery sind Jugendliche aus
dem proletarischen East End, die eine
dort ausgestellte Jukebox ausprobieren.

Ausgerechnet die erste Kunstrichtung,
die allein mit Erzeugnissen einer Mas-
senkultur spielt, interessiert nur einen
kleinen Kreis - und ist noch dazu offen-
bar eine kurzlebige Angelegenheit, wie so
viele andere Revolutionen in der Kunst
des 20. Jahrhunderts.

Doch die Pop Art iibersteht die Krise.
Denn sie wird Anfang der 1960er Jahre
zum zweiten Mal erfunden - diesmal in
den USA. Wohl ohne von ihren britischen
Ahnen zu wissen, bedienen sich Kinstler
wie Warhol, Lichtenstein und Rosenquist
der gleichen Mittel wie vor ihnen Pao-
lozzi und Hamilton: Die Amerikaner, die
meist selber aus der Werbebranche
kommen, feiern die bunte Flach-
heit der Reklame, den Comic, die
Pin-up-Girls. Nur sind ihre Werke
keine Collagen aus einem fernen
Schlaraffenland, sondern die Ab-
bildungen einer Realitit, die jeder
Amerikaner jeden Tag sehen kann.
Vielleicht ist das ein Grund fiir den
tiberwiltigenden Erfolg dieser
zweiten Welle der Pop Art.

Deren Schopfer werden im
Gegensatz zu den Briten zu Stars
der Szene. Ihre Bilder erzielen in
kiirzester Zeit hohe Preise und
héngen bald in Museen.

Richard Hamilton, der 1963
nach Kalifornien reist, notiert ver-
wundert, dass man die von ihm
mitentwickelte Kunstrichtung in
den USA iiberall unter dem Namen
»Pop Art" kenne. Sie sei zu einer
echten Bewegung geworden, ,ein
Zug, der mich tberrollt hat; und so
rappelte ich mich auf und machte mich
bereit aufzuspringen®.

Der Sprung gelingt. Mit dem Boom
der US-Pop-Art entdecken auch in Grof3-
britannien Sammler und Museen deren
europdische Vertreter. Bands im ,.Swing-
ing London“ der 1960er Jahre wie die
Beatles lassen sich nun von den Kiinst-
lern Plattencover entwerfen, etwa fiir das
»Sgt. Pepper®-Album von 1967.

Und so werden die wahren Viter der
neuen Kunst am Ende doch noch zu
Stars - mehr als zehn Jahre nach der
eigentlichen Geburt der Pop Art. O

Gesa Gottschalk und Dr. Frank Otto sind Text-
redakteure im Team von GEOEPOCHE.



ZWEI WERKE UND IHRE GESCHICHTE ‘
|

Jasper Johns un

» HRELE FILLAGS!

Mitte der 1950er Jahre begegnen sich in New York zwei junge Kiinstler aus den Siidstaaten, die bal
die amerikanische Flagge in Kunst. Der andere, Robert Rauschenberg, sammelt Gegenstiinde von der Sti

VON MARKUS WOLFF

ielleicht hiitte die Revolution noch etwas auf sich
warten lassen, wiren Eiswiirfel da gewesen. Denn ein
ungekiihlter Drink ist nichts fiir Leo Castelli, den New
Yorker Kunsthindler und Galeristen mit dem einzig-
artigen Gespiir fiir Talente. Ein Abend im Mirz 1957:
Castelli will sich in einem Atelier in Manhattan die neuen

Arbeiten eines jungen Kiinstlers ansehen. Der heifit Robert Rau-
schenberg und hat sich in New York schon einen Namen gemacht.
Der Durchbruch ist ihm aber noch nicht gelungen.

Auf der Suche nach Eis gehen Rauschenberg und Castelli durch
den heruntergekommenen Backsteinbau ein Stockwerk tiefer, wo
sich ein weiteres Atelier und ein Kiihlschrank befinden. Den teilt

L. 0. 0.0 0.0 .6 ¢

KW %k kK Kk Ak K

X e
B b
R8BS G nfnlnindninind
R Kk x Ak ok kh A

»THREE FLAGS« (1958)

In einer Zeit, da die Amerikaner von patriotischen Slogans und Symbolen
umgeben sind, fligt Johns drei US-Flaggen zusammen — und ermoglicht dem
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bert Rauschenberg

nd >>ODALISK«

nden und Liebhabern werden. Der eine, Jasper Johns, verwandelt vertraute Symbole wie

kombiniert sie mit Malerei. Gemeinsam werden sie zu Vorlidufern der amerikanischen Pop Art

sich Rauschenberg mit einem Freund
snd Kollegen. Derist 26 Jahre alt und als
Muler fast unbekannt, Aber das wird
sich lindern: An diesem Abend beginnt
der furiose Aufstieg des Jasper Johns,
et 2u einem der Wegbereiter der Pop
Art werden wird. Zu einem der berithm-
festen Kiinstler seiner Generation.

Dabei sind es Bilder mit schlichten
Motiven, die in Johns’ Loft an den Wiin-
don hiingen: Leinwinde mit Buchsta-
ben, Nummern sowie Kreisbilder, die an
Llelscheiben erinnern.

I'nd dann hingt da noch eine voll-
furmatige amerikanische Flagge - ver-
bliffend auf den ersten Blick allenfalls
in threr Gewdhnlichkeit. Denn sind die
_Stars and Stripes® nicht das konventio-
nellste aller amerikanischen Symbole:
llgegenwiirtig, im téglichen Leben, in
der Werbung; eine ldngst zur Selbst-
verstindlichkeit geratene Ikone?

Doch Castelli ist begeistert. Denn ei-
ne schwer zu erkldrende, fast verstoren-
e Ausdruckskraft geht von den Sternen
und Streifen aus. Fiir die Darstellung
dor US-Flagge hat Johns eine aus der
Antike stammende Technik genutzt, die
Vnkaustik, bei der auf Wachsbasis her-
pestellte Farben erwiirmt und mit Pinsel
und Spachtel aufgetragen werden.

Auf diese Weise hat das Gemilde
vine reiche, sinnliche Textur erhalten,
durch die eine Unterlage aus Stofffetzen
wiil Zeitungsausschnitten schimmert.
Die Schnipsel sind aber aus der Nihe
weder gut zu lesen, noch aus der Dis-
tanz zu ignorieren. Ein eigentiimliches
Wild: Es lidsst sich in seiner Gesamtheit
nur erfassen, indem der Betrachter
unterschiedliche Abstinde zu ihm ein-

»ODALISK« (1955-58)

Rauschenbergs Kunstwerke geben Ratsel auf. Spielt
er mit dieser Skulptur moglicherweise auf ein franzdsi-
sches Aktgemadlde aus dem 19. Jahrhundert an?

nimmt; ist gegenstéindlich und zugleich
abstrakt; scheint schnell verstindlich
und verlangt doch, dass man sich genau
mit ihm beschiiftigt.

So beeindruckt ist Castelli, dass er
Johns sofort eine Einzelausstellung in
seiner Galerie anbietet.

DAMIT BEGINNT die Karriere eines der
Viiter der Pop Art, der 1948 nach einigen
Semestern an der University of South
Carolina nach New York gezogen ist,
um dort sein Kunststudium fortzuset-
zen. Abschlieffen wird er es aber nie.
Stattdessen schligt Jasper Johns sich
als Biirobote und Versandangestellter
durch, wird von der Armee eingezogen
und wihrend des Koreakriegs in Japan
stationiert. Zuriick in New York arbeitet
er nachts als Verkiufer in einem Buch-
laden, Tagsiiber zeichnet er.

Mitte der 1950er Jahre trifft er den
fiinf Jahre alteren Rauschenberg, ,der
erste Mensch, den ich kannte, der ein
echter Kiinstler war*®, sagt Johns spiter.

Rauschenberg hat Kunst am Black
Mountain College in North Carolina stu-
diert, einer Hochschule, die seit ihrer
Griindung 1933 fiir ihren unorthodo-
xen Unterricht bekannt ist. Sein Lehrer
dort ist der Deutsche Josef Albers, ein
Exzentriker, der am Bauhaus handwerk-
liche Techniken und Materialkunde
unterrichtet hat und so von der Reinheit
seiner Kunst besessen ist, dass er nur in
einer Art weiffen Uniform und weiflfen
Handschuhen vor seine Klasse tritt, wie
sich Rauschenberg spiter erinnert.

Durch Albers wird Rauschenberg
ermutigt, Materialien wie Pappe, Blech
oder Draht auszuprobieren und die




»MAP« (1961)

Eine schwarz-weille Karte, die ihm Robert Rauschenberg
schenkt, inspiriert Johns zu einer bunten Neuinterpretation, auf
die er die Namen der US-Staaten mit Schablonen aufmalt

Maglichkeiten der verschiedenen Werkstoffe zu erforschen: Wie
lassen sich Dinge mit unterschiedlichen Oberflachen oder Struktu-
ren miteinander verbinden? Wodurch am besten voneinander abhe-
ben? Das Kombinieren wird spiter zu einem der Markenzeichen
Rauschenbergs. Immer wieder schickt Albers seine Studenten auch
aufs Land, um dort nach Fundstiicken fuir ihre Arbeiten zu suchen -
Alltagsgegenstinde, Blitter, Abfall, Schmutz, kleine Lebewesen.

Nach seinem Studium zieht es Rauschenberg 1949 nach New
York. Dort wird die Kunstszene inzwischen von den Abstrakten
Expressionisten dominiert, von Ménnern wie Willem de Kooning
und Jackson Pollock. Fiir sie zihlen Subjektivitit, Gefiihl und Spon-
taneitit. Sie schaffen Bilder mit kraftvollen Gesten,
lassen Farben auf am Boden liegende Leinwinde trop-
fen oder malen monochrome, fast meditativ wirkende
Farbflachen, Gegenstiandliches lehnen sie meist ab.

Regelmiiflig trifft sich der elitére Zirkel dieser ,New
York School” zum Trinken und Diskutieren in der ,,Ce-
dar Tavern” im Greenwich Village, und traut sich dort
ein Fremder ungebeten, ihre Arbeiten zu loben, ent-
gegnet man ihm Sitze wie: ,Was weifst du schon? Du
hast nicht leiden miissen!”

Auch der extrovertierte Rauschenberg ist hiufiger
Gast bei den Treffen. Doch richtig zur Gruppe gehort

A

JASPER JOHNS
(*1930)

1954 zerstort der junge Kinstler
alles, was er bis dahin geschaffen
hat, und wendet sich einer antiken
Maltechnik zu — der Enkaustik
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er nicht. ,Sie nahmen meine Arbeit nicht ernst®, wird er spiiter
sagen; vielleicht, weil er hiufig die Grenzen zwischen Malerei und
Skulptur iiberschreitet, das Spielerische schitzt, das Absurde.

SchlieRlich behelligt er den Gromeister der Abstrakten Expres-
sionisten mit einem ungewdéhnlichen Wunsch: Er bittet Willem de
Kooning, ihm eine seiner Zeichnungen zu tiberlassen ~ und radiert
sie aus (de Kooning hat ihm dafiir die Erlaubnis gegeben). Rau-
schenberg will sehen, ob auch das Ausgeldschte noch ein Bild ergibt.
Es kostet ihn einen Monat Zeit und 40 Radiergummis, bis die letzten
Spuren Kreide, Tinte und Bleistift verschwunden sind. Heute gilt
,Erased de Kooning Drawing”, ein gerahmtes, beigefarbenes Blatt,
als ein Markstein moderner Kunst.

Rauschenberg scheut keine Experimente. Unter-
stlitzung erhilt er dabei von dem avantgardistischen
Komponisten John Cage, der zu einem engen Freund
und Wegbegleiter wird. Ahnlich wie Rauschenberg
geht es dem 13 Jahre dlteren Cage in seinen Stiicken,
in die er mitunter Alltagsgerdusche einbaut, nicht um
den Ausdruck von Gefiihlen. Er will, dass der Zuhorer
seine Umwelt neu und anders erlebt.

So komponiert er - inspiriert von Rauschenbergs
schlicht weifen ,White Paintings®, auf denen Dyna-
mik einzig durch die Schatten der Betrachter ent-



»MONOGRAM« (1955-59)

Eine Angoraziege mit Autoreifen steht auf einer Collage
aus Ubermalten Brettern, Bildern und Buchstaben. Manche Kunst-
kritiker deuten sie als alttestamentarischen Siindenbock

steht - mit dem Stiick ,4°337“ ein Schliisselwerk der Neuen Musik:
Vier Minuten und 33 Sekunden, in denen kein Ton gespielt wird und
der Zuhorer auf Gerdusche achten soll, die er sonst nicht wahr-
nimmt. Was Rauschenberg und Cage verbindet, ist ihre radikale
Sicht auf die Kunst, der letztlich alles als Material dienen kann.

Hauschenberg ldsst seinen Freund Cage schon mal mit einem
\ulo liber einen Streifen aus 20 aneinandergeklebten Bégen Papier
fuhren - und produziert damit einen 6,70 Meter langen Druck von
Heifenspuren. Oder er sit in einer mit Erde gefiillten Kiste Gras-
samen und wissert sie so lange, bis seine grass paintings ihrem
Namen gerecht werden; eine Zeitlang kommt Rauschenberg téiglich
mit einer Gieffkanne in die ausstellende Galerie.

HAUFIG TRIFFT ER NUN JASPER JOHNS. Aus der Be-
kanntschaft wird eine Freundschaft, schlieflich eine
Lichesbeziehung, Rauschenberg iiberredet ihn, seine
Arbeit als Buchverkdufer aufzugeben.

Fortan hilft Johns seinem Freund beim Dekorie-
ren von Schaufenstern, womit der hauptséchlich
vin Geld verdient. In grofen Kauthiusern oder bei
I'ifany’s gestalten sie Auslagen, die den Dekorationen
mitunter fast malerische Qualitit verleihen: sparlich
beleuchtete Vasen mit sorgsam arrangierten Blumen

ROBERT
RAUSCHENBERG
(1925-2008)

Der Texaner verschiebt die Gren-
zen dessen, was das zeitgenodssische

Publikum unter Kunst versteht

oder kostbare Ketten, die aus einem gespaltenen Granatapfel zu
guellen scheinen. Schaufenster wie dreidimensionale Stillleben.

Obwohl das Dekorieren ihren Lebensunterhalt sichert, werden
sie der Arbeit zunehmend tiberdriissig: ,Wir passen unsere Ideen
mehr und mehr den Bediirfnissen unserer geschmacklosen Auf-
traggeber an, sodass wir uns aus Scham gezwungen sahen, unter
dem Namen ,Matson Jones - Custom Display’ aufzutreten®, klagt
Rauschenberg 1955 in einem Brief an eine Freundin.

Inzwischen haben Johns und er zwei Lofts in einem Gebéude be-
zogen, in dem sie wohnen und arbeiten: ein maroder Bau, der von
der Stadt zum Abbruch freigegeben worden ist. Mehr als sechs Jahre
lang zeigen sie sich tiglich ihre Arbeiten, diskutieren
iiber Malerei, tauschen Ideen aus.

Und es wird nicht mehr lange dauern, bis die beiden
im Zentrum einer Revolution stehen werden, die der
Kunst der Gegenwart das Elitire nehmen und sie mit
der Alltagskultur verbinden will. Die alle Grenzen zwi-
schen Banalitéit und Intellektualitit einreiffen méchte.

Jene Revolution, die auch die amerikanische Vari-
ante der Pop Art hervorbringen wird.

Rauschenberg und Johns sind es, die dafiir gemein-
sam den Grundstein legen. Der eine, indem er gewdhn-
liche Gegenstinde in seine Kunstwerke einbezieht.




Der andere durch seine Verwandlung von Tkonen der Alltagskultur
in Kunst. Etwa den 48 Sternen und 13 Streifen der US-Flagge.

Es ist dieses Bild, vor dem der Kunsthindler Leo Castelli an
jenem Mirzabend 1957 in Johns’ Loft steht.

DIE 1M JANUAR 1958 erdffnete Einzelausstellung von Johns wird
weitaus mehr als ein Erfolg, es wird der Durchbruch. Castelli kann
17 der 19 gezeigten Bilder verkaufen. Sogar Alfred H. Barr jr., Griin-
dungsdirektor des Museum of Modern Art in New York, besichtigt
die Galerie. Noch withrend seines Besuchs ruft Barr die Kuratorin
des MoMA an und bittet sie, ihn umgehend bei Castelli zu treffen:
Gemeinsam entscheiden sie sich spontan fiir den Ankauf von vier
Arbeiten fiir das Museum, darunter auch , Flag®, das Bild der Stars
and Stripes - eine enorme Ehre fiir einen unbekannten Kiinstler.

Auch die Presse berichtet ausfiihrlich iiber den Mann, der mit Al-
lerweltsmotiven wie Zahlen, Zielscheiben und Fahnen die Kunst-
welt verstort. ,Ist das Werk blas-
phemisch oder respektvoll, arglos
oder abstrus?”, fragt ein Kunstkri-
tiker. So grofR ist die Unsicherheit
vieler Betrachter, dass sich selbst
der Vorstand des MoMA gegen
Barrs Empfehlung entscheidet
und das fiir 1000 Dollar angebo-
tene , Flag“ ablehnt - aus Angst vor
patriotischen Gruppierungen.

Doch wer das Werk ideologisch
liest, irrt. Denn politische Bot-
schaften liegen Johns fern. Er will
mit , Flag“ keine versteckte Aus-
sage zum nuklearen Wettriisten
mit der Sowjetunion machen oder
zu den Untersuchungen des Sena-
tors Joseph McCarthy, der in den
1950er Jahren wahllos Amerikaner
als Kommunisten verunglimpft.
Auch mdchte er die Fahne nicht
zum Sinnbild eines Freiheitsge-
dankens verklidren, den die USA in
zwei Weltkriege getragen haben.

Johns malt ,Flag® nicht als
Metapher. Vielmehr interessiert
ihn, wie sich ein Motiv im Blick
des Betrachters verdndert. Daher
entscheidet er sich fiir Alltégliches,
fiir ,Dinge, die der Geist bereits
kennt“, so Johns, die aber ,Un-
sichtbarkeit” errcicht haben, weil
sie schon nicht mehr wahrgenom-
men werden. Wann, so fragt er,
wird aus Kreisen eine Zielscheibe,
wann aus Sternen und Streifen ei-
ne Flagge? Wann aus einer Flagge
ein Kunstwerk?

Es ist eine der Fragen, die Johns
in seinen frithen Jahren als Kiinst-
ler am hiufigsten stellt: Insgesamt
wird er rund 90 Flaggenbilder ma-
len. Mal ganz aus weifler Enkaus-

tikfarbe, mal drei Flaggen iibercinander, mal ist es nur eine Flagge
mit Graphitstift auf Papier. Er beschriinkt sich nicht auf die Malerei,
sondern modelliert aus Gips und Formmetall Alltagsgegenstinde
wie Taschenlampen und Glithbirnen. Was entsteht, sind Imitate, die
meist nur durch ihre Bemalung vom Original zu unterscheiden sind.

Vor allem diese Arbeiten machen ihn zum Vater einer Kunstrich-
tung, die das Banale als Kunst feiern wird. Doch dazu ziihlen michte
er sich nicht: , Ich bin kein Pop-Kiinstler®, sagt er, als sich Pop Art
langst durchgesetzt hat.

Der Vielseitigkeit seiner Arbeit und der dahinterstehenden
Gedanken, so sieht es Johns, wird dieses Etikett nicht gerecht.

Rund einen Monat nach Johns erhélt auch Rauschenberg in Cas-
tellis Galerie eine Einzelausstellung - und tiberrascht mit Arbeiten,
hinter denen eine véllig neue Idee steht. Denn es sind keine ein-
fachen Malereien oder Skulpturen, die der 32-Jdhrige seit 1954 in
seinem Atelier hergestellt hat, sondern mitunter gewaltige drei-
dimensionale Kombinationen.

Rauschenberg verbindet Bilder
mit Gegenstinden der Alltags-
welt. Erintegriert Straflenschilder,
Leitern, Holz, Gras, Ziegel, Auto-
reifen, selbst ausgestopfte Tiere
und Pin-ups. ,Ich finde, ein Bild ist
wirklich, wenn es aus Teilen der
wirklichen Welt gemacht ist®, sagt
Rauschenberg.

Combines nennt er seine per-
sonlichen, geradezu autobiografi-
schen Werke. Denn Rauschenberg
bestiickt die Bilder mit alldem, was
ihn gerade umgibt. ,Immer, wenn
ich eine Arbeit anfing, ging ich
nicht in einen Laden mit Maler-
zubehor, sondern einfach um den
Block®, erzihlt er spiter. ,Und
wenn ich bei meiner ersten Runde
nicht genug fand, bin ich um einen
weiteren Block gegangen.”

Das ist die einzige Systematik,
die fiir seine Arbeiten gilt. Rau-
schenberg plant seine Combines
nicht, sie entstehen durch aus-
probieren, verwerfen, dndern, neu
versuchen. ,Kunst sollte kein Kon-
zept haben®, sagt Rauschenberg
einmal riickblickend. ,Das ist das
einzige Konzept, das fiir mich
jemals gegolten hat.”

Zwischen 1955 und 1959 entste-
hen mehr als 60 Combines. Dar-
unter so verwirrende Arbeiten wie
,Odalisk®, ein mit einer Collage
itberzogener Kasten, auf dem ein
ausgestopfter Hahn steht. Getra-
gen wird die Konstruktion von ei-
nem Tischbein, das sich durch ein
Kissen bohrt. Uber die Bedeutung
des Werks ritseln Kritiker dabei
nicht weniger als tiber dessen Na-

Der Besen aus dem Studio des Malers
fegt einen Bogen durch das Bild, ehe Johns ihn
anschlieRend zu einem Teil des Werks macht
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i Ist ,Odalisk” wie bei mehreren
L ombines lediglich ein assoziativ
gowihiter Titel? Oder bezieht er sich
wul das Bild ,La Grande Odalisque®
des Franzosen Jean Auguste Domi-
Wique Ingres, der 1814 eine mit dem
Fllenbogen in ein Kissen gestiitzte
Nackte malte — zumal Rauschenberg
i die Collage auch Fotos von léngst
s amerikanischen Alltagskultur
gehirenden Pin-up-Girlsintegriert?
Fur sein wohl berithmtestes, frei
stehendes Combine, Titel: ,Mono-
gram”’, verwendet Rauschenberg
sine ausgestopfte Angoraziege, die
¢¢ fir 15 Dollar in einem Laden
fr gebrauchtes Biirozubehor kauft,
schumponiert und am Kopf anmalt.
I's dauert fast finf Jahre, bis die
Arbelt fertig ist: Anfangs stellt Rau-
schenberg die Ziege auf ein Regal.
JAber sie war zu wuchtig, hatte zu
viel Personlichkeit.” Dann legt er ihr
slnen Autoreifen um den Korper
s platziert sie im Raum vor einer
Stellwand. Es funktioniert immer
soch nicht, denn nun erinnert ihn
fle Ziege an ein Lasttier, das die
Blellwand ziehen muss. ,Sie wei-
gerte sich, in Kunst aufzugehen, Es
wirkte wie Kunst mit einer Ziege®,
praihlt er. Uber Monate hat Rau-
sehenberg das Gefiihl, seine Arbeit
nicht richtig umgesetzt zu haben,
Schliefilich berdat er sich mit
Juhns, Der schligt vor, die Ziege auf
#in Bild zu stellen und so Malerei
s Skulptur miteinander zu kom-
Binleren. ,Und damit war Ruhe.”
Nicht aber in der Kunstwelt, Kri-
fiker dort diskutieren erregt, was
e Aussage von ,Monogram® sein
Kinnte: Trigt die Arbeit den Titel,
well in einem Monogramm zwei
Buchstaben miteinander verschlun-
gon sind wie hier Reifen und Ziege?
Verweist sie auf den alttestamenta-
tischen Siindenbock? Sind Tier und
Hoilen gar ein Sinnbild fitr schwulen

Sen? Oder bedeuten sie vielleicht einfach - gar nichts?
Hauschenberg ist {iberrascht, welche Kontroversen seine Arbeit
suslost. Er selbst lehnt jede Deutung ab: ,,Eine ausgestopfte Ziege
it in der Hinsicht besonders, in der jede ausgestopfte Ziege beson-
dors ist”, sagt er. , Ich wollte sehen, ob ich ein exotisches Objekt wie

dieses integrieren konnte.”

Migen seine Werke auch unverstindlich sein: Sie werden nun
gokauft. Rauschenberg wird dhnlich erfolgreich wie Johns, den das

»BED« (1955)

Fiir eines seiner ersten combines verwendet
Rauschenberg wohl sein eigenes Bettzeug und

hangt es wie ein Gemalde an die Wand

Nicht alle aber konnen die Be-
geisterung nachvollziehen. Ist Rau-
schenberg wirklich einmalig? Sind
die Johns-Arbeiten herausragend?

VORrR ALLEM DIE VERTRETER des
Abstrakten Expressionismus fithlen
sich vom Erfolg dieser neuartigen
Arbeiten fast gedemiitigt, von denen
sich mitunter kaum sagen lisst:
Sind sie Stillleben? Denkmiler?
Scherze?

Manche Kritiker sehen in Johns
und Rauschenberg Neo-Dadaisten,
also Vertreter einer Bewegung, die
sich mit Anti-Kunst iiber das Estab-
lishment lustig machen will.

Nein, kontert Rauschenberg, was
er produziere, sei ,,Pro-Kunst®, und
wenn schon Neo, dann _versuche
ich, ein Neo-Rauschenberg zu sein®.

Wie Rauschenberg experimen-
tiert auch Johns mit immer neuen
Kunstformen. Unermiidlich arbei-
ten sie mit anderen Materialien
und Techniken und entwickeln sich
zu den vielleicht vielseitigsten und
originellsten Kiinstlern des Landes.
Fir Konzerte und Auftritte von
John Cage entwerfen sie Kostiime
und malen Kulissen.

Und wiihrend Kiinstler wie Andy
Warhol oder Roy Lichtenstein die
Revolution des Banalen mit Siebdru-
cken und Comic-Bildern fortsetzen,
experimentieren die Viter der Pop
Art bereits mit Bildhauerei, Foto-
grafie und Performance.

Wovor er sich am meisten fiirch-
te, wird Robert Rauschenberg ein-
mal gefragt. ,,Dass mir die Welt aus-
gehen kénnte®, antwortet er,

Doch nicht nur die beiden Kiinst-
ler sind vernarrt in die Welt, auch
die Welt immer mehr in sie: Am
11. Mai 2010 wird ein Flaggenbild
von Jasper Johns beim Auktions-
haus Christie’s fiir umgerechnet
22,6 Millionen Euro versteigert.

Rauschenbergs wohl bekanntestes Combine ist zu diesem Zeit-
punkt lingst in Europa. Bereits 1965 verkauft Leo Castelli ,Mono-
gram* an das Moderna Museet in Stockholm. Dort steht seither die
Angoraziege mit dem Autoreifen als eigentiimliche Zeugin einer
kiinstlerischen Revolution.

Eines Umsturzes, der vielleicht etwas spiiter ausgebrochen wiire,

Magazin Time® schon bald als ,brandneuen Liebling der geschei-

ton, sproden Avantgarde der Kunstwelt® bezeichnet.

hitte nicht an einem Mirztag 1957 Rauschenberg im Atelier von
Johns nach Eiswiirfeln fiir den Drink von Leo Castelli gesucht. O

Markus Wolff, 41, ist GEO-Redakteur.




Popr ART IN DEN USA

[ PRESSED THE FIREQ
CONTRKOL ... AND "
AHEAD OF ME
KOCKETS BLAZED
[THROUGH THE SKY .

Comics sind Teil der amerikanischen Massenkultur. Der Maler Roy Lichtenstein nimmt aus der Menge der billig produzierten Hefte eine Szene als Vorlage -

Triumph des

New York ist um 1960 die Welthauptstadt der Kunst. Doch die Werke, die hier entstehen, sind zumeist abstra

Werbung bedriingt: trivial, bunt, knallig. Eine kleine Gruppe von Zeichnern und Grafikern aber will die W
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klirt das triviale Bild zur Kunst (»WHAAM !«, 1963)

TRIVIALEN

I nur wenigen Eingeweihten verstidndlich. Im Alltag hingegen werden die Menschen mit Bildern aus der
1 der Hochkultur und der Reklame verbinden - sie erfinden die amerikanische Variante der Pop Art

IENIOCHEN PIOCH; ESSAY: JORG-UWE ALBIG



Uber dem Highway
scheint der Vollmond
aufzugehen. Doch es
ist nicht das Himmels-
gestirn, sondern ein
Werbeschild. In »FULL
MOON« aus dem
Jahr 1962 portrdtiert
Allan D'Arcangelo

die USA als ein von
Konsum besesse-

nes Land

L

h-____
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ALLAN
D’ARCANGELO

1930-1998

In Mexiko studiert
der Sohn italienischer
Einwanderer Malerei.
Zuriick in den USA,
entdeckt er Highways
und Werbeschilder
als Motive. Er vereinfacht
sie radikal und schafft
Bilder, die den nord-
amerikanischen Alltag
schildern - gesehen
durch das Autofenster
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Das Auta glinzt, der Kuchen lockt, Kennedy lachelt siegessicher: Rosenquists » PRESIDENT ELECT« von 1960/61 verbindet Fundstiicke aus Werbung und




JAMES
ROSENQUIST

geboren 1933

Der Plakatmaler ist
fasziniert von der ver-
fihrerischen Kraft

der Werbebotschaften.
Als Kanstler nutzt

er diese Energie, reiht
etwa Fertigessen an
lachelnde Prominente
und schnelle Autos -
und schafft so eine
neue Bildsprache, die
den Konsumrausch ins
Absurde verstarkt

wikampf und zeigt so den American Way of Life, in dem Politik und Erndhrung mit den gleichen Mitteln beworben werden
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ANDY
WARHOL

1928-1987

Der Grafiker und
Filmemacher beginnt
seine Karriere in der
Werbung. Auch spater

verwendet er Themen der
trivialen Warenwelt.
Eines Tages malt Warhol
eine Dose jener Fertig-
suppe, die er selbst isst,
und reproduziert das Bild
zur Serie. Immer wie-
der bildet er nun banale
Dinge des Alltags

ab: »Alles ist schong,
lautet sein Credo

Viele Pop-Artisten wenden

sich gegen die Uberhéhung
des Kiinstlers in der Klassischen
Moderne: Nicht nur Material
und Motive sind ihrer Meinung
nach austauschbar, sondern
auch der Maler selbst. So ladt

| ¢ von 1962
den Betrachter ein, das Bild
selbst zu vollenden
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WTHE DEMUTH AMERICAN DREAM H#5«
ist eine Hommage an den Maler Charles Demuth,

der bereits 1928 die Zahl 5 dreifach in eine Bildkompo-
sition aufgenommen hat. Diese Jahreszahl und das
aktuelle Datum 1963 fiigt Indiana hinzu, dazu Worte,
die wie Befehle an Konsumenten wirken

ROBERT
INDIANA

geboren 1928

Geboren als Robert
Clark, benennt sich der
Maler und Bildhauer
nach seinem Heimatstaat
Indiana. Er will reiner
US-Kiinstler sein, lehnt
die nfeinen Nuancen«
europaischer Kunst ab
und konfrontiert den
Betrachter mit knappen
Botschaften aus Kom-
mandos, Zahlen und geo-
metrischen Formen
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Rosalyn Drexlers

Bilder erzahlen mehr
als die anderer Pop-
Art-Kiinstler, Die Figuren
scheinen im Raum zu
schweben, ihre Posen
deuten eine Geschichte
an, die im Gangster-
milieu spielen oder in
einem Kriminalfilm
vorkommen koénnte:
WTHE DEFENDERS«
aus dem Jahr 1963

“iparazzo-Motiv,
il aus dem Zusam-
fang gerissen und
watisch verstarkt durch
sote Umrisslinie: Mit
LYN PURSUED
“TH# von 1963 ver-
Jelt Rosalyn Drexler
wisendfach gesehenes
i eine beklem-
e Szene

»

N

ROSALYN
DREXLER

geboren 1926

Aus Zeitungen und
Filmplakaten schneidet
die in der Bronx gebo-
rene Malerin und Schrift-
stellerin Figuren aus,
klebt sie zu Collagen zu-
sammen und lasst den
Betrachter im Ungewissen:
Sieht er eine Kinopose,
einen Mafiamord - oder
hat das Gemalde mog-
licherweise (iberhaupt
keinen Hintersinn?
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Tom
WESSELMANN

1931-2004

Ende der 1950er Jahre
entdeckt Wesselmann
fiir sich die Assemblage,
das Nebeneinander von
Malerei und Fundstii-
cken aus dem Alltag. Mit
dieser Technik inszeniert
er spater die fade Welt
der Warenkataloge, in
der alles glanzt und zu-
gleich steril wirkt

Lippen, Brustwarzen
und Scham: Wesselmann
malt keine Frau, sondern

eine Attrappe der Lust - so
sauber und unpersonlich
wie das Badezimmer, in dem
sie steht (?"BATHTUB 3«).
Der Kiinstler gestaltet

die Assemblage 1963 unter
anderem aus einem rea-

len Duschvorhang, einem
Handtuch und einem
Waschekorb
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Als Kind schwdrmt der Grafiker, Fotograf und
Filmemacher fir Walt-Disney-Comics. Doch Menschen
darzustellen interessiert ihn nicht. Seine Gemalde
zeigen spater amerikanische Landschaften, Schriftziige

und Gebaude - in kihler Perfektion

-
4

geboren 1937 ‘
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Auf seinen Reisen fotografiert Ruscha Schilder und StraRenziige — oder Tankstellen, liber die er sogar ein Buch veroffentlicht. Dann malt
er sie radikal vereinfacht auf Leinwande, wie hier die »STANDARD STATION, AM/ 0, TEXAS« von 1963




WAYNE
THIEBAUD

gehoren 1920

Anfangs halt sich
Thiebaud als Cartoo-
nist und Illustrator
liber Wasser. Als Kiinst-
ler orientiert er sich
zunachst am Abstrak-
ten Expressionismus,
ist aber erfolglos — bis
er beginnt, Waren-
auslagen aus Schau-
fenstern zu malen

Wirklichkeitsnahe Farben und Formen kennzeichnen von 1963 — und doch wirken die
SiiRigkeiten seltsam fremd. Unter den Pop-Art-Kiinstlern sticht Thiebaud dadurch hervor, dass er einer
individuelleren Malweise treu bleibt, in der die Handschrift des Kiinstlers erkennbar ist




onderful! Am 20.
Februar 1962 umrundet der Astronaut John
Glenn als erster Amerikaner die Erde. Und
Prisident Kennedy sagt: ,A wonderful job.”
John Glenn sagt: ,,A wonderfuwl trip.“ Seine
Frau Annie sagt: 1 feel wonderful.”

Denn dies ist das Jahr 1962, und alles
ist wonderful. Die 1950er Jahre haben das
Durchschnittseinkommen des amerikani-
schen Arbeiters um 61 Prozent in die Hohe
katapultiert. Noch immer wiichst die Pro-
duktivitit, die Zahl der Studenten, die Aus-
wahlin den Supermirkten. Im Weifien Haus
sitzt der jlingste Prisident, der die Vereinig-
ten Staaten je regiert hat; der erste, der im
20. Jahrhundert geboren ist. Endlich ver-
spritht ein Prisident wieder Optimismus,
Tatkraft und den Willen zum Aufbruch.

LLasst uns von vorn anfangen!”, sagt
John Fitzgerald Kennedy. Und er lichelt,
lichelt, lichelt wie kein Prisident vor ihm.

Jetzt gibt es eine Kunst, die mitldchelt.
Man nenntsie ,,Pop Art” - und sie sagt Ja zur
modernen Welt, zu Comics und Hotdogs, zu
Kithlschrinken und Waschmaschinen und
Marilyn Monroe. Sie sagt Ja zu Elvis, Ford
und Coca-Cola, zum Highway 66 und zur
Schonheits-OP. Sie sagt Ja zum American
Way of Life, Ja, Ja, Ja.

~Pop ist Liebe”, sagt der Pop-Kiinstler
Robert Indiana, ,weil er alles akzeptiert.”

Pop, sagt sein Kollege Andy Warhol,
»heifdt, die Dinge zu mogen®.

~Dies ist die beste aller moglichen Wel-
ten®, frohlockt Robert Indiana.

Dieses Jahr, das Jahr 1962 - es ist das
Jahr des Ja. Und es ist das Jahr der Wunder
fiir eine Kunst, die Ja sagt.

Noch vor einem Jahr war sie nicht mehr
als ein Geriicht unter Eingeweihten - doch
in diesem Februar hat James Rosenquist
in der New Yorker Green Gallery ausge-
stellt und Roy Lichtenstein beim berithm-
ten Leo Castelli. Im Herbst haben dann
auch Wesselmann, Oldenburg und Warhol
ihre ersten Ausstellungen im respektablen
Uptown Manhattan, wo das Geld und die
Museen wohnen.
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Als schlieflich im Oktober 1962 in der
Galerie Sidney Janis die Gruppen-Show , In-
ternational Exhibition of the New Realists”
eroffnet wird, gibt sogar die ehrenwerte
+New York Times” der neuen Kunst ihren
Segen: Sie sei jetzt , offiziell angekommen®”,

Und die Kunstkritiker, die zuniéchst nicht
wussten, wie sie die neue Richtung nen-
nen sollten — Alltagskiinstler? Vulgaristen?
Schildermaler? Kitschniks? -, haben end-
lich einen Begriff: Pop Art.

Ist es ein Zufall, dass in diesen Monaten
auch ein Buch seinen Siegeszug antritt, das
das Ja zum Mantra des modernen Ameri-
kaners erhebt? Es heifdt ,Die Macht Thres
Unterbewusstseins®. Sein Autor ist Joseph
Murphy, dreifacher Doktor und Pfarrer der
»Church of Divine Science” im kaliforni-
schen Prominentenghetto Beverly Hills. Es
wird, millionenfach verkauft und in 65 Auf-
lagen nachgedruckt, zum Manual jener
neuen Weltanschauung, die sich ,Positives
Denken” nennt.

Das Buch enthilt Ratschlige wie ,,Den-
ken Sie das Gute, und es wird sich verwirk-
lichen!* Oder: ,Wer sich gesund fiihlt, wird
gesund; wer sich reich fiihlt, wird reich.”
Oder: ,Armut ist eine geistige Krankheit.”

Und schliefflich: ,,Das einzige Hindernis
auf dem Weg zu Leistung und Erfolg sind
Thre eigenen negativen Gedanken und
Vorstellungen.“

Es ist ein Autosuggestions-Programm in
der Tradition der ,,Neugeist-Bewegung®, die
im 19. Jahrhundert Amerikas Seelen ergriff.
Durch ,Affirmationen™ und ,Visualisierun-
gen” wollten deren Anhinger ihre Wahr-
nehmung und ihr Denken kontrollieren -
und damit auch die Wirklichkeit.

Die ,Neugeist“-Schiilerin Mary Baker
Eddy, Begriinderin der ,,Christlichen Wis-
senschaft”, stellte das Dogma auf, dass es in
Wirklichkeit nichts Schlechtes gibt - es gibt
nur unvollkommenes Denken. Wer aber
nur das Gute denke, dem geraten auch alle
Dinge zum Guten. Und vielleicht ist es kein
Zufall, dass auch Pop-Kiinstler wie Claes
Oldenburg und Robert Indiana zeitweilig
den Lehren Mary Baker Eddys gefolgt sind.

Das ,Positive Denken® ist ein innerer
Cheerleader-Trupp, der singt und tanzt und
die Pompons schwingt, egal wie das Spiel
steht. Es ist eine Prophezeiung mit dem
Anspruch auf Selbsterfiillung.
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Tausende Lichter [
strahlen im Raster der
Hochhduser von
MIDTOWN MANHATTAN.
Und mittendrin, wie §
eine leuchtende Nadel,
sticht die Spitze des §
Empire State Buildings '
in den Nachthimmel
uber New York

Die Jugend Manhattans feiert nur einen halben Block vom Times Square
entfernt: In der PEPPERMINT LOUNGE, einem der beliebtesten Clubs der Stadt,
tanzt sie den Twist. Auch die Pop-Art-Kiinstler treffen sich hier bisweilen

b
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Der Grundriss ein Kreis, die Winde fensterlos, die Ausstellungsflache eine
sich liber mehrere Stockwerke windende Rampe: Der 1959 erdffnete Neubau
des SOLOMON R. GUGGENHEIM MUSEUMS ist ebenso gewagt wie umstritten




NEW YORK

STADT DER REKORDE

Die hiichsten Wolkenkratzer, die prichtigsten Paraden, die besten Museen, die neuesten Moden:
Zu Beginn der 1960er Jahre erreicht New York seinen Zenit. Die Gesetze mogen in Washington gemacht
werden, doch das eigentliche Herz der USA schlégt in der Acht-Millionen-Metropole am Hudson River

Bedeutende
Ereignisse feiern

die New Yorker tradi-
tionell mit bunten
KONFETTIPARADEN.
Bei diesem Festum-
zug am 1. Marz 1962
empfangen sie den
ersten Amerikaner im
Orbit: John Glenn

Trommler geben

im CENTRAL PARK ein
spontanes Mittags-
konzert. In den 1960er
Jahren machen 5tra-
Renmusiker, Bands und
Orchester das griine
Zentrum der Stadt zu
ihrer Bliihne
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Der Galerist von Jasper Johns kénne alles verkaufen, selbst
Bierdosen, spottet ein Konkurrent. Der Klinstler nimmt ihn beim Wort
und gieBt zwei Biichsen in Bronze (WPAINTED BRONZE«, 1960)

Ja zum Konsum! Vergesst Sparsamkeit
und Sicherheit, die Werte der frithen Fiinf-
ziger; jetzt werden Wiunsche erfiillt, und
zwar unverziiglich. Die Kreditkarten, die
Amerikas Banken nun vermehrt ausgeben,
erlauben Genuss mit endlos verzogerter
Reue. Allein 1962 driingen vier neue Super-
marktketten auf den Markt. Und auch Tom
Wesselmann greift ins Regal, bestiickt seine
Stillleben mit ,Tareyton“-Zigaretten, ,Wish
Bone“-Dressing und ,.Del Monte“-Spargel-
dosen. Selbst an den nackten Frauen in sei-
nen Aktbildern, den ,Great American Nu-
des®, scheint nur das Preisschild zu fehlen.
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Andy Warhol zeichnet sogar gleich Dol-
larscheine ab und reiht sie per Siebdruck
18-fach, 80-fach, 200-fach auf die Leinwand.

~wWas magst du am liebsten?", hatte ihn
eine Freundin gefragt. Warhol dachte nach
und begann daraufhin, so erinnert er sich,
.,Geld zu malen®.

Ja zur Grofle! Ja zu Manhattans Ausrufe-
zeichen aus Beton, Stahl und Glas, zu den
Tirmen des neuen World Trade Center,
mit dessen Entwurf die Hafenbehérde in
diesem Jahr des Ja den japanischen Archi-
tekten Minoru Yamasaki betraut.

Seit iiber 30 Jahren ist das Empire State
Building schon das hochste Gebiude der
Welt - jetzt wird es Zeit fiir einen neuen
Rekord.

Yamasaki ist ein kleiner Mann mit gro-
fler Hohenangst; ihm schweben zunichst
80 Stockwerke vor, bislang die anerkannte
Obergrenze fir Hochhiuser. ,Yama®, be-
lehrt ihn der Projektleiter, ,Kennedy ist
dabei, einen Menschen auf den Mond zu
schicken. Und Sie werden mir die hochsten
Gebiiude der Welt bauen.” Yamasaki fiigt
sich und liefert weisungsgemif! einen Ent-
wurf mit zwei je 110 Stockwerke hohen
Zwillingstiirmen ab.

Der Maler Roy Lichtenstein - think big!
— blast Motive aus Comics zu mannshohen
Formaten auf. ,Das Entscheidende®, sagt




)-Galerist Leo Cas-
telll zu diesen Bildern,
ler Mafistab.” James
Hosenquist pinselt Ge-
sichter in der Grofe von
Mittelklasseautos  und
Spaghettinudeln mit dem
Durchmesser von Feuer
wehrschlauchen.  Claes
Oldenburg formt riesige
Fistiiten, Kuchenstiicke und Hamburger,
s Materialien wie Schaumstoff und be-
maltem Segeltuch.

Ja zur Glatte! Ja zu den vakuumverpack-
ten Lebensmitteln der neuen Supermarkte,
hygienisch, antimikrobisch und geruchs-
frei! Ja zu den polierten Oberflichen der
neuen Wolkenkratzer, die das Stadtbild von
Manhattan immer hermetischer versiegeln!
la zu den Expressways mit einer Gesamt-
linge von 130 Meilen, achtspurig und an die
‘0 Meter breit, die jetzt das Raster kleine-
rer Strafien ablosen!

AUCH DIE POP-KUNSTLER FEIERN die
klare Kontur, die abwaschbare Fliche. Die
Austauschbarkeit einer Suppendose, die
keine Geschichte kennt. ,,Ich méchte, dass
meine Arbeiten geplant oder unpersonlich
wirken“, sagt Roy Lichtenstein. Und der
pebiirtige  Stockholmer Claes Oldenburg
hat seinen anfangs eher expressiv geform-
ten Alltagsgegenstinden langst jede Spur
von Handarbeit ausgetrieben: , Gerade der
unpersonliche Stil“, sagt er, charakterisiere
Pop Art in reinem Sinne®,

Jazur Bilderflut! Ja zu den Fata Morganas
aus den Fernsehgeriiten, die mittlerweile in
86 Prozent der amerikanischen Haushalte
stehen! Ja zu den illustrierten Zeitschriften
des Pressemoguls Henry Robinson Luce,
darunter , Time* und , Life®, die jede Woche
einem Drittel aller US-Familien ins Haus
kommen und die in nicht einmal 40 Jahren
ihre Auflage vertausendfacht haben.

Ja zum billigen Spaff der Comics, die in
den Tageszeitungen mittlerweile dreimal
so viele Leser finden wie die Nachrichten

Die Vorlage fiir »KEDS« entdeckt
Roy Lichtenstein in einer Zeitung (oben).
1961 malt er die Sportschuhe in Ol

Lob des Konsums:
Anfang der 1960er
lahre sieht jeder Ame-
rikaner taglich 1600
Werbeimpulse

auf Seite eins! Ja zu den
bunten Triumen aus
den Werbebiiros auf der
Madison Avenue, wo die
Herren der Wiinsche in ihren Brainstor-
mings sitzen, befeuert von Drei-Martini-
Lunches und vier Schachteln Zigaretten am
Tag! Binnen zwolf Jahren haben die Agen-

turen ihre Umsitze verdoppelt, und jeder
Amerikaner bekommt tiglich im Schnitt
1600 Werbesignale zu Gesicht.

Andy Warhol kopiert in seinen Bildern
nun Reklame fiir Windschutzfenster, Roy
Lichtenstein stiehlt fiir seine Kunst ein ball-
spielendes Midchen aus einer Annonce in
der ,New York Times", adoptiert schluch-
zende Blondinen und markige Kriegshelden
aus den bunten Heftchen neben der Super-
marktkasse. Und James Rosenquist malt
Reklamebilder von Zeitschriften und Bild-
schirmen auf riesige Leinwinde und kom-
poniert sie zu Bildergewittern aus chrom-




glinzenden Autos, lichelnden Miindern
und Spaghetti in Tomatensauce.

In der Welt der public images, wie der
Pop-Propagandist Ivan Karp die Motive
der neuen Kunst-Stars nennt, bewegen sich
die Pop-Artisten schon lange wie Fische
im spiegelnden Aquarium. Andy Warhol
hat einst Schuhe fiir Modezeitschriften
gezeichnet; hat als Werbegrafiker Gold-
medaillen des renommierten Art Directors
Club eingeheimst. Tom Wesselmann, der
graduierte Psychologe, hat seit seiner Mili-
tdrzeit Witze gekritzelt und Cartoons an
Zeitschriften wie ,,1000 Jokes* verkauft.

Claes Oldenburg hat als Lehrling in einer
Werbeagentur gearbeitet und als Zeichner
fiir Illustrierte. Und James Rosenquist be-
schriftete erst im Mittleren Westen Getrei-
despeicher und Benzintanks, ehe er dann in

New York vier Jah-
re lang in schwin-
delnder Hohe enor-
me Reklameplakate
malte - eine Bilder-
masse, mit der er
jetzt, so der Kiinst-
ler, 15 Einzelaus-
stellungen bestreiten kinnte.

,Die Malerei ist vermutlich viel aufre-
gender als die Werbung”, sagt Rosenquist.
JWarum sollte sie also nicht mit dieser
Kraft und diesem Gusto, mit dieser Wucht
gemacht werden?“

Schluss mit dem Geist der alten Genera-
tion, der stets verneinte! Schluss mit dem
Ringen der Abstrakten Expressionisten!

Vorbei die Ara dieser griibelnden Magier,
dieser stirnrunzelnden Priester der Hohen
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SOUP

Ein friher Warhol:
Mit gezeichneten
Schuhen gewinnt der
junge Werbegrafi-
ker erste Preise

Kunst wie Jackson

Pollock, Willem de
Kooning und Robert Motherwell. Vorbei
die Zeit von Sturm und Drang, der mani-
schen Farbgewitter, der ungestiimen Selbst-
erfahrungs-Malerei der .Action Painter”,
die mit jedem Farbtropfen die Essenz ihrer
an Weltkrieg, Holocaust und Atombombe
leidenden Seelen verspritzten.

Die neue Malerei ist cool und unsen-
timental. Es ist ,Anti-Empfindlichkeits-
Malerei“, wie sie ihr Herold, der Galerie-
scout Ivan Karp, bald feiern wird: Denn
LSensibilitat®, dekretiert er, ,ist langweilig®.

Schluss mit den Seelenkrimpfen der
Beatniks, dieser von den Weltkriegsjahren
gepriigten Generation, die ihr Barde Allen
Ginsberg in seinen Gedichten portritiert
hat - ,zerstért vom Wahnsinn, ausgemer-
gelt hysterisch nackt™!

Schluss mit den tberreizten Odysseen
des Beat-Poeten Jack Kerouac, den Drogen-
hollen des William S. Burroughs! Schluss mit
den Wutausbriichen gegen die Moderne, die
Ginsberg 1955 in die Verse seines Gedichts
»Geheul” goss: ,Moloch! Moloch! Roboter-
Apartments! Unsichtbare Vorstddte! Ske-
lette in den Schatzkammern! Blinde Haupt-
stadte! Dadmonische Industrien! Gespensti-
sche Nationen! Unbesiegbare Irrenhéuser!
Schwiinze aus Granit! Monstrése Bomben!*

Die Zeit der Rebellion, des Schmollens
gegen die Gesellschaft, ist vorbei. Selbst der
Rock 'n’ Roll hat seine subversive Tatigkeit
voritbergehend eingestellt. Elvis Presley,
der hiiftenschwingende Teenager-Damon
der 1950er Jahre, hat seinen Militirdienst
abgeleistet und ist als netter, bald leicht
vollschlanker Onkel fiir die ganze Familie
zuriickgekehrt, der fortan mit frohlichen
Musikfilmen wie ,,Fun in Acapulco® Kinder
und GroReltern verzaubert.

Angeblich wihlt Warhol 1962 »CAMPBELL'S
TOMATO SOUP« als Motiv, weil er jahrelang
Suppen dieser Marke zu Mittag gegessen hat




Jeder sollte eine Maschine sein®, sagt
Andy Warhol, Schluss mit den wilden Ma-
ler-Genies, deren abstrakter Ziigellosigkeit!
Schluss mit den ruindsen Besdufnissen, den
Huhnenkdmpfen in den Kneipen im Green-
wich Village, wo sich die Abstrakten Expres-
slonisten um Ruhm und Frauen zankten!

Schluss mit den Riipeleien Jackson
Pollocks, der jeden Dienstag in der ,Cedar
Tavern® erschien, sich ziigig betrank und
dann die Giste beschimpfte - etwa als
de-Kooning-Imitator”. Am 11, August 1956
it Pollock, sieben Jahre zuvor in ,Life” als
moglicherweise grofiter lebender amerika-
nischer Kiinstler gerithmt, im Vollrausch
von der Strafe abgekommen; den Unfall hat
er nicht iiberlebt. Und Willem de Kooning
lisst schon verlauten, dass er keinesfalls
weniger trinke als Pollock.

.Die wahre Ursache der Trunksucht®,
erliutert jedoch Doktor Joseph Murphy,
st negatives und destruktives Denken.”

JIETZT HERRSCHT DAS POSITIVE. Und
susgerechnet der Galerist Sidney Janis, der
Anfang der 1950er Jahre den Abstrakten
Expressionisten zum Durchbruch verholfen
hat - ausgerechnet dieser Mann, ein exqui-
siter Kenner der Kunstgeschichte, macht
nun die neuen Strahleménner beriihmt.

Zu der Gruppenausstellung ,New Rea-
lists® hat er ein paar entfernte Geistes-
verwandte aus Europa dazugeladen, um die
Bewegung auf Weltniveau zu hieven. Doch
fiir die geballten Produkte von 55 Kiinstlern
erweisen sich seine Galerierdume an der
67th Street bald als zu klein. Janis mietet
einen leer stehenden Laden westlich der
Fifth Avenue dazu, mit unverputzten Roh-
ren und improvisierter Beleuchtung.

Dort présentiert er im Schaufenster
Oldenburgs Attrappen weiblicher Unter-
wilsche. Drinnen leuchten Warhols 200
Suppendosen, Rosenquists Ford-Kiihler
iber einem Gewirr von Spaghetti sowie ein
Stillleben Tom Wesselmanns aus Kartoffel-
chips, Stahlwolleschwiimmen, Tomatensau-
ce und Bier. Eine Comic-Hausfrau aus der
Lichtenstein-Fabrik reibt lichelnd einen
Kiihlschrank blank.

Und in der Stammgalerie klaffen War-
hols unvollendete ,Malen nach Zahlen®-
LImrisse von Narzissen und Iris, wilzen sich
tiber fast vier Meter Leinwand Rosenquists

Schemenhaft wachen John F. Kennedy (oben links) und der franzosische Prasident
Charles de Gaulle (oben rechts) iiber verfremdete Zigarettenlogos. Larry Rivers malt »THE
FRIENDSHIP OF AMERICA AND FRANCE«, als Kennedy 1961 Paris besucht

»Silver Skies” - ein rasant geschnittener
Farb-Film aus Reifenprofilen, einem Stiick
Frauengesicht mit schmalen Augen und dem
Kopf einer Gans. Explodiert auf Lichten-
steins ,,Blam® ein Jagdflugzeug in Primir-
farben und bewihrter Raster-Manier. Blam!

Der einzige Abstrakte Expressionist, der
sich zur Eréffnung am 31. Oktober 1962 in
dieses Sperrfeuer der guten Laune wagt, ist
Willem de Kooning. Zwei Stunden lang
marschiert er vor den Bildern auf und ab.
Dann verlisst er wortlos den Ort seiner Nie-
derlage. Bei der Nachfeier im Haus eines
Sammlerehepaars, Besitzer mehrerer de
Koonings, wimmelt ihn die Gastgeberin
noch im Hausflur ab: ,Nett, Sie zu sehen®,
sagt sie. ,,Aber kommen Sie doch bitte ein
anderes Mal wieder.”

War das der lang angekiindigte Sturz
des Abstrakten Expressionismus?”, fragt
der Kritiker Harold Rosenberg, langjihriger
Firsprecherdes, Action Painting"”. Die Aus-
stellung, stellt er fest, habe die Kunstszene
mit der ,Gewalt eines Erdbebens® getroffen.
Und die ,Art News” erklirt die Schau zum
Manifest: Es proklamiere, ,dass das Neue
sich durchgesetzt hat und es Zeit fiir die al-
ten Knaben wird, ihr Biindel zu schniiren®.

Tatsichlich treten die ,alten Knaben®
schon bald den Riickzug an. Verbittert kiin-
digen siimtliche Abstrakten Expressionis-
ten die Geschiiftsbeziehung mit der Galerie

Janis auf - bis auf de Kooning, der allerdings
iberlegt, die Stadt zu verlassen.

Denn New York, ihre Stadt, ist ihnen
fremd geworden. In der ,Cedar Tavern® mi-
schen sich schon seit einiger Zeit Kiinstler
mit eleganten Anziigen und schmalen Kra-
watten unter die alten Recken in ihren
farbbefleckten Jeans. Zwar schleudert Mark
Rothko, der hochgeriihmte Maler geheim-
nisvoller Farbquader, den Siegern noch
das Spottwort ,Pop-sicles” hinterher (ein
popsicle ist ein Eis am Stiel). Und Gesin-
nungsgenossen stellen an einem Strand
in den Hamptons, dem Naherholungsgebiet
der New Yorker und beliebten Riickzugsort
der alten Schule, Warnschilder auf: ,,Ab hier
keine Pop-Kiinstler erwiinscht!”

Doch die bleiben ungeriihrt. ,,Pop ist all
das, was die Kunst in den letzten beiden
Jahrzehnten nicht war®, sagt Robert India-
na. ,Es ist der amerikanische Traum, opti-
mistisch, grofiziigig und naiv.”

Nicht alle Kritiker werden den Pop-Ar-
tisten dieses ungebrochene Ja zum Ame-
rican Dream leichten Herzens abnehmen.
Bald wird der Verdacht laut, hinter der Feier
von Konsum und Massenkultur lauere in
Wirklichkeit deren heimliche Verhéhnung.
Sind Warhols Marilyn-Serien womdéglich
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gar keine Uberhohung, sondern vielmehr
Demontage des Starkults? Sind die bunten
Bonbons der Pop-Artisten vielleicht ver-
giftet - mit dem schleichend wirkenden
Strychnin der Satire?

Die scheinbare Indifferenz der neuen
Kiinstler, die sich nie in einem Manifest
erkliren werden, macht ihre Arbeit zur
perfekten Projektionsfliche fiir Wiinsche -
zum Spiegel, in dem jeder Betrachter erken-
nen kann, was ihm selbst am Herzen liegt.
So verstehen viele Experten Pop weniger
als Affirmation denn als augenzwinkerndes
Spiel mit Klischees: ,Pop ist ein lustvolles,
ironisches, kritisches Schlagwort”, wird
einer von ihnen schreiben, ,schlagfertig
gegeniiber den Slogans der Massenkultur®.

Diese Kenner werden Wesselmanns
~American Nudes“ weniger als Nachahmung
der ,Playboy“-Asthetik lesen denn als De-
nunziation ,einer voyeuristischen Schliissel-
loch-Mentalitiat“. Rosenquists Breitwand-
Panoramen werden sie nicht als Uberwiil-
tigungs-Bilder im Geist der Plakatwerbung
deuten, sondern als detektivische Beweis-
stiicke, welche ,die vorproduzierte Welt®
und das ,Schlaraffenland” der Warengesell-
schaft ,entlarven®. In Lichtensteins Comic-
Paraphrasen erkennen sie nicht so sehr die
Umarmung der Massenmedien als Teil des
modernen Lebens, sondern den Versuch,
,deren Gefiige durchsichtig zu machen®.

Die spéttisch-ironische Haltung mancher
britischen Kollegen, die beim Bad in der All-
tagskultur die Chlorbrille der Kritik nie ver-
gessen haben, scheint Amerikas Pop-Kiinst-
lern fernzuliegen. Um Scherz und Satire
geht es ihnen kaum. Auch mit den Dadais-
ten wollen sie nicht verglichen werden.

Doch die ,jungen coolen Minner von
heute”, versichert ihr Galerist Sidney Janis,
seien vielmehr ,das genaue Gegenteil” jener
,zornigen Méanner von 1918“ und ihrer Gue-
rilla-Aktionen gegen Macht, Religion und
etablierte Kultur. Sie seien der Anti-Pol
jener intellektuell, gesellschaftlich und
kiinstlerisch Unzufriedenen®, wie es Robert
Indiana ausdrickt, ,mit gefurchter Stirn
und pelzigen Haaren®.

DABEI IST AUCH DAS JA des Pop aus
einem Abseits hervorgekrochen. Eine Zeit
lang haben einige seiner Verkiinder an der
Siidspitze Manhattans gelebt - Welten ent-
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JAMES ROSENQUIST

hat Malerei studiert und
bei berithmten Kiinst-
lern gelernt - doch Auf-
merksamkeit erregt er
zunéchst nur mit Werbe-
bildern, die er auf rie-
sige Plakatwande pinselt:
Flaschen, Badeanziige
und meterhohe Gesich-
ter von Stars

Kurz vor dem Durchbruch der Pop Art posiert ROBERT RAUSCHENBERG auf
einem verlassenen Grundstiick unweit seines Ateliers. Mit Collagen aus Alltags-
gegenstinden hat der Texaner der neuen Kunst ihren Weg gewiesen

CLAES OLDENBURG (auf dem Boden sitzend, 3. v. L) trdumt davon, seine Kunst
mit Leben zu fiillen. Mit Freunden und Freiwilligen fiihrt er deshalb in Galerien
Happenings auf, groteske Aktionen, an denen auch das Publikum mitwirkt




Pop-KUNSTLER

DIE NEUEN HERRSCHER DER KUNST

Ubwohl sie gemeinsam die Malerei revolutionieren, schliefien die meisten Pop-Artisten keine engen
Freundschaften, Sie treffen sich auf Partys, stellen ihre Werke zusammen aus und veranstalten sogar
Schauspiele - doch im Grunde verfolgt jeder von ihnen seinen eigenen Weg zu kiinstlerischem Ruhm

Fiinf Manner

bilden den inneren
Zirkel der Pop Art:
Tom Wesselmann, Roy
Lichtenstein, James
Rosenquist, Andy War-
hol und Claes Olden-
burg (v. l.). Manche
Kritiker nennen sie die
»NEW YORK FIVE«
(Party in Warhols
Atelier, 1964)

Zahlenkreise von Robert Indiana, Tanzschritte von Warhol, Hotdogs
von Oldenburg: Eine Gruppenausstellung in der New Yorker SIDNEY JANIS
GALLERY verhilft der Pop Art im Herbst 1962 zum Durchbruch




fernt von der 10th Street, wo viele Abstrakte
Expressionisten wohnten und in ihrem
Stammecafé Pariser Bohémeszenen nach-
stellten,

Noch 1960 hat James Rosenquist Plakat-
winde bemalt. Noch im Herbst 1961 musste
Claes Oldenburg als Buchsortierer in einer
Bibliothek arbeiten.

Und noch im Sommer 1962 hat Tom Wes-
selmann von Cornflakes und Nudeln gelebt
und seine ,New York Times“ aus den Pa-
pierkérben der U-Bahn-Stationen gefischt,
weil er kein Geld hatte, sich die Zeitung
zu kaufen.

Jetzt aber, nach dem
Erfolg der Ausstellung bei
Sidney Janis, kann er sei-
ner Freundin neue Klei-
der schenken, kann sich
ein grofleres Atelier leis-
ten, grofiere Leinwinde,
bessere Farben und Pin-
sel. Und der Preis eines
Bildes von Warhol oder
Lichtenstein, die 1961
noch fiir 150 bis 500 Dollar zu haben wa-
ren, steigt in wenigen Jahren auf 500 bis
8000 Dollar.

Das Idol weint: Ray
Johnson malt Elvis
Presley blutige Trénen
ins Gesicht (»OEDIPUS
= ELVIS 14, 1957)

Das ist keine Ver-
schworung, keine konzer-
tierte Aktion einer Grup-
pe von Kunst-Partisanen.
Sondern eine Revolution,
die aus allen Richtungen kommt: ,Die Sache
lag in der Luft®, wird sich Roy Lichtenstein
spiter erinnern.

,Das Phidnomenale an den Pop-Malern
ist, dass sie schon auf dieselbe Weise mal-
ten, als sie sich kennenlernten®, wird War-
hol erzihlen. Und der Kurator Henry Geld-
zahler wird noch nachtriiglich staunen: ,Es
war wie in einem Science-Fiction-Film."

Im Frithjahr 1961 hat Andy Warhol in
einer Galerie zum ersten Mal eines der Co-
mic-Bilder Roy Lichtensteins gesehen. ,,Das
ist die reine Provokation, finden Sie nicht
auch?”, fragte der Galeriedirektor ihn mit
stolzem Lauern. Warhol aber verschlug es
die Sprache. Schliefdlich brachte er mit zit-
ternder Stimme heraus: ,Aber genau solche
Bilder male ich auch* - und wich auf Suppen-
dosen, Colaflaschen und Dollarnoten aus.

NICHT ERST POP hat die Alltagskultur
zum Kunstmotiv erhoben. Schon Dadaisten
und Kubisten haben Zeitungsschnipsel in
ihre Bilder collagiert, bereits 1924 hat der
Amerikaner Stuart Davis an einer Flasche
»0dol“-Mundwasser Mafl genommen,

Und zur Mitte der 1950er Jahre begann
Robert Rauschenberg, der Texaner mit dem
Erobererlachen, Dinge des tiglichen Ge-
brauchs in seine Bilder einzubauen - Auto-
reifen, Krawatten, Comics, Colaflaschen.

Sein Lebensgefihrte Jasper Johns, der
sich wie Rauschenbergein Zubrot als Schau-
fensterdekorateur fiir Geschifte wie Titfany
& Co oder Bonwit Teller verdiente, wandte
sich vorgefundenen Symbolen zu, malte
Zielscheiben und Sternenbanner.

Als einer der Ersten verfremdet Ray Johnson §

fotos: James Dean klebt er 1957 Zigarettenlogo!
die Ohren ("JAMES DEAN, LUCKY STRIKE«




Es war der Galerist Leo Castelli, der
damals Johns und Rauschenberg grofd ge-
macht hat - und der jetzt die Pop-Artisten
gum Ruhm fiihrt.

Castelli, geboren im kaiserlich-kénig-
lichen Triest und noch immer mit der Aura
des Alten Europa durchtrinkt, ist in New
Yorks Kunstszene der Aristokrat — mit sei-
nen Handkiissen, seinen weichen schwar-
zen Schuhen, seinem grauen Flanellanzug
und seiner sanften Stimme, die in finf
Sprachen parliert.

UUnd als der Abstrakte Expressionist Wil-
lem de Kooning einmal siuerlich spottete,
Castelli konne wahrscheinlich sogar Bier-
dosen als Kunst verkaufen - da goss Johns
kurzerhand zwei ,Ballantine Ale“-Biichsen
in Bronze, malte siuberlich die Etiketten
auf und befestigte die profanen Tkonen auf
einem Sockel. De Kooning behielt recht.

Doch all diese Werke hatten noch den
Charme des Individuellen, die warme Aura
des Handgemachten. Auch wenn Johns und
Hauschenberg den Alltag in ihre Bilder hol-
ten: Thre Malweise blieb den schrundigen
Oberflichen und pastosen Pinselstrichen
des Abstrakten Expressionismus treu,

Die neue Generation aber passt sich
nicht nur in den Motiven, sondern auch in
deren Darstellung den Gestaltungsregeln
der Massenkultur an. ,Ich glaube, der
Gegenstand ist nicht so wichtig wie die
Haltung “, sagt Claes Oldenburg.

Auch die Pop-Kiinstler mussten ja erst
einmal Nein sagen, um Ja sagen zu kon-
nen. Sie mussten das Erbe der Abstrakten
Expressionisten abschiitteln — den ,Pollock
auf meiner Schulter®, der Oldenburg lange
beschwerte.

Auch Tom Wesselmann musste die , kor-
perliche Erregung im Magen® iiberwinden,
die ihn einst vor einem Motherwell-Bild
im Museum of Modern Art ergriffen hatte,
musste die Depression bekimpfen, die ihn
angesichts eines de Kooning packte. Das
Bild schien ihm so viel besser als alles, was
er selbst sich zutraute - und war von einer
dampfenden Virilitit, die dem stillen Wes-
selmann unerreichbar schien.

Auch Rosenquist hat, bevor er Fords und
Frauenmiinder malte, lange Versuchsrei-
hen im herrschenden Stil absolviert.

Und Lichtenstein brauchte gar die Hilfe
seiner Kinder, um den gestischen Pinsel-

Das Maul weit aufgerissen, die Faust geballt: Im Jahr 1961 wiitet dieser Riesen-
gorilla auf amerikanischen Kinoleinwdnden, zwei Jahre spater verwendet Rosalyn
Drexler ein Bild des Primaten fiir nKING KONG A. K. A. THE DREAM«

strich endgiiltig hinter sich zu lassen: Eines
Tages zeigte ihm einer seiner Sthne ein
Comic-Heft und verkiindete provozierend:
~lch wette, so gut kannst du nicht malen.”
Lichtenstein nahm die Herausforderung an
und begann, Comic-Motive im Grofdformat
auf die Leinwand zu ilibertragen.

Eines der Bilder zeigte einen angelnden
Donald Duck, der den Haken auswirft und
den eigenen Jackenschof erwischt: ,Schau
mal, Mickey, ich habe einen ganz Grofien
gefangen!”

Als Ivan Karp, Kunst-Scout der Galerie
Leo Castelli, im Jahr 1961 zum ersten Mal
Lichtensteins Cartoon-Blow-ups sah, er-
griff ihn ein ,Frosteln®. ,Sie waren kalt, leer,
unverschiimt und iiberwiiltigend”, erinnert
er sich. ,,Es war ein Affront gegen die Kunst
der denkenden Menschen.®

Lichtenstein, hauptberuflich Lehrer an
der Rutgers University, hatte an diesem Tag
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PIN-UPS UND

in der unterrichtsfreien
Zeit funf seiner Bilder
auf das Dach seines Wa-
gens gepackt und war
damit bei Castellis Gale-
rie vorgefahren. Er berief
sich auf die Empfehlung
eines anderen Kiinstlers.
Nun stand er im Flur,
die Leinwiinde gegen die
Wand gekehrt, und dreh-
te ein Bild nach dem anderen um,

Karp war erschiittert. ,Das kénnen Sie
wirklich nicht machen, wissen Sie”, sagte er.
Seine Stimme habe in seinen eigenen Ohren
geklungen, als redete er mit sich selbst, so
erinnerte er sich spiiter. Als wiire der Schock
zu grof}, um ihn in klare Worte zu fassen.

»Nun® antwortete Lichtenstein, ,es sieht
so aus, als wiire ich schon mitten dabei.”

Karp zogerte lange, bevor er die Bilder
Castelli zeigte. Der Galerist spiirte darin
~einen urspriinglichen, infantilen, adoles-
zenten Sex-Appeal” - und holte, um sicher
zu gehen, erst einmal die Meinung seiner
Stammkunden ein. ,Es waren schlimme
Auftritte”, erinnert er sich. ,Wirklich unan-
genehme Momente. Die Leute fanden, wenn
wir solche Kunst zeigten, wire das unser
Ende. Sie fanden, dass wir zu weit gingen.”

Dennoch richtete Castelli im Februar
1962 dem Newcomer eine Einzelausstel-
lung aus. Als ein Reporter von ,Newsweek®
zur Vorbesichtigung kam, bereitete der
Galerist ihn vorsichtshalber auf das
Schlimmste vor: ,Manchmal®”, orakelte er,
,muss man iiber seinen eigenen Geschmack
hinausgehen.”

JETZT, KEINE ZEHN MONATE spiiter,
spricht die ganze Stadt von Pop. Doch auch
wenn die Gruppenschau in der Galerie Sid-
ney Janis ,New Realists” heifst - diese Kunst
ist alles andere als realistisch.

»lch zeichne niemals den Gegenstand
selbst®, stellt Roy Lichtenstein klar: ,Ich
zeichne nur eine Abbildung des Gegen-
stands.” Und auch Oldenburg legt Wert auf
die Feststellung, dass er ,Plakate und Anzei-
gen kopiert anstelle des wirklichen Dings®.

Die Wirklichkeit, die Pop auf die Lein-
wand bringt, stammt meistens aus zweiter
Hand. Die Zahlen und Buchstaben, mit de-
nen Robert Indiana seine Leinwiinde fiillt
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(etwa ,EAT®), hat sich der

F"..MSTARS Maler von den Num-

mernschildern der High-
ways und den Reklame-
tafeln der Raststitten
abgeschaut. Und Tom
Wesselmann hilt sich oft
nicht einmal mit dem Ko-
pieren auf, sondern colla-
giert gleich die Originale
in seine Bilder.

Auf der Jagd nach Reklame-Schitzen
durchstreift er die Stadt. Durchwiihlt die
Miilleimer der U-Bahn-Stationen nach Pla-
katen fiir ,Rice Krispies“ oder ,Wiedemann
Fine Beer”, wischt zu Hause sorgsam die
Leimreste ab.

Er fahrt im letzten Wagen der Linie F
bis zur Endstation, um sich heimlich einen
begehrten Aushang zu greifen. Geht Besit-
zer von Reisebiiros und Hamburger-Shops
um Material an, korrespondiert wichent-
lich mit einem Dutzend Firmen - und greift,
wenn alles nichts hilft, in die Brieftasche:
Fiir einen riesigen Plastik-Maiskolben bie-
tet er dem Inhaber eines Imbissstands auf
Coney Island 50 Dollar. Fiir so viel Geld,
antwortet der erfreute Geschiftsmann,
wiirde er seine Mutter verkaufen. Wessel-
mann montiert das monstrose Gemiise in
sein ,Stillleben # 24~

Manchmal baut er auch klingelnde Tele-
fone oder flimmernde TV-Geriite in seine
Potpourris ein - und ist hingerissen, wenn
ein Kennedy-Kopf auf dem Bildschirm mit
seinem Lincoln-Portrit in der oberen Bild-
hilfte in Dialog tritt: Das ist dann ,ein
iiberraschender und ziemlich bewegender
Moment®.

Ein donnerndes Ja! Es tiberttnt die Angst
vor der Gleichschaltung, die nach dem Best-
seller ,Die geheimen Verfiihrer” des Sozial-
forschers Vance Packard 1957 die kritische
Offentlichkeit ergriffen hat: Mithilfe unter-
schwelliger Manipulationen sei die Wer-
bung, seien die Gehirnwischer aus der Ma-
dison Avenue im Begriff, die Konsumenten
in willenlose Schafe zu verwandeln.

Pop behauptet, damit kein Problem zu
haben. Claes Oldenburg bekennt in einem
langen Manifest, er sei ,fir Kool-Kunst,
7-UP-Kunst, fiir Pepsi-Kunst und Sunkist-
Kunst“. Andy Warhol belisst es nicht bei
Verbalbekundungen und macht den Mar-
kenwert von Produkten zum Thema seiner
Bilder - je stirker die Marke, so scheint es,
desto besser die Kunst,

Der gebiirtige Hollander WILLEM
DE KOONING wird von der Kunstwelt
fir den kraftvollen Pinselstrich in
seinen abstrakten Gemdlden gefeiert
— bis ihm die Pop-Artisten den Rang
ablaufen (»Spike’s Folly ll«, 1960)

Wie ein Lichtspalt wirkt die diinne
Linie, die das tiefe Blau durchschneide
Flir BARNETT NEWMAN symbolisiert
sie jenen Moment in der Schopfung, al
Gott den Tag vom Dunkel trennte
(»Midnight Blue«, 1970)



ABSTRAKTER EXPRESSIONISMUS

DIE GEQUALTEN GENIES

Seit etwa 1946 beherrscht eine kleine Gruppe von Kiinstlern die amerikanische Malerei. Die Abstrakten
Expressionisten sind griibelnde Exzentriker, die in ihren Gemilden oftmals ihr Leiden an Krieg und Zerstérung
ausdriicken. Der vermeintlichen Oberfliachlichkeit der Pop Art stehen sie ratlos gegeniiber

ROBERT MOTHERWELL
will nicht mit dem Verstand
malen, sondern mit seinem

Die ratselhaften Unterbewusstsein. Seine
Farbwolken von MARK Hand, so sagt er, fiihre den
ROTHKO sollen beim Pinsel ganz allein — auch
Betrachter tiefe Gefiihle bei diesem Klagelied lber
wecken, dhnlich jenen, den Spanischen Biirger-

die eine religidse Offen- krieg (»Elegy to the Spanish
barung auslost (»White Republic«, 1961)

Cloud over Purple«)

TNET A I = oSNNS S AT

1950 schafft JACKSON POLLOCK das Gemailde »Autumn Rhythm (Number 30)« in
der von ihm entwickelten Technik des Drip-Painting: Er kleckert, schnippt und spritzt die
Farbe auf die auf dem Boden liegende, mehr als fiinf Meter breite Leinwand




Vier von finf Fertigsuppen, die in den
USA verkauft werden, stammen von der
Firma Campbell's - also malt Andy Warhol
200 Campbell’s-Suppendosen, Acryl auf
Leinwand, 183 mal 255 Zentimeter.

Coca-Cola verkauft tdglich 65 Millionen
Portionen in 115 Lindern der Welt? Andy
Warhol lisst per Siebdruck 210 Colafla-
schen in sieben Reihen auf der Leinwand
aufmarschieren. Und weil auch Prominente
ab einer gewissen Menge verkaufter Schall-
platten oder Kinokarten Marken sind,
schiebt er 36 Elvisse hinterher und sechs,
20, 100 Marilyn Monroes.

Die hypnotische Macht der Wieder-
holung: Klingt in ihr nicht ein Echo jener
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LJAffirmationen® nach, die das Programm
des Positiven Denkens vorschreibt (,Wie-
derholen Sie vor dem Schlafengehen das
Wort ,Reichtum’ etwa fiinf Minuten lang
ganz ruhig und mit Gefiihl, und Ihr Unter-
bewusstsein wird lhre
Vorstellung alsbald ver-
wirklichen®)? Nimmt s
sie nicht den monoto-
nen Rhythmus der Stra-
flenreihen in den neuen
Reiffbrett-Vorstiadten
auf, wo ein Haus aus-
sieht wie das andere?
Denn auch wenn die
neue Kunst vor allem in
New York produziert
und gehandelt wird -
ihr Bezugspunkt ist am
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Die Kopfe zu FliRen der PAMERICAN MA-
DONNA NO. 1« hat Allan D'’Arcangelo einem
Klassiker der US-Kunst entnommen (unten)

ehesten jener Nicht-Ort, der Amerika defi-
niert wie kein anderer. Es ist die suburb, die
Vorstadt, in der zur Jahrzehntwende rund
60 Millionen Amerikaner zu Hause sind, ein
Drittel der Bevilkerung.

Suburbia ist die Kolonie des Ja. Es ist
das Land der gliicklichen Familien, der
Einkaufszentren, der Heimwerker, Rasen-
méher und Gartensprenkler, der Barbecue-
Partys hinter weiffen Zaunen. Hier wohnen
die lichelnden Hausfrauen aus den Lichten-
stein-Comics und Wesselmann-Collagen.

In den Fertighdusern der Vorstidte re-
giert jene Konformitit, die Pop glamouri-
siert (Warhol: ,Ich will, dass jeder gleich
denkt) und in seinen Produkten nachstellt.
Die all-amerikanische Norm der Barbie-
Puppe, die ausgerechnet in diesen Jahren

die Kinderzimmer erobert.

Barbie, benannt nach der Tochter ihrer
Erfinderin Ruth Handler, ist am 9. Mirz
1959 auf den Markt gekommen und geht
binnen fiinf Jahren neun Millionen Mal
iiber den Ladentisch. 1961 hat ihr die Firma
Mattel einen boyfriend zugesellt - den
sportlichen Ken mit seinem kantigen Kinn
und dem Biirstenhaarschnitt,

An diesem Prototyp richtet sich von
nun an das amerikanische Idealpaar aus.
Barbie und Ken normieren den Schénheits-
begriff wie die aufklappbaren Pin-up-Girls
auf den Mittelseiten des , Playboy®. Und wie
die ,Bunnies®, die Kellnerinnen im ,Play-
boy Club® an Manhattans 59th Street, der in
diesem Jahr erdffnet hat: mit ihren tiberall
gleichen Korsett-Kostiimen, den Hasen-
ohren aus Satin und den kinderkopfgrofien
Hinterteil;
mit ihren Standard-Kérbchengriofien, ihren

Standard-Satzen (,,Gu-
ten Abend, ich bin Ihr
Bunny Mary-Rose"), ih-

Baumwollpuscheln auf dem

Grant Wood malt 1930 jenes
Bild, das D’Arcangelo zitie
RAMERICAN GOTHIC«,
Portrat eines Farmers und
seiner Tochter



Die ganze menschliche Existenz reduziert Robert Indiana im Jahr 1962 auf zwei kurze
Worter: Essen und Sterben. Vermutlich hat ihn der Tod seiner Mutter, einer Restaurant-
besitzerin, zu »EAT/DIE« inspiriert. nEat« war angeblich ihr letztes Wort

ren Standard-Posen - das ziichtige Nippen
an der Zigarette; das Sitzen auf der Stuhl-
lehne; das Stehen mit angewinkelter Hiifte,
ein Fufd vor den anderen gesetzt.

.Jeder sieht gleich aus und tut das Glei-
che”, frohlockt Andy Warhol. ,,In Russland
macht es die Regierung. Hier passiert es von
ganz allein.”

Der hochmiitige Kult des Individuums,
den die Farb-Heroen um Pollock und de
Kooning zelebrierten, ist Vergangenbheit,
und auch das Publikum fiir die Kapriolen
der Kiinstler ist nun ein anderes. Die Hoch-
kultur ist kein Reservat der Elite mehr.

Schluss mit Diinkel, Stammbaum und
Etikette .die boomende Mittelklasse
{ibernimmt das Ruder®, wie eine Zeitungs-
anzeige des Kauthauses ,,Gimbel’s“ jubiliert.

Kunst wird vom Andachtsobjekt des
Grofbiirgertums zum Vergniigen fir alle.
Nie gekannte Massen pilgern zu Rembrandt,
Chagall und Picasso - im frisch erdffneten

Neubau des Guggenheim-Museums an der
Fifth Avenue, im Metropolitan ein paar
Hundert Meter weiter siidlich, in den Gale-
rien der Stadt. Das Museum of Modern Art
kann seine Besucherzahlen binnen acht
Jahren mehr als verdoppeln.

JETZT BUMMELN HORDEN von Kunst-
Schaulustigen Samstag fiir Samstag die
Madison Avenue und ihre Seitenstrafen
zwischen 57th und 86th Street auf und ab,
Sie treffen sich bei Castelli oder Emmerich,
bei Duveen oder Wildenstein, bei Parke-
Bernet, Kootz oder Staempfli.

Junge Midchen mit schmollendem Blick
wimmeln durch die Galerien; sie tragen
kniehohe Stiefel und riesige Sonnenbrillen,
Nylon-Stretchhosen und Alligatormiéntel,
verteilen Kiisschen und Klatsch und hoffen,
einen Blick auf Greta Garbo zu erhaschen.

Und so demokratisch ist die Kunst ge-
worden, dass selbst Andy Warhol bald
furchtet, Pop kénnte ,die falschen Leute®
ansprechen: ,Die Leute, die wirklich Kunst
mogen, konnen die jetzige Kunst nicht

leiden. Wihrend die Leute, die nichts von
Kunst verstehen, mogen, was wir tun.”

Jetzt treten fréhliche, vulgire Grofméu-
ler auf den Plan wie der Taximagnat Robert
Scull. Schon 1962 kauft er fir unerhérte
1400 Dollar einen Rosenquist (,Sogar der
Kiinstler dachte, dass ich verriickt bin®,
erinnert sich Scull) - der jedoch drei Jahre
spiater 10000 Dollar wert ist. Es sei ein
Gliick, sagt Scull, dass man sich angesichts
dieser Bilder keine Sorgen mehr machen
miisse, ,0b Kunst gut oder schlecht ist”. Und
kokettiert damit, dass seine drei Séhne
mehr von Pop Art verstiinden als er selbst.

Die Sammlerkarriere des Versicherungs-
maklers Leon Kraushar beginnt 1961 mit
einem Lichtenstein und umfasst bald iiber
100 weitere Pop-Werke. (,,Es gibt keine an-
dere Kunst®, sagt Kraushar. ,Alles andere
ist Geschichte.”)

Seine Beute verteilt er sinnreich tiber
sein weitrdumiges Haus: Das Esszimmer
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DIE MAGIE DER KLARHEIT

Quader, Zylinder und manchmal eine Kugel: In den 1960er Jahren bildet sich neben der Pop-Kunst noch eine
weitere Gegenbewegung zum Abstrakten Expressionismus: die Minimal Art. Deren Vertreter wollen mit ihren
Werken keine Botschaft vermitteln - sie prisentieren weifle Leinwéinde und feiern die reine Geometrie

Um jeden Deutungsversuch zu
verhinden, gibt DONALD JUDD vielen
seiner Werke keinen Namen. Dieses
»Untitled« (1963) aus Holz und
Metall taucht er in seine Lieblings-
farbe: giftiges Kadmiumrot

Aus gewohnlichen
Neonrdhren kon-
struiert DAN FLAVIN
strahlende Skulp-
turen. Mit »The Dia-
gonal of May 25th,
1963 (to Robert
Rosenblum)« erlebt
er seinen Durch-
bruch als Meister
des Lichts

Eine bunte Spirale
entspringt im Mittel-
punkt von »Hyena
Stomp«. Was sein
1962 vollendetes Ge-
malde bedeutet,
sagt FRANK STELLA
nicht. Auf Fragen
antwortet er meist
nur: »Sie sehen,

was Sie sehen«




Als habe ein Kind seine Bauklotze
gestapelt, so wirkt »Cock« von CARL
ANDRE (1963). Der Bildhauer verzichtet
oft darauf, sein Material zu bearbei-
ten — und verwendet etwa Holz so, wie
er es vom Sagewerk bekommt

nUntitled« (1960) von ROBERT RYMAN
dhnelt einer nackten Leinwand. Der
New Yorker will keine lllusionen schaf-
fen oder fremde Welten beschwdéren
und verwendet deshalb fast immer

einen einzigen Farbton: WeiRR

dekoriert er mit Werken
zum Thema Lebensmittel
- eine von Oldenburg aus
Vinyl geformte ,Baked
Potato® oder ,,Campbell’s
Rindfleisch-Nudelbriihe®
von Andy Warhol. Und
tiber die floral gemusterte
Couch, gegeniiber vom
Tigerfell auf dem Parkett,
platziert er einen Lichten-
stein’schen Comic-Kuss in Cinemascope.

»Diese Bilder sind wie IBM-Aktien®, ver-
kiindet der Sammler. , Jetzt ist die Zeit, in
der man kaufen muss.“

Die Kiinstler selbst aber haben alle Be-
rithrungséngste mit dem Mammon, wie vul-
gir er sich auch gebirden mag, abgestreift.
Die Verachtung der Abstrakten Expressio-
nisten fiir die Bourgeoisie, der legendiire
Trotz, mit dem Jackson Pollock eines
Abends in den Kamin der Sammlerin Peggy
Guggenheim gepinkelt haben soll, sind den
Pop-Kiinstlern fremd.

Sie finden sich schon nachmittags in der
Wohnung des Sammlerpaars Scull auf der
Fifth Avenue ein, mit Blick iiber Metropo-
litan Museum und Central Park, und lassen
sich nicht vertreiben, bis endlich das Abend-
essen auf dem Tisch steht. Sie nehmen es
nicht krumm, wenn Scull sie mit endlosen
Geschichten aus dem Droschkengeschift
langweilt und dann mit einem 50-Dollar-
Schein zum Getrinkeholen schickt.

Auch wenn die meisten Pop-Kiinstler die
magische Grenze der 30 schon iiberschrit-
ten haben, Roy Lichtenstein sogar schon
kurz vor der 40 steht — ihre Kunst tréigt die
Gloriole der Jugendlichkeit. Die ist ein be-
sonderer Marktwert in einem Land, in dem
die Hilfte aller Einwohner mittlerweile
jinger als 25 Jahre sind, und ein Verkaufs-
argument fiir die Alteren, die sich nach
ihrer Jugend zuriicksehnen.

Pop ist eine Kunst fiir Zeitgenossen, die
die trivialen Elemente ihres Alltags in den
Kunstwerken wiederfinden wollen - fiir
Menschen wie den Star-Architekten Philip
Johnson, der bekennt, ihm sei dank Pop ,,die
Welt ein angenehmerer Aufenthaltsort” ge-
worden. ,,Ich sehe die Dinge mit ganz ande-
ren Augen - Coney Island, Plakate, Coca-
Cola-Flaschen®, frohlockt er. ,Jetzt macht
es Spaf, in einen Supermarkt zu gehen.”

Und wihrend sich die wohlhabend ge-
wordenen Abstrakten Expressionisten in
ihre Landhéuser zuriickziehen, vergniigen
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sich die Pop-Kiinstler an
den Kultstitten der grofi-
stidtischen Jugend -
beispielsweise in der
~Peppermint Lounge® an
der 45th Street, einen
halben Block dstlich
des Times Square, wo
die Midchen mit den
schwarz umrandeten Au-
gen, den Stretchnylon-
Jeans, den kabelgestrickten Mohairpullo-
vern und den Bienenkorbfrisuren Twist
tanzen. Mit diesem Tanz hat der neue ame-
rikanische Uberschwang auch die Clubs
erobert. Ohne Partnerkontakt lassen Min-
ner und Frauen Hiften und Arme kreisen.

Und langst ist Twist mehr als ein Spaf} fiir
Halbwiichsige und Matrosen. Seit Oktober
1961, als sich Tennessee Williams, Greta
Garbo und die Kennedy-Schwester Jean
Smith nach einem Besuch der Metropolitan
Opera in der ,Peppermint Lounge“ amii-
siert haben sollen, ist der Tanz auch in der
New Yorker Society en vogue. In dem Club
an der 45th Street stiegen die Preise um
40 Prozent. Und von 54 Riickgratverletzun-
gen, die New Yorker Arzte in einer Woche
diagnostizierten, waren 49 auf {ibermifiges
Twisten zuriickzufiihren.

Manchmal sieht man die Pop-Gang auch
in den Shows des hysterischen Rock-'n’-
Roll-Discjockeys Murray Kaufman alias
~Murray the K* im Brooklyner ,Fox Thea-
ter”, einem maurisch anmutenden Film-
palast aus Samt, Messing und Marmor, aus
bernstein- und purpurfarbenem Licht. Dort
steht der Moderator wild kreischend auf der
Bithne, angetan mit Strohhut, Schnabel-
schuhen und engen schwarzen Hosen mit
Seitenschlitzen, und sagt die Crystals an,
die Drifters, Martha and the Vandellas oder
Little Anthony and the Imperials - jede
Band hat hochstens 15 Minuten.

Mitten im Gewiihl, zwischen Tausenden
Teenagern mit Softdrinks und Zigaretten,
steht dann der Castelli-Scout Ivan Karp
mit seinen Kiinstlern, kreischt zuriick und
jubelt: ,Es ist so naiv! So voller Feuer und
starkem Rhythmus! Und so ganz ohne kom-
plexe Weltweisheit!“

Und es klingt, als bejubelte er in Wirk-
lichkeit die Kunst von Warhol, Lichtenstein,
Rosenquist, Oldenburg und Wesselmann.
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In »STILL LIFE #20« von 1962 bringt Tom Wesselmann Marken-Lebensmittel
und die Reproduktion eines abstrakten Gemildes von Piet Mondrian zusammen — auch
um zu zeigen, dass Kunst und Kommerz nicht mehr voneinander zu trennen sind

Dabei ist die positive Ausstrahlung dieser
Werke ja kein Ausdruck unbefangenen
Draufgéingertums, sondern das Produkt
harter Arbeit. Und wie das ,Positive
Denken* des Doktor Joseph Murphy hat sie
einen Beigeschmack von Therapie.

Bevor Tom Wesselmann sich vom Abs-
trakten Expressionismus verabschiedete, ist
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er durch eine Psychoanalyse gegangen - ob-
wohl ihn sein erster Therapeut am liebsten
mit Elektroschocks kuriert hitte.

Claes Oldenburg hat sich, bevor er seine
fréhlichen Hotdogs und Hamburger model-
lierte, einer quillenden Selbstanalyse unter-
zogen: In zahllosen Notizbiichern hat er
seinen Weg ,vom Manischen zum Depres-
siven® verfolgt und sich damit abgefunden,
ein ,Neurotiker” zu sein, einer jener ,,Uber-
sensiblen und Uberintellektuellen in einer

unsensiblen und unintellektuellen Gesell-
schaft“. Wiihrend eines Aufenthalts in der
Kiinstler-Sommerfrische Provincetown am
Cape Cod ging der Pessimist schlieRlich
ausfiihrlich in sich - und tauchte als Opti-
mist wieder auf.

Er beschloss, ,die Infantilitit Amerikas®
nicht zu beklagen, sondern zu geniefien -




das ,Proletarische, Ordi-
Geschmacklose,
aber auch Instinktive®,
kurz: ,das Lebensheja-
hende® am American Way

niire,

of Life.
Er ,verabscheue“ die
amerikanische  Kultur,

notierte Oldenburg, aber
er versuche, das Mensch-
liche darin zu entdecken.”

Das dhnelt der Strategie des mensch-
lichen Unterbewusstseins, die Sigmund
Freuds Tochter Anna 1936 zum ersten Mal
beschrieben hat - der ,Identifizierung mit
dem Aggressor”: Eine feindliche Ubermacht
liisst sich neutralisieren, indem man sich ihr
anverwandelt. If you can’t beat them, join
them®, sagt dazu der amerikanische Volks-
mund - wenn du sie nicht schlagen kannst,
schliefd dich ihnen an.

Auch James Rosenquist erinnert sich, wie
ihn die Grofistadt zu tiberwiltigen drohte,
als er mit 21 Jahren aus dem Mittleren
Westen erstmals nach New York kam. ,Din-
ge, Plakatwinde, alles stiirzte auf mich ein.”

In seiner Pension am Columbus Cirele,
an der 59th Street, ,war Spucke auf dem
Flur und Tabaksaft und lauter schmutzige
und briunliche Dinge. Ich konnte es nicht
ertragen. Und ich dachte, die einzige Art, es
zu ertragen, wire zu sagen: Oh, hat dieser
Flur nicht eine schéne griine Patina? Und so
war es auch mit der ganzen Werbung, mit
der Betdubung, die sie ausloste.”

Rosenquist beschloss, sich die Uber-
macht seines Gegners einzuverleiben: ,Ich
fand, mit dieser Betdubung, mit dieser Kraft
liefe sich etwas machen.”

So ist die Kunst der Pop-Maler vielleicht
auch ein Desensibilisierungs-Programm:
ein Ja gegen die Angst, gegen das unbe-
stimmte, flaue Gefiihl, das unter dem Opti-
mismus liegt.

Denn auch die ,beste aller méglichen
Welten* (so Robert Indiana) ist vor Bedro-
hungen nicht gefeit. Am 28. Mai 1962 sin-
ken die Aktienkurse an der New York Stock

Mit seinen farbigen Werkzeugen sprengt Jim
Dine die Grenze zwischen Skulptur und Malerei
(WFIVE FEET OF COLORFUL TOOLS«, 1962)

SEX

Exchange in den Keller -
der tiefste Absturz seit
dem Birsenkrach wvon
1929. Zwar erholt sich
der Markt nach einer
Woche wieder. Doch die
Broker liegen, so ein
~Newsweek“-Reporter,
serschopft in ihren Ses-
seln  wie abgekimpfte
Athleten®.

Und einer der Hiandler sagt: ,Wir sind um

Haaresbreite an einem Kollaps vom Typ

1929 vorbeigeschrammt.”

UNTER DEN BUNTEN Oberflichen lauert
die Angst. Im August 1961 riegeln DDR-
Soldaten die Grenze zwischen Ost- und
Westberlin mit einer Mauer ab. Im Oktober
1962 stationiert die Sowjetunion Raketen
auf Kuba; die USA drohen mit einem Gegen-
schlag. 13 Tage lang steht die Welt am Rand
des Atomkriegs; manche New Yorker erwer-
ben Bausiitze fiir Heimbunker zum Preis
von 105 Dollar,

Und am 4. Juni 1962 sagt der Kurator
Henry Geldzahler beim Mittagessen im
~Serendipity” zu Andy Warhol: ,Es wird
Zeit fiir ein wenig Tod.“

»Was soll das heiffen?”, fragt der Maler.

Geldzahler zeigt nur auf die Uberschrift
des ,,New York Mirror®, den er mitgebracht
hat: ,,129 Tote bei Flugzeugabsturz®.

Die Schlagzeile beschreibt den bis dahin
schlimmsten Unfall einer einzelnen Ma-
schine in der Geschichte der Luftfahrt. Kurz
nach dem Start ist die Boeing 707 der Air
France auf dem Pariser Flughafen Orly zer-
schellt; nur zwei Stewardessen, die im Heck
des Flugzeuges saflen, haben den Crash
tiberlebt. Der Grofiteil der Opfer waren -
ausgerechnet — amerikanische Kunstfreun-
de: Mitglieder der ,Atlanta Art Association®
auf dem Riickweg von einer Reise zu den
Kulturschiitzen Europas.

Und Warhol geht ins Atelier und wirft die
Titelseite auf die Leinwand, zweieinhalb
Meter hoch, mit scheinbar naivem, beklem-
mend plumpem Pinselstrich.

Pop heifdt, sagt Roy Lichtenstein, ,.die
schamlosesten und bedrohlichsten Merk-
male unserer Kultur“ zu nehmen - und
sie dann als gegeben zu akzeptieren. ,Wie
kann man Ausbeutung mégen? Wie kann
man die vollige Mechanisierung der Arbeit
mogen? Wie kann man schlechte Kunst
moigen?” Auf solche Fragen hat Lichten-
stein eine simple Antwort: ,Ich kann nur




sagen, dass ich es akzeptiere, weil es da ist,
in der Welt.”

Auch Robert Indiana, der Rhapsode des
American Dream, riumt ja ein, ,dass der
moderne Mensch mit seinem Identitétsver-
lust, eingetaucht in die Massenkultur und
von Massenvernichtung bedroht, zugleich
das grofite Problem des Menschen ist* -
aber stellt klar, dass Kunst fiir dieses Pro-
blem ,wohl kaum die Losung® bieten kénne.

Wie einst die Hohlenmaler versuchen die
Pop-Kiinstler, die Bedrohung zu bannen,
indem sie sie in Bilder verwandeln. Selbst
Katastrophen, Tod und Verhingnis werden
in ihren gefriergetrockneten Darstellungen
zu Artikeln im Supermarktregal.

+Wenn du ein grausames Bild wieder und
wieder siehst, hat es keine Wirkung mehr®,
sagt Warhol: Bald wird er Siebdrucke ferti-
gen, auf denen 15-mal derselbe elektrische
Stuhl zu sehen ist oder fintmal das identi-
sche Foto eines Autounfalls.

AM 13. DEZEMBER 1962 geschieht etwas
Unerhortes: Das Museum of Modern Art,
die amtliche Kathedrale der etablierten
Avantgarde, richtet der neuen Kunst ein
Symposium aus. Zwar bleiben die obersten
Priester des MoMA, die Kuratoren Alfred
Barr jr. und Dorothy C. Miller, vorsichts-
halber den Diskussionen fern. Dennoch ist
die Gesprichsrunde eine Sensation.

Denn diese Kunst hat noch keine Ge-
schichte, keine Tradition. Es gibt auch keine

Ein Auto, ein Filmkuss und ein WeiBer,
der seine FiiRe auf den Kopf eines Schwar-
zen stellt: In seinem »PAINTING FOR
THE AMERICAN NEGROu« (1963) kom-
biniert James Rosenquist die Symbole des
Wohlstands mit Anspielungen auf das
Schicksal vieler Afroamerikaner

Ausstellung im Museum of Modern Art, die
eine solche Aufmerksamkeit rechtfertigen
konnte. Gerade einmal sechs Werke hat das
Haus bis dahin erworben. Und selbst der
Organisator des Streitgesprichs, der in
Miinchen geborene Kurator Peter Selz, hilt
sich mit seiner Skepsis nicht zuriick.

Tatsichlich wird die Debatte zum Schau-
prozess. Im Publikum sitzen die Angehori-
gen und Komplizen der angeklagten Kunst:
Warhol, Rauschenberg und Lichtenstein;
die Kunsthindler Castelli, Janis und Karp.,
die Sammler Robert und Ethel Scull.

Sogar der Komponist John Cage ist an-
wesend, berithmt fiir sein Werk aus vier
Minuten und 33 Sekunden Stille, sowie der
Altmeister Marcel Duchamp, der schon 1917
einen Alltagsgegenstand als Kunstwerk
ausgestellt hat: ein Pissoir.

Doch sie sind in der Minderheit ange-
sichts der versammelten Pop-Feinde, die
erschienen sind, um die neue Kunst auszu-
pfeifen. Ivan Karp fiihlt sich an diesem Tag,
als sei er ,von Apachen umzingelt®.

Selz eroffnet die Verhandlung wie ein
Staatsanwalt. Er hiuft Beweis auf Beweis,

fithrt Dia um Dia die Vulgaritit der Beschul-
digten vor. Er zeigt Arbeiten von Rauschen-
berg, Indiana, Rosenquist, Warhol, Wessel-
mann. Dann tberlésst er die Angeklagten
ihren Feinden auf dem Podium.

Der Dichter Stanley Kunitz vergleicht
die ,iiber Nacht eingetretene Verkliarung®
der neuen Kunst mit einer , Blitzkampagne
der Werbung*: Pop sei ,weder ernst noch
lustig genug, um mehr als ein Neun-Tage-
Wunder® zu sein,

Die Kunstkritikerin Dore Ashton klagt,
dass Pop ,der Welt ohne Einspruch Einlass
in sein Schaffen“ gewihre: ,,Der Pop-Kiinst-
ler nimmt im Allgemeinen die Wirklichkeit
unbefragt als gegeben hin. Er weigert sich,
die Verantwortung fiir seine Wahl zu tber-
nehmen.”

Hilton Kramer, konservativer Starkriti-
ker und leitender Redakteur der Zeitschrift

Claes Oldenburg sucht die Schonheit, wo sie
niemand vermutet — etwa an den Fleischtheken
der Supermiirkte (PPLATE OF MEAT«, 1962)



JArts®, wirft der neuen Kunst vor, , dass sie
uns mit einer Welt der Konsumgiiter, der
Banalititen und Trivialititen wversthnt®.
Diese Versohnung aber miisse abgelehnt
werden, um Kunst und Leben vor den Ver-
logenheiten von Kommerz und éffentlicher
Manipulation zu schiitzen.

Auch der 75 Jahre alte Marcel Duchamp,
den mancher fiir die Kapriolen der Pop-
Kiinstler verantwortlich macht, kriegt seine
Ohrfeige ab: Duchamp sei, so giftet Hilton
Kramer, ,,die am meisten tiberschitzte Figur
der modernen Kunst®. Ein Besucher will da-
raufhin Trénen in den Augen des Franzosen
gesehen haben.

Nur Henry Geldzahler ergreift Partei
fiir die beargwohnten Parvenus. ,Wir leben
in einer urbanen Gesellschaft, pausenlos
den Massenmedien ausgesetzt®, gibt er zu
bedenken. ,Ist es da nicht logisch, dass
Kunst aus dem gemacht wird, was wir se-
hen? War es nicht auch in der Vergangen-
heit schon so?*

Keiner der vier iibrigen Geschworenen
schliefst sich seinem Plddoyer an. Doch
schon allein die Tatsache, dass dieses Straf-

gericht im heiligen MoMA stattfand, ist ein
monumentaler Sieg fiir die Kunst des Ja.

Die ist ohnehin lingst nicht mehr aufzu-
halten. 1963 zeigt eine Fotostrecke in der
amerikanischen Mode-Bibel ,Vogue“ die
Frithjahrsmode zwischen Bildern aus der
Ausstellung in der Galerie Sidney Janis. Ein
Jahr spiter zieren Pop-Gemilde und -Skul-
pturen den Pavillon des Staates New York
bei der Weltausstellung.

Universititsseminare behandeln Asthe-
tik und Geschichte des Pop. Pop erobert
Europa, die Biennale in Venedig und die
Kasseler Documenta.

Und in Amerika verzeichnet der Repor-
ter Tom Wolfe einen atemberaubenden
Klimawechsel: ,,Es war Tauwetter! Es war
wieder Friithling!®

DOCH ES IST DER LAUF DER DINGE, dass
nach dem Friihling ein Sommer kommt
und nach dem Sommer ein Herbst. Zur Mit-
te des Jahrzehnts verstirken die USA ihr
Engagement im Vietnamkrieg, Studenten
demonstrieren mit Teach-ins und Universi-
tatsbesetzungen gegen Amerikas Bomben.
Nach der Tet-Offensive des Vietcong im
Jahr 1968 zweifeln auch die Amerikaner auf
der Strafle am Sinn des Krieges.

Es ist das Jahr, in dem blutige Rassenun-
ruhen und die Morde an Robert Kennedy
und Martin Luther King das Land erschiit-
tern. Das stets lachelnde Ja der Pop Art passt
nicht mehr in diese Zeit, in der die Funda-
mente der US- Gesellschaft infrage stehen.

Deshalb wird Pop zum Ende des Jahr-
zehnts ,eines der grofiten Schimpfworter®,
wie der Kritiker John Russell 1969 fest-
stellt: ,Im heutigen Sprachgebrauch ist ein
Pop-Kiinstler ein altmodischer Vulgirer,
ein Pop-Sammler ein eitler Neureicher,
ein Pop-Kritiker ein Connoisseur der Sack-
gassen und ein Pop-Museumsdirektor ein
Mann auf dem Weg zum Ausgang.”

Dem Marktwert der Bilder aber kann der
Uberdruss nichts anhaben. Und so kommt
es, dass das Auktionshaus Sotheby’s in New
York im Mai 2012 Roy Lichtensteins ,Slee-
ping Girl® fiir fast 45 Millionen Dollar unter
den Hammer bringen wird.

Wonderful. o

lérg-Uwe Albig, 52, Schriftsteller in Berlin ( ,Berlin
Palace"), fand es angesichts der weltwaiten medialen
Triumphe des Prinzips Pop erhellend, sich mit den
kiinstlerischen Urspriingen dieses Phanomens

zu beschaftigen.
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DIE GLANZZEIT DES Pop

MEeL RAMOS

geboren 1935

Der Sohn eines Portugiesen wachst in Kalifornien
auf - und seine Werke spiegeln den sonnigen Glanz
der Westkiiste. Mit seinen Pin-ups will er eigentlich
den Sexismus der Werbung ironisch kommentieren.
Doch erziirnt er damit vor allem Feministinnen

Die
..heuen

KONIGE
der Kunst

Als das Jahr 1962 endet, ist die Pop Art nicht linger ein
Geriicht, das durch die New Yorker Szene geistert, sondern die
fithrende Richtung. Bis 1970 dominieren die einstigen Rebellen
die Kunstwelt, sie schaffen noch gréfiere, noch radikalere
Bilder - und verspotten sogar ihre fritheren Gegner

BILDTEXTE: JOACHIM TELGENBUSCHER
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Mit »CANDY«

=

T

erinnert Mel Ramos |

an einen Klassiker
der Kunst: die Geburt
der Venus. Doch in
seinem 1965 gemalten
Werk steigt die Gottin
der Schénheit nicht
aus dem Schaum des
Meeres - sondern
pellt sich aus der
Verpackung eines
Schokoriegels






Der VW-Kafer in » APE #54 von 1965 ist eine clevere Tauschung. Wesselmann hat das Foto des Autos aus einem Werbeplakat geschnitten,




WESSELMANN

1931-2004

Er interessiere sich

in seinem Leben nur
fiir drei Dinge, gesteht
Wesselmann einmal
einem Kritiker: Malen,
Sex und Humor. Die
anderen Pop-Klinstler
dagegen sind ihm
nicht so wichtig. Er
kennt sie, trifft sie auf
Partys, Vernissagen
und Empfangen, aber
tiber Kunst spricht

er nie mit ihnen

n Stiick Leinwand in Form eines Gefdhrts geklebt und sie 30 Zentimeter vor dem bemalten Hintergrund aufgestellt
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ANDY
WARHOL

1928-1987

Im New York der
1960er Jahre wird

der scheue Kiinstler
zum Mittelpunkt
eines verriickten Hof-
staates aus Filmern,
Models, Obdachlosen
und Junkies - doch
von sich selbst gibt er
nichts preis. Warhol
will keine Gefiihle zei-
gen und behauptet,
er sei nur Oberflache,
hinter seiner Fassade
herrsche Leere
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Grelle Farben leuchten

auf den zehn Gesichtern
Marilyn Monroes: Mit solch
verfremdeten Fotografien

wird Warhol beriihmt, neben
»MARILYN« von 1967

bildet er auch Elvis Presley und
Jackie Kennedy ab. Spater
portrdtiert er jeden, der ihm
25000 Dollar dafiir zahlt
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Eher miide als
begeistert schauen
die "TOURISTS«,
die Hanson 1970 aus
Polyesterharz und
Fiberglas fertigt. Ihre
Erschopfung ist vom
Kiinstler gewollt: »ich
zeige die Ratlosigkeit,
das Altern, die Frus-
tration«, sagt Hanson
tber seine Werke

Teebeutel, Plastik-

folie, Kirschpralinen und
tiefgefrorene Huhnerbrust:
Im Einkaufswagen von
Duane Hansons »SUPER-
MARKET SHOPPER« von
1970 stapeln sich all jene
Waren, die taglich von

der Werbung angepriesen
werden — doch gliick-

lich wirkt die Hausfrau
trotzdem nicht

DUANE
HANSON

1925-1996

Mit der realistischen
Skulptur einer aufgebahr-
ten jungen Frau, die bei
einer illegalen Abtreibung
ihr Leben verloren hat,
wird der Kunstlehrer 1965
beriihmt. Seine spateren
Werke sind subtiler, aber
nicht weniger politisch:
Sie zeigen die Trost-
losigkeit der modernen
Konsumgesellschaft
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Ein Logo fir

die Liebe: Mit vier
glutroten Lettern
buchstabiert Indiana
das Lebensgefiihl eines
ganzen Jahrzehnts.
Sein Motiv verbreitet
sich schnell und findet
sich bald auf Brief-
marken, Postern und
sogar auf Teppichen
(»LOVE«, 1966)




R

ROBERT
INDIANA

geboren 1928

In den 1960er Jahren
wird Indiana zum Meis-
ter der Zeichen - jener
Symbole, die Amerikaner
von Flipper-Automaten,
Juke-Boxen, Verkehrsschil-
dern und Werbetafeln
kennen. Aber auch kurze
Worter, wie sie die Wer-
bung nutzt, inspirieren
ihn - »Skulpturgedichte«
nennt er die Werke




JAMES
ROSENQUIST

geboren 1933

Nach seinem Durchbruch als Kiinstler

malt der einstige »Michelangelo der Reklame-

tafeln« Bilder, die fast so grof} sind wie

seine friihen Werbeplakate. Einige von ihnen
fiillen ganze Raume — und widmen sich
einem neuen Thema: dem Krieg

Wie eine Maske wirkt das Gesicht,
das Rosenquist 1964 von einer Ziga-
rettenreklame abmalt. »UNTITLED

das Gegenteil eines Portrats: Es
verrat nichts liber die dargestellte
Schauspielerin — aber alles liber
die moderne Werbung




Als junger Reklamemaler traumte
Rosenquist davon, die Motive seiner
Plakate durcheinanderzubringen, nach
seinen ersten Erfolgen wagt er es: Fiir
¥ 1% kombiniert
er 1962 Gesicht und Vornamen des
Stars mit dem »nCoca Cola«-Logo







Was wie ein Wirbel

aus Farben und Schnor-
keln wirkt, ist tatsdch-
lich das verfremdete Mar-
kenzeichen von General
Electric. Jenes gewaltigen
Konzerns, den der Erfin-
der Thomas Alva Edison
im Jahr 1892 gegriin-

det hat (»CIRCLES OF
CONFUSION AND

LITE BULB«)




Unerbittlich wie

ein Diktator blickt der

Blirgermeister von

Chicago dem Betrach-

ter entgegen: Junge

| Amerikaner verachten
| Richard ). Daley als
korrupt und brutal —
Rosenquist malt

ihn 1968 als lkone der

alten Ordnung

{»SEE-SAW, CLASS
SYSTEMS«)



| Ein Bild, langer als der modernste Kampfjet seiner Zeit: Aus 51 Teilen setzt Rosenquist 1964/65 dieses 28 Meter messende Monumentalwerk
zusammen. In ihm verschmelzen Konsum und Krieg, Regenschirme und Atompilze, Torten und eine todbringende Waffe — die »F-111«
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EDWARD
KIENHOLZ

1927-1994

Fiir seine begehbaren
Kunstwerke verwendet
der Autodidakt den Abfall
der amerikanischen
Gesellschaft: Bierflaschen,
Schaufensterpuppen,
Einkaufswagen, Knochen
und sogar ausgestopfte
Tiere. Denn aus dem

Miill der Menschen kénne
man all ihre kleinen
Tragodien ablesen,

sagt Kienholz

Seine Jugend verbringt
Kienholz in einer Kleinstadt

im abgeschiedenen Idaho.

Das triste Leben als Teenager in
der priiden Provinz inspiriert
ihn 1964 zu "BACKSEAT
DODGE '38«: dem Zerrbild
eines Paares, das sich auf

der Ruckbank liebt
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RICHARD
ESTES

geboren 1936

Wie die Pioniere

der Pop Art arbeitet
auch der junge Maler in
den frithen 1960er Jah-
ren als Werbegrafiker. In
seiner Freizeit kopiert
er Plakate und Reklame-
anzeigen, die er zuvor
fotografiert hat. Spater
vertritt er einen Stil, der
die Wirklichkeitsliebe
der Pop-Art-Kiinstler

ins Extreme steigert —
den Fotorealismus
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Kandierte Erdnusse, Schweizer Schokolade und riesige Lollis: 1969 Uibertragt Estes das Foto eines 5
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renladens tduschend echt in Ol — und feiert die Schaufenster der amerikanischen Stidte als Panoramen des Uberflusses (P THE CANDY STORE«) [




EIN WERK UND SEINE GESCHICHTE

Claes Oldenburg

»SOL 1 T OILE T«

Er liebt das Rollenspiel, nennt sich Béicker oder Schneider, bezeichnet sein Atelier
als »lyrische Wurstfabrik«. Claes Oldenburg ist der wichtigste Bildhauer der Pop Art, doch mit
klassischen Skulpturen haben seine Werke wenig gemein: Er formt gliinzende Lebens-
mittel aus bemaltem Gips, errichtet einen gewaltig vergriéfierten Lippenstift oder riesige

Taschenmesser. 1966 zeigt er ein faltiges WC aus weichem Vinyl - die »Soft Toilet«

as ist da geschehen?

sie nach vorn lber, in sich

zerknautscht. Ist das iiberhaupt
noch ein Klosett? Oder hat sich da etwas verfliichtigt
und nur seine Hiille zuriickgelassen, wie eine Schlange
nach der Hiutung?

Vielleicht ist auch etwas anderes geschehen. Viel-
leicht schlift dieses seltsame Ding, hat sich wie ein
ruhender Mensch der Schwerkraft ergeben, und eine
Beriithrung reichte aus, damit es sich aufrichtet und
wieder seine Form annimmt. Eine Verwandlung jeden-
falls hat sich ereignet. Aus einem genormten Indus-
trieprodukt ist etwas Organisches geworden. Seine
Weichheit macht es verdanderbar, instabil, verletzlich.
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schwarzen Podest steht eine Toilette.
Aber was heifdt stehen - schlaff hingt

gesackt, ein paar Metallstreben halten sie
gerade eben aufrecht. Der Sockel einge-
driickt, die Brille verrutscht, der Spiilkasten

VON JOHANNES STREMPEL

Auf einem
entdeckt hat

Zusammen-

Toilette sich

CLAES
OLDENBURG
(*1929)

Der in Schweden geborene
Diplomatensohn studiert in Yale
Literatur und Kunst

Vom 9. Mirz bis zum 2. April 1966 ist die ,Soft Toilet” in der
Sidney Janis Gallery in Manhattan ausgestellt. Claes Oldenburg, 37,
hat sie aus PVC geformt, einem Kunststoff, den er in Los Angeles

fiihrerisches Material: weich und glatt, glinzend, dehnbar, eing :-!
Aufforderung an den Tastsinn. Als Betrachter ahnt man, wie diese

DIE ANTI-SKULPTUR

Anfang der 1960er Jahre entwickelt Oldenburg

eine eigene Formensprache: Seine Plastiken — hier
»Soft Toilet« von 1966 — sind schlaff, zusammengesun-
ken, der Schwerkraft Giberlassen. Oft zeigt er mehrere
Versionen einer Skulptur, denn ihn interessiert die Ver-
wandlung auf dem Weg vom Entwurf zum Werk:

(und der auch als Vinyl bezeichnet wird). Ein ver-|

anfiihlen muss, mochte sich auf ihre weiche Brille
setzen. Der Deckel ist schon hochgeklappt, darunter
schimmert vinylblau Wasser.

Manch ein Besucher mag sich an die traumartigen
Motive der Surrealisten erinnert fithlen, an Salvador
Dalis schmelzende Uhren, an die iibergroffien Bade-
zimmerartikel in einem Bild von René Magritte.

Und natiirlich driingt sich der Gedanke an die he-
rithmteste Toilette der Kunstgeschichte auf: ,Foun-
tain“ von Marcel Duchamp. 1917 reichte der Franzose
ein Urinal der Firma J. L. Mott Iron Works, auf dem
Riicken liegend und damit seines urspriingliche u-'f
Zwecks beraubt, als Beitrag fiir die New Yorker A






stellung der Society of Independent Artists ein. Die Botschaft: Ein
Alltagspegenstand kann allein dadurch zum Kunstwerk werden,
dass der Kiinstler es erwihlt.

Claes Oldenburgs Toilette aber ist nicht der Alltagsgegenstand
selbst, sondern dessen Abbild. Eine Skulptur.

Unter allen Vertretern der Pop Art, hat eine Kritikerin geschrie-
ben, sei Oldenburg der Einzige, der ,mafigeblich zur Geschichte der
Form beigetragen habe. Denn seine Objekte widersprechen dem
traditionellen Konzept der Skulptur.

Herausgemeifelt aus einem Marmorblock, modelliert aus sich
hiirtendem Ton, stellen wir uns Skulpturen als starr und unver-
inderlich vor - Oldenburg aber ist ein Weichmacher, der das
Schlaffe liebt. Er hat nicht nur das Klosett in ein wackliges Wesen
verwandelt, sondern auch Telefone, Toaster, Saftpressen, Schreib-
maschinen, Schlagzeuge.

Er wolle eine Kunst, sagt
Oldenburg, ,.die sich windet
und ausdehnt und wiichst
und spuckt und tropft, die
so schwer und grob und
schroff und st und dumm
ist wie das Leben selbst®.

FORM UND FORMEN sind
schon frith sein Thema. Im
Sommer 1956 kommt Claes
Oldenburg nach New York,
ein Einzelginger, der auf
Streifziigen durch die Lo-
wer East Side und die Bowe-
ry, auf dem Weg zu seinem

koration, die nichts mit dem Leben zu tun habe. Oldenburg wiinscht
sich eine Kunst, die ,nicht auf ihrem Hintern im Museum sitzt®,
sondern an der man sich ,,die Zehen stof3t, eine Kunst, die riecht, die
sich hinter den Augen festsetzt und auf den Lippen kleben bleibt*.

Von 1960 an setzt er seine Vorstellungen in einer Serie von
Installationen um - in von ihm gestalteten Riumen, bei denen die
Umgebung Teil des Werks ist und alle Objekte eine Einheit bilden.
Diese Installationen beschiiftigen sich mit den Themen Strafie
(,The Street”), Laden (, The Store”) und Heim (,The Home").

»The Street” ist eine Verarbeitung seiner Streifziige; Oldenburg
will Kunst aus seiner Umgebung machen, ,,dem Dreck der Grof-
stadt®, und nach ,Schénheit suchen, wo sie nicht vermutet wird®.
Aus Karton und Packpapier reift er groRflichige Figuren, die an die
Collagen des franzdsischen Kiinstlers Jean Dubuffet erinnern.

In einer Kellergalerie im
Greenwich Village wird im
Januar 1960 daraus das
Panorama einer Stadtland-
schaft: an den Winden Sil-
houetten von Autos, Pas-
santen, Schildern, einem
bellenden Hund, Schau-
fenstern, Radfahrern. Auf
dem Boden Flaschen, Lum-
pen, Bettfedern, aufgelesen
von einem verlassenen
Grundstiick in der Nach-

barschaft Leine  Miill-
kippe ist mehr wert als alle
Galerien®.

Auch ,The Store“ ent-

Teilzeitjob als Bibliotheks-
gehilfe, wie besessen Ge-
genstinde von den schmut-
zigen Stralen aufsammelt.

Anfangs trigt er ein Skiz-
zenbuch bei sich, spiter
zeichnet er aus dem Ge-
dédchtnis Formen, die ihm
aufgefallen sind: Spalten
zwischen Gehsteigplatten;
Graffiti; Wasser, das durch
einen Rinnstein fliefit.

»Mein Vorgehen bestand darin, all das zu finden, was mir etwas
bedeutete. Die Logik dahinter war, allmédhlich mich selbst in meiner
Umgebung zu finden.”

Bis dahin machte Oldenburgs Leben einen eher ziellosen Ein-
druck: Geboren 1929 als Sohn eines schwedischen Diplomaten in
Stockholm, ist er als Kind mit der Familie nach Chicago gezogen. Er
hat Kunst und Literatur studiert und ist durch die Staaten gereist:
iiber New Orleans bis nach Oakland bei San Francisco, wo er drei
Monate blieb.

Zuriick in Chicago, arbeitet er als Polizeireporter und Grafiker.
Mal stellt er erste Zeichnungen aus oder bietet dem gerade gegriin-
deten ,,Playboy” Illustrationen an (die die Redaktion ablehnt). Er
liest Biicher des Psychoanalytikers Sigmund Freud, beschiftigt sich
mit der vermeintlich primitiven Kunst der Naturvilker.

Als er 1956 nach New York zieht, erscheint ihm die elitiire Male-
rei der vorherrschenden Abstrakten Expressionisten wie blofie De-
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WARE ALS KUNSTWERK

Bevor Oldenburg die »Soft Objects« entwickelt, bestuckt
er 1961 eine Installation mit Schaufensterauslagen,
sein Durchbruch. »The Store« zeigt kiinstliche Tortenstlicke,
Damenwasche sowie — mit Emaillelack liberzogene -
Fleischwaren (Variante von 1964)

steht als Reaktion Olden-
burgs auf seine unmittel-
bare Umgebung: die bun-
ten Geschiiftsauslagen und
Schaufenster in der Nach-
barschaft. War das Thema
der, Street”-Installation das
harte Leben im Grofistadt-
slum, der Mangel, der Tod,
so geht es beim ,Store®
um Uberfluss, Sinnlichkeit,
Erotik. Die hier scheinbar
feilgebotenen Waren sind Fetische - ein verfiihrerisches Bustier
und ein Hiifthalter als Stellvertreter fiir das Weibliche, einladende
Torten, ein Hemd mit blutenden Wunden, die sich beim Naher-
kommen als rote Krawatte erweisen.

»Im Amerika dieser Tage richtet sich Sexualitdt mehr auf Ersatz-
gegenstinde als auf die Person®, schreibt er. ,Das verleiht dem
Gegenstand eine Intensitét, und das ist es, was ich zu projizieren
versuche.”

Die Ausstellung offnet im Dezember 1961, aber verkaufen .
Oldenburg kaum eines seiner Werke. Am Ende steht ein Verlust von
285 Dollar. Das #ndert sich erst, als einige Teile des ,Store® im
Herbst 1962 in einer bekannten Galerie in Uptown Manhattan ein
weiteres Mal vorgestellt werden. Nun wird die Ausstellung zu einem
der frithen Hohepunkte der Pop Art: Hier im Stadtzentrum werd:
jetzt auch die Sammler und Héndler auf seine Kunst aufmerksam
in einer Flut von Artikeln diskutieren die Kritiker ihre Substanz.




Doch Oldenburg, auf der Suche nach einem neuen Thema, zieht
nach Los Angeles. Sein neuer Wohnort soll ihm neue Perspektiven
eroffnen. In Los Angeles, so scheint ihm, dreht sich alles um das
Heim und dessen Méblierung,

Fir ,The Home" konstruiert Oldenburg ein Schlafzimmer mit
Doppelbett, Nachttischen und Frisierkommode: einen ungemiitli-
chen Raum aus Geometrie und spitzen Winkeln, eine Parodie auf
den amerikanischen Wunsch nach hiuslicher Perfektion. Ausge-
rechnet jener Raum, der am meisten mit Sex und Intimitit zu tun
hat, strahlt Kilte und Vernunft aus. Das Schlafzimmer als Show-
room, ein Ort der Priasentation.

Zum Thema Heim entstehen jetzt auch weiche Skulpturen
von Kiichengeriten, Biiroartikeln,
Sportausriistung. Sowie ein Bade-
zimmer mit einer Wanne und einem
Waschtisch. Und einer Toilette,

EINIGE FRUHFORMEN der ,Soft
Objects” sind schon auf einer der
Ausstellungen des ,Store” zu sehen
gewesen. Oldenburg hatte einen
Hamburger, eine Eiswaffel und ein
Kuchenstiick in grotesker Ubergro-
f2e entworfen, aus Segeltuch geniht
und mit Karton gefiillt. Doch in Los
Angeles lernt er Kunststoffe wie Re-
sopal, Formica und Vinyl kennen.

Vor allem Vinyl fasziniert ihn: In
Schwarz dhnelt es Metall, in Weif§
Porzellan, sein Orange entspricht
den typischen Plastikfarben einiger
kalifornischer Haushaltsgerite.

Wenn Oldenburg einen Gegen-
stand ausgemacht hat, der ihn in-
teressiert, fertigt er zur Vorberei-
tung Skizzen an und verliert sich
in Assoziationen. Die Form des Toi-
lettenrumpfs etwa dhnelt fiir ihn
dem Grundriss Detroits sowie Paul
Cézannes Gemilden vom Mont
Sainte-Victoire, jenem Berg in der
franzdsischen Provence, den der
Meister dutzendfach gemalt hat.

Dann bastelt Oldenburg ein Modell aus festem Karton, um eine
Vorstellung von den Proportionen zu bekommen, und schneidet
Schablonen zu. Anschlieend entsteht eine erste Fassung aus
Segeltuch, schliefilich die endgiiltige Vinylversion. Die Hiille stopft
Oldenburg mit einer Naturfaser aus, die sonst als Fillung von
Schwimmwesten Verwendung findet.

Was ihn bei diesem Prozess immer beschiiftige, sei die Metamor-
phose, sagt Oldenburg: Verwandlungen, Zwischenzustinde. Die
Vorversionen seiner Objekte werden zu einem Bestandteil der
Ausstellungen. Neben der ,,Soft Version® aus Vinyl ist oft die ,,Hard
Version® aus Karton zu sehen, und aus dem weifien, geisterhaften
Segeltuchmodell wird die ,,Ghost Version®, Ein Gegenstand in drei
Daseinsformen zwischen hart und weich, unfertig wie ein Insekt in
den verschiedenen Stadien der Verpuppung.

Seine Objekte werden fiir Oldenburg zu beinahe lebenden Krea-
turen, besitzen menschliche Formen und ein Geschlecht. In einem

T
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SPIEL MIT DER FORM

Oldenburg fordert, Kunst solle nicht auf ihrem
»Hintern im Museum sitzen«, sondern »sich in den
alltaglichen Kram verwickelns — 1962 zeigt er
ein Kalenderblatt als frohliche Skulptur, behangen
mit wurstartig aufgereihten Ziffern

Teil der ,Home"-Serie etwa sieht der Kiinstler ,eine Art amerikani-
scher Dreifaltigkeit. Der Waschtisch ist wie der Vater, aufrecht und
unbeugsam, die Toilette weiblicher, rundlich. Die Wanne ist sowohl
ménnlich wie weiblich®,

In Oldenburgs Welt gibt es phallische Kiichenmixer, Brot gebii-
rende Toaster und masturbierende Bugelbretter. Schreibmaschi-
nen, deren weifle Tasten gebleckte Zihne sind, und Saftpressen, die
als zufriedene, feiste Gottheit in der Kiiche thronen.

Seine Arbeit sei unbewusst, notiert Oldenburg, jede Assoziation
auch fiir ihn eine Uberraschung. Als er an den Innereien eines
weichen Autos arbeitet — an Motor, Kiihler, Getriebe -, hilt er Diiit,
um sich seiner eigenen Eingeweide bewusst zu werden.

Oldenburgs Soft Objects, so eine
Kritikerin, wiirden den Betrachter
zu zwei Einsichten dringen: ,Das
sind meine Sachen - die Gegen-
stinde, die ich jeden Tag benutze
Und: , Ich dhnele ihnen.”

Die menschlichen Formen sind
in Oldenburgs Augen eine logische
Konsequenz: Der Mensch schaffe die
Dinge nach seinem eigenen Abbild,
einfach deshalb, weil er nichts ande-
res kenne. Was einen Kiinstler wie
ihn an einem Ohjekt interessiere, sei
nicht dessen Form und schon gar
nicht seine Funktion, sondern. ,,mich
selbst in der Form zu erkennen®.

Und so kommt es, dass seine wei-
chen Skulpturen - selbst eine schlap-
pe, unférmige Toilette - letzten
Endes vermutlich auch als Selbst-
portriits zu verstehen sind.

=

NAcCH LINIE, FLACHE, Farbe und
Material beschiftigt sich Oldenburg
ab 1965 verstirkt mit Mafl und Pro-
portion. Er entwirft kolossale Monu-
mente: einen riesigen Teddybir fiir
den Central Park, ein Frankfurter
Wiirstchen fir Ellis Island, eine
hochhausgrofie Wischeklammer fiir
Chicago. Obwohl er inzwischen ein
international bekannter Kiinstler ist, existieren die meisten dieser
Skulpturen nur als Zeichnung, als Gedanke, der nie verwirklicht
wird. Einige aber werden tatsiichlich gebaut: ein gigantischer Lip-
penstift, ein Baseballschldger — und anlisslich der Documenta eine
gewaltige Spitzhacke in Kassel. 2011 weiht der inzwischen 82-Jih-
rige einen iiber 15 Meter hohen Farbpinsel in Philadelphia ein.

Claes Oldenburg ist einer der letzten Uberlebenden der Pop Art.
Mehr als 200 Werke waren 2012 in einer Retrospektive in Wien,
Kdéln und Bilbao zu sehen: eine nostalgische Erinnerung an die
Sechziger — mit den fetzenhaften Collagen der ,Street”, den grellen
Waren des ,Store”, der weichen Saftpresse und Toilette.

Und so hat Oldenburgs Kunst am Ende jenes Schicksal ereilt,
das er anfanglich noch so kategorisch fiir sich ausgeschlossen hatte:
Sie sitzt auf ihrem Hintern im Museum. 0

Johannes Strempel, 41, ist Autor in Berlin.
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osteuropiiischer Einwanderer in der Stahlstadt Pittsburgh
geboren, will um jeden Preis berithmt und reich werden. Ob-
wohl er kaum Englisch schreiben kann, geht er aufs College,
amerikanisiert seinen Namen, arbeitet als Werbegrafiker.
1962 erlebt er mit Bilderserien (etwa von Coca-Cola-Fla-
schen) seinen Durchbruch als Maler. Wie kein Kiinstler zu-
vor inszeniert Andy Warhol sich als unverkennbare Marke.

Doch der Ruhm macht ihm auch Feinde - und 1968 plant

ein enttduschter Fan, ihn zu ermorden von kia vaHLAND



ie Schauspielerin Viva
sitzt am 3. Juni 1968 beim Friseur und war-
tet auf eine Farbpackung. Sie ist Andy War-
hols Vertraute, manche sagen: sein Alter
Ego. In ihrem néchsten Film soll sie eine
Underground-Regisseurin spielen,

deren Charakter von Warhol inspi-

riert ist. Sie wird auf einen Cowbay

treffen, der in die Metropole ge-
kommen ist, um als Callboy reich

zu werden. Es geht, wie so oft im

Kreis von Andy Warhol, um das

harte Leben in New York, um

Sex und Geld, und auch um die
Vergeblichkeit der amerikanischen
Triume: wild zu sein; sein Gliick zu
machen; und dabei zu scheitern.

Viva ist aufgeregt, und sie wiirde
nun gern alles, auch die neue
Frisur, mit Andy besprechen. Also
bittet sie im Salon ums Telefon und
ruft in der ,Factory” an, Warhols
Arbeitsetage in einem Jahrhun-
dertwendebau am Union Square.

Der Kiinstler hat diese Riume
im Siiden Manhattans erst kiirz-
lich bezogen. Jahrelang hat er mit
seinen Freunden und zumeist unbezahl-
ten Mitarbeitern in einem mit Silberfolie
ausgekleideten Loft in der 47th Street von
Midtown Manhattan gearbeitet. Sogar die
Toilettenschiissel war mit Silberfarbe aus-
gespritht. Die Riume wirkten wie ein Paral-
leluniversum, in dem jeder tun und lassen
konnte, was er wollte: Sex haben vor Augen
der anderen, Drogen nehmen, Orgien feiern.
Warhol lieff alles zu, stand daneben und
hielt die Filmkamera drauf.

Er mag labile, unberechenbare Gestal-
ten, sie bilden fiir ihn das Leben ab. Zuletzt
aber wurde es auch ihm zu viel: Stiindig
gab es Arger mit der Polizei wegen Sex und
Drogen. Warhol und sein engster Kreis woll-
ten einen Neuanfang. Der Abriss der alten
Rédume - dort soll ein neues Apartment-
haus entstehen - kam ihnen durchaus recht.
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In der Factory gibt es jetzt glaserne
Schreibtische, polierte Holzboden, die Win-
de des vorderen Saals sind hell gestrichen.

Warhol nimmt Vivas Anruf an einem
weiflen Telefon entgegen. Vielleicht ist ihm
die Ablenkung willkommen, denn im Raum
steht ein ungebetener Gast: Valerie Solanas,
ein besonders aufdringlicher Fan.

Die Psychologie-Absolventin sucht seit
Langem seine Nihe, sie hat ihn einmal mit
einem obszdnen Skript fiir einen Film um-
worben. Tatsdchlich hatte Warhol tiber das
Projekt nachgedacht, war aber davon abge-
kommen. Das Manuskript ging verloren,
was Solanas ihm nicht verzieh.

Warhol gab ihr eine Nebenrolle in einem
anderen Film, sie jedoch wollte mehr von
ihm. Nun konzentriert Valerie Solanas

Die Konturen der
nBlue Airmail Stampu«
schnitzt Warhol 1962 in einen
Radiergummi; mit dem so
geschaffenen Stempel
bedruckt er Leinwand. Manch-
mal fertigt er wie hier
ein Einzelstlick — oft jedoch
riesige Bilderfolgen

ihren Hass auf alle Minner, den sie schon
lange verspiirt, auf Andy Warhol. Sie ist eine
jener geistig Verwirrten, die er mit dem
Umzug eigentlich loswerden wollte.

An diesem warmen Tag hat sie sich gegen
ihre Gewohnheit geschminkt. Sie triigt
einen Rollkragenpulli unter einem viel zu
dicken Mantel mit Lammfell und hélt eine
braune Papiertiite umklammert.

Warhol wirft sie nicht hinaus, sondern
beachtet sie moglichst wenig und hort sich
am Telefon Vivas Sorgen um ihre Frisur an.

Viva plappert drauflos. Plotzlich hirt sie
einen lauten Knall. Sie denkt sich nichts
dabei, glaubt, einer der Jungs habe mit der
Ochsenpeitsche gespielt, die in fritheren
Biihnenauftritten als Requisit diente.

Nicht einmal als ein Mitarbeiter in den
Horer ruft, es werde geschossen, macht sie
sich groflere Sorgen, sondern lisst den Fri-
seur in Ruhe die Haare schneiden.

Sie selbst ist einmal vor der Kamera von
den Mitspielern massiv sexuell belistigt
worden, was Untersuchungen des FBI nach
sich zog. Und zu Schieflereien ist es in der
Factory schon mehrmals gekommen. Dann
legt jemand den Horer auf,

Der Knall kam aus einer Pistole,
die Valerie Solanas aus ihrer Pa-
piertiite geholt hat. Sie feuert mit
scharfer Munition auf Warhol und
verfehlt ihn zweimal. Er schreit,
fliichtet unter einen Glastisch.

Nun richtet sie die Pistole auf
Warhols Oberkdrper, driickt ah. Die
dritte Kugel trifft ihn, durchbohrt
seinen Magen, seine Leber und
Lunge. Warhol liegt im Sterben.

In der Klinik wird er kurz dar-
auf voriibergehend fiir klinisch
tot erklirt. Die Arzte hegen wenig
Hoffnung, operieren ihn aber fiinf
Stunden lang. Im Warteraum ver-
sammeln sich Freunde und Mit-
arbeiter, seine 75-jihrige Mutter
und mehrere Journalisten,

Das Attentat ist das Gespriichs-
thema Nummer eins der Stadt - bis
es kurz darauf von einer neuen

Schreckensmeldung iibertont wird: Auch
auf Robert Kennedy ist geschossen worden,
den Prisidentschaftsanwirter der Demo-
kraten und Bruder des ermordeten US-Pri-
sidenten John F. Kennedy. Vermutlich war
ein radikaler Palistinenser der Titer.

Kennedy stirbt, Warhol dagegen erholt
sich und darf nach acht Wochen heimgehen.
Er wird mit einem medizinischen Korsett
um den Bauch noch fast 19 Jahre lang leben
und arbeiten kiinnen.

Doch nach diesem Sommertag ist nichts
mehr wie zuvor. Die Leichtigkeit der 1960er
Jahre ist verflogen, und der Kiinstler muss
erfahren, dass auch zu seinem Leben der
Tod gehért. Es kann ihn genauso treffen
wie alle anderen. Wie die emotional Zerris-
senen und Drogensiichtigen, die er in den
Jahren zuvor hat zugrunde gehen sehen.




Bis dahin fithlte er sich als Zuschauer im
Film seines Daseins. Nichts schien er ernst
zu nehmen, nicht einmal sich selbst. Der
gldubige Katholik vertraut dem Schicksal
mehr als seinem eigenen Handeln. Anfangs
zog er sich hinter seine Leinwiinde
zuriick, dann hinter seine Filmka-
mera und zeichnete auf, was er sah.

In den Lauf der Dinge einzu-
greifen kam ihm nicht in den Sinn.
Auch in spiteren Jahren nicht, als
die Studenten revoltierten, der
Vietnamkrieg immer mehr Opfer
forderte und erst die Schwarzen,
dann die Frauen und Homosexuel-
len fiir ihre Rechte auf die Strale
gingen; Warhol hielt sich raus.

Ebendiese Distanz zu allem
macht aber auch seinen Erfolg aus:
Denn ein Kiinstler, der nichts will,
scheint den Leuten geben zu kon-
nen, was sie sich wiinschen. Und so
ist Andy Warhol vielleicht nicht
der grofite Maler des 20. Jahrhun-
derts. Aber kein anderer spiegelt in
seinem Leben und Werk so bedin-
gungslos die moderne Gesellschaft.

Anders als viele Altersgenossen
hat er gegen den Sog des Konsums
nichts einzuwenden. Er kann sich
begeistern fiir die Supermiirkte in
den Vororten, fiir Lederschuhe und
Jeans, Fotoapparate und Mobel. Er
weild zu gut, was es bedeutet, sich
all das nicht leisten zu kénnen.

ALS ANDREW WARHOLA am 6. Au-
gust 1928 in Pittsburgh im Nordosten der
USA geboren wird, kénnen seine aus dem
Gebiet der spiiteren Slowakei eingewander-
ten Eltern kaum Englisch und leben mit
ihren drei Séhnen in einem herunterge-
kommenen Backsteinbau. Der Vater schuf-
tet als Bauarbeiter und triiumt vom sozialen
Aufstieg. Seine Kinder erzieht er streng,
verbietet ihnen das Fluchen und schickt sie
in die ruthenisch-katholische Kirche.

Andrew flieht vor der Enge dieser Ver-
héltnisse als Schiiler jeden Samstag ins Kino
und sammelt Bildchen und Autogramme
der Stars. Als er wegen eines Nervenleidens
monatelang daheim bleiben muss und von
seiner Mutter gepflegt wird, bastelt er
Collagen aus Walt-Disney-Vorlagen.

Seine Briider verstehen den sensiblen
Jungen nicht, und als sie ihn zu frith wieder

inden Unterricht zwingen, erleidet er einen
Riickfall. Sein Protest hatte ihm nichts
geniitzt, erst der erneute Schwicheanfall
erregte das Mitleid der anderen. Andrew
begreift: Wenn er laut und deutlich seine
Meinung sagt, passiert nichts. ,Ich lernte,
dass man mehr Macht hat, wenn man
schweigt, weil dann wenigstens einige Leute

Jede Art von Vorlage
verwandelt der Amerikaner
in Kunst: Darstellungen
mannlicher Genitalien,
Anzeigen fiir Hihneraugen-
pflaster - oder hier eine
Schrittfolge des Foxtrotts
(»Dance Diagram 2,
Aufnahme von 1962)

vielleicht an sich zu zweifeln beginnen®,
notiert er spiiter tiber seine Kindheit,

Die Stahlmagnaten von Pittsburgh sam-
meln zu jener Zeit begeistert Kunst und for-
dern den Malunterricht am Carnegie Mu-
seum. Andrew fillt seinem Zeichenlehrer
als hochbegabter, aber im sozialen Umgang
unbeholfener Junge auf. Er selbst wird sich
spiter vor allem an die Pelzmintel und
Limousinen erinnern, in denen die Miitter
manche seiner Mitschiiler zum Unterricht
brachten. So kann das Leben also auch sein.

Schon bald arbeitet Andrew gezielt an ei-
ner Karriere als Zeichner. Zum Stolz seiner
Familie wird er als Kunststudent an einem
College in Pittsburgh aufgenommen. Die
schriftlichen Kurse fallen ihm schwer - zu
Hause wird das in der Heimat sei-
ner Eltern verbreitete Ukrainisch
gesprochen, und englische Recht-
schreibung beherrscht der Ein-
wanderersohn nicht. Auch sonst
eckt er bei vielen Professoren an,
denn er findet sich in der akademi-
schen Lehre nicht wieder und ex-
perimentiert freier als vorgesehen.

Mal lisst er seine Katze mit dre-
ckigen Pfoten {iber ein Blatt laufen,
dann wieder zerschneidet er ein
Bild in vier Teile und reicht sie als
Ldsungen fiir verschiedene Aufga-
ben ein. Ein Professor aber erkennt
gerade in diesem Eigensinn sein
Talent und rit nach dem Abschluss
1949 zum Umzug nach New York.

Die Stadt seiner Tridume. Hier
will ,Andy Warhol“, wie er sich
bald nennt, beriihmt werden, will
seine Begabung zu Geld machen
und Freundschaft schlieffen mit
den Stars, die er bewundert. Mit
einem Kommilitonen zieht er in
eine verwahrloste Wohnung in der
Lower East Side. Nachts zeichnet
er, tagsiiber spricht er in den Re-
daktionen der Modejournale vor.

Ertut gar nicht erst so, als wiirde
er schon dazugehéren - sondern
klopft, wie er spiiter erzihlt, bei den
Art-Direktoren in abgewetzten Turnschu-
hen an, und wenn er auf eine Chefin mit
Mutterinstinkt trifft, macht er ihr Kom-
plimente und jammert tiber Hunger und
Armut. Angeblich krabbelt einmal bei einer
Prisentation eine Kiichenschabe aus seiner
Mappe und bekriftigt seine Klagen. Sol-
che - womdglich erfundenen - Geschichten
notiert er spiiter tiber seine frithen Jahre.

Die Akquise ist erfolgreich. Fiir ein
Schuhhaus zeichnet Warhol ab 1955 regel-
miflig die Anzeigenmotive, lasst in klarem,
fast naiv anmutendem Strich Schmetter-
linge, Engel und Blumen iiber die Blétter
schweben, zeigt rosa Katzen, miadchenhaft
wirkende Jinglinge - und immer wieder
Stockelschuhe: pinkfarben, himmelblau,
grasgriin, spéter auch golden mit aufgekleb-
ten silbernen Oblaten. Die Dame von Welt




muss nicht laufen, sie fahrt im Strafienkreu-
zer vor und leistet sich Zierwerk an den
Zehen. Oder sie blittert in einer Zeitschrift
wie ,,Glamour® und betrachtet Warhols Dar-
stellungen. Fast neun Milliarden Dollar setzt
die Werbeindustrie nun jihrlich um, 53 Dol-
lar pro Amerikaner, so viel wie nie zuvor.

LEin gewisses Maf an Freiheit®, heifit es
bei dem Schuhgeschiift, gestehe man Warhol
zu, damit die Werbung Personlichkeit aus-
strahle, zeitgenossisch und ein wenig kiinst-
lerisch wirke. Das aber reicht ihm nicht.

Der Mann aus Pittsburgh will, so scheint
es, Kunst und Geschmack zugleich prigen,
will Grofies entwerfen - und doch den Alltag
der Menschen formen.

Immer wieder bildet
Warhol Ikonen der Populér-
kultur ab. Er ldsst Fotos
von den gefeierten Helden
des Films und der Musik —
hier Elvis Presley — auf ein
Sieb ubertragen, durch
das er dann Farbe driickt
(»Triple Elvis«, 1963)

Die erste Biihne, auf der er dies auspro-
bieren darf, ist ein Schaufenster. Schon in
Pittsburgh hat Warhol in einem Warenhaus
Schaufensterpuppen angekleidet. 1961 bit-
tet ihn das New Yorker Traditionskaufhaus
Bonwit Teller an der Fifth Avenue um ein
isthetisches Konzept. Das Haus hat bereits
1939 Auslagen von Salvador Dali arrangie-
ren lassen (der, als man seine Dekoration
verinderte, wiitend eine pelzbedeckte Bade-
wanne durch das Fenster rammte).

Schon im frithen 20. Jahrhundert waren
viele Avantgardekiinstler fasziniert von
Schaufenstern; sie erkannten in ihnen Vitri-
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nen fiir die Asthetik des modernen Lebens.
Der Franzose Marcel Duchamp etwa liefk
sich von den Produktpriisentationen der
Sanitdrfachgeschifte inspirieren und zeigte
1917 in einer Ausstellung ein Urinal als
Kunstwerk unter dem Namen ,,Fountain®.

Duchamp missfiel die hergebrachte
Trennung von Kunst- und Lebenswelt - also
brachte er industrielle Produkte als Fund-
stiicke ins Museum und erklirte sie zur
Hochkunst. Er war vertraut mit den Werken
der europidischen Dadaisten, die zu jener
Zeit bereits Zeitungsschnipsel und andere
Dinge des Alltags fiir ihre Kunst benutzten.

Nach dem Ersten Weltkrieg war das ein
Protest gegen die Zerstérungswut der mo-
dernen Zeit und eine Attacke auf die har-
moniebewusste Asthetik des Biirgertums
gewesen. Warhol macht aus dem Erbe
Duchamps und der Dadaisten nun eine ab-
geklidrte Bestandsaufnahme der Gegenwart.
Er findet eine Anzeige fiir Schonheitsopera-
tionen, die ein Frauengesicht vor und nach
dem Eingriff im Profil zeigt. Die Vorlage
wirft er mit einem Diaprojektor auf eine an-
derthalb Meter breite Leinwand und malt
sie in wenigen schwarzen Pinselstrichen ab.

Mit der Niedlichkeit ist es jetzt vorbei;
das Plakat wirkt, als wolle der Maler einen
Scherenschnitt imitieren. Er kombiniert es
mit der Nachahmung eines Superman-
Cartoons und einer getuschten Collage di-
verser Anzeigenfragmente: fiir Pepsi-Cola,
fiir Bodybuilding, gegen Haarausfall.

Im Friithjahr 1961 posieren in der Aus-
lage von Bonwit Teller Schaufensterpuppen
in schmalen Sommerkleidern vor der tiber-
dimensionalen begradigten Nase und den
anderen Gemilden, und das Ensemble be-
kommt etwas von einem Befehl: Mach mit
deinem Geld das Beste aus dir, werde begeh-
renswert! Du bist dein eigenes Geschopf!

So hilt es auch Warhol selbst. Unzu-
frieden mit seiner rotfleckigen Nase, lisst
er das Organ einer schmerzhaften Haut-
behandlung unterziehen. Seine natiirliche
Bliasse betont er durch blonde Periicken,
Wimperntusche und Schminke. ,Das alles
tue ich, um mich fiir das Geschéft schon zu
machen®, erklirt er Jahrzehnte spater.

r will endlich in der Kunstwelt
anerkannt werden, Die Abstrak-
ten Expressionisten und deren
Freunde verachten Warhol als
Gebrauchsgrafiker. Sogar die er-
folgreichen Wegbereiter der Pop
Art, das Paar Jasper Johns und Robert Rau-
schenberg, ignorieren den so kommerziell
denkenden neuen Konkurrenten zuniichst.
Erst spiter wird Rauschenberg erniichtert
anerkennen miissen: ,Andy traf die Ent-

scheidung fiir ein Thema danach, was schick
und was schockierend war - niemals spiel-
ten dsthetische Motive eine Rolle. Und das
ist ein Zeichen von Stirke.”

Auch sein anderes Idol, der Schriftsteller
Truman Capote, hat Warhol lange abblitzen
lassen. Andy schrieb dem Autor von ,,Friih-
stiick bei Tiffany” in den frithen 1950er Jah-
ren fast tiglich Briefe, rief ihn an, lauerte
ihm vor seiner Tur auf, bis ihm Capotes
alkoholisierte Mutter eines Tages Offnete
und ihn hereinliefi. Als der Sohn nach Hause
kam, war er entsetzt: ,Warhol schien der
geborene Verlierer zu sein, der verlassenste
Mensch, denich je im Leben gesehen hatte®,
sagt er spiter liber die Begegnung,.

Warhol bebilderte trotzdem auf eigene
Faust einige Kurzgeschichten Capotes und
stellte die Blétter in einer kleinen Galerie
aus, es war sein erster Auftritt als freier
Kiinstler. Der Autor schaute sie an, nickte an-
erkennend - und verwendete kein einziges.

Allen Zuriickweisungen zum Trotz:
Warhol gibt nicht auf. Dies ist Amerika,
das Land, in dem, so notiert er, ,auch der
reichste Verbraucher im Wesentlichen das
Gleiche kauft wie der Armste®, Das Land, in
dem Obdachloser und Prisident die gleiche
Mixtur Koffeinbrause trinken und in dem
jeder es - zumindest dem Mythos nach - aus
eigener Kraft schaffen kann. Daraus muss
sich doch etwas machen lassen.

Er wihlt als Vorlage eine Coca-Cola-Re-
klame aus dem Krieg und malt eine Flasche
mit dicken Pinselstrichen und verwasche-
nen Konturen - keine keimfreie Illustration
ist das, sondern selbstbewusste Malerei:
Tinte und Tempera trigt der Kiinstler in
groben Ziigen auf und hinterlisst Flecken
auf dem Papier. An einer Seite zieht er dicke

Als ihm ein Freund
rat, es sei genug mit Suppen-
dosen, jetzt miisse der Tod
drankommen, hat Warhol ein
neues Thema: Er schafft nun
zahlreiche Bilder von Flugzeug-
katastrophen, Autounfallen
und dem elektrischen Stuhl
(»Orange Disaster #5«, 1963)







Wachskreide iiber das Logo der Firma: Die
Kunst verdringt die Werbung.

Das konnte auch den Anhidngern der
Abstrakten Expressionisten gefallen. Zwar
lehnen sie kommerzielle Motive in der
Kunst ab, doch Malweise und Intention des
Werks miissten ihnen entgegenkommen:
Das Gemalde wirkt, als habe ein Virtuose in
starken Gesten ein Zeichen gegen die gleich-
machende Konsumkultur setzen wollen.

BloR, dass Warhol an Coca-Cola gerade
das Gewdhnliche bewundert. Er will sich
gar nicht abheben von der Masse, sondern
deren Weltsicht zu Kunst machen.

Also wihlt er eine zweite, plakativere
Cola-Anzeige aus, projiziert sie auf eine
mannshohe Leinwand und setzt den
schwarzen Pinsel an, ohne vorzuzeichnen,
Ihn reizen die vertikalen Rillen und Wol-
bungen der Flasche, die aussieht wie das
elegante Faltenkleid einer vollschlanken
Diva. Auch diesmal iibertriigt er die Vorlage
nicht eins zu eins auf die Leinwand, sondern
vereinfacht sie grafisch und schneidet ein
Stiick vom nebenstehenden Schriftzug des
Logos ab. So scheint sich das Rild hinter
dem rechten Bildrand fortzusetzen.

Als Warhol beide Gemilde einem Freund
zeigt, rit der ihm, das Bild mit der eher
expressionistisch gemalten Flasche wegzu-
werfen und das andere auszustellen: ,Das
ist unsere Gesellschaft, das sind wir, sie ist
total schén und ungeschminkt.”

Der Maler fragt gern Freunde und Kolle-
gen, was er tun soll. Wenig anfangen kann
er mit dem Kult um das einsame Genie, wie
ihn die Abstrakten Expressionisten pflegen.
Nicht als Macher sieht er sich, sondern als
Beobachter, der die Dinge registriert und
geschehen lidsst. Von klein auf hat er gelernt,
passive Schweigsamkeit in Stirke zu ver-
wandeln - und tut das auch spiiter in Inter-
views, in denen er die Journalisten an ein-
silbigen Antworten verzweifeln ldsst.

Thn interessieren die vielen schillernden
Oberflachen der Gegenwart; in der Tiefe der
cigenen Seele zu withlen erscheintihm, dem
Reflektor, sinnlos: ,,Wenn ein Spiegel in den
Spiegel blickt, was soll da schon zu sehen
sein?” Am liebsten wire er, wie er einmal
sagt, ein Automat, der tut, was man ihm sagt,
ohne nachzudenken.

Er erkliirt: .Gerade einfache Leute mo-
gen meine Bilder. Ich méchte nicht nach-
denken. Wir kénnten in der Welt besser
leben, wenn wir alle Maschinen wéren.*
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Vielleicht ist das nichts als pure Provoka-
tion, ein Seitenhieb gegen die intellektuel-
len Kunst- und Seelendeuter, die sich allzu
wichtig nehmen. Vielleicht aber hat er nur
die Zeichen der Zeit erkannt: Langst prigt
die industrielle Produktion alle Lebensbe-
reiche. Das Bruttoinlandsprodukt ist in den
1950er Jahren um 75 Prozent gewachsen
und mit ihm die Mittelklasse.

Der Durchschnittsamerikaner definiert
sich tiber seinen Besitz, den Chevrolet vor
dem Vorstadthauschen, den Kihlschrank,
die Waschmaschine, das TV-Gerit. Dinge,
die alle Nachbarn auch haben.

u Beginn der 1960er Jahre sind

die Abstrakten Expressionisten

noch allgegenwirtig in New

York, aber jlingere Kiinstler ar-

beiten bereits an einem Gegen-

programm: weg vom vergeistig-
ten Malermythos, hin zu Abbildern der
Konsumkultur. Warhol hat Mihe, seine
eigenen Themen zu finden. Vorlagen aus
Comic-Strips und aus der Reifenwerbung
verwendet bereits Roy Lichtenstein, plas-
tische Nachbildungen von Torten und an-
deren Lebensmitteln formt schon Claes
Oldenburg aus Gips.

Also fragt er eine befreundete Galeristin,
was er tun konnte, um Aufsehen zu erregen.
Sie verlangt fiir ihre Idee einen Scheck tiber
50 Dollar und iiberldsst ihm nach Erhalt
gleich zwei Einfille.

Der Erste: Er solle malen, was ihm am
meisten bedeutet - Geld.

Der Zweite: Warum nicht in einem
Kunstwerk verewigen, was alle gern essen -
etwa eine Dosensuppe?

Tomatensuppe, Minestrone, Hiihner-
suppe: Die Firma Campbell’s bedient mit
insgesamt 32 Sorten jeden Geschmack. Die
Aufmachungist seit Jahrzehnten gleich: Fiir
Wiedererkennbarkeit sorgt ein schlichtes,
typografisch sorgfiltig gestalteles Etikett
ohne Bilder. Nur die Namen der jeweiligen
Suppen variieren, Warhol wird spiter be-
haupten, seine Mutter habe jahrzehntelang
mittags immer Campbell’s aufgewirmt. So
sei er zu dem Motiv gekommen.

Der Kiinstler orientiert sich nicht an der
Dose, sondern an einer Werbegrafik, die sie
darstellt. Spiter ldsst er die Blechbiichsen
abfotografieren, um sie auf eine Leinwand
zu projizieren und abzuzeichnen, bevor er
die Farbe auftrigt. Fiir den Firmenschrift-
zug verwendet er eine Papierschablone, was
das Malen oder Sprithen zu einem mecha-
nischen Akt macht. Die einzelnen Dosen
unterscheiden sich nur durch die aufge-
druckte Geschmacksrichtung; aus der Ferne
betrachtet sehen alle gleich aus.

Warhol zeigt nicht eine Dose, sondern
alle 32. Hat er eine Sorte gemalt, hakt er sie
auf einer Liste ab. Hingt man die fertigen
Bilder in Reihen {ibereinander, erinnern sie
an ein Supermarktregal oder an eine Mauer,
auf der ein Plakatmotiv fiinfmal {ibereinan-
dergeklebt wurde, um die Aufmerksamkeit
der Passanten zu erzwingen.

Es gibt keinen Mittelpunkt und so gut
wie keine rdumliche Tiefe — Warhol tilgt
traditionelle Gestaltungsprinzipien, die von
der Renaissance bis zum Beginn der Moder-
ne Gemiilde ausgemacht haben. Stattdessen
tibernimmt er in seiner Malerei die Asthetik
der Warenwelt.

Das Nachrichtenmagazin , Time® widmet
der neuen Stromung in der Kunst im Mai
1962 einen Artikel, in dem auch die Suppen-
dosen erwihnt werden. Warhol wird vor-
gefithrt mit dem naiv klingenden Zitat: , Ich
male einfach Dinge, die ich schon immer
schon fand, Dinge, die man tiglich benutzt
und tiber die man nie nachdenkt.”

Kurz darauf besucht ihn ein Galerist aus
Los Angeles in seinem Wohnzimmer voller
Leinwiinde und Malutensilien. Der Maler
hat sich aus Platznot von einigen Mdobeln
getrennt, auch seine inzwischen zugezo-
gene Mutter musste ins Souterrain auswei-
chen. TV-Geriit, Radio und Plattenspieler
plirren gleichzeitig; Warhol kniet auf dem
Boden und pinselt Dosen. Der Galerist ver-
spricht, die Serie noch im Sommer auszu-
stellen und 100 Dollar pro Bild zu verlangen.

Das ist zwar viel weniger, als Warhol
fiir Werbegrafiken bekommt, aber er willigt
dennoch ein: Erst soll der Ruhm kommen,
dann der Reichtum.

DocH kAum JEMAND will die Dosenbilder
haben, vielmehr sind sie ein Lacherfolg. In
Los Angeles bietet ein konkurrierender
Kunsthéndler originale Campbell's-Sup-
pendosen zum Ladenpreis an: ,Kaufen Sie
billiger!* Schlieflich nimmt Warhols Gale-
rist dem Kiinstler die gesamte Serie fiir
1000 Dollar ab.

Warhol druckt sich sein Geld inzwischen
selber. Er folgt dem zweiten Tipp der Freun-
din und bringt Dollarnoten auf Papier und
Leinwand, Thm schwebt eine ganze Serie
von Geldscheinen in einem Bild vor, doch er
schreckt vor der Vorstellung zuriick, jede
einzelne Note per Hand malen zu miissen,

So experimentiert er mit neuen Techni-
ken. Er scheitert an der Herstellung eines




DIE FABRIK DER NEUEN KUNST

Warhols Werke werden oft von seinen zahlreichen Helfern wie am Flief3band hergestellt -
allerdings stets unter der Aufsicht des Meisters. Und so gibt er seinem Atelier in Manhattan, das
auch Filmset und Schauplatz ausschweifender Partys ist, den Namen »Factory«: Fabrik

In der ganz mit Silberfolie ausge-
kleideten Factory darf jeder tun, was er
will: Drogen nehmen, Musik machen,
feiern, Sex haben. Warhol beobachtet &
das Treiben nur — und filmt es 55

Warhols Filme sind improvisiert,
absichtlich dilettantisch, schockieren
durch Sexszenen; sie sollen die Seh-
gewohnheiten des Publikums brechen
(Dreh zu »Nude Restaurant«, 1967)

Schauspieler,
Poeten und Pop-
stars feiern in der

: Factory. Oft werden
sie dabei, wie hier
1980 Debbie Harry,
die Sangerin der
Gruppe Blondie,

zu Objekten von
Warhols Kunst

Die Portugiesin
Sao Schlumberger,
Gattin eines Ol-
milliardars, Gesell-
schaftsdame und
Kunstmazenin, lasst
sich von Warhol
portrdtieren — natiir- &
lich fiir ein hohes |
Wihrend einer Bostoner Vorfiihrung Honorar (Sieb-
von »The Chelsea Girls«, einem Film tUber druck, 1974) |
Gewalt, Drogensucht und Sex, stirmt die
Polizei 1966 das Kino; dessen Manager
wird wegen Obszonitat verurteilt




Holzstempels, mit dessen Hilfe er seine
Zeichnungen seriell auf die Leinwand iiber-
tragen konnte. Dann entdeckt er eine Tech-
nik, die seine Kunst fiir immer verindern
wird: den Siebdruck.

Dabei iibertriagt ein Druckfachmann seine
Zeichnung auf ein Sieb. Entsprechend der
Vorlage bleibt ein Teil der Poren offen. An-
schlieffend muss Warhol nur noch die Farbe
durchdriicken und kann so sehr schnell lan-
ge Reihen Dollarscheine auf die Leinwand
bringen. Er braucht keinen Pinsel mehr -
und ist seinem Ziel, zum Automaten zu wer-
den, wieder ein Stiick niither gekommen.

Ende 1962 seine erste groflere Einzelaus-
stellung in der Stadt aus. Fast zur gleichen
Zeit nimmt er an einer internationalen
Gruppenschau der ,New Realists” teil. Das
Intellektuellenmagazin ,The New Yorker®
urteilt, die Ausstellung treffe ,die Kunst-
szene der Stadt wie ein Erdbeben®.

dhrend Warhol in der
New Yorker Szene nun
immer bekannter wird,
ein bunter Vogel der
neuen Kunst, kreist sein
Werk immer mehr um
Stars, die landesweit jeder kennt. Er hat fiir
sich eine Methode entdeckt, Fotos direkt
auf das Sieb zu iibertragen, sodass er nicht

Wieder und wieder
schafft Warhol Siebdrucke
von Hollywoodstars wie
Elizabeth Taylor. Die Film-
gbtter — schon, berihmt,
reich - sind so, wie er
selbst gern sein mochte
(»Liz«, nEarly Colored Liz
(Chartreuse)«, 1963)

Spiiter wird Warhol einmal behaupten,
dass er am liebsten jeden Tag 4000 Werke
produzieren wiirde: so viele, wie Pablo
Picasso in seinem ganzen Leben.

Ein kleiner, einflussreicher Kreis von
New Yorker Kunstkritikern, Galeristen und
Sammlern erkennt nun in Warhols Schaf-
fen eine lakonische, sehr amerikanische
Antwort auf die Konsumgesellschaft.

Zu seinen Forderern gehdren ein Mit-
arbeiter der fiithrenden Galerie von Leo
Castelli sowie ein Kurator am Metropoli-
tan Museum. In New York richtet ihm die
gut vernetzte Hindlerin der Stable Gallery
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mehr, wie noch bei den Dollarnoten, vor-
zeichnen muss. Jetzt kann er Magazinfotos
in Leinwandbilder verwandeln und Holly-
wood ohne Umwege ins Museum bringen.

Das Magazin , Life“ widmet im Frithjahr
1962 Elizabeth Taylor eine Titelgeschichte.
Fiir die Rekordgage von einer Million Dollar
spielt sie die Hauptrolle in dem Monumen-
talfilm ,,Cleopatra®, eine schéne, michtige
Frau. Wihrend der Dreharbeiten ist sie zu-
sammengebrochen und nur knapp dem Tod
entronnen. Mehr noch als dieses Drama be-
schiftigte die Offentlichkeit ihre Affire mit
ihrem Filmpartner Richard Burton.

Eine beriihmte, reiche Frau, stark und
zerbrechlich zugleich, hochverehrt und
doch eine Regelbrecherin: Warhol ist faszi-

niert. Sein Werk ,,Blue Liz as Cleopatra” be-
steht aus einer Serie schwarz gedruckter
Kleopatras auf blauem Acrylgrund. Einige
Portriits iiberlagern sich; es sieht aus, als
wiren sie im Druck verrutscht. Doch Tay-
lors dunkler Blick trotzt der Verunstaltung.

Wenige Monate spiter druckt der Kiinst-
ler ihren Portritkopf auf Pink, der tiirkis-
farbene Lidschatten und der feuerrote
Lippenstift sind verschmiert. die Haare
nur noch ein schwarzer Fleck: ,Silver Liz®
schaut unverwandt lichelnd den Betrach-
ter an, als wire nichts geschehen.

Die Erkenntnis: Man kann das Bild der
Schauspielerin benutzen, verindern, miss-
handeln - doch ihre Aura ist nicht kaputt-
zukriegen. Auch Elvis Presley iibersteht in
Wiirde, dass Warhol ihm midchenhaft rote
Lippen aufdruckt, obwohl er doch gerade in
vierfacher Ausfertigung den Revolver auf
den Betrachter richtet.

Der Kiinstler tut, was viele Amerikaner
tun: Er fantasiert sich seine Stars, wie es
ihm gefillt. Nicht als Abrechnung, sondern
als eigenwillige Hommage.

WARHOL HAT NUN derart viel Arbeit, dass
es ihm zu anstrengend wird. Er bezahlt
einen gelockten 20-jihrigen Dichter fiir die
Siebdrucke und schart bald Bewunderer,
Liebhaber und Mochtegern-Stars um sich,
die auch ohne Lohn arbeiten.

Konsequent nennt er das Studio, das er
im Januar 1964 bezieht, ,Factory”, Fabrik.
Die Massenproduktion ist das Ziel.

Wer kommen und bleiben darf, ent-
scheidet Warhol allein. Charmante, gut aus-
sehende und orientierungslose Jungs und
Miidchen steigen schnell in seiner Gunst,
doch ebenso schnell verstofit er sie. Es

In seinen spaten Jahren

interessiert sich Warhol fiir die

friiher von ihm verachtete

abstrakte Kunst. Durch das Tarn-
muster zugleich verfremdet und
doch sofort wiederzuerkennen

ist »Camouflage Joseph Beuys«,

ein Portrit des berihmten
deutschen Kiinstlers, 1986







reicht, dass jemand heiratet oder sich nach
anderen Chancen umschaut, um bei Warhol
in Ungnade zu fallen. Der Meister verlangt
Exklusivitit, Selbstaufgabe, Abhingigkeit.
Seine Fabrik kennt keine Arbeitnehmer-
rechte aufler dem einen: alles zu geben fiir
die Kunst - also fiir Andy Warhol.

Zu seinem Kreis gehort eine frii-
here Geliebte zweier Abstrakter
Expressionisten und ein Jiingling,
der einst mit Warhols Konkur-
renten Johns und Rauschenberg
verkehrte. Wenn Warhol ausgeht,
hat er manchmal einen Schwarm
schwuler Jungs dabei, hiufig aber
ein auffillig schones Midchen -
denn das erhoht die Chance auf ein
Zeitungsfoto. Viele Frauen verlie-
ben sich in ihn, doch auf keine lésst
er sich ein. Und die Minner, die er
begehrt, teilen selten tiber einen
lingeren Zeitraum sein Bett. Hiau-
fig geniigt es Andy, wenn ihm ande-
re ihre Liebesabenteuer erziihlen
oder er sie dabei beobachten darf.

Begierig nimmt er jeden Klatsch
auf. Welch brachliegendes Poten-
zial, all dieses Gliick und Unghick
um ihn herum! Daraus muss sich
doch Kunst schipfen lassen.

Er kauft eine 16-Millimeter-
Kamera und richtet sie auf die
Menschen in seinem Umfeld: Ein
Liebhaber schlift fiinf Stunden
lang; ein Kinstlerkollege verspeist
geniisslich einen Champignon;
Menschen kiissen sich ausfiihrlich.
Und ein Jiingling, der offenbar gerade oral
befriedigt wird, zeigt eine halbe Stunde sein
Gesicht.

Der Voyeur Warhol hilt drauf, in langen
Sequenzen ohne Schnitt und Kamera-
schwenk. Er will das nackte Dasein in
Kunstwerke bannen und Zuschauer das ge-
naue Hinsehen lehren. Am liebsten priisen-
tiert er die Filme in verlangsamtem Tempo,
sodass die Zeit sich noch mehr dehnt.

Wie bei seinen oft unsauber ausgefiihr-
ten Siebdrucken korrigiert er auch im Film
keine technischen Fehler. In manchen Wer-
ken ahnt der Zuschauer eher, was geschieht,
als dass er es sehen und héren kénnte.

Und so bleibt doch ein Unterschied zwi-
schen Leben und Kunst: Die Spuren von
Warhols Hand sind immer sichtbar, im
verzerrten Ton, in dem iiberbelichteten
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Schwarzweiflbild, in den ungenau platzier-
ten Farbflichen der Siebdrucke.

Um sicH scHLANK und wach zu halten,
nimmt Warhol tiglich aufputschende Appe-
tithemmer. In der Factory kursieren aber
auch hirtere Drogen. Manche Abhingige
werden lebensmiide. Ein Darsteller springt
auf einem LSD-Trip nackt aus einem Fens-
ter im fiinften Stock in den Tod.

Geldverdienen ist
laut Warhol Kunst, und
ein gutes Geschaft
sei gar die hochste Kunst.
Schon immer fasziniert
ihn der US-Dollar als
Symbol fiir Kapitalismus
und Kommerz (»nDollar
Signs«, 1981)

Warhol reagiert entsetzt: Warum hat der
Lebensmiide nicht Bescheid gesagt? Dann
hiitte man den Selbstmord filmen kiénnen.

Die Bemerkung macht schnell die Runde
- und bestitigt alle, die Warhol in seiner
Passivitit fiir einen gefiithlskalten Zyniker
halten. Wenig spéter wird er iiber eine sui-
zidgefihrdete Freundin sagen, er hoffe im
Fall des Falles, ihren Tod zu filmen: so weit
kommt es aber dann nicht.

Kritik an solcher Herzlosigkeit kontert
Andy Warhol etliche Jahre spiter mit dem

Satz: .Ich selbst halte mich nicht fiir bise -
nur fir realistisch.®

Es wiren nicht die ersten Todesspriinge
in Warhols Bilderwelt gewesen. Das Maga-
zin ,Life“ zeigt im Mai 1963 die Fotografie
einerjungen Frau, die sich vom Empire State
Building fallen lieff und im Aufprall das
Dach einer Limousine zerdriickte.
Warhol nimmt das Bild der elegan-
ten, weiflbehandschuhten Leiche
und verwendet es fiir einen Viel-
fach-Siebdruck auf silbernem Un-
tergrund. Das gefaltete Autoblech
ist nun optisch kaum noch von der
Leiche zu unterscheiden; in der
Wiederholung des Motivs erscheint
der Mensch als abstraktes Zeichen.

Was von einer Person heutzu-
tage bleibt, ist in dieser Sicht
nichts als eine vielfach reprodu-
zierbare Momentaufnahme.

Warhol, der Mdchtegern-Auto-
mat, registriert die in TV und
Presse verhreiteten Schrecken der
Gegenwart so penibel wie teil-
nahmslos. Er findet das Foto eines
Hochhausspringers im freien Fall.
Zeitungsbilder von Auffahrunfil-
len, einmal sogar einen verungliick-
ten Rettungswagen. Die Aufnahme
eines elektrischen Stuhls.

Und, vielleicht in Anspielung auf
seine Suppendosen: das Foto einer
Biichse verdorbenen Thunfischs,
der einem Zeitungsbericht zufolge
zwel Frauen vergiftet hat. Warhol
meint, solcher Opfer miisse gde-
dacht werden. Er erkennt aber auch: ,Wenn
du ein grausames Bild wieder und wieder
siehst, hat es keine Wirkung mehr.” Das
trifft auf die Pressebilder ebenso zu wie auf
seine Seriendrucke.

Vielleicht ist seine Coolness auch eine
Schutzmaske gegen die Angst. Er will be-
rithmt sein, doch er ahnt, wie gefihrdet
grofle Stars leben. Wie die meisten Ameri-
kaner verfolgt Warhol 1962 am TV-Gerit
die Nachrichten iiber Marilyn Monroes ver-
mutlichen Selbstmord und im Jahr darauf
die Bilder nach dem Mord an Prisident
John F. Kennedy.

Sofort macht er sich ans Werk und ver-
vielfiltigt die Portriits zweier untristlicher
Frauen: Marilyn Monroe und Jackie Ken-
nedy. Schminke und Frisur der Schauspie-
lerin sind verrutscht, was daran liegt, dass




Warhol erst grofiziigig bunte Lidschatten
und Lippenstiftfarbe auf die Leinwand auf-
tragt und dann die schwarzen Gesichtsziige
des Fotos durch das Sieb streicht. Jackie
lichelt dagegen farblos, in aneinanderge-
reihten grobporigen Zeitungsbildern kurz
vor und nach dem Tod ihres Mannes.

Das Unperfekte dieser Werke liisst all
seine Stars merkwiirdig verletzlich wirken -
obwohl Warhol wie bei den [konenbildern
seiner Kindheit die individuellen Merkmale
aus den Gesichtern getilgt hat.

Doch die Gemilde verstrémen nicht den
unnahbaren Glanz der Magazinfotografie.
Allem Maschinengehabe und eiskaltem
Kalkiill zum Trotz: Andy Warhol
vernichtet seine Figuren nicht. Er
entlockt seinen liebsten Berithm-
ten eine fragile Menschlichkeit, die
merkwiirdigerweise Attacken jeder
Art zu iiberdauern scheint.

Und obwohl er beteuert, seine Bil-
der wiirden nicht lange wihren, so
arbeitet er doch, wie alle anderen
Maler auch, an seinem Nachruhm:

Denn wenn die Zeitschriften erst
einmal im Altpapier liegen und die
alten Filme nicht mehr gezeigt wer-
den, dann werden in den Museen
und Privatsammlungen immer noch
Warhols Marilyns, Elvisse und Ja-
ckies hingen und schief gedruckt 1a-
cheln - grell und ein bisschen traurig,

er Mann aus Pittsburgh

aber st bei aller
Schminke und Mas-
kerade ein Mensch aus
Fleisch und Blut. Wie ver-
wundbar Andy Warhol ist, be-
greift er erst an dem Sommertag 1968, als
Valerie Solanas auf ihn schiefdt. Danach
meidet er die Elendsgestalten New Yorks,
was gar nicht so leicht ist: Fast alle Men-
schen, die ihm etwas bedeuten, haben einen
Funken Wahn in den Augen, klagt er einmal.
Valerie Solanas wird drei Jahre spiter aus
dem Gefiingnis entlassen. Drogensiichtig
und zur Prostituierten geworden, stirbt sie
52-jihrig in San Francisco.

Warhol versucht sich nun als Magazin-
macher und griindet die Zeitschrift ,.Inter-
view", um Prominente mit seinem Ton-
bandgeriit auszufragen. Wer ihn in seinem
Atelier besucht, wird gebeten, fiir ein Po-
laroid-Foto die Hosen herunterzulassen.

Seine Freundin Brigid Polk assistiert ihm:
Sie arbeitet an der Zeitschrift mit, sammelt
zudem mit einem Stempelkissen Penis-
Abdriicke und malt fiir ihn Bilder.

Als sie die Zusammenarbeit ausplaudert,
geraten vor allem seine europiischen
Sammler in Panik: Was, wenn in ihrer
Griinderzeitvilla kein Warhol-, sondern ein
Polk-Werk hingt? Der Kiinstler, der sich
frither lauthals zur Teamarbeit bekannt hat,
dementiert schnell die Aussage.

1970 erreicht das frithe Gemilde einer
Campbell’s-Biichse bei einer Auktion den
Rekordpreis von 60000 Dollar. Auch die
iiber Jahre gehorteten Bilder aus eigenem
Besitz kann der Kiinstler jetzt gut ver-
kaufen. Andy Warhol hat endlich beides
erreicht: Ruhm und Reichtum.

Seit dem Attentat von
1968, bei dem er schwer ver-
letzt wird, ist Warhol noch
besessener vom Tod als zuvor.
Dessen traditionelles kiinst-
lerisches Symbol, den
Totenschadel, malt er nunin
zahlreichen Variationen
(»Skulle, 1976)

Die Welt der kleinen Leute riickt in im-
mer weitere Ferne. Jetzt schnipselt er keine
Schauspielerfotos mehr aus bunten BIit-
tern — er wird dort selbst abgebildet, auf
Partys der High Society Arm in Arm mit den
Stars: Bianca Jagger und Jackie Kennedy,
Truman Capote und Liza Minelli.

Nebenbei wirbt er um Nichtprominente
mit viel Geld und Glamourbedarf. Jeder
kann nun ein schmeichelndes Portrit bei
ihm bestellen, vorausgesetzt, er zahlt 25 000
Dollar (spiter 35000) fiir die erste Fassung

und 5000 Dollar fiir jeden weiteren Druck.
Das Geschift lduft gut. Aus dem Skandal-
kiinstler ist ein gewdhnlicher Star gewor-
den. Avantgarde sind nun andere: etwa ab
1980 der rebellische schwarze Graffitimaler
Jean-Michel Basquiat, der Warhol verehrt
und dafiir von ihm gefordert wird. Oder,
linger schon, die Konzept- und Aktions-
kiinstler der 68er- Generation.

In Europa engagiert sich Joseph Beuys
in der Umweltbewegung und ruft: ,Jeder
Mensch ist ein Kiinstler.” Das klingt nach
Andy Warhol. Bloff wiinscht sich der Deut-
sche Menschen, die sich einmischen, statt
nur zu beobachten.

Warhol portritiert eines Tages
Beuys als rotschwarz schimmernde
Gestalt — und streut ihm Diamant-
staub auf den berithmten Filzhut.

Er ist nun in seinen Fiinfzigern
und fihlt sich oft einsam. Einige
seiner fritheren Mitstreiter sind
gestorben, mit vielen anderen hat er
sich iiberworfen. Statt mit Menschen
fiillt er sein Haus mit geschwunge-
nen Art-Déco-Mdbeln, Antiquititen,
amerikanischem  Kunsthandwerk
und Gemilden von Kollegen. Am
22. Februar 1987 stirbt er an den Fol-
gen einer Gallenblasen-Operation.

Kurz darauf 6ffnen Nachlassver-
walter die Tiiren zu den 27 Ridumen
seiner Stadtvilla - und haben Miihe,
sich durch all die unausgepackten
Einkaufstiiten den Weg zu bahnen.

All diese Habseligkeiten zu ver-
steigern dauert zehn Tage und bringt
mehr als 25 Millionen Dollar ein. Ein Kdufer
zahlt allein fiir die Keksdosensammlung
fast 200000 Dollar. Die groflen Museen ver-
anstalten eine Reihe posthumer Ausstellun-
gen, und auf den Vernissagen erzihlen Be-
sucher, Warhol sei gar nicht gestorben,
sondern verstecke sich irgendwo unter ei-
ner neuen Periicke.

Und tatsichlich lebt der Kiinstler, der
den Kugeln entkam und die Malerei unter
die Leute brachte, weiter: als Kultfigur, von
seinen Anhiingern verehrt wie ein Heiliger.

Das hiitte dem gliubigen Katholiken
sicherlich gut gefallen. O

Die Kunsthistorikerin Dr. Kia Vahland, 42, ist Redak-
teurin im Feuilleton der ,Slddeutschen Zeitung”. Seit
sie Warhol portratiert hat, entdeckt sie Gberall dessen
MNachleben: Filmschauspieler in Elvis-Pose, Werbung
in Marilyn-Optik, Bars mit Flower-Tapeten.



NACHFOLGER

Die ERBEN des P

Die grofle Zeit der Pop Art endet um 1968. Doch ab etwa 1980 besinnt sich eine neue Generation von Kiinst-
lern auf die Strategien Warhols und Lichtensteins: Auch sie malen Comic-Figuren, bedienen sich der Ikonen d
Massenkultur - und haben keine Scheu, ihre Kunst wie Konsumprodukte zu vermarkten BiLDTEXTE: JOCHEN PIOCH




MURAKAMI

geboren 1962

Psychedelische Landschaften, gliickliche Smiley-
Blumen, grellbunte Farben: Inspiriert von japanischen
Manga-Comics, malt Murakami schrille, chaotische
Panoramen aus Cartoon-Elementen (#TAN TAN BO
SPEIEND — A. K. A. GERO TAN«, 2002)
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is the illustration of a pathetic,_

~stereotype

- st




»l SHOP THERE-

FORE | AM« von 1987
ist eine Anspielung

auf den Satz des Philoso-
phen René Descartes
nlch denke, also bin ich«.
Selbstbewusstsein, so
Kruger, sei heute eine
Frage des Konsums,
nicht des Geistes

ge Bilder von Kindheit und Brutalitdt, dazu ein endloser Strom von Worten aus
fulgdrsprache: Krugers Installation bedient sich der aggressiven Optik der Massen-
, hinterfragt deren Macht aber durch kritische Parolen (Installation von 1991)

BARBARA
KRUGER

geboren 1945

Die gelernte Designerin

aus New Jersey legt mehr
Wert auf Gesellschafts-
kritik als viele ihrer Kollegen
und die meisten Pop-Artis-
ten der 1960er Jahre. lhre
Installationen richten sich
mit deutlichen Worten

an den Betrachter und pran-
gern soziale Gewalt und
Konsumglauben an
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Ein kopulierendes Paar, dargestellt wie ein kostbares Schmuckstiick: Selbst intime Details seines
Privatlebens prasentiert Koons als makellose Artefakte — so in »VIOLET ICE ([KAMA SUTRA)« von 1991,
das den Kiinstler und seine Ehefrau zeigt, als Glasstatuette, die aus Eis geschnitten zu sein scheint



NPINK PANTHER«
umarmt Jayne Mansfield.
Mit seiner lebensgrofRen
Skulptur von 1988 treibt
Koons die Idee der Pop Art
auf die Spitze. Denn die
Plastik vereint nicht nur
Filmstar und Cartoon-Figur,
sie ist noch dazu aus
einem Material gefertigt,
das jedem vertraut

ist: Porzellan

JEFF
KOONS

geboren 1955

Der ehemalige
Bdrsenmakler sieht
seine Kunst als Ver-
bindung von Entertain-
ment und Kommerz.
Wie die klassischen Pop-
Artisten inszeniert der
New Yorker Motive der
Massenkultur, zudem
vermarktet er sich selbst
konsequenter als jeder
seiner Vorganger. Mit
Erfolg: Auf Auktionen
erzielen seine Werke
Preise von bis zu 16 Mil-
lionen Euro

GEO EPOCHE EDITION 117



Das Symbol des Wirtschaftswunders, seziert wie ein medizinisches Objekt: In »COSMIC THING«
von 2002 huldigt Ortega dem VW Kafer als populédrstem Auto der Welt. Daneben verfremdet er dessen
Form, dhnlich wie es Jahrzehnte zuvor Claes Oldenburg mit Hamburgern und Toiletten getan hat




DAMIAN
ORTEGA

geboren 1967

Der Mexikaner beginnt
seine Karriere als poli-
tischer Karikaturist. Spater
arrangiert er Alltags-
gegenstande in penibler,
oftmals bizarrer Anord-
nung und schafft dadurch
neue Blickwinkel auf

die Fetische der Konsum-
kultur - seit jeher die
Objekte der Pop Art

Als nCOSMIC THING«
entsteht, ist Mexiko das letzte
Land, in dem noch VW Kafer
produziert werden. Mit dieser
Skulptur betont Ortega die
wirtschaftliche und kulturelle
Bedeutung, die dieser Autotyp
in seiner Heimat hat — und
zerlegt den Mythos zugleich
in seine Einzelteile
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Wahrend die ameri-
kanischen Pop-Kiinstler
beriihmte Themen der
Massenkultur aufnehmen,
schafft Haring seine
eigenen charakteristischen
Motive. Das »RADIANT
BABY« - ein Symbol

fiir Leben, Energie und
Gliick — wird selbst zu
einer weltweit bekann-
ten Pop-lkone
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Ein fiinfidugiges Comic-Monstrum mit gezahntem Hinterteil kastriert einen Mann,
der Bibel entsteigen Schlangen, und im Gehirn steckt ein Kreuz: Sex, Religion und
Fernsehen sind zentrale Themen fiir Haring, wie » UNTITLED « von 1985 zeigt






Laut Hirst darf »Kunst
sich nicht vor Geld fiirch-
ten«. Seine Skulptur
»FOR THE LOVE OF
GOD«, mit angeblich
75 Millionen Euro das
teuerste Werk eines
lebenden Kinstlers, ist
Teil einer weltweiten
Kampagne, die den
mit Diamanten besetz-
ten Totenschddel etwa
auf T-Shirts, Postern
und Schliisselanhan-
gern vermarktet
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DAMIEN
HIRST

geboren 1965

Er ist der Pathologe der
modernen Kunstszene:
Hirsts Werke zeigen unter
anderem abgetrennte
Kopfe, Tierleichen und
lebende Insekten. Wie zuvor
Andy Warhol, der den
elektrischen Stuhl in Serie
abbildete, provoziert

der Brite mit drastischer
Todessymbolik — und

ist damit kommerziell
hochst erfolgreich

Mit seiner Installation »THE PHYSICAL IMPOSSIBILITY OF DEATH IN THE MIND OF SOMEONE
LIVING# von 1991 inszeniert sich Hirst als Mahner der Sterblichkeit. Der in Formaldehyd konservierte Tigerhai soll
den Tod - ein existenzielles Phanomen, iiber das niemand gern nachdenkt — konkret begreiflich machen







Der Stern von Bethle-

hem verschmilzt mit dem
Zeichen der italienischen
Untergrundorganisation »Rote
Brigaden«: In seinem aus
Neonrbdhren geformten Werk
»CHRISTMAS "85« von

1995 provoziert Cattelan durch
die Kombination des christ-
lichen Friedenssymbols

mit dem Emblem der links-
radikalen Terrortruppe

MAURIZIO
CATTELAN

geboren 1960

Wahrend die Pop-Artis-
ten um Eduardo Paolozzi
und Andy Warhol die
Kunstkritik schon gegen
sich aufbrachten, weil

sie Fundstiicke aus der
Massenkultur wie Werbe-
bilder, Pin-up-Girls und
Comic-Figuren zum Inhalt
ihrer Gemalde machten,
verwendet der Italiener

40 Jahre spdter Motive, die
zwar genauso bekannt
sind wie Coca-Cola, Marilyn
Monroe und Mickey
Mouse — doch ungleich
béser und politischer

e lkone des Bdsen, seltsam geschrumpft und um Gnade flehend — Cattelans Hitler-Darstellung
41M« von 2001 ist ein moralisches Experiment, das den Betrachter herausfordert: Darf der Diktator
n Vergebung bitten? Ist schon seine Darstellung in der Kunst ein Skandal? [
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DATEN UND FAKTEN

1947

Wiihrend eines
Parisaufenthaltes
beginnt der schotti-
sche Kiinstler Edu-
ardo Paolozzidamit,
Collagen aus Moti-
ven zu schaffen, die
ervoralleminame-
rikanischen Zeit-
schriften gefunden
hat. Unteranderem
verwendet er fiir
seine Werke Auto-
anzeigen, Bilder von
Filmstarlets sowie
Science-Fiction-
Zeichnungen.

1952

April. Im Londo-
ner Institute of
Contemporary Arts
prasentiert Paolozzi
erstmals eine grofie
Anzahl seiner Col-
lagen vor einem
kunstinteressier-
ten Publikum. Mit
einem Episkop
projizierter in will-
kiirlicher Reihen-
folge Ansichten
aus Illustrierten,
Comic-Heftenund
Werbebroschiiren
aufeine Leinwand.
Dieser Vortrag, dem
Paolozziden Titel
LBunk® (engl. fiir
Unsinn) gibt, gilt
als Geburtsstunde
der Pop Art.

Zudem istdies
die Griindungs-
veranstaltung der
Kiinstlergruppe
LYoung Group®
(spiter:, Indepen-
dent Group®), inder
mehrere Vertreter
der britischen Pop
Art Mitgliedersind.

1953

27. Juli. Ein Waffen-
stillstandsvertrag
beendet nach drei
Jahren den Krieg, in
dem das kommunis-
tische Nordkorea mit
Beistand der Chine-

Die Ara der

POP ART

VON KATRIN DIEDERICHS UND FRANK OTTO

sen gegen den vor
allem von den Ame-
rikanern unterstitz-
ten Stiden gefochten
hatte; der Konflikt
hat Millionen Todes-
opfer gefordert. Der
aktuelle Frontverlauf
entlang des 38. Brei-
tengrades wird als
Grenze zwischen
den beiden Staaten
festgelegt.

1954

3. Juli. Neun Jahre
nach Ende des Zwei-
ten Weltkrieges hebt
die britische Regie-
rung die letzten
Rationierungen von
Lebensmitteln auf:
Auch Rindfleisch und
Speck sind jetzt frei
verkauflich.

1955

8. Juni, ,Dasver-
flixte siebte Jahr®,
ein Film des Regis-
seurs Billy Wilder,
wird uraufgefiihrt.
Die Hauptrolle in
der Komddie spielt
Mari]yn Monroe,
Amerikas grofiter
weiblicher Filmstar,
prominentestes
Pin-up-Girlund
spiitere Ikone der
Pop Art.

1. Dezember. In
Montgomery, Alaba-
ma, weigert sich die
Afroamerikanerin
Rosa Parks, im Auto-
bus ihren Sitz fir
einen WeilRen zu
raumen, und wird
wegen Verstolles
gegen die Rassen-
gesetze verhaftet.

Der Prediger Mar-
tin Luther King jr.
organisiert darauf-
hin einen Boykott
gegen die Buslinien
der Stadt. Ein halbes
lahr spater erklart
der Oberste Gerichts-
hof Diskriminierung
in offentlichen
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blau = Eintrage zu Politik und Gesellschaft, rotbraun = Kunst und Kultur

KUNsT, KONSUM UND COoMICS

Zweimal wird die Pop Art erfunden:
zuerst 1952 in London von einer
Gruppe junger Grafiker und Maler, die
fasziniert sind von der bunten Bilder-
welt amerikanischer Zeitschriften.
Dann, Anfang der 1960er Jahre, ent-
steht die neue Kunstrichtung noch
einmal in New York, wohl ohne dass
die US-Kiinstler von ihren europdi-
schen Vorldufern wissen. Aber auch sie
verwenden wie die Briten Vorlagen aus
der Populidrkultur: Reklame, Comic-
Figuren, Filmstars — und erleben 1962
ihren grofen Durchbruch.

Verkehrsmitteln fir
illegal - ein Erfolg
der friedlichen Bur-
gerrechtsbewegung,
die fiir die recht-
liche und faktische
Gleichstellung der
Schwarzen streitet.
In den Sldstaaten
der USA halten Poli-
tiker, Behorden und
Polizei die Rassen-
trennung hartnackig
aufrecht.

1956

Das Architekten-
ehepaar Alison und
Peter Smithson,
beide Mitglieder der
Independent
Group, verwendet
ineinem Aufsatz
das erste Mal nach-
weislich den Begriff
.Pop Art”®. Gemeint
istdamit allerdings
noch nicht die
Kunstrichtung,
sondern jene Er-
zeugnisse der Popu-
larkultur — also vor
allem Bilder aus
Massenmedien -,
welche die engli-
schen Pop-Kiinstler
um Richard Hamil-

tonund Eduardo
Paolozziin ihre
Werke einfiigen. Die
Wortschopfung
-Pop Art¥, eine
Kurzformvon,,po-
pular arts®, ist wohl
Mitte der 1950er
Jahre analog zur
Bezeichnung ,,Pop
Music“entstanden.

Erst mit dem Auf-
kommen der Pop
Artinden USAum
1962 wird der Be-
griff auch riickwir-
kend fiir die eng-
lische Kunstrich-
tung verwendet.

9. August. Die
Gruppenausstel-
lung ,This is Tomor-
row” eriffnet in der
Londoner White-
chapel Gallery. Fiir
diese Ausstellung
entsteht Richard
Hamiltons Collage
LJust what is it that
makes today’s ho-
mes so different, so
appealing?” - ein
Schliisselbild der
Pop Art, weil es
Themen vorweg-
nimmt, aufdie auch
die spiteren ameri-

kanischen Vertreter
dieser Kunstrich-
tung immer wieder
inihren Werken
Bezug nehmen:
Konsum, Kérper-
kult, moderne Mas-
senmedien wie
Film, Fernsehen
und Comics.

Dasssieum 1962
eine bereits beste-
hende Kunstrich-
tung zum zweiten
Mal erfinden, wis-
sen die US-Pop-
Artisten allerdings
nicht, wahrschein-
lich kennen sie die
Bilder der Briten
nicht einmal.

11. August. Der
Maler Jackson Pol-
lock stirbt im Alter
von 44 Jahrenan
den Folgen eines
Verkehrsunfalls,
Zusammen mit
Willem de Kooning
und Mark Rothko
galter als Hauptver-
treterdesinden
USA vorherrschen-
den Abstrakten
Expressionismus
- einervornehmlich
gegenstandslosen
Kunstrichtung, zu
der die Pop Art mit
ihrer Bildsprache,
hiufig inspiriert
von Werbung und
Trivialkultur, eine
Gegenposition
bilden wird.

5. November. Briti-
sche Truppen landen
in Agypten. Das mit
Frankreich und Israel
verblindete GroBbri-
tannien reagiert mit
der Militdraktion auf
die Verstaatlichung
des Suezkanals
durch die agyptische
Regierung. Doch
auf Druck der USA
ziehen sich die Inva-
soren zuriick — ein
deutliches Zeichen
der schwindenden
Bedeutung GrofR-

britanniens in der
internationalen Poli-
tik und der Unter-
ordnung unter die
westliche Flhrungs-
macht USA.

1957

4. Oktober. Der Start
des ersten kiinstli-
chen Erdsatelliten
»Sputnik” durch die
Sowjetunion lost

in den Vereinigten
Staaten einen
Schock aus: Offenbar
ist die konkurrie-
rende Supermacht
den USA technolo-
gisch mindestens
ebenbdrtig. Die Re-
gierung in Washing-
ton erhoht daraufhin
den Verteidigungs-
etat, verbessert die
Finanzierung von
Schulen und Univer-
sitaten und griindet
die National Aero-
nautics and Space
Administration
{NASA). Auchin der
Weltraumfahrt be-
ginnt so ein Wettlauf
zwischen Russen
und Amerikanern.

1958
20. Januar. Die
erste Einzelausstel-
lung des Malers
Jasper Johnsinder
Leo Castelli Gallery
in New York erregt
grofies Aufsehen,
nicht zuletzt wegen
derungewohn-
ten Darstellung
bekannter Alltags-
motive wie der
US-Flagge oder
von Zielscheiben.
Wenig spiiter
zeigt die Castelli
Gallery die ersten
»combine pain-
tings“ des Texaners
Robert Rauschen-
berg: Kombinatio-
nen aus Malerei mit
dreidimensionalen
Objekten. Johns




und Rauschen-
berggelten mit
ihrer Verkniipfung
von Alltagskultur
und Hochkunst
alsdie Wegbereiter
der amerikani-
schen Pop Art.

1959

4. Oktober. Der
Kiinstler Allan Kap-
row veranstaltet in
der Reuben Gallery
in New York das
erste offentliche
Happening, mit
Beteiligungvon
Jasper Johns und
Robert Rauschen-
berg. Das Happe-
ning, eine theatrali-
sche Aktion ohne
fortlaufende Hand-
lung, inder unter
anderem Musik,
Tanz und Malerei
vorgefithrt werden
und die das Publi-
kum einbezieht, soll
die Kluft zwischen
Kunst und alltégli-
chem Leben aufhe-
benund steht damit
in geistiger Nihe
zur Pop Art. Wich-
tige Vertreter der
amerikanischen
Happening-Kunst
sind neben Kaprow
noch Rauschen-
berg, Jim Dine,
John Cage und
Claes Oldenburg,

1960

Der1928in Pitts-
burgh geborene
Andy Warhol, der
seinen Lebensun-
terhalt als Werbe-
zeichnerverdient,
beginnt eine Reihe
von Gemilden, auf
denen Comic-Figu-
ren zu sehen sind:

Batman, Dick Tracy,
Popeye und Super-
man. Die bunten
Bilderwelten der
Cartoons werden zu
einer wichtigen
Inspirationsquelle
der Pop-Kiinstler.

Warhol macht
spiter allerdings
mit anderen Moti-
ven Furore: Alser
1961 die ersten
Comic-Bilder Roy
Lichtensteins sieht,
wechselt er zu Dar-
stellungen von Sup-
pendosen und Dol-
larscheinen - mit
groflem Erfolg.

30. Januar. ,The
Street”von Claes
Oldenburg wird in
der New Yorker
Judson Gallery ge-
zeigt: eine Strafien-
szene mit Figuren,
gebaut aus Papier,
Pappe und Jute.
Dies ist das erste
Lenvironment*
des spiiteren Pop-
Kiinstlers — eine
Rauminszenierung.

27. Oktober.

In Frankreich ver-
fasst die Kiinstler-
gruppeder ,,Nou-
veaux Réalistes”
ihre Grindungs-
erklirung. Wie auch
viele Vertreterder
Pop Art verbinden
Jacques Villeglé,
Mimmo Rotella,
Arman oder Niki

de Saint Phalle in
ihren Werken Fund-
stiicke der Alltags-
kultur mit Hoch-
kunst. Zwei Jahre
spiter werden
einige Mitglieder
zusammen mit
amerikanischen
und britischen Pop-

In ein Lustobjekt verwandelt die
in Paris geborene Kiinstlerin MARISOL
ESCOBAR die Coca-Cola-Flasche, ein
von Pop-Artisten immer wieder verwen-
detes Motiv (»Love«, 1962)

Kiinstlern in New
York ausstellen.

8. November. Sena-
tor John F. Kennedy,
der Kandidat der
Demokratischen
Partei, gewinnt die
Wahl zum Prasiden-
ten der Vereinigten
Staaten.

1961
30. Januar. In seiner
ersten Rede zur Lage
der Nation skizziert
John F. Kennedy das
ambitionierte Re-
formprogramm sei-
ner Regierung. Der
Prasident will unter
anderem das Ge-
sundheitssystem
erneuern, das Schul-
wesen ausbauen,
den Wohnungsbau
fordern, die Stadte
sanieren und den
Armen mehr wirt-
schaftliche Sicher-
heit geben. Der Kern
seiner Aullenpolitik
ist der unnachgiebi-
ge Kampf gegen den
Kommunismus.
Friihjahr. Der
Maler Roy Lichten-
stein verwendet in
seinen Bildern erst-
mals Motive aus
Cartoons und Co-
mic-Strips. Zuvor
hatte erinder Ma-
nier der Abstrakten
Expressionisten
gearbeitet. Sein
frithestes Werkim
Comie-Stil - ,,Look
Mickey* - zeigt
Donald Duck und
Mickey Mouse beim
Angeln. Anfangs
malt der New Yor-
ker noch nach
Vorlagen, ab 1965
entwirft er seine
iiberdimensionalen
Bildkompositionen
hauptsichlich frei.
Im selben Jahr
beginnt Tom Wes-
selmann in New
York mit seiner
Gemiilde-Serieder
.Great American
Nudes“ - Collagen
aus Aktfiguren auf
Leinwand mit
Fundstiicken aus
dem Alltag wie Blu-
menvasen, Mébeln
und Heizkorpern.
17. April. Rund
1300 vom US-Ge-
heimdienst CIA mili-
tarisch ausgebildete
Exilkubaner landen
an der kubanischen
Sudkuste. Sie sollen
einen Aufstand ge-
gen das Regime auf

der Insel ausldsen.
Doch die Regierung
von Fidel Castro ist
vorgewarnt — und
die Invasion endet
im Desaster: Die
meisten Angreifer
geraten in Gefan-
genschaft.

13. August. In den
Morgenstunden
beginnen Polizisten
und Soldaten der
DDR damit, den Ost-
teil Berlins abzurie-
geln. Die Krise wird
wenig spater beige-
legt: Stillschweigend
erkennen USA und
UdSSR gegenseitig
den Status quo an.
Ostberlin wird de
facto Teil der DDR,
die USA kontrollie-
ren weiterhin mit
GrolRbritannien und
Frankreich den West-
teil der Stadt.

1. Dezember. Der
von Claes Olden-
burg gegriindete
~Store” - eine Mi-
schung aus Atelier
und Laden - eroff-
net inder New Yor-
ker Lower East Side.
Der Kiinstler pri-
sentiert bemalte
Gipsplastiken,
fiir die ihm echte
Konsumgiiter aus
benachbarten
Schaufenstern als
Vorlagen dienen,
Das vermeintliche
Geschiift erhilt viel
Aufmerksamkeit,
ein kommerzieller
Erfolg stellt sich
jedocherstein, als
Oldenburgim Sep-
tember des folgen-
den Jahres einige
seiner Werke zu-
sammen mit seinen
ersten iiberdimen-
sionalen ,soft sculp-
tures” - die aus
Kunststoff gefertigt
sind und zu zerflie-
Ren scheinen - in
der New Yorker
Green Gallery zeigt.

1962

30. Januar. Die
erste Einzelausstel-
lung des Amerika-
ners James Rosen-
quistinder New
Yorker Green Galle-
ry wird ein grofler
Erfolg - am Ende
sind alle Werke des
ehemaligen Plakat-
malers verkauft, der
aus Zeitschriften
oder Werbepros-
pekten entnomme-
ne Motive zu ge-

Der Brite DAVID HOCKNMEY ist
fasziniert von den Farben und dem
Klima Kaliforniens — wo jeder einen

Swimmingpool zu haben scheint
{»A Bigger Splash«, 1967)

malten Collagen
zusammenfiigt,
Kurz darauf prisen-
tiert Roy Lichten-
stein seine grofifor-
matigen Comic-
Bilderin der Galerie
von Leo Castelli.

25. Mdirz. In ih-
rem Kulturmagazin
~Monitor® zeigt die
BBC ,Pop Goes the
Easel”, einen Doku-
mentarfilm {iber
britische Pop Art.

Auf diese Weise
werden neben dem
dlteren Peter Blake
auch Pauline Boty,
Peter Phillips und
Derek Boshier
der breiten Offent-
lichkeit bekannt -
Kiinstler der zwei-
ten Generation
britischer Pop-
Artisten.

Ihre Vorbilder
sind vorallem Ame-
rikaner wie Jasper
Johns und Robert
Rauschenberg,
deren Arbeiten sie
seit Endeder1950er
Jahre auf Fotos
etwa in Kunstmaga-
zinen gesehen ha-
ben - weniger aber
ihre élteren Lands-
leute Hamilton
und Paolozzi.

9, Juli, Andy War-
hol hat seine erste
Einzelausstellung
als Pop-Kiinstler
inder Ferus Gallery
in Los Angeles.

32 Qlbildereines
seiner bekanntes-
ten Motive - der
.Campbell’s“-Sup-
pendosen - schmii-
cken die Wiinde.

Alsim August die
Schauspielerin Ma-
rilyn Monroe stirbt,

beginnt Warhol mit
einer neuen Serie.
Erdruckt ein Por-
triit des Sexsymbols
als Siebdruck auf
Leinwand. Diese
Technik wird sein
gesamtes weiteres
Werk bestimmen.

25. September.
Inder Show , New
Painting of Com-
mon Objects” am
Pasadena Art Muse-
um von Los Angeles
werden mehrere
amerikanische
Pap-Artisten zum
ersten Malin einer
Museumsausstel-
lung gezeigt. Zuden
Kiinstlern zihlen
unter anderem
Andy Warhol, Jim
Dine, Roy Lichten-
stein, Ed Ruscha
und Wayne
Thiebaud.

14. Oktober. Auf-
nahmen eines US-
Spionageflugzeugs
beweisen, dass die
Sowjetunion auf
Kuba Abschussan-
lagen fGr atomare
Mittelstrecken-
raketen errichtet.

Prasident Kennedy
fordert den Abzug
der Raketen und
kiindigt eine strikte
LQuarantane” an:
Die US-Marine wer-
de jedes Schiff mit
militarischer Fracht
daran hindern, Kuba
anzulaufen. Gleich-
zeitig befiehlt er
erhohte Einsatzbe-
reitschaft fir die
US-Streitkrafte.

Der Welt droht
ein Atomkrieg — bis
Radio Moskau am
28. Oktober eine
Erklarung des Kreml-
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chefs sendet: Nikita
Chruschtschow lasst
alle Raketen aus
Kuba abziehen.

Im Gegenzug ver-
sprechen die USA,
jegliche militarische
Intervention auf der
Insel zu unterlassen.

1. November. Der
New Yorker Galerist
Sidney Janis zeigt
amerikanische Pop
Art zusammen mit
Arbeiten britischer
Pop-Kiinstler sowie
den Werken der
Nouveaux Réalistes
aus Frankreich,

Insgesamtsind
54 Kiinstleran der
wInternational Ex-
hibition of the New
Realists“ beteiligt,
darunter Robert
Indiana, Tom Wes-
selmann, James
Rosenquist, Roy
Lichtenstein, Andy
Warhol, Claes Ol-
denburg, Peter Phil-
lips, Peter Blake,
Oyvind Fahlstrém,
Mimmo Rotellaund
Jean Tinguely.

Diese Gruppen-
ausstellung wird
zum endgiiltigen
Triumph der Pop
Artinden USA.
~With this show
.pop‘ art is officially
here”, lautet das
Resiimee der ,New
York Times".

13. Dezember. Bei
einem ,Symposium
on Pop Art”im New
Yorker Museum
of Modern Art strei-
ten Kuratoren und
Kunstkritiker tiber
die Relevanz der
neuen Kunstrich-
tung, dennvor allem
ihre Nihe zur mo-
dernen Konsum-
gesellschaft macht
die Werke Lichten-
steins, Warhols
und Wesselmanns
umstritten,

Das Treffen
schliefft mit einer
duflerst kritischen
Sichtaufdie schein-
bar oberflichlichen
Arbeiten der neuen
Kunststars. Doch
spitestens mit die-
sem Symposium hat
sich ein Name fiir
deren Werke durch-
geselzt: Sie werden
nun einheitlich als
~Pop Art“bezeich-
net. Frithere Be-
zeichnungen wie
Neo-Dada, Sign-
Painting oder Fac-

tual Art werden
nicht mehr ge-
braucht.

1963

Der Kalifornier
Mel Ramos beginnt,
seine ersten Pin-
ups zumalen —ein
Motiv,dasihmden
Vorwurf des Sexis-
mus eintrigt. Ramos
ist neben Ed Ruscha
einerder Haupt-
verfreter der ameri-
kanischen , West
Coast Pop Art“, die
sich Anfang der
1960er Jahre weit-
gehend unabhin-
gigvon der New
Yorker Kunstszene
entwickelt hat.

28. August. Rund
250000 Anhinger
der Burgerrechts-
bewegung finden
sich zum ,Marsch
auf Washington fir
Arbeit und Freiheit”
ein. Martin Luther
King halt seine
legendare Rede |
Have a Dream” Uber
den Traum von der
Chancengleichheit
aller Menschen.

11. Oktober. Die
deutschen Maler
Konrad Luegund
Gerhard Richter
veranstalten im
Diisseldorfer Ma-
belhaus Berges die
Aktion ,Leben mit
Pop. Eine Demons-
tration fiir den Ka-
pitalistischen Rea-
lismus®, Dies ist
einederersten Ma-
nifestationen der
deutschen Pop Art.

22, November.
US-Prasident John F.
Kennedy fallt in Dal-
las einem Mordan-
schlag zum Opfer.

1964
Januar. Andy War-
hol eroffnet seine
~Factory”in Man-
hattan, wo er fortan
die Massenproduk-
tion von Kunstwer-
ken betreibt. Von
einem Team von
Mitarbeitern ldsst
erseine personli-
chen Obsessionen
- Themen wie Gla-
mour, Tod, der Reiz
der Warenwelt - in
zahlreichen Sieb-
drucken umsetzen
und prigt so eine
neue Definition des
Kiinstlerbegriffs.
Das Studio ist
bekannt als Schau-

platz von Orgien
und Treffpunkt
einer um Warhol
kreisenden Szene,
der neben Fotomo-
dellen, Musikern
und anderen Promi-
nentenvorallem
zahlreiche gesell-
schaftliche Grenz-
ganger angehdren.

Robert Indiana
entwirft seinen
berithmten LOVE-
Schriftzug. Das Mo-
tiv, urspriinglich
vom Museum of
Modern Artin New
York als Weih-
nachtskarte in Auf-
trag gegeben, wird
zum Symbol der
»Love und Peace*-
Bewegung und tau-
sendfach zitiert -
auf Briefmarken,
Teppichen, Postkar-
ten und vielen ande-
ren Produkten.

29. Juni. Der US-
Kongress verabschie-
det ein umfassendes
Burgerrechtsgesetz,
das allen Amerika-
nern Gleichberechti-
gung bei Wahlen,
der Benutzung von
offentlichen Einrich-
tungen und in Schu-
len garantiert.

4. August. Nach
angeblichen Torpe-
doangriffen nord-
vietnamesischer
Boote auf US-Kriegs-
schiffe im Golf von
Tonkin ordnet Prasi-
dent Lyndon B. John-
son die Bombardie-
rung von Marine-
stutzpunkten des
Gegners an. Damit
eskaliert die seit

drei Jahren ver-
deckt betriebene
Unterstutzung
Stdvietnams gegen
den kommunisti-
schen Norden durch
die Vereinigten
Staaten zum offe-
nen Krieg.

6. Oktober. Im
sterilen Look eines
Lebensmittel-Dis-
counters findet das
Galerieprojekt ,, The
American Super-
market”inder New
Yorker Bianchini
Gallery statt. Wie
auch schon bei
Claes Oldenburgs
LStore“ werden die
vermeintlichen
Waren zum Verkauf
angeboten - sovon
Warhol signierte
»Campbell’s Soup
Cans® oder ein
iibergrofies Trut-
hahn-Reliefvon
Tom Wesselmann.

Das Ambiente ist
derart tAiuschend
echt, dass es angeb-
lich tatsédchlich
Besucher gibt, die
hierihrem alltéig-
lichen Einkauf
nachgehen wollen.
Damit haben die
Pop-Kiinstler die
Verschrinkung
von Konsumund
Kunst aufdie Spitze
getrieben.

1965

17 April. Das
Monumentalwerk
LF-111" von James
Rosenguist wird
inder Leo Castelli
Gallery ausgestellt.
Das 26 Meter lange

Anders als andere Pop-Klnstler
konzentriert sich GEORGE SEGAL
nicht auf das Konsumprodukt,
sondern auf den Konsumenten (»Girl
Putting on Mascara«, 1968)




und sich tbervier
Wiinde erstrecken-
de Gemiilde zeigt
Fragmente des mo-
dernsten Bombers
der US-Luftwaffe,
kombiniert mit
anderen Motiven
aus Kriegund
Konsum.

1966

April. Eine Multi-
media-Performance
von Andy Warhol
mitdem Titel ,Ex-
ploding Plastic
Inevitable* feiert
Premiere. Die Auf-
fiihrungist eine
Mischung aus
Lichtblitzen, Fil-
men und wilden
Tanzeinlagen - mu-
sikalisch begleitet
vonder experimen-
tellen Rockband
The Velvet Under-
ground, mitder
Warhol bis Mitte
1967 eng zusam-
menarbeitet,

1967

L Juni. Die Beatles
verdffentlichen ihre
achte Langspiel-
platte. ,Sgt. Pepper’s
Lonely Hearts

Club Band*“ gilt als
eines der einfluss-
reichsten Albender
Musikgeschichte.
Der Coverentwurf
stammt weitgehend
vondem Pop-Kiinst-
ler Peter Blake.

1968

6. Januar. Eine
Retrospektive Roy
Lichtensteinsin
der Londoner Tate
Galleryist die erste
Ausstellung, die
das renommierte
Museum fiir einen
lebenden ameri-
kanischen Kiinst-
ler ausrichtet.

31. Januar. Bei
der ,Tet-Offensive”
nehmen die Viet-
cong zahlreiche
Stadte Sudvietnams
ein. Zwar konnen
amerikanische und
sudvietnamesische
Truppen die verloren
gegangenen Gebiete
wieder zurlicker-
obern; doch die Of-
fentlichkeit in den
Vereinigten Staaten
glaubt nun endgul-
tig nicht mehr daran,
dass der Krieg noch
zu gewinnen ist,
Prasident Johnson
lasst Friedensver-

Auf dem Hohepunkt des Vietnam-
krieges lasst der Islander ERRO
1968 Guerillakampfer in ein ameri-
kanisches Schlafzimmer blicken
(»American Interior No. 4)«

handlungen aufneh-
men. Die letzten
US-Truppen verlas-
sen das Land aller-
dings erst 1973.

4. April. Martin
Luther King wird
ermordet, Nach dem
Tod des Friedens-
nobelpreistragers
brechen in mehr als
170 amerikanischen
Stadten schwere
Unruhen aus.

3. Juni. Die extre-
mistische Feminis-
tin Valerie Solanas
veriibt in der Fac-
toryein Attentat auf
Andy Warhol. Der
Kiinstler erleidet
schwere Schussver-
letzungen und muss
mehrmals operiert
werden, tiberlebt
aber. Das Interesse
der Medien ander
Person Warhol
wird durch den An-
schlag noch weiter
gesteigert.

6. Juni. Robert
Kennedy, ein Bruder
des ermordeten
US-Prasidenten und
selbst aussichtsrei-
cher Kandidat fur
das Prasidentenamt,
wird in Los Angeles
bei einem Atten-
tat getotet.

27. Juli: Die Pop
Artist diedominie-
rende Kunstrich-
tungder Documen-
ta41in Kassel. Diese
bedeutende Aus-
stellung zeitgends-
sischer Kunst
verzeichnet einen
neuen Besucher-
rekord.

2. Oktober. Mar-
cel Duchamp stirbt
in Frankreich. 1917
hatte der Maler und
Objektkiinstler ein
simples Urinal zum
Kunstwerk erklirt
und somiteinen

banalen Gebrauchs-
gegenstand kunst-
wiirdig gemacht.
Damit ergab sich
schon recht frith
im 20. Jahrhundert
eine Erweiterung
des Kunstbegriffs,
indessen Tradition
sichauch die Pop-
Artisten mit ihren
Motiven aus Popu-
lirkultur und Kon-
sumalltag bewegen.

1969
20. September. An-
lisslich der Retro-
spektiven Roy Lich-
tensteins im New
Yorker Guggenheim
Museumund Claes
Oldenburgs im Mu-
seum of Modern Art
fragtdie ,New York
Times“, ob die Pop
Art jetzt erwachsen
werde - oder mog-
licherweise bereits
tot sei. Offenbar
habensich die im-
mer gleichen Bild-
themen der Pop
Arterschapft.
Andere Kunst-
richtungen - wie
etwa die Anti-Form
mit scheinbar zu-
falligdeformierten
Skulpturen oder
die Conceptual Art,
beider die Idee und
nichtdas eigent-
liche Kunstwerk
im Vordergrund
steht - gewinnen
nunverstirkt die
Aufmerksamkeit
der Kritik und
scheinen sich gegen
die gegenstind-
liche Pop-Welt zu
wenden.

1973

18. Oktober. Bei
einer weltweit be-
achteten Auktion
von Sotheby's
wird in New York

Andy Warhols Bild
,Large Flowers*®
fiar 135 000 Dollar
versteigert (der
Besitzer, der Taxi-
unternehmer und
Sammler Robert
Scull, hatte ur-
spriinglich 2500
Dollar fiir das Ge-
miilde bezahlt).
Doch trotz der Re-
kordsumme hat die
Pop Art ihren Zenit
liberschritten.

Thre wichtigsten
Vertreter wenden
sich neuen Themen
zu. Roy Lichten-
stein etwa verarbei-
tet in seinen Wer-
ken nun vornehm-
lich Zitate aus der
Kunstgeschichte.
Claes Oldenburg
entwirft Monumen-
talskulpturen fiir
den éffentlichen
Raum. Und James
Rosenquist thema-
tisiert in seinen
riesigen Gemiilden
fortan eher das mit
Sonnenlicht erfiillte
Ambiente Floridas
alsdie Reklameta-
feln des Broadways.
Threm jeweiligen
Stil bleiben diese
Kiinstler jedoch
meist treu.

Und die Pop Art
verschwindet nicht:
Auch inden folgen-
den Jahrzehnten
werden die Arbei-
ten der britischen
und amerikani-
schen Pop-Kiinstler
invielen Museen
vertreten sein, und
ihre Werke erzielen
auf Auktionen bis
heute immer wieder
hohe Preise.

Zudem nimmt ab
etwa 1980 eine neue
Generation von
Kiinstlern — darun-
ter Keith Haring,
Jeff Koons, Damien
Hirst und Takashi
Murakami - mit
knalligen Bildwel-
ten und scheinbar
trivialen Motiven
(aber auch mit kom-
merziellen Ver-
marktungsstrate-
gien und bewussten
Inszenierungenin
der Klatschpresse)
die Themen und
Techniken der Pop
Artwiederauf, [J

Die Kunsthistorikerin
Katrin Diederichs, 30,
ist die Fachberaterin
dieses Heftes.
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VORSCHAU

Das Goldene Zeitalter der

NIEDERLANDE

DIE KUNST

DER STILLE

Mit fast fotografischer
Genauigkeit stellt

Jan Vermeer um 1667
einen Kunstler und
sein Modell dar; die
junge Frau posiert als
Muse der Geschichte,
die den Ruhm der
niederldndischen Mal-
kunst verkiindet

Die niachste Ausgabe von GFOEPOCHE EDITION erscheint am 17. April 2013



BEOBACHTER DES ALLTAGS
Nie zuvor wurden ldndliche Alltagsszenen so
lebensnah und anschaulich dargestellt wie von den
Malern aus der flamischen Familie Bruegel

DIE UPPIGKEIT
DES SUDENS

Im Gegensatz zur
Strenge des pro-
testantischen Nor-
dens malt Peter Paul
Rubens im katho-
lischen Flandern
ausladend-barock
(»Venus vor dem

Spiegel«, 1615)
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MEISTER VON SCHATTEN UND LICHT
Rembrandts »Nachtwache« von 1642: das Gruppen-
portrét einer Amsterdamer Biirgermiliz — und eines
der berliihmtesten Werke der Kunstgeschichte

ie dkonomische Supermacht des 17. Jahrhunderts liegt
an einem schmalen Kiistenstreifen der Nordsee. Es sind die Ver-
einigten Niederlande: der Neid so mancher, die Furcht anderer -
und das Wunder all ihrer Nachbarn, wie ein englischer Zeitgenos-
se notiert. Die Republik hat kaum zwei Millionen Einwohner,
keine Bodenschitze, muss jahrzehntelang um ihre Unabhéingig-
keit vom spanischen Kolonialreich kimpfen. Dennoch sind die
Niederlande, der Mittelpunkt eines globalen Handelsnetzes und
wichtigster Finanzplatz Europas, reicher und moderner als jeder
andere Staat des Kontinents. Und gerade deshalb Schauplatz
einer einzigartigen Kunstbliite.

Etwa 700 Maler arbeiten um 1650 in Stidten wie Amsterdam,
Delft oder Leiden - weitaus mehr als im ungleich bevolkerungs-
reicheren Italien auf dem Hohepunkt der Renaissance, 150 Jahre
zuvor. Rund 70 000 Gemilde fertigen die Kiinstler jihrlich.

Ihre Bilder feiern den Wohlstand und das Selbstbewusstsein
der Niederldnder: In Stillleben halten sie kostbare Handelsgiiter
wie Zitronen, Orangen und Granatapfel fest, aber auch Schnecken-
gehiduse aus dem Pazifik, chinesisches Porzellan und venezia-
nische Glaser, Landschaftsbilder zeigen Windmiihlen, die Sige-
werke antreiben, viele Genreszenen stellen tugendhaft fleiffige
Dienstmégde dar.

Und immer wieder malen die Meister die Biirger selbst: Frans
Hals portriatiert Grofkaufleute und deren Gemahlinnen, Jan
Steen zeigt eine Familie beim Geschenkeauspacken am Nikolaus-
tag, Jan Vermeer einen Geographen, {iber eine Karte gebeugt,
Bartholomeus van der Helst Amsterdamer Milizionire, die 1648
den Sieg iiber Spanien und die Souverinitit der Niederlande be-
jubeln. Fiir das wohl beriihmteste Gemilde der niederléndischen
Kunst, die ,,Nachtwache® Rembrandt van Rijns, posieren die stol-
zen Mitglieder einer Biirgerwehr.

Doch auch im Siiden der Niederlande, der unter der Herr-
schaft des katholischen Spanien bleibt, prosperiert zu jener Zeit
die Kunst. Allerdings nicht schlicht und wirklichkeitsnah wie
im protestantisch-strengen Norden - sondern im prachtvollen
Stil des Barock. Auch hier leben reiche Kaufleute, die Portriits
in Auftrag geben, sowie, anders als im biirgerlichen Norden, in-
und auslindische Adelsdynastien, die ihre Paldste mit ippigem
Prunk schmiicken lassen wollen. Etwa von dem Maler Peter Paul
Rubens, der nebenher auch noch als Diplomat aktiv ist.

Die Bliite der niederlindischen Malerei beginnt bereits im
ausgehenden Mittelalter, in einer der bedeutendsten Revolutio-
nen der Kunstgeschichte. Denn im frithen 15. Jahrhundert erfin-
den die Flamen Jan van Eyck, Robert Campin und Rogier van
der Weyden eine vollkommen neue Technik zur Darstellung des
Universums der sichtbaren Dinge: das Gemilde.

Sie entwickeln Farben, die auf der Leinwand eine nie da gewe-
sene Leuchtkraft entfalten; sie verbinden die gerade erst von ita-
lienischen Kiinstlern entdeckte Zentralperspektive mit bis dahin
ungesehener genauer Charakterisierung des Menschen und sei-
ner Umgebung - und schaffen so einen wahrhaften ,Spiegel der
Welt”, wie ein Kulturhistoriker schreibt.

In seiner nichsten Ausgabe stellt GEOEPOCHE EDITION
eines der erstaunlichsten Kapitel der Kunstgeschichte vor: das
Goldene Zeitalter der Niederlande.
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DAS GOLDENE ZEITALTER

03/2011 , Renaissance”

02/2010 ,Impressionismus”
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MITTELALTERS

05/2011 ,,Die Kunst des Mittelalters™

04/2011 ,Expressionismus”

Kunstgeschichte im Gro3format:
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