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Liebe Leserin, lieber Leser,

vor weniger als einem Jahrzehnt reichten ein paar Grundkenntnisse
in HTML und CSS in aller Regel aus, um sich als professioneller Web-
designer bezeichnen und seine Dienste auf dem Markt anbieten zu
kénnen. Seitdem hat sich viel getan. Die Anforderungen an modernes
Webdesign sind deutlich hoher geworden. Aber durch die Professio-
nalisierung sind die Aufgaben eben auch klarer umrissen und immer
mehr standardisiert worden.

Was macht modernes Webdesign aus? Was muss ein Webdesig-
ner, Grafiker oder Webentwickler kénnen, um Arbeitsergebnisse pra-
sentieren zu koénnen, die ansprechend und stimmig gestaltet, deren
Quellcode aber auch valide und professionell geschrieben ist?

Unsere Autorin Manuela Hoffmann — bekannt durch ihren Weblog
pixelgraphix.de — weil es. Die Grafikerin und Webdesignerin erklért
Ihnen nicht nur, wie Sie diese Anforderungen meistern. Sie liefert mit
diesem Buch einen Wegweiser fiir modernes Webdesign, der gleich-
zeitig Praxis, Anleitung und Inspiration liefert. Sie fihrt Sie von der
Idee Uber erste Entwirfe bis hin zur technischen Umsetzung mit
HTML und CSS.

Ich freue mich stets Gber Lob, aber auch Uber kritische Anmerkun-
gen, die helfen, dieses Buch besser zu machen. Sollte Ihnen also etwas
auffallen, zégern Sie nicht, sich bei mir zu melden.

Jan Watermann
Lektorat Galileo Design
jan.watermann@galileo-press.de

www.galileodesign.de
Galileo Press * Rheinwerkallee 4 « 53227 Bonn
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Einleitung

Was erwarten Sie eigentlich von einer »guten« Internetseite? Eine
Frage, die gar nicht so einfach zu beantworten ist, meine ich. Einerseits
soll sie naturlich all die Informationen liefern, die ich gerade suche,
und das schnell und Ubersichtlich. Wenn ich die Site 6fter besuche,
mochte ich sie meinen Praferenzen anpassen kénnen. Zuganglich,
ansprechend und harmonisch sollte die Prdsentation sein. Hat die
Seite sogar das »gewisse Etwas«, konnte sie einen Platz in meiner
Lesezeichen-Sammlung einnehmen und ein »Dauerbrenner« werden.

Erwartungen und Anforderungen | Als Webdesignerin ist es meine
Aufgabe, diese und andere Erwartungen mit meinen Gestaltungen
zu erfullen. Das ist eine sehr interessante, spannende und sinnvolle
Aufgabe, denn die Zeit, die wir Menschen im Internet verbringen,
nimmt zu. Immer mehr Aufgaben des téglichen Lebens kénnen tber
das Netz abgewickelt werden. Von der reinen Informationsrecherche
bis hin zu Antragstellungen und Besorgungen ist die Bandbreite der
Motive ebenso divers wie die der Medien, die wir dazu verwenden,
ihnen zu folgen. Diese Medien sind individuell verschieden. Vom
Desktop lber den Laptop, das Handy bis hin zum Screenreader ist
alles vertreten. Moderne Webseiten missen dabei eine gute Figur
machen und die Anforderungen erfillen, die an sie gestellt werden.

Mein Ziel | Mit diesem Buch mochte ich zeigen, was nétig ist, um
moderne und zukunftsféhige Webseiten zu gestalten, die funktionie-
ren und fir jeden zugédnglich sind.

Haufig werde ich gefragt, wie man denn vom Entwurf in Pho-
toshop zur durch (X)HTML und CSS betriebenen Website komme.
Diesen Weg mochte ich mit dem vorliegenden Buch gern zeigen. Ich
prasentiere lhnen einen Ansatz, der ohne unnétige Umwege von der
ersten Idee bis zur fertigen Gestaltung reicht und tber Skizzen, Bild-
bearbeitung und Editor zum Browser fihrt.

A Kennen Sie die Website der Auto-
rin bereits? Ein Besuch lohnt sich:
www.pixelgraphix.de

Einleitung | 13



A Das Beispielprojekt aus Kapitel 10

14 | Einleitung

Was erwartet Sie in diesem Buch?

Zundchst einmal wird es in den ersten Kapiteln des Buches um Grund-
legendes zum Thema Webdesign mit (X)HTML und CSS gehen. Ich
werde zeigen, worin die besonderen Vorteile davon liegen, Struktur
und Aussehen einer Webseite komplett zu trennen. Dabei werden
Konzepte wie das neue Web, Webstandards, Zuganglichkeit und Usa-
bility verwendet, und ihre Unerldsslichkeit fur die aktuelle Arbeit wird
aufgezeigt.

Richtlinien und Gesetze | Aber auch um Gestaltungsrichtlinien und
Wahrnehmungsgesetze sowie die Grundlagen der Layoutgestaltung
wird es gehen, bevor die Schwerpunkte Typografie und Farbe behan-
delt werden. Diese Bereiche werden vom gestalterischen Stand-
punkt, aber auch vom Standpunkt eines Webdesigners angegangen
und immer durch eine Kombination von Erlduterung und konkretem
Webdesign mit Tipps aus der Praxis erldutert.

Das macht es erforderlich, schon in den ersten Kapiteln mit
(X)HTML und CSS in den Beispielen zu arbeiten. Bewusst habe ich
das Buch jedoch nicht mit den zwei groBen Theorieteilen begonnen,
denn ich méchte betonen, dass die Gestaltung an sich bei modernen
Webseiten nicht zu kurz kommen darf. Sowohl (X)HTML und CSS als
auch JavaScript sind Werkzeuge und Mittel, um die Designidee zu
verwirklichen, nicht aber das eigentliche Design.

Der Workflow | Im Anschluss an die Behandlung der gestalterischen
Grundlagen werden die wichtigen Bereiche Medien und Rechte, eine
inspirierende Arbeitsumgebung, Werkzeuge und Workflow behandelt.
Es wird gezeigt, wo Sie Medien finden, wie Sie diese sinnvoll nutzen
und einbinden und welche Programme und Schritte sinnvoll sind,
um einen eigenen Workflow fur die Gestaltung von Webseiten zu
entwickeln.

Arbeit mit Vorlagen | Fir die tdgliche Arbeit mit Webseiten bietet
es sich an, nicht immer wieder bei null zu beginnen: Basisvorlagen
mit wichtigen Elementen, die den Start in ein Projekt vereinfachen,
sind eine sinnvolle Bereicherung fiir den Workflow. Ich werde erldu-
tern, welche Elemente Sie warum in Ihre Vorlagen fur (X)HTML, CSS
und Photoshop aufnehmen sollten, und natirlich Vorschlage liefern.
Dabei werden die wichtigsten (X)HTML-Elemente und CSS-Eigen-
schaften erldutert und anhand von Beispielen aus der Praxis erklart.

Das Beispielprojekt | Exemplarisch wird der Einsatz der Vorlagen
dann in einem grolRen Beispielprojekt erlautert. Ich mochte Sie ein-



laden, dem Gestalter sozusagen einmal Uber die Schulter zu schauen
und aktiv an der Umsetzung eines Designs von der Kundenanfrage bis
hin zur fertigen Vorlage teilzunehmen. Im letzten groBen Abschnitt
des Buches wird das Design in eine Vorlage fur das kleine Weblog-
und CMS-Werkzeug Wordpress umgewandelt. Dabei wird gezeigt,
worauf es bei der Gestaltung von Wordpress-Themes ankommt und
wie die Default-Vorlagen so angepasst werden, dass am Ende ein
eigenstandiges Design steht.

CSS an sich ist noch jung, und der nichste groRe Entwicklungs-
schub namens CSS 3 steht schon vor der Tur. Was die Entwicklung
bringen wird und zum Teil schon gebracht hat, wird anhand von Bei-
spielen erlautert. Neben CSS 3 steht mit HTML5 ein weiterer Entwurf
vor der Tur, der schon heute sehr interessant fir Web-Entwickler ist.
Das Buch schlieBt mit einem kleinen Abriss zum Thema »Eye Candy«
und Erlebnisbrowsen im Web 2.0.

Was macht die zweite Auflage dieses Buches
aus?

Diese komplett aktualisierte zweite Auflage wurde um viele Aspekte
erweitert. So gehe ich starker als bisher auf die Wandlungen des
»neuen Netzes« und die daraus folgenden Anforderungen an moder-
nes Webdesign ein. Ebenso vertieft behandelt wird das immer bedeu-
tender werdende Thema des mobilen Internets und dessen Nutzung.
Die Praxiskapitel wurden um neue Techniken, wie zum Beispiel das
Parallax-Scrolling erweitert. Auch ein Ausblick auf das in diesem
Herbst viel diskutierte HTML5 darf natirlich eben so wenig fehlen,
wie eine Diskussion der immer stdrker genutzten Frameworks.

Aufbau und Nachschlagen

Aus Platzgriinden ist es nicht immer méglich, die Quelltexte fur die
Beispiele komplett abzudrucken. Sie finden diese auf der DVD und
auf der Website zum Buch www.einfach-modernes-webdesign.de.
Dort werden auch Updates und Informationen rund um das Buch
veroffentlicht.

Wo immer es passt, habe ich versucht, erginzende Informatio-
nen zusammenzustellen und diese dann meist in der Marginalspalte
mit den entsprechenden Links zusammengefasst. Der Ubersicht und
Lesbarkeit halber, wurden lange Verweise auf Webseiten iber einen
URL-Shortener gekiirzt.

A Die Website zum Buch: www.
einfach-modernes-webdesign.de

Einleitung
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Dankeschon!

Ganz besonders mochte ich mich bei Jens Grochtdreis bedanken, der
dieses Buch auch in seiner zweiten Auflage als Fachgutachter betreut
hat, mir aber vor allem auch sonst immer als fachkundiger Ansprech-
partner mit Rat und Tat zur Seite steht.

Ich bedanke mich bei meiner Familie und vor allem bei Sven, der
mir, wo es geht, den Ricken freigehalten und gestérkt hat, dass sie
mir die Zeit zur Arbeit an diesem Buch lieBen. Ich danke meiner Toch-
ter Lisa dafur, dass sie mich unsere Welt immer wieder neu erfahren
ldsst und dabei so viel Kreativitdt und Enthusiasmus zeigt.

Ich mochte mich bei Galileo Press fir den urspriinglichen Start-
schuss und die stete tatkrdftige Unterstitzung bedanken. Sie haben
dieses Buch erst moglich gemacht.

Weiterhin mochte ich mich bei den vielen Autoren bedanken,
von denen ich auf meinem Weg durch das Webdesign in Print und
Web viel lernen konnte. Ich danke denen, die ihr Wissen immer wie-
der unermddlich auf Webseiten, in Blogs oder anderen Foren mit
anderen teilen. Ich bedanke mich bei den Lesern der ersten Auflage
und Nutzern meiner Websites fiir den regen und inspirierenden Aus-
tausch. Ohne sie ware dieses Buch niemals entstanden.

Manuela Hoffmann
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1 Webdesign und Webstandards

11 Webdesign, was ist das eigentlich?

Designer, Grafikdesigner, Interface-Designer, Screen-Designer, Gestal-
ter, Entwickler, Webentwickler, Webdesigner, Webdeveloper, Web-
worker, Webmaster, Frontend-Entwickler, Backend-Entwickler oder
Multimedia-Producer: Was sind Sie denn nun?

Viele Menschen, die Internetseiten gestalten, verwenden die
Begriffe »Webdesign« und »Webdesigner« nur ungern. Vorbei sind
die Zeiten, da man einen akademischen Abschluss brauchte, um sich
Designer nennen zu dirfen. Frei nach dem Motto »Das kann doch
jeder ...« werden heute Webseiten ins Netz gestellt. Ein »Webdesi-
gner« muss heutzutage keinen fest definierten Wissenshintergrund,
keine gestalterischen Kenntnisse, keine Verantwortung fur spezielle
Bedurfnisse nachweisen konnen, um eine Webseite ins Netz zu stel-
len. Und so gibt es eine Fulle von Begriffen, die mehr oder weni-
ger die gleiche Beschaftigung charakterisieren. Es gibt Software, mit
der Sie im Handumdrehen eine kleine Site oder ein Weblog ins Netz
stellen konnen. Nur ganz so einfach ist es dann nicht, dieses kleine
Projekt auch sinnvoll und effektiv anzulegen und verantwortungsvoll
und konsequent zu gestalten.

In diesem Buch erarbeiten Webdesigner vom ersten Entwurf bis
zur Live-Schaltung des Projekts alle Schritte, die dazu notwendig sind.
Sie gestalten Webseiten, wenn es sich um eine einzelne Seite, und
Websites, wenn es sich um die Gesamtheit der Seiten eines Webauf-
tritts handelt.

Wenn es in diesem Zusammenhang um Internetseiten geht, wird
sehr hdufig der Begriff »Design« verwendet, um das Aussehen einer
Webseite zu beschreiben. Der Kommentar »schénes und Ubersicht-
liches Design« zu einem Redesign soll dann heiRen, dass die neuen
Farben und Aufteilungen am Bildschirm gut funktionieren. Doch
Design ist mehr als eine dsthetische Erscheinungsform der Dinge.

Das Wort Design bedeutet in seiner Lexikon-Definition zundchst
Entwurf, Gestalt und Formgebung eines Gegenstands. Zur Eingren-
zung dieser »Gegenstande« wird gern per Bindestrich (oder auch

Berufsbezeichnungen

Gerrit van Aaken hat seine Besu-
cher in einer kleinen Umfrage in
seinem Weblog dazu aufgefordert,
Berufsbezeichnungen zu sammeln,
und die Ergebnisse in einem Essay
veroffentlicht. Sie werden tber-
rascht sein, wie viele Bezeichnun-
gen zusammengetragen wurden:
urlgo.de/s/1/1

11 Webdesign, was ist das eigentlich? | 19
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Abbildung 11 a
Vorher (links), nachher (rechts):

Redesign von MTV.de
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Der Begriff Webdesign reicht von der Erarbeitung und Umsetzung der
Informationsstruktur Uber das grafische Design bis zur praktischen
Umsetzung in eine funktionierende, zugangliche und ansprechende
Prasentation.

Design ist Problemlésung | Dinge werden fiur Menschen in eine
Form gebracht und auf diese Weise verstandlich gemacht und mitei-
nander in Beziehung gesetzt. Fiir den Bereich des Webdesigns heifit
das, dass die verschiedenen Bestandteile einer Website in Einklang
gebracht und dem Besucher zugédnglich gemacht werden missen.
Webdesign ist eine inhaltszentrierte Tdtigkeit. Am Anfang des
Designprozesses steht immer der Inhalt und nicht etwa das Farb-
schema oder die Idee, ein dreispaltiges Layout zu verwenden. Auch
im Webdesign haben Inhalt und Interaktion Vorrang vor Farbe und
Form. Die Aufgabe eines Designs ist es, das Anliegen moglichst funk-
tional, zuganglich und attraktiv umzusetzen. Dabei sollte der Leitsatz
»Form folgt Funktion« fir Gestalter hochste Prioritdt haben. Wenn
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etwas eine bestimmte Funktion hat, muss sein Design diese Funktion
bis zum Maximum herausarbeiten.

flickr

Startseite  Sie

i

Organisieren Kontakte Gruppen Entdecken

Corporate Identity

Gruppenpool Diskussion 258 Mitglieder Weltkarte Dieser Gruppe beitreten

Gruppenpool (924 Elemente | Nur Mitglieder diirfen Inhalte zum Pool hinzufigen. Méchten Sie Mitglied werden?)

o e .

| GLC Veon FalkPhotoDesign Von make area

Von bernardemoliveira

e KA (RESTIN

Won cristi ursu Won cristi ursu Von cristi ursu

2 &

Von cristi ursu

Pool dieser Gruppe durchsuchen Suchen

Verbrelten o

Von cristi ursu

Leider sieht das in der Wirklichkeit, wo interne Vorgaben, Cl (Corpo-
rate Identity) und CD (Corporate Design), Hausschriften und Haus-
farben Einfluss auf alle Gestaltungsfragen haben, oft anders aus. Als
Gestalter mussen Sie sich und lhren Kunden jedoch immer wieder
das Ideal vor Augen fihren und Kompromisse ausarbeiten.

Dabei sind spezialisierte Designer naturrlich immer vorbelastet. Sie
kennen sich in ihrem Tatigkeitsfeld bestens aus, und gerade deshalb
ist es fur sie notwendig, sich bekannte Prozesse so vorzustellen, als
wdren sie unbekannt. Wer beruflich zum Beispiel mit Computern,
Browsern und den vielfdltigsten Navigationsideen auf Webseiten zu
tun hat, darf dieses Kénnen nicht bei den potenziellen Kunden und
Nutzern voraussetzen.

Designprozess | Design braucht Zeit. Es ist ein Prozess, der sich
immer aus mehreren Schritten zusammensetzt: aus der Analyse der
Aufgabe mit visuellen Mitteln, der Konzeptionalisierung, dem Ent-
wurf und schlieBlich der Prasentation.

Die Analyse ist das Zusammentragen aller Informationen und die
Verdeutlichung in Schaubildern, Modellen, Skizzen, Collagen, Fotos.
Im Konzept werden alle Elemente zu ihren Funktionen in Beziehung
gesetzt. Der Entwurf zeigt nicht, wie die Sache aussehen, sondern

A Abbildung 1.2

Die Flickr-Gruppe »Corporate
Identity« sammelt Beispiele fir Cl
aus aller Welt (urlgo.de/s/1/2).

Corporate Identity und
Corporate Design

Die Corporate Identity (CI) ver-
steht sich als eine Art Unterneh-
mensleitbild, unter dem alle
Aspekte des Charakters eines Un-
ternehmens zusammengefasst wer-
den. Das Corporate Design (CD)
als visuelle Identitdt ist Teil der
Corporate Identity.
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was sie leisten soll. Er gestaltet die Prasentation, in der schlieBlich die
Losung so Uiberzeugend wie moglich dargestellt wird.

Informationen strukturieren und gestalten | Haben Designer in der
Industriegesellschaft vor allem Dinge gestaltet, sind es heute mit der
Entmaterialisierung der Informationsgesellschaft hauptsachlich Infor-
mationen, die gestaltet werden wollen. Ging es friher im Wesent-
lichen darum, Produkte wie Mobel, Autos oder Lebensmittel zu
formen, ist es heute wichtiger, Informationen (iber diese Dinge und
Produkte oder Informationen selbst in Musik, Druck, Netz und TV zu
gestalten. Diese Informationen sind immateriell, nicht greifbar und
treten in grofer Zahl auf.
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Abbildung 1.3 »

Viele Informationen untbersichtlich
prasentiert: die Website von Ryanair
Mitte 2009 (urlgo.de/s/1/3)
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Der Mensch von heute muss seine Wohnung seltener verlassen, als
das fruher der Fall war: Erledigungen, Information und Vergnligen
kénnen Uber die verschiedenen Medien realisiert werden. Die Infor-
mationsvielfalt ist groB, die eigentliche Informationsflut untiberschau-
bar und formlos. Es obliegt dem Designer und in unserem Falle dem
Webdesigner, diesen Informationen Struktur zu verleihen, Wichtiges
von Unwichtigem zu trennen und Prioritdten zu setzen. Nur so wer-
den Informationen verstdndlich und bedeutsam.

1.2  Wie funktionieren (X)HTML und CSS?

Wenn Sie dieses Buch lesen, werden Sie feststellen, dass es kein rei-
nes Designbuch ist. Themen wie Gestaltgesetze und Typografie, die
Ilhnen aus dem Bereich des Grafikdesigns vielleicht sehr vertraut sind,
werden hier aus der Perspektive des modernen Webdesigns mit (X)
HTML und CSS beleuchtet. Dazu ist es notwendig, schon frih im
Buch anhand von Beispielen zu zeigen, wie bestimmte Ziele erreicht
werden kénnen. In den Kapiteln 7 und 8 werden die wichtigsten
Elemente in (X)HTML und CSS ausfuhrlich erldutert. Zum Einstieg
jedoch gibt dieses Kapitel quasi zum Warmwerden einen Uberblick
Uber die grundsatzliche Organisation von (X)HTML und CSS.

1.24 (X)HTML
HTML gibt Autoren die Mittel an die Hand, um Dokumente zu gestal-
ten und diese mit Uberschriften, Text, Tabellen, Listen und so weiter
zu auszustatten und auch online zu veroffentlichen. HTML wurde
urspriinglich von Tim Berners-Lee entwickelt und gewann durch
die Verbreitung des Mosaic-Browsers an Popularitdt. Seitdem wird
HTML kontinuierlich weiterentwickelt; die aktuell in der Produk-
tion verwendete Version ist HTML 4.01. XHTML ist eine Familie von
Dokumenttypen und Modulen, die HTML reproduzieren, unterteilen
und erweitern. Wenn in diesem Buch nicht speziell von HTML oder
XHTML gesprochen werden soll, wird die Schreibweise (X)HTML ver-
wendet, um beides einzuschlieBen.

(X)HTML strukturiert eine Webseite und wird »geschrieben« und
nicht »programmiert«. Sie schreiben Quelltext oder Markup.

(X)HTML besteht aus Elementen, Tags und Attributen.

<element attribut="wert">Mein Text</element >

Attribute ergdnzen das (X)HTML-Element durch konkretere Eigen-
schaften und konnen mehrere Werte haben.

Spickzettel

Virtuelle »Spickzettel« zum Spei-
chern und Drucken bietet Dave
Child auf seiner Site im PNG- und
PDF-Format fur (X)HTML unter
urlgo.de/s/1/4 und fur CSS unter
urlgo.de/s/1/5 an.

Schreiben oder programmieren?

(X)HTML ist eine (Text)-Auszeich-
nungssprache, die keine Befehle,
sondern Tags verwendet. Websei-
ten werden »geschrieben«, um
dann von einem entsprechenden
Programm, dem Browser, »gele-
sen« zu werden.
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Listing 14 »
Eine ungeordnete Liste

Wiederholung

Wenn Sie sich Uber die Eigenschaf-
ten dieser Begriffe weiter informie-
ren mochten, schlagen Sie diese in
Kapitel 7, »(X)HTML im Uberblick«,
nach.

[CSS]

CSS steht fur »Cascading Style-
sheets«. Es handelt sich um einen
einfachen Mechanismus, um Forma-
tierungen fur Webseiten zu schrei-
ben.

24 |

<ul id="metanavigation">
<1i><a href="#" title="Homepage dieser Site"></a></1i>
<1i><a href="#" title="Feedback senden Sie bitte Uber
dieses Kontaktformular"></a></1i>
<1i><a href="#" title="Anschrift und Pflichtangaben">
<Sa>< /11>

</ul>

Das ul-Element trdgt in diesem Beispiel das Attribut id mit dem
Attributswert metanavigation.

Aufbau und Inhalte einer Webseite | Eine Webseite besteht immer
aus dem folgenden Gerist: doctype, html, head und body. (X)HTML-
Dokumente werden durch

» Bereiche (div),

» Listen (ul, o1, d1),

» Uberschriften (h1 bis h6) und

» Absatze (p)

strukturiert.

Tabellarische Daten werden Uber table eingebunden. Hyperlinks
der Form <a href="Linkziel" title="Linkbeschreibung">Linkt
ext</a> werden verwendet, um Ziele im gleichen Dokument oder
auf anderen Webseiten anzuspringen. Bilder werden im Quelltext
in der Form <img scr="mein-bild.png" alt="Bildbeschreibung"
width="Breite in Pixel" height="Hthe in Pixel" /> eingebunden.

1.2.2  CSS

Wéhrend (X)HTML eine Webseite lediglich strukturiert, »gestaltet«
CSS diese Uber eine Sammlung von Formatvorlagen, dem sogenann-
ten »Stylesheet«. Alle im vorangegangenen Abschnitt beschriebenen
Elemente kdnnen Sie mit CSS-Regeln formatieren.

CSS-Regeln | Eine Regel besteht aus einem Selektor (z.B. p) und
einem Deklarationsblock in geschweiften Klammern (z.B. { color:
##000000; }). Eine Deklaration besteht aus einer Eigenschaft (zum
Beispiel color), einem Doppelpunkt und einem Wert (zum Beispiel
##000000), gefolgt von einem Semikolon (Selektor { Eigenschaft:
Wert; }):

p { color: #000000; }

Mit dieser CSS-Regel wird dem Element <p> die Eigenschaft der
Schriftfarbe Schwarz zugewiesen, und der Absatz wird mit schwarzer
Schrift formatiert.

Webdesign und Webstandards



Selektoren legen also fest, auf welche Elemente im Dokument eine
Formatierung angewendet werden soll. Von Anfang an wird jedem
Element automatisch jede Eigenschaft mit einem Standardwert zuge-
wiesen. Mit den Formatierungen im Stylesheet dndern Sie diese. Wie
der Name Cascading Stylesheets bereits sagt, ist CSS eine Vererbungs-
sprache, bei der jedes Element aufer dem Root-Element (HTML) in
einer baumartigen Hierarchie in einem anderen Element verschach-
telt ist. Dieses sogenannte Elternelement vererbt oft Eigenschaften
auf das Kindelement.

CSS-Kurzschrift | Eigenschaften lassen sich zusammenfassen, was als
Kurzschrift oder auf Englisch als shorthand properties bezeichnet wird.
Sie sollten sich angewdhnen, von Anfang an konsequent Kurzschrift
zu verwenden, so wie es in diesem Buch gehandhabt wird.

p{
margin-top: 10px;
margin-right: 5px;
margin-bottom: 3px;
margin- left: 2px;
}

Werden Seiten eines Elements in Kurzschrift beschrieben, so notiert
man sie im Uhrzeigersinn. Bei margin oder padding folgt also auf

Die Reihenfolge der Kurzschrift
kénnen Sie sich an dem englischen

Wort tr(ou)bl(e) merken: top,
right, bottom, Teft.

den oberen Abstand der rechte, dann der untere, gefolgt vom linken
Abstand:

p |
margin: 10px 5px 3px 2px;
}

Fur die folgenden Eigenschaften kann Kurzschrift verwendet werden:
margin, padding, background, border und font. Es ist allerdings
nicht empfehlenswert, die Kurzschreibweise fiir font zu nutzen. Es ist
eine ganz bestimmte Reihenfolge der Eigenschaften vonnéten, und
nicht jeder Browser mag es, wenn man eine der Eigenschaften weg-
lasst oder sie versehentlich in die falsche Reihenfolge gebracht hat.

Jedes Element im Web ist eckig, auch wenn es rund aussieht. Die
Eigenschaften dieser Box sind der Aufienabstand zu anderen Boxen
(margin), der Innenabstand zum Inhalt (padding) und der Rahmen
(border). Der Rahmen liegt zwischen AuBen- und Innenabstand. Die
Eigenschaften fiir diese Boxen (margin, padding, border) kénnen
Sie wie folgt kombinieren:

Eigenschaft: wertl;
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Kurzschrift einsetzen

Auch fur Schriften und Hinter-
griinde zum Beispiel kdnnen Sie
Eigenschaften entsprechend zu-
sammenfassen. Wie das geht, lesen
Sie in den entsprechenden Ab-
schnitten in Kapitel 2, »Gestaltung
und Layout«, nach.
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Die Werte der jeweiligen Eigenschaft fir alle Seiten entsprechen
dann wertl.

Eigenschaft: wertl wert?2;

Die Werte fur die Seiten oben und unten entsprechen wertl, die
Werte fur die Seiten links und rechts entsprechen wert?.

Die Eigenschaften fur Rdnder border (border-color, border-
style, border-width) kénnen Sie wie folgt kombinieren:

border: width style color;
border: 1px solid #111;

Fur den Einstieg in das moderne Webdesign mit (X)HTML und CSS
soll uns diese Einfthrung zundchst gentigen. Ausfuhrlicher und tief-
grindiger beschaftigen sich die Kapitel 7 und 8 mit diesen Themen.
Diese Kapitel kdnnen Sie unabhdngig von der Reihenfolge des Buchs
lesen und zur Wiederholung nutzen.

1.3 Die Prinzipien des modernen
Webdesigns

1.34 »Seite« ist nicht gleich »Seite«!
Viele Probleme, die zwischen Designern und Programmierern zu |&sen
sind, resultieren aus den Begriffen, die wir tdglich verwenden, weil
sie sich eingeblrgert haben. Gestalter, die im Printbereich arbeiten,
sprechen von »Seiten«, Nutzer des Internets und Webworker ebenso.
Beide verwenden das gleiche Wort flir vollig verschiedene Sach-
verhalte. Mit der Verwendung des Begriffs »Seite« fur ein Web-
dokument werden viele Attribute einer gedruckten Seite unbewusst
auf das neuere Medium Ubertragen. Die Verwendung des Begriffs
»Webseite« hat sich heute durchgesetzt. Der Begriff selbst kann im
Sprachgebrauch sicher nicht durch einen treffenderen ersetzt wer-
den. Als Entwickler mussen Sie sich jedoch immer vor Augen halten,
dass Sie mit einem Dokument arbeiten, das andere Merkmale hat
und an das ganz andere Anforderungen gestellt werden als an die
gedruckte Seite.

Statische, gedruckte Seiten | Eine gedruckte Seite hat unter ande-

rem die folgenden Merkmale:

» Sie hat eine fixe Hohe und Breite.

» Sie hat fest definierte Farben, die immer gleich aussehen. Als
Mediengestalter bewegen Sie sich im Farbraum CYMK.
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Eine genaue Platzierung von Texten und Bildern ist moglich.

Ihr Verwendungszweck in gedruckter Form ist die Informations-
aufnahme.

Bei mehreren Dokumenten blattert man vor und zurtick. Auch
zum Suchen muss man blattern.

Printerzeugnis

Kopie
in gleicher

Form

In ihrer gedruckten Form entspricht die Seite einem Dokument, das
sowohl Inhalt als auch Struktur und Formatierung unveranderbar
festhdlt. Sie ist damit komplett in ihrer Herstellung und Form kontrol-
lierbar. Schrift hat eine lange Tradition, und jeder weif3, wie mit einem
gedruckten Dokument umzugehen ist.

Als Mediengestalter kdnnen Sie auf eine groBe Wissensdatenbank

zurlckgreifen, wenn Sie eine Seite entwerfen und umsetzen.

Interaktive Webdokumente | Ein Webdokument ist im Gegensatz
dazu skalierbar:

>

Es gibt variable Hohen und Breiten sowie Schriftgrofen fur ver-
schiedene Bildschirmauflésungen und Browsertechniken.

Die Farbdarstellung kann vom Anwender, vom Betriebssystem,
vom Browser oder von einem schlecht kalibrierten Monitor
beeinflusst werden.

Ein Besucher hat die Moglichkeit, die Anzeige von Bildern und die
Ausflihrung von Plugins und Skripten ganz zu unterbinden.

Der Verwendungszweck eines Dokuments im Browser ist Infor-
mationsaufnahme, Navigation und Benutzerflihrung, Speichern,
Ausdrucken und Kopieren. Weitere Verwendungen durch ver-
schiedene Anfragegerdte sind das Vorlesen durch Screenreader
oder die Anzeige auf Handhelds und Handys.

Durch Klicken erreicht man weiteren Inhalt. Durch die Suche kén-
nen schnell ganz spezifische Inhalte erschlossen werden.

< Abbildung 1.4

Gedruckte Seiten werden nur rezi-
piert. Der Rezipient hat eigene
Anforderungen an den Text, kann
jedoch selbst nicht aktiv auf das
Medium in seinem jetzigen Stadium
einwirken.

1.3 Die Prinzipien des modernen Webdesigns | 27



Abbildung 1.5 »

Webseiten missen anderen Anfor-
derungen gentgen als Printseiten:
Sie werden aktiv und dynamisch in
ihrer Form von vielen Faktoren
beeinflusst, die vom Nutzer abhan-
gen und von Individuum zu Indivi-
duum verschieden sind.

Moderne Webseiten

Fiterung der abzurufenen
l Inhate im Vorfed |

Diverse Ausgabegerate
PC, Laptop, Smartphone, Handy, ...

Ausgabe in
anderen
Formaten wie
zB RSS

Lesen Kommentieren Versenden

Speichern Editieren

Information an
Anwender

Ablage

Das »neue« Web | In den Anfangszeiten des Internets waren Web-
seiten durchaus mit Seiten aus Printerzeugnissen vergleichbar. Sie
bildeten Inhalte ab, wenn auch nicht so visuell ansprechend wie
ihre gedruckten Pendants. Uber Verlinkungen oder Suchmaschinen
gelante man zu den gewlnschten Inhalten. Die Kommunikation voll-
zog sich mehr oder weniger tiber E-Mails, spater tiber IRC und Foren.
Dieses Netzverstandnis hat sich im rapide entwickelnden Web schnell
gewandelt. Standen friher die Inhalte im Vordergrund, steht heute
der Anwender mit seinen speziellen Bedurfnissen im Mittelpunkt
aller Bemuhungen. Diesem Anwender wird mehr und mehr Macht
uber das eingerdumt, was ihm im Netz begegnet. Uber verschiedene
Zugangsgerdte hat jeder Mensch die Moglichkeit, dieses Netzerleben
bewusst vorzubestimmen. Aktuelle mobile Gerdte erlauben eine Vor-
auswahl der zu liefernden Inhalte, die sich zum Beispiel am Standort
des Anwenders orientiert. Moderne Browser und vor allem Websites,
die sich an Standards orientieren, erlauben auch den Zugang Uber
Screenreader.

Die angebotenen Inhalte muissen zum Teil gar nicht mehr
selbst angesteuert werden, denn Technologien wie RSS oder
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Push-Benachrichtigungen informieren den Leser ganz unabhangig
davon, ob er sich gerade im Angebot befindet, darlber, dass es Neu-
igkeiten gibt.

Viele Produkte, die heute im Netz angeboten werden, befinden
sich im »ewigen« Betastatus, weil die Nutzer aktiv in die Weiterent-
wicklung einbezogen werden. Ging es friiher eher darum, Leser zu
informieren, ist es heute wichtig, sie aktiv mit einzubeziehen — sei es,
um ihre Meinungen und Ideen zu bestimmten Features einzuarbeiten
oder um sie selbst zur Produktion von Inhalten anzuregen.

Uber Schnittstellen nach auRen, die sogenannten APIs, geben
viele Seitenbetreiber Programmierern die Moglichkeit, diese Applika-
tionen zu erweitern oder Desktop-Applikationen zu entwickeln. Die
Funktionalitit der Web-Applikationen hinsichtlich ihrer Interfaces
ndhert sich immer weiter der von Desktop-Applikationen an und wird
diese Uber kurz oder lang tberfliissig machen. Friher mussten Pro-
gramme installiert und auf dem aktuellsten Stand gehalten werden;
heute spielt sich vieles bereits im Browser ab.

Die genannten Zusammenhdnge belegen, dass es heute wirklich
nicht mehr zeitgemaR ist, »Seite« mit »Seite« zu vergleichen. Web-
seiten im klassischen Sinne bleiben als Erscheinungsform im Web
erhalten. Immer 6fter sehen wir aber Applikationen, die mit den her-
kémmlichen Webseiten nichts mehr gemein haben. Das Netz wandelt
sich in einer enormen Geschwindigkeit hin zum anwenderzentrierten
»Lese- und Schreibnetz«, in dem es mehr denn je darauf ankommt,
dem Nutzer so viel Kontrolle wie moglich Giber die Ausgabe des ange-
forderten Inhalts zu geben.

d B) Leser hat wenig Mdglichkeiten, die
Ausgabe und den Inhalt einer
Internetseite zu beeinflussen.

Anwender steht im Mittelpunkt.

Neuere Browser, Ausrichtung auf
Barrierefreiheit und Webstandards
erméglichen individuelle Anpassung der
Ausgabe einer Webseite. Erweiterung
des Inhalts tiber Wikis und
Kommentare. Stérkere Vernetzung der
Inhalte. Webseiten nahern sich der
Funktionalitat von Desktop-
Applikationen an. Inhalte werden stark
vernetzt & iiber viele Schnittstellen
schnell verteilt. Neue Inhalte kommen
zum Nutzer, z.B. iber Push.

Das »alte« Web

»Schreibgeschitzt«

Das »neue« Web

Das »Lese- und
Schreib-Netz«

Verschiedene Einflussfaktoren | In ihrer fertigen Form ist die
moderne Webseite ein interaktives Dokument, das aus drei Ebenen
besteht: der Struktur (X)HTML), der Form (CSS) und dem Verhal-

< Abbildung 1.6

Die Wandlung des Netzes zum
»Lese- und Schreibnetz« hin bringt
eine starkere Anwenderzentrierung
mit sich.
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[Document Object Model - DOM]
DOM ist eine vom W3C verab-
schiedete Norm, die den Zugriff
verschiedener Programmiersprachen
auf beliebige Elemente eines Aus-
zeichnungssprachen-Dokuments be-
schreibt. DOM definiert Objekte,
Eigenschaften und Methoden, die
eine Programmiersprache umsetzen
sollte.

Abbildung 1.7 »

»Do websites need to look exactly
the same in every browser?«
(urlgo.de/s/1/6)

ten (JavaScript). Auf die Auslieferung dieses Dokuments wirken ver-
schiedene Faktoren ein, die dazu beitragen, dass Sie die letztendliche
Gestalt nicht genau kontrollieren kénnen. Der Anwender hat tber
die Technik, die er verwendet, immer die Moglichkeit, die Ausgabe
einer Webseite zu verdndern (siehe Abschnitt 1.3.4, »Des Kaisers
neue Kleider«).

Das Internet ist immer noch ein relativ junges Medium, in dem
viel Entdeckergeist vorhanden ist und das sich schnell wandelt. So
mussen Sie als Gestalter haufig erklaren, wie eine Seite funktioniert,
wie man sie navigiert, und Sie mussen den Besucher fiihren. Designer
wie Nutzer mussen stets wachsam bleiben und sich fortbilden, wol-
len sie auf dem aktuellen Stand bleiben.

Sie haben gesehen, dass es unverhaltnismaBig ist, in den Bereichen
Printdesign und Webdesign von »Seiten« zu sprechen und dasselbe
zu meinen: Webseiten sind mehrdimensionale, flexible, skalierbare
Dokumente. Der Nutzer erhalt immer mehr Kontrolle dartiber, was er
liest und wie liest; sie liegt immer weniger in der Hand des Gestalten-
den. Die Prinzipien des Printdesigns kédnnen nicht eins zu eins auf das
Webdesign Ubertragen werden. Sie sollten es auch nicht versuchen.

1.3.2  Webseiten sehen nicht in jedem Browser gleich aus
Einmal gedruckt, ist der Printentwurf perfekt, und nur der Zahn der
Zeit oder andere physikalische Einflisse kénnen das Bild verdndern.
Bei Webseiten ist dies anders: Webseiten sehen nicht in jedem Brow-
ser gleich aus.

(= [ ] |

{8 Do websites need to lock exactly the same in every browser? - Mozilla Firefox

Datei Bearbeiten Ansicht Chronik Lesezeichen Extras Hilfe Belated Links

@ -cxosp

= ( [ | httpis/dowebsitesnesdtolookexactlythesameineverybrow 77 = | |[Gl+| Al
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Das Ziel bei der Gestaltung einer neuen Webseite ist es nicht, das
Layout auf allen erdenklichen Browsern gleich aussehen zu lassen.
Das Ziel ist es, den Inhalt an jedes System korrekt auszuliefern und
die zugehorige visuelle Prasentation entsprechend den Fédhigkeiten
des verwendeten Browsers zu ermdglichen.

»Progressive Enhancement« und »Graceful Degradation« | Diese
zwei Begriffe, die sich aus dem Englischen durchgesetzt haben,
beschreiben, auf welche Art und Weise verschiedene Browser unter-
stitzt werden.

»Progressive Enhancement« ist ein Ansatz, bei dem von der abso-
luten Basisfunktionalitdt eines Produkts ausgegangen wird. Erweiterte
Funktionen werden fir diejenigen Browser hinzugeflgt, die sie ver-
stehen. Dabei sollen weniger fahige Browser zumindest den gleichen
Inhalt liefern.

»Graceful Degradation« beginnt am anderen Ende und baut eine
hoherwertige User-Experience flr alle neueren Browser auf, unter-
stitzt dabei rickwartskompatibel auch die dlteren, sodass die Basis-
funktionalitdt bei diesen erhalten bleibt.

Wiéhrend sich »Graceful Degradation« als Ansatz eher an der Pra-
sentation orientiert, richtet sich »Progressive Enhancement« eher auf
den Inhalt aus. Letztendlich wollen beide dasselbe: Moderne Browser
erhalten eine funktional hoherwertige Version als alte Browser, wobei
die volle Bedienbarkeit auch fir dltere Browser erhalten bleibt.

Kleine Browserkunde | Der erste Webbrowser entstand im Jahre
1990, als Tim Berners-Lee begann, sein WWW zu entwickeln. Sehr
schnell etablierten sich in der Folgezeit die Browser Netscape Naviga-
tor und Internet Explorer. Der Internet Explorer wird standardmaRig
mit dem Betriebssystem Windows ausgeliefert und ist so zum meist-
verbreiteten Browser der Welt geworden. Der Internet Explorer 6,
der auch heute noch auf vielen PCs mit Windows XP vorhanden ist,
erblickte bereits im Jahre 2001 das Licht der Welt. Leider wurde er
mit sehr beschrankten (X)HTML- und CSS-Fahigkeiten sowie einigen
Eigenentwicklungen programmiert. Viele Fehler bei der Interpretation
von HTML, CSS und JavaScript wurden nie beseitigt. So mussten sich
Nutzer und Designer mit einer fehlerhaften Rendering Engine und
einer ungentigenden Unterstiitzung von Webstandards und vor allem
von CSS abfinden. Im Oktober 2006 erschien der Internet Explorer 7.
Aktuell liefert Microsoft den Internet Explorer 8 aus. Fir Mac OS X
wurde der Internet Explorer seit 2003 nicht mehr weiterentwickelt
und ist nun komplett aus dem System verbannt worden. Somit wurde
Safari zum alleinigen vorinstallierten Browser dieses Betriebssystems.

Die Realitit sieht oft anders aus

Leider sieht es im Alltag oft so aus,
dass Auftraggeber eine gleichfor-
mige Prdsentation fur alle Browser
fordern. Hier ist es lhre Aufgabe,
aktiv Aufklarungsarbeit zu leisten
und dann einen Mittelweg zu fin-
den, der fur alle Seiten befriedi-
gend ist. Das Rustzeug dazu gibt
Ihnen dieses Buch an die Hand.

A Abbildung 1.8
Die Auswahl an Browsern ist aktuell
groB.
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Erfahren Sie mehr iiber Browser

Michael Jendryschik (urlgo.
de/s/1/7) berichtet in seiner Ein-
fuhrung in (X)HTML, CSS und
Webdesign sehr informativ tiber
die verschiedenen Browser und
ihre Entwicklung.

Abbildung 1.9 »
»Graded Browser Support« von
Yahoo! (urlgo.de/s/1/8)

Das Mozilla-Entwicklerteam stellte im Jahre 2002 mit Mozilla
1.0 den ersten alternativen Browser aus seinem Hause vor, der als
Open-Source-Software entwickelt wurde und somit kostenlos, frei
erhéltlich und komplett unabhédngig vom Betriebssystem ist. Uber
die Jahre entwickelte sich daraus der Browser Firefox, der sich als
erweiterungs- und update-fahiger Browser rasant verbreitete und so
Microsofts Internet Explorer ernsthaft Konkurrenz machen konnte.
Firefox steht neben Windows auch fir Linux und Mac OS X und wei-
tere Systeme zur Verfligung und hat sich so als die Alternative zum
Internet Explorer entwickelt.

Naturlich gibt es noch weitere Browser mit interessanten Ansat-
zen wie etwa Opera oder Camino, den Mozilla-Browser mit nativer
Cocoa-Unterstitzung fur Mac OS X. Jedoch sind sie nicht so weit
verbreitet wie die bereits angesprochenen Vertreter und deshalb fur
uns Webdesigner weniger relevant.

Standardkonforme Browser | Die im Folgenden aufgefihrten wichti-
gen Browser halten sich weitestgehend an Webstandards:

Mozilla Firefox

Opera

Safari

Google Chrome

Camino (nur Mac OS X)

Internet Explorer 8

vvyvyvVvyyvyy

Nur bedingt standardkonform verhalten sich die Internet-Explorer-
Versionen 6 und 7.

Yahoo! hat fur die Unterstiitzung verschiedener Browser den
Begriff »Graded Browser Support« eingefthrt und beschreibt damit,
wie stark verschiedene Browser unterstiitzt werden missen. Dieser
Ansatz bezieht die vorgenannten Kriterien ebenso wie die Zugriffs-
zahlen von Yahoo! mit ein.

Win XP  Win Vista Mac 10.4.t Mac 10.5.1

Firefox 3.0.t A-grade A-grade
Firefox 3.5.+ A-grade A-grade A-grade
Opera 9.6.1 A-grade

IE 8.0 A-grade A-grade

IE 7.0 A-grade A-grade

IE 6.0 A-grade
Safari 3.2.1 A-grade
Safari 4.0.1 A-grade A-grade
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Die oben aufgefiihrten »A-grade«-Browser bendtigen das hochste
Support-Level unter voller Verwendung moderner Webstandards.
Etwa 96% aller Yahoo!-Nutzer verwenden diese Browser (urlgo.
de/s/1/8).

CSS 2-Spezifikation | Wie diese kleine Zusammenfassung zeigt,
schreitet die Entwicklung der Browser schnell voran. Zusammen mit
den Vorgaben des W3C fiir CSS und (X)HTML er6ffnen sich fir Desig-
ner immer neue Moglichkeiten der Gestaltung von Webseiten. Aller-
dings ist es zum Zeitpunkt des Erscheinens dieses Buchs so, dass noch
nicht alle Browser die Spezifikationen fiir CSS 2.1 komplett unterstit-
zen.

CSS 3 befindet sich bereits in den Startléchern, doch auch hier
wird es noch lange dauern, bis Gestalter auf die Unterstitzung durch
alle Browser bauen kénnen. Es ist aber gleichzeitig auch offensicht-
lich, dass altere Browser wie der Internet Explorer 6 gar nicht in der
Lage sein konnen, den aktuellen Anforderungen gerecht zu werden
— ebenso wie ein dlteres Auto nicht alle Raffinessen eines neuen
Modells haben kann oder ein iPod eben nur dann Videos abspielen
kann, wenn er kein Modell der ersten Generationen ist.

Als Designer muss man dem Kunden diese Tatsache erldutern
und nicht etwa versuchen, ein Layout fur eine Rundumdarstellung
auf allen Browsern zu optimieren und dabei auf aktuelle Trends und
Moglichkeiten verzichten.

Altere Browser | Sie miissen sich aber auch vor Augen fithren, dass
es fur viele Nutzer keine Option ist, ihren Browser zu aktualisieren,
weil das zum Beispiel durch das Arbeitsumfeld oder andere Software-
pakete einfach nicht moglich ist. Deshalb ist es wichtig, darauf Wert
zu legen, keinen Besucher auszuschlieRen.

Auf seiner Website »Stuff and Nonsense« hat Andy Clarke schon
immer zwei Versionen der visuellen Prdsentation angeboten: eine
vollfarbige Version fur aktuelle Browser (Abbildung 1.10) und eine
Schwarz-Wei-Version fiir dltere Browser (Abbildung 1.11). Damit
Ubernimmt er als Designer und Autor die Verantwortung, jeden
Besucher darauf hinzuweisen, dass es Unterschiede gibt, die unum-
ganglich sind. So umfassend muss man natdrlich nicht jedes Design
anlegen, obligatorisch ist jedoch ein Test, ob alle Inhalte von dlteren
Browsern erschlossen werden kénnen.

Der Sauretest

Die sogenannten »Acid2 Browser
Tests« (urlgo.de/s/1/9) vom Web

Standards Projects untersucht
Browser daraufhin, wie gut sie
Webstandards unterstitzen.

CSS 3

Einen Uberblick tiber die Neuerun-

gen in CSS lesen Sie in Abschnitt

121, »CSS 3«.
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Stuff and Nonsense

Learn about our background and how and why we do what we do

See some of our past work, read about our process from designs to finished sites

Get on the dog and bone or write to us, here is our number and address

stuff and Nonsense is a
small, but popular web
design studio, founded and
led by designer and author
Andy Clarke. We started
back in 1998 and have built
a enviable reputation for
designing highly effective
web sites, ecommerce stores
and web applications for our
clients.

So why do our clients love
us, and why do they keep
coming back? We think it's
because we are so
passionate about our
work. We love designing
for the web. With every job
‘we do, we try to learn
something new about how
to do things better.

Andy Clarke is hip and
malure. You almost
never get both. He is a
seasoned brand sleward,
a fancy pixel wrangler,
and na mean hand at
code, A triple talent.
The bastard.

Jeffrey Zeldman, Happy
Cog | Testimonials

Spotted the
difference?

This is the all new Stuff and
Nonsense web site. Things have
changed a great deal around here
since the last time you may have
stopped by. This site is a merger of
two domains, the Stuff and Nonsense
company portfolio plus the archives
from And All That Malarkey.

If you have any comments or
suggestions, or you find something
out of place, please contact us. We look
forward to hearing from you.

Continue reading | May 11th 2007 (16)

Popular blog entries

v

A Abbildung 110
Die Website »Stuff and Nonsense« (www.stuffandnonsense.co.uk)

Stuff and Nonsense - IE & (Microsoft Internet Explorer)

File Edit View Favorites Tools

About us
Our work

Contact us

Stuff and Monsense is a
small, but popular web
design studio, founded and
led by designer and author
Andy Clarke. We started
back in 1998 and have built
a enviable reputation for
designing highly effective
web sites, ecommerce
stares and web applications

&

77 Favorites @ Media 42

) |ﬂ @ : ,'-:'Saarch

Address | & http:/fwww.stuffandnonsense. co. uky

-5 23

Learn about our background and how and why we do what we do
See some of our past work, read about our process from designs to finished sites

Get on the dog and bone or write to us, here is our number and address

S0 why do our clients love us,
and why do they keep coming
back? we think it's hecause we
are so passionate about our
work. We love designing for
the web. With every job we do,
we try to learn sormething new
about how to do things better.

Andy Cavke is hip and
mature, ¥ou alimost never get
Both, He is a seasoned brand
steward, afancy pivel
wirangler, and no mean hand
at code. A triple talent, The
bastard.

Jeffrey Zeldrman, Happy Cog
| Testimonials

Hey old timer!

We've spotted that you are
using an out-of-date

version of Internet

Explorer. It's time to put

on your parka and ride to a
better browser such as
Explorer 7, Firefox or

Opera.

Spotted the
difference?

This is the all new Stuff and
& Internet

e

A Abbildung 111

Dieselbe Website im Internet Explorer 6
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1.3.3 Mobiles Webdesign

Was unterscheidet die »normale« Webnutzung von der »mobilen«
Webnutzung? Beim mobilen Surfen steht die Person des Besuchers
starker im Vordergrund. Wahrend das zum mobilen Surfen verwen-
dete Gerdt natlrlich auch Funktionen eines Desktopgerdts besitzt,
erweitert es dessen Funktionsumfang und damit die eigene Hand-
lungsbreite beispielsweise um andere Bedienungsméglichkeiten wie
Touchscreens oder Sprachnavigation oder die Verwendung der aktu-
ellen Position, an der sich der Nutzer befindet.

Mobile Verbindungen | Wahrend sich die Nutzung des Internets Gber
Desktopcomputer und Ethernet-Verbindungen mittlerweile auf ein
verldssliches und solides Breitbandnetz stitzen kann, ist die mobile
Nutzung immer noch wackeliger und abhdngig von der weniger soli-
den zu Grunde liegenden Technologie. Ein mobiles Gerdt muss sich
mit einem WLAN oder einem weniger kraftigen Mobilnetz wie GPRS
oder den schnelleren G3 oder EDGE verbinden und diese Verbindung
auch halten, wahrend sich der Nutzer im zur Verfligung stehenden
Raum bewegt.

Viele Ausgabegerdte | Geht es um »mobiles Webdesign«, steht also
der Nutzer, dessen Interessen und dessen Ausstattung noch stdrker
im Vordergrund als es generell schon der Fall ist. Und so steht auch
hier wieder an erster Stelle die Definition der Zielgruppe: Wer konnte
die Site mobil wann, warum und wie nutzen? Dabei nennt Opera
(urlgo.de/s/1/10) in Anlehnung an Informationweek (urlgo.de/s/1/11)
die drei Hauptgruppen: »Repetitive now«, »Bored now« und »Urgent
now«. Bei der ersten Gruppe, den »Wiederholungstdtern«, handelt es
sich um Nutzer, die die gleiche Information immer wieder an gleicher
Stelle abfragen, wie zum Beispiel das Wetter. Besucher, die gerade
viel Zeit haben, etwa weil sie sich vielleicht auf einer langen Bahnfahrt
befinden, werden in die zweite Gruppe geordnet. Sie verwenden die
gleichen Strategien, wie »normale Desktopsurfer«. Die Nutzer, die
in Gruppe drei zusammengefasst werden, haben es eilig, etwas ganz
Spezielles schnell zu finden. Fir diese Zielgruppen heilt es, das rich-
tige Format bereitzustellen.

Zielgruppe | Eine weitere Herausforderung des Webdesigns fur
mobile Gerdte ist ihre Vielgestaltigkeit. Es gibt unzdhlige Geréte, deren optimiert wurden
Moglichkeiten stets weiterentwickelt werden. Das macht es schwer ‘ _ L

. . . . CSSiPhone (cssiphone.com) ist eine
und teuer, Sites auf ihnen zu testen. Es erfordert vom Entwickler eine virtuelle Galerie mit vielen sehens-
stdandige Weiterbildung und aktive Beschaftigung mit den verschie- werten Designs.
denen Technologien. Mobile Gerédte haben kleinere Bildschirme und
stellen somit auch die Inhalte kleiner dar. Es gibt viele verschiedene

Sites, die fiir das iPhone
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Browser auf den unterschiedlichen Gerdten, wie zum Beispiel Mobile
Safari (urlgo.de/s/1/12) fir iPhone und iPod Touch und Opera Mobile
(urlgo.de/s/1/13) fur Symbian und Windows Mobile, die in der Lage
sind, »volle« Webseiten auf mobilen Gerdten anzuzeigen. Opera
Mobile verwendet dazu die gleiche Rendering Engine wie die Opera-
Desktopversion. Beide genannten Browser unterstiitzen Standards.
Dann gibt es eine Reihe von Browsern, die diese Standards begrenzt —
wie zum Beispiel WAP, CHTML oder HTML MP — unterstitzen. Opera
Mini (urlgo.de/s/1/14) ist im Gegensatz dazu ein Proxy-Browser, der
auf so ziemlich jedem Mobiltelefon oder Smartphone lauft. Wéh-
rend Browser wie Safari und Opera flr das iPhone wirklich gut in der
Anzeige kompletter Sites sind, ist es immer gewinnbringender, eine
spezielle Applikation anzubieten.

iPod = 16:13 E%| iPod = EB| iPod = 16:30 =
* Ldl 8

www.focus.de/ o n m.focus.defoplifocus/d... ¢ - m )

Aktuell 20.08.2009 16:30

Eintagsfliegen, oess ir den rraumurizst:

Mordfall Buback
Neuer Verdacht gegen Verena Becker

Neue Erkenntnisse durch DNA-Spuren: Die frihere
RAF-Terraristin Verena Becker war maglicherweise

3 =
Zur Web-Ansicht > =Y

[GECED)

Neu jPhone-App im App-Store!

doch am Attentat auf Generalbundesanwalt Siegfri...

Abbildung 112 a

Dreimal Focus.de: in Mobile Safari
(links), die mobile Version der Site,
die unter m.focus.de zu erreichen
ist (Mitte), und die spezielle Appli-
kation fiir iPhone und iPod Touch
(rechts)

" Politik  Finanzen  Sport  Digital  Mehr

13:57
HRE 5
Steinbriick von

"Flachenbrand” iberrascht

AHINT
ISechs Fakten zur Impfung gegen...
Die gerade verabschiedete Verordnung
“| des Bundeskabinetts gibt einen Fahr...

"Inglerious Basterds"

Mit Zelluloid gegen Hitlers Helfer
- Bildersturm der besonderen Art: In

seinem neuen Film fackelt Quentin...

14:.08 N | Kultur

A/H1N1 "Ich bin doch kein Idiot!”

Sechs Fakten zur Impfung b4 m Eine blutige Nazi-Fantasie als epischer
Italo-Western: Quentin Tarantino, Hal...

gegen Schweinegrippe

13:28
lorious Basterds" > -
Mit Zelluloid ieien Hitlers Helfer

Abbildung 1.12 zeigt eindrucksvoll, dass es sich lohnt, Applikationen
speziell fur die mobile Nutzung zu optimieren. Wéhrend die Site
natdrlich in Mobile Safari relativ gut zu lesen ist, bieten die Bedien-
konzepte in den erweiterten Applikationen dem Nutzer einen wich-
tigen Mehrwert.

Dresscode

Nackte Haut perfekt dosiert

Der bislang heiBeste Tag des Jahres
rmacht Arbeiten vielerorts zur Qual__

Der wirtschaftliche Faktor | Mobile Daten kosten Geld, das darf auch
bei der Entwicklung einer Website nicht auBer Acht gelassen werden.
Der Besucher, der eine Website mobil ansteuert, hat keine Zeit und
auch kein Geld zu verschenken und moéchte das Gesuchte schnell
finden. Er sollte demzufolge auch nicht unnétig abgelenkt werden.
Zeit und Ort sind im Bereich des mobilen Webdesigns wesentlich
bedeutender als sonst.

Grundsatzlich ist es ratsam, Subdomains fur mobile Daten nut-
zen und dort dann eher eine eigene Applikation zu liefern, die dem
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Besucher genau das bieten kann, was erforderlich ist. Ein sehr schones
Beispiel fur eine gelungene Umsetzung bietet die Foto-Community
Flickr unter m.flickr.com. Da mobile Gerdte nur begrenzt Raum bieten
und die Navigation »schlimmstenfalls« Uber die Tastatur erfolgt, sollte
die Navigation eingeschrankt und nicht auf jeder Seite wiederholt

werden. Stattdessen sollten nur relevante Verlinkungen verwendet
werden. Wie auch fir normale Webseiten gilt: Inhalte auf den Punkt

bringen.
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v Abbildung 113
Flickr (flickr.com) in Opera 10 unter
Mac OS X @, in Mobile Safari unter
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< Abbildung 114
Flickr (flickr.com) in
der gleichen Konstel-
lation wie in Abbil-
dung 1.13, jetzt im
eingeloggten Zustand
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Abbildung 115 v

Mobile Geréte haben die Moglich-
keit, den Ort, an dem sich der
Nutzer befindet, festzustellen und
zu nutzen. So stellt auch Flickr
(flickr.com) iPhone-Nutzern eine
separate Option zur Verfligung.

Den aktuellen Ort des Benutzers
verwenden

T ]

© wiltkomemen bes Ric. %

Abbildung 1.13 und Abbildung 1.14 zeigen die deutliche Reduzierung
der mobilen Site auf das Wesentliche. Der nicht eingeloggte Besucher
wird deutlich auf die Suche verwiesen. Weiterhin besteht die Mog-
lichkeit, einen Account zu erdffnen oder sich einzuloggen. Alle wei-
teren Informationen, von denen erwartet wird, dass der Besucher sie
nicht sofort benétigt, sind schwerer zu finden. Die »normale« Web-
site erklart im Gegensatz dazu erst einmal, worum es sich beim auf
der Site angebotenen Service Uberhaupt handelt. Am mobilen Gerdt
sind die wichtigsten Navigationspunkte in Tabs zusammengefasst, der
Aufruf benétigt nur einen Finger- beziehungsweise Tastendruck. Die
Button-Flachen der iPhone-Version sind ausreichend groB, sodass der
Besucher sein Ziel auf dem Touchscreen schnell finden kann. Achten
Sie auf die reduzierte Information im Footer bei den Darstellungen
der mobilen Sites!
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Mobile Gerdte haben die Moglich-
keit, den Ort, an dem sich der
Nutzer befindet, festzustellen und
zu nutzen. So stellt auch Flickr
(www.flickr.com) iPhone-Nutzern
eine separate Option zur Verfu-

gung.
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Die 6 Grundregeln noch einmal zusammengefasst:

Mobile Daten kosten Geld: Bieten Sie ein moglichst effizientes
Angebot fur den Besucher, indem Sie nur die Inhalte liefern, die
er wirklich braucht.

» Esistsinnvoller, eine eigene Site zu entwickeln, da die eigentliche
Site nicht allen Bedurfnissen des Nutzers gerecht werden kann.
Nutzen Sie deshalb Subdomains fiir mobile Daten.

» Minimieren und optimieren Sie die Navigationsmoglichkeiten.
Vermeiden Sie Redundanzen.

Webdesign und Webstandards



» Inhalte missen noch weiter simplifiziert und geordnet werden:
Lassen Sie nur die Informationen ausgeben, die der Nutzer wirk-
lich benotigt.

» Verwenden Sie konsequent semantisches Markup und Web-
standards und optimieren Sie so die Kompatibilitdt zu den ver-
schiedenen Gerdten. Dazu gehort die Verwendung von alt-Attri-
buten, weil man davon ausgehen muss, dass Bilder abgeschaltet
sein konnten, und auch die Nutzung von Label fir form-Elemente.

» Sehr wichtig ist die deutliche Hervorhebung der gerade ausge-
wahlten Elemente.

» Gestalten Sie die Eingabe von Daten so einfach wie méglich:
Die Eingabe von Text kann auf einem mobilen Gerdt sehr viel
muhsamer sein als am Desktop. Vereinfachen Sie das durch clever
gestaltete Links.

Testen | Durch die Nutzung verschiedener Emulatoren ist es moglich,
das Verhalten von Webseiten zu testen, ohne das spezielle Geréat vor
Ort zu haben. So bietet Marketcircle mit iPhoney (urlgo.de/s/1/15)
einen iPhone-Websimulator fir Mac OS X an. MobiReady (urlgo.
de/s/1/16) ist ein Webservice, der Webseiten auf ihre Tauglichkeit im
mobilen Einsatz testet. Hilfe bietet ebenfalls der W3C mobileOK Che-
cker (urlgo.de/s/1/17). Mit ihm lassen sich Webseiten auf ihre Validi-
tdt hin prifen. Browsercam (urigo.de/s/1/18) bietet kostenpflichtig
die Moglichkeit, Sites fur BlackBerry, iPhone, Google Android, und
Windows Mobile zu testen. Ansonsten bleibt nur die Méglichkeit,
die Gerdte zu leihen, zu kaufen oder bei Bekannten zu testen. Typi-
scherweise getestet werden sollten das iPhone, das BlackBerry, alle
Nokia-S60- und die Android-Gerdate.

Lesenswert

» Seven usability guidelines for websites on mobile devices:
urlgo.de/s/1/19

» Opera Mini Demo: urlgo.de/s/1/20

» Webseiten mit dem W3C mobileOK Checker einem umfangrei-
chen Test unterziehen: urlgo.de/s/1/17

» Umfassende Informationen uber Richtlinien und Bemihungen
im Bezug auf mobiles Webdesign von The Mobile Web Initiative:
urlgo.de/s/1/21.

» Designing for the Mobile Web: urigo.de/s/1/22

» Put Your Content in My Pocket: urlgo.de/s/1/23

Barrierefreiheit | Doch nicht nur Benutzer mit herkdmmlichen
Browsern werden |hre Webseiten besuchen. Sehbehinderte und
blinde Menschen verwenden zum Lesen von Internetseiten soge-

Barrierefreiheit

Weitere Hinweise zum Thema
finden Sie in Abschnitt 1.3.7.,
»Barrierefreiheit«.
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Abbildung 116 »

Das Browser-Stylesheet von
Firefox nach der Eingabe von
resource.///res/html.css

nannte Screenreader, die ihnen die Inhalte einer Seite in Textform
vorlesen oder auf einer Braillezeile in Punktschrift ausgeben. Bilder,
eingebundene Multimediainhalte und JavaScript etwa werden vom
Screenreader bei entsprechender Auszeichnung ignoriert, ansonsten
ausgefihrt. Deshalb ist es wichtig, zum Beispiel Alternativtexte fur
Bilder und Tabellen-Header auszuzeichnen und Formulare mit Label-
Elementen zu versehen, um die Zusammenhange zwischen Beschrif-
tung und Formularelement zu verdeutlichen.

Browser-Stylesheets | Jeder Browser verfiigt iber ein eigenes Style-
sheet zur Formatierung des Quelltextes. Diese Stylesheets sind von
Browser zu Browser verschieden. Die Stylesheet-Formatierungen
werden dann beim Aufruf der Webseite durch deren individuelle CSS-
Formatierungen Uberschrieben. Gibt man zum Beispiel resource:///
res/html.css in die Adresszeile eines Mozilla-Bowsers ein, erhdlt man
alle Formatvorlagen, die der Browser von Haus aus mitbringt.

Wenn also in einem Stylesheet keine Formatierung fir ein Ele-
ment angegeben ist, greift der Browser auf seine eigenen Formate
zurlck. Schon allein aus diesem Grunde kann man keine Webseite
gestalten, die auf jedem Browser und jedem System pixelgenau gleich
dargestellt wird, denn es ergibt wenig Sinn, alle Formate neu zu defi-
nieren.
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1.3.4 Des Kaisers neue Kleider
Die Kontrolle Uber das Aussehen einer Webseite geht immer weiter
an den Nutzer Uber. Wer heute eine Webseite besucht, kann ihr Aus-

Sahen  Wiesn  Tauanr  Maus

sehen Uber entsprechende Einstellungen im Betriebssystem oder im VOITSOWNE Wesouti e oo
Browser grundlegend verdndern. oot P —
SEin s Yerg. i

Ein Beispiel fur die Verwendung von Bedienungshilfen sehen Sie M" i‘" S YA L
in Abbildung 1.17: Unter Mac OS X hat der Anwender die Méglich- 3‘:“?3':’.‘::‘2’....":‘.: b
keit, die Darstellung auf dem gesamten Monitor zu invertieren und Ems s T

Kontrast verringerm: = CN,

dazu Graustufen zu verwenden. Kentrst rhonen ~ Ch.

Ebenso erlaubt Windows die Verwendung eigener Einstellungen, ks g

die auch die Darstellung von Webseiten grundlegend beeinflussen.

A Abbildung 147
Hilfsmitteleinstellungen unter
Mac OS X 10.6.x mit aktiviertem
& & ®hy its. ® | »| [® [Google »Weil auf Schwarz«

@) Webkrauts - Mozilla Firefox

[@Webkrauts w
Mission Statement

ungabehilfen

Wahlen Sie eine Aufgabe...

m Euvntrast lir Test wnd Farbien aul dem Bilkbschinm angiassen

5] Windows three Sehstiile, theem Gehide und thees Beweglichkeit entsprechend
anpassen

oder ein Systemsteuerungssymbol

o W als mlemae S abeldd
Einmabehillen
L=

A Abbildung 1148 A Abbildung 119

Ein Screenshot der Webkrauts-Startseite (www.webkrauts.de) unter Windows-XP-Eingabehilfen
Windows XP mit aktivierten Eingabehilfen (hoher Kontrast). Windows

verwendet fur die Darstellung von Webseiten dann ein angepasstes

Stylesheet. Achtung: Alle Grafiken, die per CSS eingebunden als Hinter-

grund fungieren sollen, werden tberschrieben.

Sie sehen also, dass der Computernutzer schon von vornherein tief
in die Art und Weise, wie eine Webseite dargestellt wird, eingreifen
kann, ohne Uberhaupt einen Browser zu ¢ffnen.

Benutzer-Stylesheets | Dank CSS ist es Webseitenbesuchern heute
jedoch auch moglich, Webseiten ganz nach ihrem Geschmack zu
»verschonern«. Sogenannte »User Stylesheets« oder »Benutzer-Sty-
lesheets« machen es moglich, Webseiten von aufien ein ganz neues
Aussehen zu geben.

Ein sehr schones Beispiel fir die optische Verschénerung einer
Seite ist die zweite Haut fir Googles RSS-Reader (Abbildung 1.20),
die Jon Hicks (helvetireader.com) unter dem Namen »Helvetireader«
entworfen hat.
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A Abbildung 1.20

Das Standard-Interface von Google Reader

(www.google.de/reader)

User Stylesheets en masse

Weitere Informationen zu User
Stylesheets bietet userstyles.org.
Von dort kénnen Sie auch vielfal-
tige Formatvorlagen herunterladen.

[Webstandards]

Webstandards sind Technologien flr
die Erstellung und Darstellung web-
basierter Inhalte. Sie werden mit
dem Ziel eingesetzt, die Nutzbarkeit
von Dokumenten im Web auch in
Zukunft sicherzustellen und diese
Dokumente so vielen Nutzern wie
moglich zugdnglich zu machen.
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A Abbildung 1.21
Das angepasste Interface von Google Reader

Dieses Beispiel verdeutlicht sehr gut die unglaubliche Fulle, die hin-
ter dem Gedanken der Trennung von Inhalt und Prdsentation steht.
Wahrend der Inhalt identisch bleibt, wird die Optik und teilweise
auch die Funktionalitdit umgekrempelt — ohne, dass der Webseitenin-
haber Einfluss nehmen kénnte.

1.3.5 Besser mit Standards unterwegs

Als Designer fragen Sie sich wahrscheinlich, ob es gerechtfertigt ist, in
einem so kreativen Feld nach Standards fur die Gestaltung zu rufen.
Standards sind unumgdanglich und begleiten uns im téglichen Leben:
Kulturelle Standards, moralische Standards wie auch rein technische
Standards strukturieren weite Teile des Lebens. Im Netz gibt es deut-
lich weniger Standards und Beschrankungen, da die Formate freier
sind. Diese »Freiheit« bringt auch eine gewisse Unsicherheit in ihrer
Anwendung mit sich. Andererseits steht die Frage im Raum, ob Inno-
vation und Individualitat auf der Strecke bleiben, wenn wir uns nach
Standards richten. Versinken wir im langweiligen Einheitsbrei? Kei-
neswegs! Die Verwendung von Webstandards schafft Voraussetzun-
gen fur bessere Webseiten und eine hohere Reichweite dieser Seiten.
Nebenher sparen Designer und Kunden Zeit und Geld. Warum das so
ist, mochte ich im Folgenden erldutern.

Vermischung von Inhalt und Design | (X)HTML war schon immer als
Gerust gedacht, um die Struktur einer Webseite zu beschreiben, nie
aber als Mittel, um eine visuell ansprechende Prasentation zu kon-
trollieren. Als die Entwicklung und Verbreitung des Internets Mitte
der 90er-Jahre des letzten Jahrhunderts rasante Formen annahm, war
die Unterstiitzung von CSS durch die Browser entsprechend schlecht.
Die Designer bedienten sich aller méglichen Mittel, um ein Design
addquat ins Netz zu stellen. Dabei wurden Tabellen, 1-Pixel-Bilder
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und zum Teil recht chaotischer Code verwendet. Die zur Verfugung
stehenden Tags wurden »missbraucht«, um ein HéchstmaR an Pixel-
genauigkeit zu erreichen.

Das Hauptaugenmerk lag dabei darauf, die Webseite so gut wie
eben moéglich dem grafischen Entwurf anzundhern. Dieser Entwurf
allerdings wurde nach den Grundlagen des Printdesigns erstellt und
sollte meist eins zu eins auf das neue Medium Ubertragen werden
— ohne dabei dessen Vorzige entsprechend zu wirdigen. Es war
notwendig, die Angaben Uber die Struktur, den Inhalt und die Optik
eines Layouts direkt in den Quelltext zu schreiben, sodass untber-
sichtliche und aufgebldhte Dokumente entstanden, die sich schwer
und umsténdlich warten lieRen.

Sch echtes HTML!
nhalt, Struktur und Formatvorlagen in einer Datei

HTML

Inhalt und Strukiur Formatvorlagen

Anstehendes Update:
Jede Seite muss geédndert werden!

Abbildung 1.22 verdeutlicht: Inhalt und Formatvorlagen sind in einem
aufgeblédhten Dokument vereinigt. Fur jedes Inhaltselement werden
entsprechende Formatierungen im gleichen Dokument festgehalten.
Anderungen an der Optik mussen in jedem Dokument einzeln vor-
genommen werden. Jedes internetfdhige Gerdt muss dieses Konglo-
merat laden und kann so nicht ungehindert auf den Inhalt zugreifen.
Zugénglichkeit und Usability stehen dabei ganz hinten an.

Das ist kompliziert und aufwdndig. Einfacher ist es, »offene«
Webseiten zu gestalten, die leichter veranderbar sind. Wie kénnen
Sie nun den beschriebenen Anforderungen an eine moderne Web-
seite gerecht werden? Ganz einfach: durch den korrekten Einsatz von
Webstandards.

< Abbildung 1.22
Prinzipien veralteten Webdesigns

Der Griine Punkt fiir Websites?

»Letzten Freitag, kurz vor 19 Uhr
in der Agentur XYZ. Der wichtigste
Kunde ruft an und will wenige
Stunden vor dem Launch der
neuen Site noch ein paar klitze-
kleine Anderungen ...« (Quelle
EfA, urlgo.de/s/1/24). Diese Situa-
tion begegnet Webdesignern hdu-
fig. Warum die Nutzung von Web-
standards diesbezlglich fast
lebensrettend sein kann, lesen Sie
bei EfA.
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Abbildung 1.23 »

Das Fundament der Webseite ist der
Inhalt, der mittels (X)HTML struktu-
riert wird. Die Optik dieses Doku-
ments wird durch die verschiedenen
Formatvorlagen im CSS definiert.
Die Interaktion mit dem Anwender
wird mit Hilfe des DOM mittels
JavaScript beschrieben.
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Was sind »Webstandards«? | Webstandards sind vom W3C (World
Wide Web Consortium) oder von anderen Standardisierungs-Organi-
sationen bereitgestellte Technologien fur die Erstellung und Darstel-
lung webbasierter Inhalte. »Diese Technologien haben das Ziel, die
Nutzbarkeit von Dokumenten im Web auch in Zukunft sicherzustel-
len und diese Dokumente so vielen Nutzern wie méglich zugédnglich
zu machen.« (Roger Johansson in »Developing With Web Standards«,
Ubersetzung Andreas Kalt, urlgo.de/s/1/25).
Zu diesen Technologien zdhlen:
» Struktursprachen: HTML 5 (in der Entwicklung), HTML 4.01,
(X)HTML 1.0, (X)HTML 1.1 und XML 1.0
» Présentationssprachen: CSS 1, CSS 2.1, CSS 3 (in der Entwicklung),
MathML und SVG
» Objektmodelle: DOM 1, DOM 2 und DOM 3 Core
» JavaScript

Verhalten
JavaScript, Ajax

DOM

==

Formatierung

CSS

Inhalt
XHTML

Wann folgt eine Webseite den Prinzipien der Webstandards? | Eine

Webseite entspricht den Prinzipien der Webstandards, wenn sie fol-

gende Anforderungen erfullt:

» Sieist aus validem (X)HTML aufgebaut.

» Sie verwendet CSS zur Formatierung der visuellen Prdsentation
und Tabellen nur zur Darstellung tabellarischer Daten.

» Sie verwendet semantisches Markup und ist sinnvoll strukturiert.

» Sie funktioniert in jedem Browser — auch in dlteren Browsern und
Textbrowsern. Dabei kann sie je nach Komplexitdt der Gestaltung
deutliche Unterschiede bei der visuellen Ausgabe machen.

Erkldarungen und Handlungsrichtlinien zur Umsetzung und Durchset-
zung von Webstandards finden Sie in den nachsten Abschnitten.
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Modernes HTML!
K are Trennung von Inhat und Optik

XHTML

Inhat und Struktur

CSS

Formatvorlagen

<

Anstehendes Update:
Nur die Formatvor agen mlssen geéndert werden!

A A

Warum sollten Sie Webstandards korrekt verwenden? | In Kurz-
form: Der korrekte Einsatz von Webstandards erleichtert Ihnen als
Designer und lhren Kunden das Leben. Etwas ausfuhrlicher gesagt
kommen mehrere Punkte zum Tragen: Arbeitsersparnis, Zeitersparnis,
Kostenreduzierung, Sichtbarkeitsoptimierung fir Suchmaschinen,
Zukunftsfdhigkeit und Barrierearmut.

Arbeitsersparnis und Kostenreduzierung | Da Inhalt und visuelle
Prdsentation streng voneinander getrennt sind, kann man mit einer
Anderung an der Formatvorlage umfassende Anderungen in der Pra-
sentation des Inhalts herbeiftihren. So kann eine Textbox, die sich
bisher am rechten Seitenrand befunden hat, nun am linken stehen,
oder alle Uberschriften aller Detailseiten aller Produkte eines Online-
shops werden in anderer GréRe und Farbe mit einem neuen Hin-
tergrund dargestellt. Somit wird die Entwicklung und vor allem die
Pflege vieler Webseiten viel einfacher. Auch die Einarbeitungszeit in
ein Design, das man als Designer nicht selbst erstellt hat, ist dank des
strukturierten semantischen Codes kiirzer.

< Abbildung 1.24

Prinzipien modernen Webdesigns:
Im (X)HTML-Dokument ist der
Inhalt seiner Bedeutung entspre-
chend strukturiert abgelegt worden.
Ein externes Stylesheet enthélt alle
Formatvorlagen fur die visuelle Dar-
stellung dieses Inhalts im gewinsch-
ten Layout. Werden Anderungen am
Layout fallig, reicht es, diese am
Stylesheet vorzunehmen. Das spart
Zeit und Energie und minimiert
potenzielle Fehler.

Argumentationshilfen

Zum Umgang mit Webstandards
und auch als Argumentationshilfe
fuir Kollegen und Auftraggeber soll-
ten Sie unbedingt »Die Vorteile
von Web-Standards flr lhre Besu-
cher, lhre Kunden und Sie selbst!«
in der deutschen Version von Ste-
fan Walter lesen (urlgo.de/s/1/26).
Ebenfalls sehr empfehlenswert ist
der Beitrag »Developing With Web
Standards« von Roger Johansson,
den Andreas Kalt ins Deutsche
Ubersetzt hat (urlgo.de/s/1/27).
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Wie schnell ladt eine Seite?

Christine Perfetti und Lori Landes-
man haben in »The Truth About
Download Time« (urlgo.de/s/1/28)
beschrieben, dass es keine Korrela-
tion der gefiihlten Ladezeit zur tat-
sdachlichen Ladezeit einer Seite
gibt. Eine geftihlt schnell ladende
Webseite ist der Studie zufolge die,
die dem Besucher schnell dabei
hilft, das zu finden, was gesucht
wird.

[Semantik]

Semantik ist die Lehre von der Be-
ziehung des Zeichens zum Bezeich-
neten. Was das flir den Bereich
Webdesign bedeutet, lesen Sie in
Abschnitt 1.3.6, »Sagt [hr Quell-
code, was Sie meinen?«.

[Validator]

Validatoren sind webbasierte Werk-
zeuge, mit denen Gestalter ihre
Dokumente und Webseiten auf
Konformitdt mit geltenden Spezi-
fikationen Uberprifen konnen. Fur
(X)HTML kdénnen Sie zum Beispiel
den Markup Validation Service
(urlgo.de/s/1/30) oder Validome
(urlgo.de/s/1/31) nutzen. Fur CSS
verwenden Sie den W3C CSS Vali-
dation Service (urlgo.de/s/1/32) und
fir Atom, RSS und KML den FEED
Validator (urlgo.de/s/1/33).

46 | 1

Zeitersparnis | Die heute gestalteten Webseiten sind von ihrer Dat-
eigroRe her viel kleiner, weil nicht mehr so viel unnétiger Ballast
befordert wird. lhre Ladezeit wird sich zwangslaufig verktlirzen. Auch
wenn das in den Zeiten von DSL und Breitbandanbindungen nicht
mehr fur jeden Nutzer ein Kriterium ist, sind heute viele Menschen
noch ohne Breitbandanbindung im Netz unterwegs.

Fiir Suchmaschinen optimiert | Da die Inhalte semantisch korrekt
verpackt sind, kénnen sowohl Besucher als auch Suchmaschinen
optimal darauf zugreifen. Das beschert standardbasierten Webseiten
ein besseres Suchmaschinen-Ranking als nicht validen Seiten.

Zukunftssicher | Webseiten, die sich an die jetzt bestehenden Stan-
dards halten, werden auch in Zukunft funktionieren. Sie werden auf
allen internetfahigen Gerdten laufen.

Barrierearm | Es ist eine der groBen Stdrken des Internets, dass jeder
auf seine bevorzugte Art den Inhalt von Internetseiten konsumieren
kann. So kdnnen behinderte Menschen Webseiten auf ihre Behinde-
rung angepasst erfassen. Blinde kénnen sie sich vorlesen lassen, was
sie mit einer Zeitung oder einem Buch nicht kénnten.

Viele Menschen leben mit einer Behinderung. Es gibt jedoch lei-
der nur wenige wirklich verldssliche Statistiken dartiber, wie viele es
tatsachlich sind. Nur Menschen, die mit einer schweren Behinderung
leben und demzufolge einen Schwerbehindertenausweis besitzen,
erscheinen in offiziellen Statistiken. Laut Wikipedia (urlgo.de/s/1/29)
gibt es Statistiken, die bei Betroffenen von 10% der Gesamtbevolke-
rung sprechen.

Eine Behinderung kann den Umgang mit dem Internet erschwe-
ren, und das nicht nur fur die Menschen, die stark sehbehindert oder
blind sind. Letzteren ist das hibsche Aussehen einer Site natdrlich
komplett egal, und sie wollen so schnell wie méglich zum Inhalt fort-
schreiten. Zum Beispiel kdnnen aber auch schon leichte motorische
Storungen oder einfach die Nutzung eines Notebooks mit Trackpad
in einem Café, eine Verletzung der Klickhand und so weiter dazu flih-
ren, dass kleine Klickbereiche nicht mit der Maus getroffen werden.

Durch den verantwortungsvollen Umgang mit Webstandards kén-
nen Designer Barrieren minimieren und Webseiten so leichter einem
groBeren Publikum zugédnglich machen.

Auf dem Priifstand | Die Validierung ist ein formales Mittel, um zu
kontrollieren, ob eine Webseite nach den Regeln der geltenden Spra-
che geschrieben wurde. Sie ist ein wichtiger Schritt im Arbeitsprozess,
auch wenn es darum geht, Fehler zu finden. Haufig findet man auf
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die Schnelle einen scheinbar offensichtlichen Fehler nicht allein. Ein
Validator entdeckt und benennt ihn sofort.

onn VAR Mt Walnaton of LD ) ww e rbat S - WIE Vebrkiap Vabiinse

(W) @) GO (@ @l 2 5 (e a) |

L e i i |
Markup Validation Service
JumpTe:  hotes and Polertal lssuos Congratulations - koons
This document was successiully checked as XHTML 1.0 Transitionall
Address ; http: /S wetkrouts . de/ [

Modified:  {undefined)
Servert  Apachai! 3 {Unix) mod_ssi@ 8 28 OpenS5L0.8.8 AuthPG.3 FrontPage'.0.2 2638

Stzs:  (undefined)
(Conterd-Type:  sexiterml
Encoding: w8 e re— 7)
Doctype: XHTML 1.0 Transiional et ssmmane £l
Fioot Element:  reml
m Donate and help us buld befier 1ools for a beer web.
Options
[ Bhom Seures o 0 Exver Mesaages by Ty
. HTML Tiey
e s Pavalicate | u
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Allerdings ist die Validierung nur ein Schritt von vielen, und ein tech-
nischer dazu. Kein Validator kann Gberpriifen, ob semantischer Code
verwendet wurde, um ein Dokument zu gestalten. Fir einen Valida-
tor ist zum Beispiel der folgende Code korrekt:

.rot {color: red;}

Semantisch korrekt einsetzbar ist er jedoch nur bedingt, denn es wére
unklug, eine solche inhaltsleere Auszeichnung Uber eine Klasse mit
dem Namen rot zu verwenden. Was passiert nimlich, wenn der bis-
her rote Text nun aber in Blau dargestellt werden soll?

.rot f{color: blue;}

Auch diese Auszeichnung ist fur eine Maschine korrekt, fur den
Menschen jedoch sinnfrei. Besser ware es gewesen, der Klasse einen
bedeutsamen Namen zu geben, der unabhdngig von ihrer Prasenta-
tion ist, wie zum Beispiel infotext. Mit diesem Namen kann man
selbst oder kdnnen auch projektfremde Personen noch Monate spa-
ter eine Bedeutung verbinden.

1.3.6  Sagt lhr Quellcode, was Sie meinen?

Oder zeigt er, was Sie sehen wollen? Der Begriff der Semantik ist
heute in aller Munde, wenn es um die Gestaltung moderner Websei-
ten geht. Semantik ist die Lehre von der Beziehung des Zeichens zum
Bezeichneten. Doch was heilit es, semantisches Markup zu verwen-
den? Ganz einfach: Alle Tags, Klassen und IDs, die verwendet werden

< Abbildung 1.25
Der Markup Validation Service
(urlgo.de/s/1/30)

1.3 Die Prinzipien des modernen Webdesigns
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»Posh« oder auch »fesch«

Im Englischen wird gern und mit
Augenzwinkern der Begriff »posh«
fur »plain old semantic HTML«
verwendet (urlgo.de/s/1/34). Im
Deutschen bietet sich alternativ
»fesch« fur »feines, einfaches, se-
mantisch codiertes HTML« an
(urlgo.de/s/1/35).

Listing 1.2 »
Eine eigene Klasse fur Hervorhebun-
gen im Text

sollen, mussen entsprechend ihrer Bedeutung eingesetzt und nicht
entsprechend ihrer visuellen Prasentation beschrieben werden.

Elemente richtig verwenden | Das heifit zunédchst einmal ganz ein-
fach, dass bei der Entwicklung eines Quelltextes diejenigen Elemente
zum Auszeichnen von Inhalten verwendet werden, die ihrer Bedeu-
tung entsprechen, und nicht diejenigen, die am schonsten aussehen
oder am besten in das geplante Outfit passen. Uberschriften sind
Uberschriften, Listen sind Listen, Absétze sind Absétze.

Es werden also h1 bis h6 fiir Uberschriften, p fiir Absitze und ul
fir ungeordnete Listen (zum Beispiel fir die Elemente einer Naviga-
tionsleiste) verwendet. Das Element table wird benutzt, um tabel-
larische Daten aufzulisten — und nicht, um einem Design Form zu
geben: Screenreader lesen Inhalte in linearisierter Form aus, da
blinde oder stark sehbehinderte Menschen nicht in der Lage sind, die
»Alles-auf-einmal«-Variante bei der Aufnahme von Informationen zu
verwenden, die der sehende Mensch zur Verfligung hat. Sie missen
jedes Element eins nach dem anderen konsumieren. Verwenden Sie
aber eine Layouttabelle, ergeben die so umschlossenen Inhalte in die-
ser Form moglicherweise keinen Sinn.

Elemente eindeutig benennen | Bei der Benennung von Elementen
wird Wert darauf gelegt, ihre Funktion zu beschreiben und nicht ihre
Optik. Es ist vollig klar, dass der Name .gelbe-box-rechts nur das
Aussehen des Elements beschreibt. Ein sinnvollerer Titel wdre .hin-
weisbox, vor allem wenn das Element spater einmal am linken Sei-
tenrand und zum Beispiel mit einem blauen Hintergrund ausgegeben
wird.

Ebenso verwenden Sie strong nicht, um Text fett darzustellen,
weil das die Browser so machen, sondern um den entsprechenden
Text zu betonen. strong kénnen Sie dann per CSS zum Beispiel so
formatieren, dass es nicht mehr fett ist, sondern nur einen gelben
Hintergrund bekommt. Schauen Sie sich das folgende Beispiel an:

<blockquote cite="http://www.csshilfe.de/2007/05/
was-es-heisst-aeltere-browser-zu-unterstuetzen.
php"><p>Was dahinter steckt, ist der Gedanke, <span
class="highlight">dass dltere Browser zwar den gleichen
Inhalt, aber nicht die gleiche visuelle Fille wie
aktuelle Browser bieten kdnnen</span>. Das ist eine
Tatsache, die man als Designer seinen Kunden und
Besuchern klarmachen sollte.</p></blockquote>

Verabschieden Sie sich von dem Gedanken, HTML-Elemente hétten
ein Aussehen! HTML beschriebt nur die Bedeutung von Elementen,
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CSS beschreibt die Optik. Ohne eine einzige CSS-Regel sdhen alle Sei-
tenbereiche identisch aus. Die Verwendung der Klasse .highlight
fur die Hervorhebung des Textes ist schon eine gute und semantisch
korrekte Idee. Mit der folgenden Formatierung wird der hervorgeho-
bene Text dann mit gelbem Hintergrund dargestellt:

{style type="text/css">
.highlight f{
background: #FFFFCC;

}

</style>

Noch sinnvoller ist es jedoch, statt dieser neuen Klasse das Element
strong zu verwenden, um besondere Bedeutung auszudriicken.
Denn genau daflr ist dieses Element gedacht:

<bTockquote cite="www.csshilfe.de/2007/05/was-es-hei-
sst-aeltere-browser-zu-unterstuetzen.php"><p>Was dahin-
ter steckt, ist der Gedanke, <strong>dass dltere Browser
zwar den gleichen Inhalt, aber nicht die gleiche visu-
elle Fllle wie aktuelle Browser bieten kdnnen</strong>.
Das ist eine Tatsache, die man als Designer seinen Kun-
den und Besuchern klarmachen sollte.</p><{/blockquote>

Da Browser das Element standardméBig durch das eigene Stylesheet
mit Fettschrift belegen und wir naturlich eine neue Darstellung defi-
nieren wollen, entfernen wir die fette Formatierung per CSS:

{style type="text/css">
strong {
background: #FFFFCC;
font-weight: normal;

}

</style>

Was dahinter steckt ist der Gedanke, dass dltere Browser zwar den
gleichen Inhalt aber nicht die gleiche visuelle Fiille wie aktuelle Browser
bieten kénnen. Das ist eine Tatsache, die man als Designer seinen
Kunden und Besuchern klar machen sollte.

Was dahinter steckt ist der Gedanke, dass dltere Browser zwar den
gleichen Inhalt aber nicht die gleiche visuelle Fiille wie aktuelle Browser
bieten kénnen. Das ist eine Tatsache, die man als Designer seinen
Kunden und Besuchern klar machen sollte.

Doch semantischen Code zu schreiben bedeutet noch mehr: Bei der
Benennung von Seitenbereichen hat es sich durchgesetzt, Selektoren
wie #theader, f#sidebar oder #ffooter zu verwenden. Dies ist nicht
ganz unstrittig. Es handelt sich zum einen um strukturelle Elemente

<« Listing 1.3
Die Definition der Klasse
.highlight

<« Listing 1.4
Die Verwendung des
strong-Elements

<« Listing 1.5
strong einmal nicht fett

< Abbildung 1.26

Das Ergebnis ist absolut identisch.
Jedoch ist Variante 2 unten die bes-

sere Wahl, da sie semantisch
bedeutsamer auszeichnet.

1.3 Die Prinzipien des modernen Webdesigns
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mit strukturellen Bezeichnungen. Zum anderen handelt es sich auch
um représentative Titel, denn das System wirde in sich zusammen-
fallen, sobald die Informationen, die in die ID sidebar gelegt wur-
den, plotzlich am Dokumentende auftauchen sollen. Sinnvoller ware
daher im angesprochenen Fall der Einsatz von #fmetainfo, #fmaininfo
und ffkontaktinfo.

Standardisierte Bezeichnungen | Verschiedene Designer haben in
den letzten Jahren Uber eine Standardisierung dieser Bezeichnungen
spekuliert. Einmal angenommen, jedes Dokument wiirde fur die Wie-
dergabe der Seiten-Meta-Information, also von Name und Logo der
entsprechenden Firma, die ID #fmetainfo verwenden. Ganz einfach
kénnte ein Besucher — Browser oder Suchmaschine — daraus Nutzen
ziehen und die Information entsprechend standardisiert verwenden.
Auf die Spitze getrieben wdre es so moglich, ein bestehendes Style-
sheet einer vollig anderen Seite Uberzustilpen, ohne dabei Fehldar-
stellungen zu provozieren.

Allerdings zweifle ich persénlich am Sinn dieses Verfahrens. Gegen
eine standardisierte Nomenklatur sprechen auch Sprachbarrieren.
Kann man von jedem Designer auf der Welt verlangen, englische
Begriffe zu verwenden, und wo bleiben Individualitit und Abwechs-
lung? Es ist sicher gar nicht notwendig, auf diese Fragen eine eindeu-
tige Antwort zu finden. Was notwendig ist, ist das Bewusstsein, die
Bezeichnungen aus den oben genannten Griinden so bewusst und
aussagekraftig wie moglich zu wahlen und Tags ihrer Bedeutung nach
und nicht ihrem Aussehen entsprechend einzusetzen. Fragen Sie sich
einfach: »Sagt mein Markup das, was ich sagen will?« Falls es eher
beschreibt, wie Sie etwas aussehen lassen wollen, missen Sie sich
noch einmal eingehender mit dieser Frage beschéftigen.

Vorteile des semantischen Markups | Und das Ziel? Jeder profitiert
von semantischem Code. Ein gut strukturiertes (XYHTML-Dokument
bietet die Basis fur eine optimale Funktionalitdt unter den verschie-
denen Szenarien wie Textbrowser, Screenreader, PDA, Handy und
so weiter. Bedeutungsvolle Selektoren machen es jedem Entwick-
ler leicht, sich in fremden Code schnell einzulesen, und auch fur Sie
selbst wird es leichter, sich in dlteren und umfangreichen Projekten
wieder schnell zurechtzufinden.

1.3.7  Barrierefreiheit

Die Welt ist voller Barrieren: Baustellen, Umleitungen, lange Wege
zwischen zwei Institutionen, Geschwindigkeitsbegrenzungen, Schalt-
flichen am Monitor, die man immer wieder wegklicken muss, bevor
man ein Programm &ffnen kann und so weiter. Viele dieser Barrieren
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sind zwar fur das Individuum umstandlich, fur die Gesellschaft aber
notwendig und deshalb weitestgehend akzeptiert. Andere sind unné-
tig und é&rgerlich, gerade im Internet. Sicher haben Sie sich schon
ofter iber Websites gedrgert, deren Navigationsstruktur untibersicht-
lich ist oder die lhnen mehrere Popup-Fenster in den Weg stellen,
bevor sie den Zugriff auf die geforderte Information erlauben.

Das Ziel eines jeden Webdesignprojekts sollte es doch aber sein,
Barrieren aller Art zu minimieren. Deshalb spricht man im Zusammen-
hang mit modernem Webdesign auch von »Barrierefreiheit«, einem
Thema, das seit den 90er-Jahren immer weiter in den Vordergrund
rickt. Alternativ dazu wird gern der englische Begriff »Accessibility«
und dessen deutsche Entsprechung »Zuganglichkeit« verwendet.

Barrieren betreffen uns alle in unterschiedlichem MaBe. Eine beson-
dere Hirde stellen sie jedoch flur behinderte Menschen dar. In
Abschnitt 1.3.5, »Besser mit Standards unterwegs«, wurde bereits
angesprochen, dass viele Menschen mit leichteren oder schwereren
Einschrankungen ebenso zu den Nutzern einer Webseite gehéren
wie die vermeintliche »Zielgruppe«. Letztere ist wirklich schwer zu
beschreiben und zu erfassen, da sie alles andere als homogen ist und
viele Merkmale mitbringt, die sich nicht mit einfachen Mitteln messen
lassen. In einer Studie, die das Bundesministerium fur Wirtschaft und
Technologie (BMWi) im Rahmen der Kampagne »Internet fur alle«
durchgefuhrt hat, sagen 50% der Blinden und Sehbehinderten von
sich, »Internetkenner« zu sein. Im Gegensatz dazu waren fast 70%
der Menschen mit geistiger Behinderung noch nie im Netz (Quelle:
EfA, urlgo.de/s/1/36). Mit einer Website méchte man immer mog-
lichst viele Menschen erreichen und moglichst wenige ausschlieBen.
Deshalb ist es fur Entwickler unabdingbar, die Prinzipien des Web-
designs unter korrektem Einsatz von Webstandards zu verinnerlichen.

A Abbildung 1.27

Mit dem Sehbehinderungs-Simula-
tor des ABSV (urlgo.de/s/1/37) kdén-
nen Sie online erleben, wie sich die
funf haufigsten Sehbehinderungen
auf die Wahrnehmung auswirken.
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Eintreten Safari

Fenster

Barrierefreies
Webdesign:
ElnfaCh fur Al ebogpnzu.rBarril:ml'leiheit

Abbildung 1.28 a

Mac OS X 10.6 unterstitzt Braille-
zeilen nativ und bietet auch die
Méglichkeit, eine virtuelle Braille-
zeile einzublenden, hier in Kombi-
nation mit dem Browser Safari und
dem sogenannten VoiceOver-Cursor
(links), der es erlaubt, den Bereich
unter der Maus zu zoomen. So ist es
auch sehenden Menschen moglich,
zu Uberprufen, was auf der Braille-
zeile ausgegeben wird: eine sinn-
volle Erweiterung zum Beispiel im
schulischen Umfeld.

Weitere Informationen zu
Behinderungen

Jens Meiert hat zwei sehr interes-
sante Beitrage zum Thema Behin-
derungen verfasst: »Augen-
erkrankungen und barrierefreies
Webdesign« (urlgo.de/s/1/39) und
ebenfalls sehr lesenswert in diesem
Zusammenhang »Visuelle vs. kog-
nitive Behinderungen (WebAIM)«
(urlgo.de/s/1/40).
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Barrierearmut | Allerdings ist eine hundertprozentige Barrierefreiheit
wohl eine Utopie. Man spricht besser von Barrierearmut, denn es
wird vielleicht nie der Fall sein, dass ein behinderter Mensch eine
Webseite ebenso komfortabel nutzen kann wie ein nicht behinderter
Mensch.

Barrierearmut ist kein Merkmal, das einer Website nachtrdglich
angeheftet werden kann, indem ihr bestimmte Bestandteile hinzu-
gefugt werden. Sie ist ein Konzept, das von Anfang an in die Arbeit
einfliefen muss. Leider ist es nur so, dass es zu viele unterschiedliche
Behinderungen gibt. Als Entwickler kann man kaum gegen alle antre-
ten. Und wenn man dies tdte, wirde man sicherlich die Nichtbehin-
derten ausschliefen beziehungsweise verprellen, beispielsweise mit
leichter Sprache.

Welche Bereiche Sie als Designer zum Thema Barrierearmut
beachten missen, hat das W3C in den »Zugénglichkeitsrichtlinien fir
Web-Inhalte« (urlgo.de/s/1/38) zusammengefasst. In diesem Buch
kann das Thema leider nur in Bruchteilen behandelt werden. Im Ein-
zelnen werden vom W3C als Behinderungen genannt: Sehbehinde-
rungen, Horbehinderungen, kognitive Lern- und Sprachbehinderun-
gen sowie korperliche Einschrankungen.

So machen Sie lhre Seiten zugdnglicher | In den »Zugdnglichkeits-

richtlinien fur Web-Inhalte 1.0« (urlgo.de/s/1/41) kénnen Sie aus-

fuhrlich und Schritt fUr Schritt nachlesen, was man machen kann und

muss, um die Zugédnglichkeit einer Webseite zu sichern.

» Erstellen Sie Dokumente, die Struktur und Prdsentation strikt
trennen und die auch dann funktionieren, wenn man sie nicht
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héren oder sehen kann oder aktuelle Technologien wie zum Bei-
spiel JavaScript abgeschaltet hat.

» Verwenden Sie semantisches und korrektes Markup.

» Verwenden Sie Textdquivalente fiir jedes Element, das nicht aus
Text besteht. Diese missen denselben Zweck erflllen wie die zu
ersetzenden Inhalte. Ein ALT-Attribut mit dem Titel bild-1 ist
wenig aussagekraftig. Es stellt zwar einen Validator zufrieden,
einen Menschen jedoch nicht. Besser wdre: Logo unserer Firma.
Es besteht aus einem roten Kreis mit einem weiBen Stern in
der Mitte.

» Schreiben Sie Inhalte verstandlich. Versuchen Sie am besten, die
sogenannte »leichte« Sprache zu verwenden, die besonders gut
zu verstehen ist. Sie kommt sowohl Menschen mit Lern- und
Sprachbehinderungen als auch gehdrlosen Menschen zugute.
Mehr Informationen zum Thema »leichte Sprache« finden Sie in
der Wikipedia (urlgo.de/s/1/42).

» Sorgen Sie daflr, dass man sich wiederholende Inhalte wie Intros
oder Animationen an- und abschalten kann. Kennzeichnen Sie
Sprachwechsel.

» Stellen Sie sicher, dass man auch mit der Tastatur durch die Inhalte
navigieren kann und dass die Klickbereiche fir Navigationsleisten
oder Buttons grofR genug sind.

» lIdentifizieren Sie das Ziel jedes Links eindeutig tber das TITLE-
Attribut. Ein einfaches »Mehr ...« ist nicht ausreichend.

» Verwenden Sie sichere Farbkombinationen, die Nutzer mit Seh-
behinderungen und Farbfehlsichtigkeit nicht ausschliefen.

1.3.8  Usability

Fur die Nutzung von Webseiten haben sich Konventionen entwickelt,
mit denen Sie sich als Gestalter auseinandersetzen mussen. Diese
beziehen sich auf die besprochene Zuganglichkeit ebenso wie auf
die sogenannte Usability oder auch Gebrauchstauglichkeit, Benut-
zerfreundlichkeit und Bedienbarkeit einer Webseite. Diese Konven-
tionen haben sich meist aus der Erfahrung oder Forschung entwickelt
oder wurden aus anderen Bereichen wie beispielsweise dem Inter-
face-Design oder dem Print-Design Ubernommen und angepasst.
Sie beziehen sich auf die Platzierung und Formatierung von Seiten-
elementen, die Darstellung von Links und so weiter. Sie helfen dem
Nutzer, sich auf einer Webseite zurechtzufinden. Diese Konventionen
konnen bewusst gebrochen werden, allerdings sollten Sie dann genau
wissen, was Sie tun.

Keine allgemeingiiltigen Regeln | Ein Beispiel: Fir Weblogs hat sich
die Verwendung einer Seitenleiste durchgesetzt, in der Informationen

Usability News

»Usability News« ist ein Webnews-
letter, der vom Software Usability
Research Laboratory Department
of Psychology herausgegeben wird
und Ergebnisse der Usability-For-
schung vorstellt (urlgo.de/s/1/43).
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Abbildung 1.29 ¥ zur Navigation innerhalb dlterer Beitrdge, Links zu anderen beliebten
Das Design Tagebuch Webseiten und Metainformationen stehen. Ein Besucher, der erwar-
(www.designtagebuch.de) tet, ein typisches Weblog zu finden, wird zufrieden sein und schnell
die gewiinschten Informationen entdecken.

Ein Besucher, der hinter einem Verweis einen ldngeren Artikel am
Bildschirm vermutet, ist vielleicht der Meinung, dass diese Seiten-
leiste ihn zu sehr vom eigentlichen Inhalt ablenkt. Wenn eine sol-
che Seitenleiste in einem Blog nicht verwendet wird, wird damit eine
Konvention fur die Bedienung von Weblogs gebrochen. Diese Ent-
scheidung wurde aber bewusst getroffen, um die Leser nicht unnétig
abzulenken.

Das »Design Tagebuch« aus Abbildung 1.29, eines der bekann-
testen Weblogs Deutschlands zum Thema »Design«, verwendet eine
Hauptspalte fur die Inhalte und eine zweispaltige Seitenleiste fur
Navigation, Organisation und die Werbung.

Mark Boulton beschrankt sich auf seiner Startseite (Abbildung
1.30) auf die Anzeige eines Artikels vollig ohne Seitenleiste.

The personal disquiet of

MARK BOULTON

NOVEMBER 2ND, 2009

New Drop Caps

hen I redesigned this blog a little while ago, the drop
caps I used were always going to be a placeholder.

3 Following an evening with my Sister-in-law—who
happens to be a textile designer/illustrator by
training—I commissioned her to produce a complete
uppercase alphabet based on Georgia. I'm thrilled
that two months later, they’re live on the site. (if you're reading this on
RSS, then pop on to the web to see what you're missing).

The brief was pretty simple. I wanted illustrative drop caps produced that were
aligned to the inspiration for this design; namely Renaissance fllustrations and
carvings. They ended up being slightly broader in inspiration than that though.
They're hand painted on thick, textured eartridge paper in black ink.

1 planned on interviewing Helen (and I still plan on doing that), but I just
couldn’t sit on my hands until then. Here’s a few letters that are particular favourites
of mine. Interview coming soon...

A Abbildung 1.30
Die Website von Mark Boulton (markboulton.co.uk)

Die Frage, warum alle Webseiten gleich oder zumindest dhnlich auf-
gebaut sind, wurde schon oft gestellt. Diese Frage kann man auch an
Tageszeitungen oder Zeitschriften richten. Warum gibt es ein Titel-
bild auf einer Zeitschrift? Warum geht es nicht gleich mit dem Vor-
wort oder dem Inhaltsverzeichnis los? Die Antwort findet sich in der
Orientierung an den oben genannten Konventionen. Diese Konven-
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tionen haben ihren Sinn. Sie lassen uns Dinge schneller erfassen. Sie
sind manchmal auch das Ergebnis eines Lernprozesses der Designer.
Die bekommen ja auch Feedback.

Die Webseite wird benutzerfreundlich und leicht bedienbar,
wenn man bekannte Regeln befolgt. Wer als Designer eine Webseite
entwerfen mochte, die ganz innovative neue Wege bei der Naviga-
tion geht, kann dies fir sich selbst tun, sollte mit seinen Kunden aber
unbedingt die Vor- und Nachteile dieses Weges besprechen.

Reduziertes Design | Der eben gezeigte Ansatz der reduzierten Kom-
plexitdt von Mark Boulton ist ein extremes Beispiel fur die Umsetzung
des Mottos »Weniger ist mehr«. Der Designer versucht dabei, alle
Elemente auf das Noétigste zu reduzieren, seien es Links, Multimedia-
inhalte oder Erklarungen. Im Vergleich zum Design Tagebuch, das
eine Suchmaoglichkeit in der Seitenleiste prasentiert, ist der Besucher
bei Garret Dimon allerdings gezwungen, die Suchfunktion zu nutzen,
wenn er weitere Texte lesen will.

In dem Artikel »Balancing visual and structural complexity in
interaction design« (urlgo.de/s/1/44) untersucht Henrik Olsen die
Argumente der Verfechter des reduzierten Designs. So weist er unter
anderem darauf hin, dass die beliebte 7+2-Regel, die besagt, dass
das menschliche Gehirn nicht mehr als sieben plus/minus zwei Ele-
mente gleichzeitig verwerten kann, nicht stimmig ist. Der Mensch
kann diese Anzahl von Elementen im Kurzzeitgeddchtnis behalten,
hat aber keine Probleme, weitere visuell aufzunehmen. Viele Desi-
gner bemuihen sich, Webseiten zu gestalten, auf denen der Nutzer
nicht lange scrollen muss. Untersuchungen haben gezeigt, dass das
Scrollen jedoch gern in Kauf genommen wird, wenn Hinweise gege-
ben werden, dass sich dort der gewiinschte Inhalt verbirgt.

5 100%
c
3
£
75% -
w
=
o
o
50% A
E 0
o
2 25%
0
[in]
[}
2 0% } } 1 ! {
0 3 6 9 12 15
Number of Test Users

A Abbildung 1.31
Diese Darstellung von Jakob Nielsen (urlgo.de/s/1/45) beweist, dass Sie nur
wenige Nutzer brauchen, um eine Gestaltung zu testen.

1.3 Die Prinzipien des modernen Webdesigns
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Alertbox

Der Usability-Experte Jakob Niel-
sen veroffentlicht periodisch seine
»Alertbox« (www.useit.com), in der
er auf Probleme der Bedienung
von Webseiten eingeht.

Usability-Tipps im Web

»100 Usability-Tipps« hat Jens
Meiert unter urlgo.de/s/1/46 zu-
sammengestellt.

User Experience

User Experience beschreibt das Ge-
samterlebnis eines Nutzers bei
Nutzung einer Webseite/Website.
Das Ziel ist es dabei nattrlich, ein
maoglichst angenehmes Nutzungs-
erlebnis beim Besucher hervorzu-
rufen.
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Konventionen | Es gibt viele interessante Studien zur Usability einer
Webseite, und das Usability-Testing ist ein eigenes Gebiet innerhalb
des Webdesigns. In diesem Bereich gibt es viele Grauténe zwischen
Schwarz und Weil8 und kein Gut und Bose. Vielmehr muss ganz pro-
jektbezogen gestaltet werden.
Einige wenige Konventionen mochte ich trotzdem kurz zusam-
menfassen:
» Besucher erwarten im oberen Bereich einer jeden Webseite einen
Link zur Homepage.
» Besucher erwarten Informationen zum Anbieter am Seitenende.
» Links sind farblich oder durch Unterstreichung hervorzuheben
und anders zu kennzeichnen, wenn man sie besucht hat. Text,
der keinen Verweis darstellt, sollte man im FlieStext nicht unter-

streichen.

» Bei Formularen wird das gerade aktive Formularelement optisch
hervorgehoben.

13.9 Informationsarchitektur

Webdesign ist mehr als die Gestaltung hiibscher Webseiten, die in
allen Browsern funktionieren und Inhalte gemaB den Webstandards
perfekt verpackt anbieten. Im Webdesign geht es ebenfalls darum,
wie Websites und Webseiten organisiert werden, um dem Benutzer
das bestmdgliche Nutzungserlebnis (User Experience) zu ermogli-
chen. Dazu ist es notwendig herauszufinden, was der Besucher wirk-
lich benétigt und wie das unkompliziert erméglicht werden kann.

Bottom-Up-Design - von unten nach oben | In seinem Artikel
»Home Page Goals« (urlgo.de/s/1/47) beschreibt Derek Powazek sei-
nen Designansatz: Er beginnt mit der Gestaltung des kleinsten und
am besten versteckten Elements einer Website, also zum Beispiel mit
der Einzelbeitragsseite oder der Anzeige der Suchergebnisse. Dann
arbeitet er sich langsam zur Startseite vor. Er méchte damit sicherstel-
len, dass jeder Container den Anforderungen entspricht, die er erfil-
len soll. Was steckt dahinter? Allzu hdufig begegnet man Startseiten,
die mit viel Liebe zum Detail gestaltet werden, deren »Unterseiten«
diese Hingabe jedoch vermissen lassen und, viel schlimmer noch,
auch schlechter zu navigieren sind. Die Startseite ist fur viele Desig-
ner und Kunden das zentrale Element einer Site, denn mit ihr macht
man den »ersten Eindruck«. Allerdings sollten Sie sich vor Augen fiih-
ren, dass die meisten Besucher, die Uber die Suchmaschinen oder
andere Portale kommen, zuerst die Einzelseiten, also beispielsweise
eine spezielle Produktseite sehen. Erst dann besuchen sie eventuell
die Startseite.
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1.4 Checklisten

Im Folgenden liste ich kurz noch einmal auf, was eine gute Startseite

u

nd eine gute Navigation ausmachen und worauf Sie achten sollten,

wenn Sie Grundsdtze der Webstandards, Zuganglichkeit und Usability

b

1.
4

1.
>

efolgen wollen.

44 Eine gute Startseite
Der erste Eindruck z&hlt! Ein Besucher mochte sich schnell dar-
Uber informieren, worum es eigentlich geht. Was wird geboten?
Warum soll man bleiben? Formulieren Sie das aus, aber passen
Sie auf, wiederkehrende Besucher nicht mit langen Erklarungen
zu vergraulen.
Wenn Sie die Méglichkeit haben, Nutzern, die sich registriert und
angemeldet haben, ein alternatives Informationsangebot mit rele-
vanten Informationen anzubieten, dann tun Sie es!
Halten Sie alle Besucher Uber aktuelle Entwicklungen auf dem
Laufenden. Dazu kénnen Sie zum Beispiel einen Newsletter ver-
schicken, einige Nachrichten auf der Startseite veroffentlichen
oder/und einen RSS-Feed anbieten.
Zeigen Sie dem Besucher neue Ziele mit einer guten und schlissi-
gen Navigationsstruktur auf.

4.2 Gute Praktiken fiir Navigationen

Laut Olsen (urlgo.de/s/1/49) haben Untersuchungen gezeigt, dass
Nutzer Informationen lieber in flachen und breiten Navigationen
als in engen und tiefen Menus aufnehmen. Verwenden Sie nicht
unnotig viele Links hintereinander: Diese kdnnen Nutzer von
Screenreadern schnell nerven, da sie in linearisierter Form vor-
gelesen werden. Auch ein Mensch ohne Behinderungen ist [hnen
dankbar, wenn Sie Inhalte richtig strukturieren.

< Abbildung 1.32
Im Ul Design Newsletter
(urlgo.de/s/1/48) haben Kath Straub

und Dr. Eric Schaffer sich mit den

Vorlieben der Nutzer fir die Platzie-
rung von Elementen befasst. Im Bild

ist die bevorzugte Positionierung
des »Zurlick-zur-Startseite«-Links

dargestellt.

14 Checklisten
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Webstandards-Workshop

Unter urlgo.de/s/1/50 finden Sie
den Webstandards-Workshop —
eine hervorragende Anleitung zum
Umgang mit Webstandards.

[Doctypel

Mit dem Doctype geben Sie die
Dokumenttyp-Deklaration vor und
bestimmen so, welche Auszeich-
nungssprache in welcher Version Sie
verwenden. Ein Webbrowser wird
sich an dieser Angabe orientieren
und den entsprechenden Regelsatz
anwenden.
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1.4.3

Jeder Link ruft dazu auf, geklickt zu werden. Verlinken Sie deshalb
niemals die Seite, auf der sich der Besucher gerade befindet,
das kann den Besucher irritieren. Dies ist ein wichtiger Grundsatz,
der leider haufig durch den Einsatz eines CMS nicht eingehalten
werden kann: Navigationsleisten werden als externe Vorlagen
in ein Template eingebunden, weil man sie so schnell anpassen
kann, wenn sich die Navigationsstruktur dndert. Somit ist es nicht
einfach moglich, den Link entsprechend anzupassen. Aber wo es
moglich ist, sollte sich der Aufwand lohnen. Setzen Sie bei langen
Seiten Anker zu Gliederungspunkten des Inhalts.

Heben Sie die Seite, auf der sich der Besucher befindet, entspre-
chend hervor und beugen Sie damit vor, dass ein Besucher sich
verloren fihlt. Tun Sie dies nicht nur Uber eine Farbe, sondern
verwenden Sie eine weitere Kennzeichnung wie etwa eine Unter-
streichung. So umgehen Sie etwaige Probleme, die Menschen mit
Farbfehlsichtigkeiten erfahren kdnnten.

Ubertreiben Sie es nicht mit den Links. Fragen Sie sich fur jeden
einzelnen Verweis, ob der Besucher diesen wirklich immer wieder
sehen muss, wenn er die entsprechende Webseite besucht. Auch
hier gilt: »Weniger ist mehrl«

Checkliste: Webstandards, Zuganglichkeit und
Usability

Um zu Uberprifen, ob ein Dokument den Anforderungen des moder-
nen Webdesigns entspricht, beantworten Sie die folgenden Fragen:

>

Webdesign und Webstandards

Sagt lhr Quellcode, was Sie sagen wollen? Haben Sie moglichst
treffende Titel fur die einzelnen Elemente vergeben? Verwen-
den Sie alle Elemente entsprechend ihrer Funktion? Verwenden
Sie Listen fur alle Navigationsbestandteile? Verwenden Sie keine
unnoétigen Formatierungen?

Haben Sie Struktur und Inhalt bestméglich von allen Formatierun-
gen getrennt?

Tragt Ihr X)HTML-Dokument einen korrekten Doctype?
Bestehen alle Dokumente den Test eines Validators?

Haben Sie an die Ausgabe auf verschiedenen Medien gedacht und
angepasste Formatierungen bereitgestellt?

Haben Sie die Seiten in den giangigen Browsern getestet?

Haben Sie individuelle und sinnvolle Titel fir jede Seite verwen-
det?

Haben Sie Textdquivalente fir jedes Element, das nicht aus Text
besteht, verwendet und mit den Attributen alt und Links mit
title versehen?



» Funktionieren die Seiten auch dann, wenn man sie nicht horen
oder sehen kann und wenn aktuelle Technologien wie JavaScript
und Flash abgeschaltet sind?

» Kann man sich wiederholende Elemente an- und abschalten?

» Haben Sie sich an die Konventionen fur Web- und Startseiten
gehalten? Findet der Nutzer auf jeder Seite einen Link zur Home-
page? Ist das Logo — wenn vorhanden — auf die Startseite ver-
linkt? Sind Links ihrem Status entsprechend farblich und durch
Unterstreichung gekennzeichnet? Werden in Formularen aktive
Elemente hervorgehoben, und kann der Nutzer zwischen den
Elementen mit der Tabulator-Taste springen? Enthalten die Seiten
Informationen zum Anbieter dort, wo sie der Nutzer vermuten
wird?

» Sind alle Links und Navigationsmoglichkeiten auf ein sinnvolles
Mal reduziert worden?

Speziellere Fragen zu den Details der Webgestaltung wie zum Beispiel
zu Typografie, Farben und Medien finden Sie im Anschluss an die
entsprechenden Kapitel.

1.4 Checklisten
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2  Gestaltung und Layout

Nichts kann existieren ohne Ordnung.
Albert Einstein

Wenn wir ein Produkt fir Menschen gestalten, missen wir zundchst
einmal wissen, nach welchen Gesetzen Informationen vom Menschen
verarbeitet werden. Diese GesetzmaRigkeiten sollten Sie sich bei der
Gestaltung von Entwurfen zunutze machen. Die GesetzmaRigkeiten
werden im ersten Abschnitt dieses Kapitels behandelt und jeweils an
einem beispielhaften Fundstlick aus dem Internet veranschaulicht. Im
zweiten Teil dreht sich dann alles um die Regeln, die bei der Gestal-
tung eines Layouts zu beachten sind.

Dabei steigen Sie bereits tief in die Entwicklung von CSS-Layouts
ein und lernen die Grundlagen der Positionierung von Elementen auf
Webseiten kennen. Darauf aufbauend werden die wichtigsten Arten
der Layoutgestaltung besprochen. Es werden dabei vier Wege aufge-
zeigt: fixe Layouts mit festen Breiten, flexible und elastische Layouts
und schlieflich die Hybridversion als Kombination. Mit diesem Wis-
sen gestalten Sie mehrspaltige Layouts bis hin zu Rasterlayouts, die
auf Gestaltungsrastern mit besonders vielen Spalten beruhen kénnen.

214 Die visuelle Wahrnehmung und ihre
Gesetze

Unser heutiges Verstindnis von Wahrnehmung basiert auf den Er-
kenntnissen der Gestaltpsychologie und dem Wahrnehmen von For-
men als Figur und Grund. Die Cliederung der Umwelt in vielféltige
Formen hilft dem Menschen, die Vielzahl der Sinneswahrnehmungen
zu bewerten und zu ordnen.

Gestaltgesetze | Die Gestaltpsychologie hat mehrere Gestaltgesetze
hervorgebracht, die zum Bestandteil der Ausbildung von Malern
und Designern wurden und versuchen, die Wahrnehmung des Men-
schen zu beschreiben. lhre Zahl variiert je nach Autor. Im Folgenden

7
< P
N/

Was sehen Sie? Dreiecke, ein
Achteck, Quadrate?

21 Die visuelle Wahrnehmung und ihre Gesetze
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mochte ich die wichtigsten Grundelemente und Gestaltgesetze kurz
ansprechen.

Die Gestaltpsychologie versucht zu erlautern, warum wir in Abbil-
dung 2.2 zwei Ubereinanderliegende Quadrate und nicht acht Drei-
ecke, ein Achteck oder ein Vieleck wahrnehmen: Wie im Folgenden
gezeigt wird, kategorisiert die menschliche Wahrnehmung Elemente
zundchst nach ihren Grundformen und kiimmert sich erst dann um
die Details.

A Abbildung 2.2

Warum heben sich diese Objekte
von ihrer Umgebung ab? 2414 Umfeld und Figur-Trennung

Es gibt kein »Nichts«, in dem sich ein Objekt befindet. Alle Elemente
haben immer ein Umfeld, in dem sie wahrgenommen werden. Die
Gestaltpsychologie erklart diesen Zusammenhang durch das Gesetz
der Figur-Trennung.

Objekte heben sich von ihrer Umgebung tber die Merkmale Kon-
trast, Farbe, Kontur, Textur und Bewegung ab.

[ W | Il L] . . -
Abbildung 2.3 » = =M= u - —0
Wahrnehmung ist vom Umfeld mmmus . .

abhéngig.

Durch das sie umgebende Umfeld kénnen Elemente grof8 oder klein,
prominent oder versteckt, hell oder dunkel erscheinen, obwohl sie
es »objektiv betrachtet« nicht sind. Die mittleren Quadrate @ und
® in den ersten beiden Grafiken in Abbildung 2.3 sind gleich groR,
obwohl das erste groBer wirkt als das zweite. Die Tonwerte der mitt-
leren Rechtecke © und @ in der dritten Grafik sind identisch. Die
wahrgenommene Helligkeit ist jedoch abhédngig von der Helligkeit
ihres Umfelds.

Als Gestalter steht es lhnen frei, das Umfeld so zu strukturieren,

Schnitt wie es lhnen beliebt. Sie kénnen sich im Gegensatz dazu aber auch
an Gesetzen orientieren bzw. durchschauen, warum Gestaltungen die

Wirkungen haben, die wir wahrnehmen.

Viele interessante Beispiele aus Ar-
chitektur und Natur finden Sie in

»Theoretische Uberlegungen und
Beispiele in Wissenschaft und 24.2 Der Goldene Schnitt

Kunst« (urigo.de/s/2/1). Der Goldene Schnitt ist das wohl bekannteste Proportionsgesetz, das
sich als harmonische Proportion in der Natur, Architektur, Fotografie
und Kunst wiederfindet. Kreationen, die nach dem Goldenen Schnitt
getrennt sind, erfillen bei den meisten Betrachtern das Geftihl von
Harmonie und Asthetik. Die Anwendung der Regel des Goldenen
Schnitts ergibt immer die Verhaltniszahl 1,62.

62 | 2 Gestaltung und Layout



Goldener Schnitt: Verhaltniszahl 1,62 (1,61802)

10cm:1,62=6,173 cm
10cm - 6,173 cm = 3,827 cm

Der kleinere Teil verhdlt sich zum gréReren Teil wie der gréRere Teil
zur Gesamtlange der geteilten Flache.

Die Drittelregel | Eine vereinfachte Anwendung des Goldenen
Schnitts ist die Drittelregel. Eine Aufteilung von 2:1 verleiht einer
Komposition Ordnung und Stabilitdt. Man teilt dazu das Umfeld in
drei horizontale und drei vertikale Felder. An den Schnittpunkten
der horizontalen und vertikalen Linien sollte das Element platziert
werden, das die grofte Aufmerksamkeit geniet, wie der Baum in
Abbildung 2.6.

Auch im Webdesign findet diese Regel natirlich Verwendung, wenn
es um die Aufteilung einer Webseite in einzelne Bereiche geht.
Abschnitt 2.2.10, »Gestaltungsraster in Theorie und Praxis«, und
speziell »Gestaltungsraster nach dem >Goldenen Schnitt« gestalten«
behandelt die Anwendung des Prinzips bei der Layoutgestaltung aus-
fuhrlicher. Auch bei der Gestaltung von Grafiken und Headern fin-
det der Goldene Schnitt weite Anwendung — so zum Beispiel auf der
Website »The Talk Show« (thetalkshow.net), wie Abbildung 2.7 zeigt.

< Abbildung 2.4

Berechnung des Goldenen Schnitts

A Abbildung 2.5
Die Drittelregel

< Abbildung 2.6

Platzierung des Hauptmotivs nach
dem Goldenen Schnitt in der
Fotogestaltung

21 Die visuelle Wahrnehmung und ihre Gesetze |
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Abbildung 2.7 »
The Talk Show
(thetalkshow.net)

A Abbildung 2.8

Anstatt das Element in seinen Ein-
zelformen wahrzunehmen, wird in
der rechten Grafik ein kompaktes
Gebilde erkannt, das aus einem
Halbkreis und zwei Dreiecken und
nicht aus einem Halbkreis, einem
Dreieck und einem Trapez wie in der
linken Grafik besteht.

Abbildung 2.9 »
Ausschnitt aus der Website
der Stadt Knoxville
(www.knoxville.org)
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IRTRAVARANES

o0N FINE SPORTANS

Der Hauptblickfang mit Logo und Teaser liegt im durch das orange
Quadrat gekennzeichneten Bereich.

24.3  Gute Gestalt und Prignanz

Die menschliche visuelle Wahrnehmung erfolgt zundchst durch die
Kategorisierung geometrisch vereinfachter Formen und dann erst
durch ihre Details. Die Wahrnehmungseinheiten bilden sich stets so
aus, dass das Ergebnis eine méglichst einfache und einpragsame Form
darstellt.
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and MEETING snd EVEXT FLANNERS
S e e e— ]
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Smchics Stadem L0 B
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Alle Elemente in Abbildung 2.9 werden zundchst als Kasten wahr-
genommen. Erst dann werden die einzelnen Elemente der Naviga-



tion, Collage und Subnavigation registriert. Je langer die Gestaltung
betrachtet wird, desto mehr Details offenbaren sich.

2.4  Nihe

Nahe beieinanderliegende Objekte werden vom menschlichen Auge
als Gruppe wahrgenommen. Werden die Abstdnde grofer, erfolgt
eine Trennung der Gruppe. Im ersten Bild in Abbildung 2.10 werden
die Punkte als Zeilen, im zweiten als Spalten wahrgenommen.

Die Punkte der ersten Spalte sind so weit von denen in der rech-
ten Gruppe entfernt, dass sie nicht mehr als zugehérig wahrgenom-
men werden. Die Eigenschaft Farbe ordnet sich in diesem Fall dem
Gesetz der Ndhe unter und trdgt weniger zur Trennung bei als die
eigentliche Distanz.

* *
Recently... cough*. o
RANOOPIg: The Guggenheim needs
» Tweat. a little botox. Quick!
» Developr. Have Edward Tufte glue
on some of his yard art
» Rodney. until a permanent fix can
» Tubular. be found.
¥ Generally, Typecamp! Do we get to
» Huh. play Capture the Flag
during recreation time?
Expression Engine 1.6 is
here. Don't forget to snag
@ the Pages module while
you're at it.
Searchiby Bollyg New iPhone specs
[ unveiled. "Exclusive link
Sl to Google Street View so
you can watch yourself
using your iPhone at all
times"
Yip Yap... - 9
» Michael McDaniel on Caniws,frack "".s g_uy
Dol down and get him into
et an institution? Maybe
¥r Drew Warkentin on global warming is to
Agople. blame.
¥» Ben on Acople. R
; Content Specialist? Uh,
¥ vanni on Acople. why not just ask for a web
» Blake on Acople. developer?
» lan McFarlan on Acople. "Why | have not added
» christopher Cachor on hyperlinks for my
Aoople. cross - references to

Inhalte voneinander abgrenzen | Im Webdesign werden so zum Bei-
spiel alle Inhaltsbereiche angeordnet. Die Sidebar in Abbildung 2.11
besteht aus zwei Spalten, die aufgrund ihrer unterschiedlichen For-
matierung und dem Weiraum zwischen ihnen als solche wahrge-
nommen werden. Die Listenelemente der Bereiche »Recently« @ und
»Yip Yap« @ sind durch ihre Ndhe jeweils so formatiert, dass sie als
zusammengehorig wahrgenommen werden. Die Suche trennt diese

21 Die visuelle Wahrnehmung und ihre Gesetze
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A Abbildung 210

Das Gesetz der Ndhe

< Abbildung 2.11

Die Seitenleiste von Airbag

(airbagindustries.com)
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Listen optisch noch weiter voneinander, als es die Uberschrift »Yip
Yap« getan hatte.

® 0 0 00 o 06 0 00
eo0ee eo0ee 24.5  Gleichheit oder Ahnlichkeit
PP $eeee Objekte, die gleiche Unterscheidungsmerkmale zur Umgebung auf-
: :::: : :: : : weisen, werden als zusammengehorig wahrgenommen.
Dabei verstédrkt die Anzahl der gleichartigen Merkmale die Grup-
4 Abbildung 212 penbildung. Abbildung 212 zeigt das fur die Merkmale GrofRe und
Ahnlichkeit oder Gleichheit Form.

DFFICIAL SPONSOR

LIGHTLEAKS
MAGAZINE Lightleaks Magazine : Lightleaks

Magazine is dedicated to all those toy
Toying in photograpiy ek all ower the world
b = ' Proceeds from Lightieaks are donated to

wrw lightleaks org fund the web site ToyCamera.com.

Lensbahy 3 OFFICIAL SPONSOR
. g ® Lensbables . Selective Focus SLR camera
lenses that bring one area of your photo
into sharp focus, with that “sweet spot”
surrounded by graduated blur.

OFFICIAL SPONSOR

Jewelboxing : High-end disc packaging
system for creative pros.

MEMBER

Srules | A community of the best
’ weblogs in the world on a variety of
topics.

A Abbildung 243
Ausschnitt aus der Website des File Magazine (www.filemagazine.com)

Teaser

Eine aufféllige Gestaltung in Form
einer Grafik, einer Animation oder

Die drei farbig markierten Bereiche in Abbildung 2.13 werden als ver-
schieden wahrgenommen. Im blauen Bereich fiir Werbung @ werden

etwa eines Schriftzugs verwendet keine Grafiken verwendet, wohingegen die beiden anderen Bereiche
man als »Teaser«, um die Aufmerk- in Gelb und Grau jeweils eine Grafik zur Illustration der Texte ver-
samkeit des Nutzers auf den so wenden. Diese Bereiche werden beim Betrachten sofort als wichtiger
:ervorgehObe”e” Bawrelel 2 (e eingestuft. Durch die Verwendung eines links ausgerichteten Bildes,
&Ml

einer Uberschrift und eines kurzen Textes weisen alle Linktipps @ im
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gelben Bereich die gleichen Merkmale auf und werden so als zu dieser
Gruppe zugehdérig wahrgenommen. Die Formatierung der Teaser ©
im grauen Bereich der Hauptspalte ist jeweils wieder einheitlich, aber
unterscheidet sich vom restlichen Text.

21.6  Geschlossenheit

Rahmen oder anders geschlossene Flichen werden als Einheit wahr-
genommen und treten starker hervor als einzelne ungerahmte Figu-
ren. Nicht vorhandene Teile einer Figur werden in der Wahrnehmung
ergdnzt. Deshalb sehen wir in der ganz rechten Darstellung in Abbil-
dung 2.14 ein weiles Dreieck.

cececc e [
o000 0 [ ]

cececces| € 9

Durch die Rahmung der Referenzgrafiken im unteren Teil von Abbil-
dung 2.15 wird die Aufmerksamkeit des Besuchers zuerst auf diesen
Bereich gelenkt. Erst dann wird der darlber stehende Text bewusst
wahrgenommen.

(@ inspiredweb ‘

hello and welcome to iweb design studio

Inspired Web offer affordable and effective web solutions. Specielising in well marketed and
visually Sppeating wabiits dasign, wé are located on the Gold Coast, Quesntland and work on f

N

projects across Australia and Intematicnally.

We builld XMTML compilant websites valid by W3C. Our code refined for quick loading time and is
strict for search engine recognition. We are developing sites with the future of the business in mind.
read moee

Fasl fraa to GUt in CONESCE With LS ABCUT ANy wab related quary, CONtact ug right now.

some projects we've worked on

L

247  Erfahrung und Vertrautheit

Bekannte Formen, Strukturen und Zeichen werden wiedererkannt.
Das bedeutet, dass Sie Formen nicht in ihrer Vollendung zeigen mis-
sen, weil das Gehirn die fehlenden Teile ergdnzt. Beim Betrachten der
Formen in Abbildung 2.16 missen wir nicht Giberlegen, aus welchen
Einzelkomponenten sie zusammengesetzt sind. Wir erkennen sie
sofort, ohne ihnen jedoch einen Zusammenhang zuweisen zu kénnen.

A
h‘%ﬂ

< Abbildung 214
Das Gesetz der Geschlossenheit
durch Form und Farbe symbolisiert

< Abbildung 215
Die Website inspiredweb
(www.inspiredweb.com.au)

+; X «®

A Abbildung 216
Das Gesetz der Erfahrung
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Abbildung 2147 »
Die Seitenleiste der Website
(www.frankfurt-airport.de)

Abbildung 218 »
Das Gesetz der Harmonie
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Dies geschieht ganz automatisch durch die Thematik »Flughafen« auf
den in Abbildung 2.17 gezeigten Elementen. Vom Gesetz der Erfah-
rung machen Gestalter vor allem ganz bewusst beim Einsatz von Pik-
togrammen und Icons Gebrauch.

D Parken am Airvort B Franifirt Blughafen

m Parken am Airport |
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Die in Abbildung 2.17 verwendeten Symbole begegnen uns im tag-
lichen Leben sehr hdufig und dienen somit auch auf der gezeigten
Webseite zum schnellen Auffinden des gewtlinschten Mentpunkts.

24.8  Einfachheit und Harmonie

Eine Gruppe wird als Einheit wahrgenommen, wenn die Anordnung
der einzelnen Elemente den Eindruck einer visuellen Verbindung ver-
mittelt. In Abbildung 2.18 stéren weder Form noch Farbe die Wahr-
nehmung der Gebilde, die sich aus der Anordnung der Punkte erge-
ben.

Die fallenden Blitenbestandteile in Abbildung 2.19 leiten den
Blick subtil Gber die groRere Blute auf den wichtigsten Bereich der
Seite, den der Besucher sofort wahrnehmen soll. Dieser und auch
der Hintergrund bilden eine lber die Hintergrundfarbe separat abge-
trennte Einheit.
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< Abbildung 219
Ausschnitt aus der Website
von Vyniknite.sk
(www.vyniknite.sk)

21.9 Symmetrie und Asymmetrie

Symmetrische Anordnungen ziehen die Aufmerksamkeit des Betrach-
ters an. Eine harmonische Balance ist erreicht, wenn die Elemente
gleichmdRig auf den beiden Seiten einer Achse verteilt sind.

Durch die symmetrische Ausrichtung und Aufteilung des Inhalts
in zwei Spalten wird in Abbildung 2.21 eine harmonische und sehr >< [1 “IHH“

beruhigende Wirkung erreicht.

A Abbildung 2.20
Beispiele fur Symmetrie in den
ersten drei Grafiken und fir Asym-

VERSIONS

BEST TOOL AVAILABLE WHO IT's FOR SCREENSHOTS

A Abbildung 2.21
Die Website von Versions (www.versionsapp.com)
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Abbildung 2.22 v
Die Website von Douglas Menezes
(douglasmenezes.com)

BLOG

_FTT

17 June, 2009

New future with Wunderman ME

Time has come and | accepted the challenge to become Creative Lead of Wunderman Dubai. It's a

great opportunity and great projects will soon come from this partnership.

#7 Read the rest of this entry

CATEGORIES: Jobs, my life

Douglas
Menezes

Hi, I'm Doug Menezes, Brazilian Art Director.
Welcome to my blog and portfolio!

Im Gegensatz dazu steht die Asymmetrie, fur die es keine Vorgaben
gibt. Im Gegensatz zur Harmonie der Symmetrie baut die Asymmetrie
Spannungsfelder auf und regt den Nutzer so an, sich aktiver an der
ErschlieBung des Layouts zu beteiligen. Setzen Sie also die Symmet-
rie ein, wenn Sie den Besucher mit Ruhe und Harmonie empfangen
wollen, und die Asymmetrie, wenn Sie ihn in den Bann ziehen und
aktiver beteiligen wollen.

WORK ABOUT CONTACT

@PapaiFelps Labud, La Bud, La
Budweiser? Gostei!

27 follow me

71 view all blog 27 2 comments

—

«® 00 ‘o 4
A Abbildung 2.23
Das visuelle Gewicht dieser Paare
variiert durch ihre GroRe, Hellig-
keit und Lage wie auch durch den
Einsatz von Icons. Im vierten Paar
werden diese Merkmale miteinander
verbunden.
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Die Anordnung der einzelnen Elemente in Abbildung 2.22 ist ein
gutes Beispiel fir eine asymmetrische Gestaltung mit den weit hin-
einragenden grafischen Elementen im Hintergrund. Grundsitzlich
entspricht diese Aufteilung jedoch dem Prinzip des Goldenen Schnitts
im weitesten Sinne. Sie wirkt deshalb trotzdem aufgerdumt und klar.
Auch der clevere Einsatz von Weifiraum trégt dazu bei, dass sich die-
ses Design ausgewogen anfuhlt.

2110  Visuelles Gewicht

Die Wahrnehmung des Gewichts eines Elements ist abhdngig vom
verwendeten Format und dem Gewicht der anderen Elemente in der
Gestaltung. Durch diese Kombination ergibt sich ein harmonisches
Gleichgewicht oder eine Dynamik. Faktoren, die das visuelle Gewicht
beeinflussen, sind GréBe, Farbe und Helligkeit, Form und Lage.



@ Checkout Features

Sales

[355]  Checkout handles everything related to
sales, orders and invoices with flair.

Management

el

Keep track of your store with Checkout's
range of management tools.

Integration

Export your transaction journal to
AccountEdge or QuickBooks.

Sales
Prepare to Go Sky High.

Networking

Connect up to 5 Macs ta your network
and they auto-detect your database

© ©

Hardware
Trick out Checkout with a cash drawer,
barcode scanner and receipt printer.

7 Sell Fast or Take It Easy

Selling is easier with a POS system that is simple
and intuitive. Use drag and drop, keyboard
Details shortcuts and instant search to make a quick sale.

A detailed list of features, specifications, Or take your time for a customized quote, order

requirements and compatible hardware

or invoice. Mix business and pleasure with

Checkout's award winning interface.

i Payments & Receipts

Record cash, credit card and other payments with
the tip of your finger. Checkout calculates due
change and prints complete product, payment and
sales tax details on your customer receipts. Get
the Checkout Credit Card Service Plan for even

faster processing. Competitive rates included.

Durch die verschiedenen Helligkeiten und GréRen der typografischen
Elemente in Abbildung 2.24 entsteht eine klare Gliederung. Neben
der einfihrenden Beschreibung, die durch ihre GroBe hervorsticht,
fallen die durch Icons und dunkle Schrift formatierten Features der
vorgestellten Applikation sofort ins Auge.

Linien und Flachen

Wahrend Abstdnde und Freirdume die besten Gliederungselemente
sind, haben Linien meist einen dekorierenden Charakter. Sie kon-
nen auch stérend wirken und sollten weggelassen werden, wenn die
Komposition auch ohne sie funktioniert.

In »Mediengestaltung« (Bohringer, J., Bihler, P. und Schlaich, P.:
»Kompendium der Mediengestaltung«. Springer, 2006. S. 105.) wer-
den die folgenden guten Grundregeln fur Linienstdarken und ihre Ver-
wendung genannt:

» 0.3 bis 0.6 pt sind sinnvoll fir die Gestaltung von Spalten und

Kasten.

2111

» 1 ptstarke Linien sollten vermieden werden.

2 bis 4 pt bieten guten Kontrast zum Grundtext.

» 8 bis 12 ptsind fur Ubergangsbereiche zwischen Flachen sehr wir-
kungsvoll und plakativ.

v

Linien auf Webseiten einsetzen | Wie kann man diese Grundsétze
auf den Bereich des Webdesigns tbertragen? Die folgenden Beispiele
sollen das verdeutlichen.

21 Die visuelle Wahrnehmung und ihre Gesetze

A Abbildung 2.24

Ausschnitt der Website fiir
Checkout (checkoutapp.com), eine
Kassenverwaltung fir Mac OS X

Punkt (pt) ist eine typografische
MaBeinheit, die im Webdesign nur
bei Print-Stylesheets Anwendung
findet. 1 Punkt entspricht 1/72
Zoll. Weitere Informationen zur
Verwendung dieser Werte fiir
Webseiten finden Sie in Abschnitt
3.3.3, »Welche Formatierungen
sind moglich und sinnvoll?«.
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Happy Cog, eine bekannte Design-Agentur, verwendet auf der Start-
seite funf verschiedene Linientypen:eine abgerundete »Abrisskante«
in Weill mit leichtem Schlagschatten @, eine 20 Pixel breite Linie als
Hintergrund fur die Navigation in dunklem Braun @, eine gestrichelte
Linie passend zur Abrisskante in Grau @, eine 1 Pixel breite durchge-
zogene Linie in Hellgrau @ und die Unterstreichung von Links in der
Farbe #dd8468 ©.

Neben dem durch Linien durchstrukturierten Gesamtlayout (@)
verwendet Rob Weychert, wie in Abbildung 2.26 gezeigt, fir die

We DESIGN beautiful websites
SPEAK to a worldwide commui

??

PORTFOLIO PUBLICATIO|

oy des g e fasehin, O s Gestaltung eines jeden Blogbeitrags funf verschiedene Linientypen in
foressnerery ey SRR verschiedenen Stirken und Auspridgungen: durchgezogen (@, ©, @),
gestrichelt (@) und gepunktet (©).
RECENT NEWS L . )
Durchgezogene Linien trennen Elemente dominanter als gestri-
An Event Apart Chicaga opens chelte und gepunktete. Gestrichelte Linien wirken sachlicher und
e Tickets are now available for An I".\tzn[':h.m('hir;wn, . .. .
August 27-25, 2007, atthe Chicago Mariot dominanter als gepunktete. Geschwungene Linien geben einem Lay-
Downtown. It's two days of web standards, best . . 5 . . . .
out Leichtigkeit, kdnnen sogar einen Hang zur Verspieltheit betonen,
A Abbildung 2.25 wahrend durchgezogene Linien klare Grenzen setzen.

Beispiel fur subtile Linien:

Happy Cog (www.happycog.com)
(6]
oot e e
-+ South by Southwest 200
¢ / —
{ 16 March 2007 WHOEVER “THEY" ARE, THEY SAY e

Friday, 2:56 rm you never forget your first time. And
in 2005, my first sxsw was definitely
% unforgettable. They also say twice is nice, and as such, m

furstage | e e b b B st
N

moporsmy, | o1t stimat

PV Rp— et the fmpm

Abbildung 2.26 » S

Beispiel fur prominente Linien: e
Rob Weychert raer
(www.robweychert.com) — [ il

Machen Sie sich diese Gesetze bei der Gestaltung zunutze, und brow-
sen Sie beim nachsten Mal etwas aufmerksamer durch das Netz, um
diese Gesetze zu entlarven.

72 | 2 Gestaltung und Layout



2.2 Website-Layouts und ihre Elemente

Ein Layout bestimmt als Entwurf oder Plan die Anordnung der ver-
schiedenen Elemente in einer Gestaltung, wie zum Beispiel den Satz-
spiegel, die Positionierung von Bildern, Texten und Tabellen. Dabei
fungiert das Layout lediglich als Hulle und muss im Anfangsstadium
nicht mit den Elementen des fertigen Produkts befiillt werden, obwohl
dies natlrlich gerade bei der Webstandards-konformen und seman-
tisch angelegten Gestaltung eines CSS-Layouts sehr wiinschenswert
ist. Denn ganz streng genommen ist es eigentlich unmoglich, seman-
tisch korrekte Bezeichnernamen fur Klassen und IDs zu verwenden,
wenn die entsprechenden Inhalte, die damit umschrieben werden
sollen, noch nicht feststehen. Da ihre Funktion aber bei der Gestal-
tung bereits bekannt ist, muss man es jedoch nicht so streng angehen.

In den letzten Abschnitten haben Sie vor allem Gesetze anhand
von Screenshots und Abbildungen kennengelernt. In den folgenden
Abschnitten wird es mit vielen Codebeispielen praktischer. Packen
wir das (X)HTML- und CSS-Handwerkszeug aus!

Container fiir Inhaltsbereiche | Ein CSS-Layout besteht aus Contai-
nern fur Inhaltsbereiche, die sich jeweils in Texte mit Uberschriften,
Absdtzen und Bildern aufteilen. Sind diese Bilder sinngebend und
keine reine Dekoration, sollten sie im Quelltext eingebunden wer-
den. Andernfalls sollten sie per CSS eingefligt werden.

Die meisten Webseiten lassen sich in Seitenkopf, Hauptteil und
Seitenfuld einteilen.

—

Gunnel 7

ATinL et 35

Websitrs Evniving mith

Recent Blog Posts Recent Podcast Episodes
APEx 2006 Conferencs Launches Wedsite Epesade 100 Welsitn Aczesariaiiny
Tirrw wetnite mometsd ity el worth comederry” Thies agae
i o il it 6 g o e g et e

Typehit Ta Break The Wek Fant Rarrie Epivads ® Cantan|
Fh lmitatoemn o el forsth ung 20 T 0t of e pam e o e
tharwi i Ty e L

a Keeging Your 35 Organioed E Enrvode & Websil
gy fes ergased cun be & Cualisnge e il b 1 e

Im Kopfteil ist zum Beispiel Platz fur ein Firmenlogo, eine Meta-
navigation und vor allem einen Link zur Startseite der Prdsenz. Der

Das Logo oder Signet einer Firma
sollte immer direkt Gber den
Quelltext eingebunden werden. So
ist es auch bei ausgeblendetem
Stylesheet immer sichtbar.

< Abbildung 2.27

Die drei haufigsten groRen Bausteine
eines Weblayouts am Beispiel von
www.tunnel7.com

Englische Bezeichnungen

Im Alltag werden sehr haufig die
englischen Begriffe verwendet:
Header oder #theader fur den Kopf-
bereich, Content oder #content flr
den Hauptteil und Footer oder
jHfooter fur den Seitenful.
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Abbildung 2.28 »
Weilraum im Webdesign. In der
rechten Hélfte mit ausreichend

Weilraum stimmt die Gestaltung. In

der linken méchte man gar nicht

lesen mussen, so eng lauft der Text.
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Inhaltsbereich teilt sich hdaufig in verschiedene hierarchische Unter-
bereiche, auch oft mit einer Subnavigation. Der FuBbereich enthalt
in der Regel Informationen zum Anbieter der Inhalte sowie Verweise
auf Impressum und Kontaktmoglichkeiten. Naturlich sind thren Ideen
diesbezliglich keine Grenzen gesetzt, doch sollten Sie sich bei aller
Kreativitdt die Richtlinien der Usability (siehe Abschnitt 1.3.8, »Usa-
bility«) in Erinnerung rufen und daran denken, dass lhre Besucher
bestimmte Elemente an einem bestimmten Platz erwarten werden.

2.24 WeiBraum

Alle Elemente eines Entwurfs werden von Weilraum umgeben,
getrennt und gegliedert. Weillraum, auch »negativer Raum« oder
»Leerraum« genannt, ist der Freiraum zwischen den Elementen. Es
gibt keinen Zusammenhang zur Farbe Weif, denn der Raum nimmt
nattrlich immer die entsprechende Hintergrundfarbe an. Die kor-
rekte Verwendung von WeiRraum macht Kompositionen leichter und
freier und tragt zur Harmonie eines Layouts bei. Man hat das Gefuhl,
es stimmt einfach.

Man unterscheidet zwischen dem Makro-WeiBBraum, als dem
Raum zwischen den groRen Elementen einer Seite, zum Beispiel zwi-
schen Text und Bildern, und dem Mikro-WeiBBraum im Gegensatz
dazu als dem Freiraum zwischen kleineren Elementen einer Komposi-
tion beziehungsweise den Buchstaben in der Typografie.

Ohne Weiraum wird es eng

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien

und Konsonantien leben die Biindtexte. Al chieden wohnen

Sie in Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik, eines

g n Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens Duden
ielt dumh ihren Ort und versorgt sie mit den notigen

Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem

gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der

Weisraum erhéht das Lesevergniigen

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fem der Lander Vokalien
und K ien leben die Bli hieden wohnen
Sie in Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik, eines

allmachtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht -

rnF grolten Sprachozeans. Ein kleines B&chlein namens Duden
ein geradezu uncrthographisches Leben.

flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den nétigen

Eines Tages aber beschlofl eine kleine Zeile Blindtext, ihr ialien. Es ist ein p Land, in dem einem
gﬁ;’,‘,‘?m“ft:}"g’i’:‘g',ﬂs‘fe"‘d,",!‘f;‘iezt“‘,?fc‘:w,‘ gbe z’f; dcrt gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der
wimmele von bosen Kommata, wilden Fragezeichen un: allmé&chtigen Interpunktion werden die Blindtexte behemrscht -
ein geradezu unorthographisches Leben.

hmterhalhgen Semikoli, doch das Blindtexichen liels smh nicht
kie seine sieben Versalien, schob sich sein
Inma\ m den Gurtel und machte sich auf den Weg.

Eines Tages aber beschlof eine kleine Zeile Blindtext, ihr
Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite
Grammatik. Der grofte Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
hinterhéltigen Semikoli, dech das Blindtextchen lief sich nicht
beirren. Es packte seine sieben Versalien, schob sich sein
Initial in den Giirtel und machte sich auf den Weg.

Aktiver WeiBraum fithrt das Auge von einem Element zum néchsten,
passiver Weillraum regelt die Abstdnde im Element selbst. Ausge-
glichene WeiRrdume verbessern die Lesbarkeit; fehlen sie, wird es
schwer, einen Text bis zum Ende aufzunehmen, wie der Vergleich
in Abbildung 2.28 zeigt. Der Text in der linken Spalte ist nur schwer
lesbar, wahrend der Text in der rechten Spalte das Auge zum Lesen
einlddt. Das Element Weilraum ist ebenso wichtig, wenn nicht sogar
wichtiger als eine Grafik oder eine Linie, wenn es darum geht, ein



Layout zu gliedern. Es ersetzt diese Elemente hdufig. Bei der Gestal-
tung eines Layouts steht WeiRlraum als Element der Gliederung von
Inhalten ebenso zur Verfiigung wie beispielsweise Linien oder Bilder.

2.2.2  Klassische Spaltenlayouts

Die Anzahl der flr ein Layout angemessenen Spalten ist von Projekt
zu Projekt sehr verschieden. Es haben sich sowohl einspaltige Layouts
wie auch Layouts mit zwolf Spalten oder mehr bewéhrt. Spalten sind
hier nicht gleichbedeutend mit den Modulen der zugrunde liegen-
den Raster (vergleichen Sie dazu die Abbildung 2.29). Gemeint ist die
sichtbare gruppierte Wiedergabe des wesentlichen Inhalts.

A Abbildung 2.29
Beispiele fur Spaltenlayouts v.|.n.r.: garrettdimon.com @,
airbagindustries.com @, alistapart.com © und www.tagesspiegel.de @

Abbildung 2.29 zeigt, dass es bei der Anzahl, Breite und Ldnge der
Spalten bei CSS-Layouts keine Grenzen gibt: @, @, © und @ vertei-
len den wesentlichen Inhalt auf eine @ bis neun @ Spalten (blau),
die jeweils noch weiter per Gestaltungsraster geteilt werden kénnten.
Der Tagesspiegel @ lehnt das Layout der Website an das der Zeitung
an, was die Flexibilitdit CSS-basierter Layouts, aber auch die Gefahr
der schlechten Lesbarkeit verdeutlicht. Wahrend die Zeilenbreiten in
den Beispielen @ bis @ sehr gut lesbar sind, beschrankt sich die Wort-
zahl in Beispiel @ in der kleinsten Spalte zum Teil auf ein Wort mit
minimalem WeiBraum. Schon die einmalige VergréRerung der Schrift-
groBe kann ein solches Layout aus den Fugen geraten lassen.

Lesbarkeit in Gefahr | Der schwedische Webworker Roger Johans-
son warnt (urlgo.de/s/2/2) diesbeziglich vor dem Ubertriebenen Griff
zu vielspaltigen Multi-Column-Layouts, da seiner Meinung nach die

4

Spaltenlayouts

Wie Sie einzelne Spalten positio-
nieren, erfahren Sie in Abschnitt
2.2.7, »Positionierung von Layout-
elementen«.

Yet Another Multicolumn Layout

Yet Another Multicolumn Layout
oder kurz YAML nimmt lhnen viel
Arbeit bei der Gestaltung von CSS-
Layouts ab. Es ist ein (X)HTML/
CSS-Framework, das auf der
Grundlage von float bei der Ge-
staltung von mehrspaltigen Layouts
hilft. Dabei stehen gréRtmaogliche
Flexibilitdt und Zuganglichkeit im
Vordergrund. Dirk Jesse hat dieses
Projekt (www.yaml.de) ins Leben
gerufen, mit dem sich nach dem
Baukastenprinzip fixe wie elasti-
sche Layouts erstellen lassen.
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Lesbarkeit, Usability und auch Zuganglichkeit unter dieser als kreativ
angesehenen Methode leiden. Mit CSS 3 und dem Multiple-Column-
Module (siehe Abschnitt 12.1, »CSS 3«) wird die Verbreitung aber
sicher zunehmen.

2.2.3 Sonderfall Gestaltungsraster

Gestaltungsraster oder auch Grids sind ein Mittel, grafische Elemente

wie Texte und Bilder so im Arbeitsbereich zu ordnen, dass Ubersicht-

liche und optisch gut strukturierte Webseiten entstehen. Der »Satz-

spiegel« ist das dlteste und bekannteste Gestaltungsraster aus der

Typografie, das schon aus der mittelalterlichen Buchkunst bekannt ist.
Abbildung 2.30 ¥ Gestaltungsraster im Webdesign sind mehr oder weniger prominent
V'I'n'r'_: Die GeSta't,ungsraSter der erkennbar: Sie kénnen sehr subtil eingesetzt werden oder als domi-
Webseiten garrettdimon.com @, . . - . .
airbagindustries.com ©, nantes Gestaltungsmittel dienen. Subtil eingesetzt dienen sie tech-
alistapart.com © und nisch der Ordnung und Strukturierung von Inhalten und der leichten
www. tagesspiegel.de @ Benutzerfuhrung.

Wiéhrend die Raster in Abbildung 2.30 in @ und @ eher subtil und
einfach, aber effizient formatiert sind, zeigt Beispiel @ die stringente
Ubertragung des Rasters auf den Inhalt mit den daraus resultierenden
Problemen wie schlechter Lesbarkeit und dem Zwang zu Ubermé-
Rigem Scrollen. Vergleichen Sie dazu auch die jeweiligen Spalten-
aufteilungen, die in Abbildung 2.29 gezeigt wurden. Sie sehen, dass
die Anzahl der Module im Raster nicht eins zu eins auf die Anzahl
der Spalten Ubertragen wird. Wie Sie Gestaltungsraster in der Praxis

angehen, erfahren Sie in Abschnitt 2.3.

In »Sizing Up the Browsers« (urlgo.
de/s/2/3) hat Steve Mulder eine 2.2.4 Breite und Hohe eines Layouts

Analyse der einzelnen Viewports Die Frage, wie breit ein Layout sein sollte, ldsst sich nicht pauschal
mit genauen MaRen zusammenge- beantworten. Die Darstellung hangt von der Bildschirmaufldsung, der
stellt. R ) .

Browserfenstergrofie und dem Anzeigebereich ab.
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33 Zen Carden: The Beauty in C55 Design

Viewport

< Abbildung 2.31

Fur die Betrachtung der Breite eines
Layouts dlrfen die Bestandteile des
Browsers selbst — Viewport,
Browserfenster und Scrollbars —
nicht vergessen werden.

Littering a dark snd dreary roed Ly the past relics of browser-

e e DYMs, ared beviken C55 e B Sea |
speific taga, Iscmnrputih sppert ’4 - |
Today, we et chesr the mind of put practices Web P L

h deas elleets ol & b M Mt v

Viewport | Der Viewport ist der ohne Scrollen sofort sichtbare Bereich
eines Layouts. Er wird durch die Bildschirmauflésung und die Breite
des Browserfensters bestimmt.

Seine Ausmale werden weiterhin durch die Einblendung von
Scrollbalken, Seiten- oder Werkzeugleisten beeinflusst, wie in Abbil-
dung 2.32 zu sehen ist. Fur die Einblendung von Scrollbalken hat es
sich durchgesetzt, in Entwdirfen 40 bis 50 Pixel anzunehmen.

oon e85 Zan Carden: Tha Beauty in C55 Design
() (@) () (o maricsammaarsen comresstie=av6 206, costom B 07 + ) - (i c

5 Deaivieren + § Coocies + | Kelne C85-Fetier = ] Fa 4 Cratthen + () informarianen
S s -

Download the sample himl flle and ges fle

s

Littering & dark and dreary rosd lay the past relics of browser

specific tags, incompatibile [0Ms, and broken C25 support. 3 w

Today, we mesl clear the mind of pesl practices. Web A m‘.% [

[la J .
[ - P & B rsow ®
= Sidebar L

Verschiedene Untersuchungen haben gezeigt, dass es leider nicht
moglich ist, von einer bestimmten Bildschirmaufiésung auf eine Stan-

< Abbildung 2.32

Ein Browserfenster mit zusatzlich
eingeblendeter Werkzeugleiste und
Sidebar
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dard-Viewport-Grofe zu schliefen, denn jeder Anwender hat eigene
Vorlieben und Gewohnheiten, die er nicht fir eine Website aufgeben
wird. Wéhrend einige Anwender immer im Vollbildmodus unterwegs
sind, verwenden andere diesen nie. Versuche, aussagekraftige Statis-
tiken diesbeztglich zu erstellen, scheiterten meist. Allerdings lassen
sie eben die Schlussfolgerung zu, dass man nicht wissen kann, wie
der Viewport beim Besucher aussieht. Seiten- und Werkzeugleisten
kénnen nattrlich eingeklappt werden, und Browserfenster kénnen
auch vergroRert werden, wenn es eine Site erfordert. Allerdings wird
der Nutzer so dazu gezwungen, die eigenen Einstellungen zu dndern.
Es ist also nahezu unmaoglich, eine feste Browserfenstergrée vorher-
zusagen.

. . Feste oder flexible Breite | Ein Layout kann so gestaltet werden, dass
Feste, flexible und elastische
Layouts es immer eine feste Breite hat oder sich dem Browserfenster und den
PR M Handlungen des Anwenders entsprechend anpasst. Egal, fir welche

Layoutarten gestalten, lernen Sie Losung man sich aus welchem Grund entscheidet, es mussen sinn-
in Abschnitt 2.2.7, »Positionierung volle Ausgangswerte gefunden werden, die fir die meisten Nutzer

von Layoutelementen«. passen.

Alle aktuellen Browser unterstltzen heute Page-Zoom. Im Gegen-
satz zur einfachen VergroRerung der SchriftgroBe durch den Anwen-
der werden nun auch alle Bilder und Hintergriinde mit skaliert. Die
Gestaltung fluider Layouts ist heute demnach nicht mehr so ent-
scheidend wie friher und eher als eine Art Sicherheitsoption fir den
Umgang mit dlteren Browsern zu sehen.

Minimale Bildschirmauflosung | Wie kann man dem nun gerecht
werden? Immer mit einem Kompromiss. Heute hat sich eine mini-
male Bildschirmauflosung von 1024 x 728 Pixel durchgesetzt. Klei-
nere Werte sollten nicht mehr als Standard angenommen werden. Je
groRer eine Bildschirmauflosung ist, desto weniger wahrscheinlich ist
es jedoch, dass ein Browser im Vollbildmodus betrieben wird, und
so wdaren auch 974 Pixel (1024 Pixel Breite, 50 Pixel fur Scrollbal-
ken) recht groB. Mit Blick auf die Verwendung von Gestaltungsrastern
hat Cameron Moll (urlgo.de/s/2/4) eine interessante Idee entwickelt:
Er verwendet hdufig die Breite von 960 Pixel fir seine Layouts. So
nehmen die Seiten nicht den ganzen Bildschirm ein. AuBerdem lasst
sich diese Breite sehr schon durch 3, 4, 5, 6, 8, 10, 12, 15 und 16
teilen und eroffnet so die Moglichkeit fur zahlreiche Spaltenlayouts.
Bei einem Streifzug durch das Netz ldsst sich die genannte Breite von
960 Pixel heute sehr hdufig finden und hat sich als kleiner Standard
durchgesetzt. Mehr zur Umsetzung von Gestaltungsrastern erfahren
Sie in Abschnitt 2.3.

78 | 2 Gestaltung und Layout



2.2.5 Ein CSS-Layout zu gestalten heiBt Boxen auszurichten
Nach all der Theorie, die in den letzten Abschnitten behandelt wurde,
geht es nun um die praktische Umsetzung des Gelernten in Form von
Layouts flir Webseiten, die durch CSS gesteuert werden.

Inhaltscontainer | Wdhrend eine gestaltete Printseite aus mehreren

Spalten bestehen kann, die wiederum mehrere Elemente enthalten

kénnen, bestehen CSS-Layouts immer aus einer Kombination von

rechteckigen Boxen, die als Hullen und Spalten fungieren. Jedes Ele-

ment, das in einem Weblayout auftritt, tragt eine unsichtbare Box um

sich herum und ist eckig — egal, ob es sich um Absatze, Uberschriften

oder Container handelt. Diese Boxen sind ineinander verschachtelt v Abbildung 2.33
und kénnen absolut oder relativ positioniert werden. Das Box-Modell

AufRenabstand - margin

Rand - border

Innenabstand - padding

margin
x Rand und 10px
= 270px

Dem Gestalter stehen verschiedene Formatierungen zur Verfligung,
um das Verhalten dieser Boxen zueinander und ihre Gestaltung zu
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display: none

Der Vollstandigkeit halber: Ele-
mente, die die Eigenschaft dis-
play: none tragen, werden gar
nicht angezeigt. Auch Elemente,
die umschlossen sind, werden
dann nicht angezeigt. Unglinstiger-
weise lesen Screenreader Inhalte
nicht vor, die mit display: none
versteckt wurden. Um also Inhalte
nur far Screenreader zu verstecken,
sollte man die Inhalte aus dem
Viewport schieben.

Listing 2.1 »
div-Element ohne Abstdnde
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beeinflussen. Als Grundlage all dieser Moglichkeiten, die vor allem im
zweiten Teil dieses Buchs eine Rolle spielen werden, dient das soge-
nannte Box-Modell. Es erklart, wie sich die einzelnen Eigenschaften
AuBenabstand (margin), Rand (border) und Innenabstand (pad-
ding) eines Inhaltselements zur letztendlichen Breite des Elements
zusammensetzen.

Elemente in (X)HTML | Es werden grundsatzlich zwei Arten von Ele-

menten in (X)HTML unterschieden: Block- und Inline-Elemente.

» Block-Elemente
erzeugen einen neuen Absatz. Durch ihre Verwendung sollen die
groReren Strukturen in einem Layout definiert werden.

» Inline-Elemente
erzwingen keine neue Zeile. Abstinde, die vertikal definiert sind,
werden ignoriert, horizontale Werte aber Ubernommen. lhre
Hohe wird durch die SchriftgroRe bestimmt.

Durch die Verwendung der Eigenschaft display (also display:
block; oder display: inline;) kdnnen Sie jedes Element zu einem
Block- beziehungsweise Inline-Element machen. Ebenso kénnen Sie
die Werte Tist-item und table verwenden, um Block-Elemente zu
erzeugen.

Elemente, die als schwebend definiert sind, also entweder die
Eigenschaft float: left; oder float: right; tragen, werden auto-
matisch als Block-Element behandelt. Das Gleiche gilt fir Elemente,
die absolut positioniert werden, also ein position: absolute; oder
position: fixed; tragen.

Jedes Inhaltselement wird durch seine natirliche Breite und Hohe
als eine Box definiert. Es wird von drei weiteren Rahmen umgeben,
die ebenfalls eine bestimmte Breite und Hohe haben. Das ist zunachst
der Innenabstand, also der Raum, der das Objekt unmittelbar umgibt
und der Uber die Eigenschaft padding definiert wird. Es folgen nach
auBen hin der Rand, der Uber die Eigenschaft border angegeben
wird, und der Aullenabstand als margin. Die Breiten und Héhen die-
ser Elemente addieren sich zur Gesamtbreite beziehungsweise -hdhe
des Elements.

Definieren Sie beispielsweise fiir ein Element, das eine natirliche
Breite von 200 Pixel hat, einen Innenabstand von null, einen Rand
von null und auch einen Aufenabstand von null, so hat das Element
nur eine Breite von 200 Pixel, wie Abbildung 2.34 zeigt.

div {
padding: 0;
border: 0;



margin: 0;
width: 200px;

Nam libero tempore

[ a8rmom

<. 3sam voluptatem
quia voluptas sit aspematur aut
odit aut fugit, sed quia 107 px
consequuntur magni dolores eos

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in

jqui ratione voluptatem sequi reprehenderit in veoluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
nesciunt. 200 px ¥ pariatur. Excepteur sint t cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Et harum quidem rerum facilis est et expedita
distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumgue nihil impedit guo minus id
quod maxime placeat facere possimus, omnis voluptas assumenda est, omnis dolor repellendus. Sed
ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque laudantium, totam
rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt
explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspematur aut odit aut fugit, sed quia
consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt.

Definieren Sie fur dieses Element jedoch zum Beispiel einen Innenab-
stand von 20 Pixel, einen Rand von 5 Pixel und einen Aullenabstand
von 10 Pixel, hat dieses Element eine Gesamtbreite von 270 Pixel,
also 200 +20+20+5+ 5+ 10 + 10.

div {
padding: 20px;
border: 5px;

margin: 10px;
width: 200px;

Zur Verdeutlichung soll folgendes Beispiel dienen. Im (X)HTML-
Dokument wird ein Absatz erzeugt, und diesem wird ein span-Ele-
ment mit der Klasse teaser zugewiesen. Das Block-Element p darf
nur Inline-Elemente enthalten, wie zum Beispiel span.

<p><span class="teaser">Nemo enim ipsam voluptatem quia
voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia
consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem
sequi nesciunt.</span> Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor ...</p>

Im Stylesheet finden sich folgende Angaben fir die in Abbildung 2.34
gezeigte farbige Box mit der Klasse teaser:

.teaser {
padding: 20px;
border: 5px solid #007EFF;
margin: 10px;
width: 200px;

< Abbildung 2.34

Ein Element, das mit den eben
angegebenen Eigenschaften forma-
tiert wurde, hat eine genaue Breite
von 200 Pixel.

Achten Sie darauf, dass diese Ei-
genschaften immer Boxcharakter
haben, also ohne Einschrankung
immer oben, unten, links und
rechts angewendet werden. Ein-
schranken kénnen Sie dies durch
die spezielle Angabe der Werte
einzelner Positionsangaben, wie
zum Beispiel margin-top, margin-
Teft und so weiter.

< Listing 2.2
div-Element mit Abstdnden und
Randern

< Listing 2.3
Die Beispielklasse .teaser in HTML

<« Listing 2.4
Die Klasse teaser
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Das Element span gehort zu den
Inline-Elementen. Es kann Text und
andere Inline-Elemente enthalten,
hat aber selbst keinerlei Eigen-
schaften. Es kann nur tiber den be-
schriebenen Umweg dazu gebracht
werden, sich links in Form eines
Block-Elements auszurichten.

Fehler im Internet Explorer

Weitere Hinweise zum Umgang mit
Problemen des Internet Explorers
finden Sie in Kapitel 6.

Listing 2.5 »
Besondere Anweisungen fiir den
Internet Explorer

Abbildung 2.35 »
Die so formatierte Box ist 270 Pixel
breit.

Standardkonforme Browser

Eine Ubersicht iiber standardkon-
forme Browser finden Sie in Ab-
schnitt 1.3.2, »Webseiten sehen
nicht in jedem Browser gleich aus«.

82 | 2 Gestaltung und Layout

background: #970086;"
color: #fff;
float: left;

Die Eigenschaft float: left; ist in diesem Falle notwendig, um aus
dem Inline-Element span ein Block-Element zu machen, das nur als
solches als Box dargestellt wird.

Allerdings verursacht diese Eigenschaft ein Problem flir den Inter-
net Explorer: Sie provoziert den sogenannten 3-Pixel-Bug, bei dem
einem schwebenden Element automatisch 3 Pixel Breite hinzugefugt
werden. Eine einfache Losung besteht darin, den Internet Explorer
Uber den * htm1-Selektor per CSS anzusprechen und ihm eine sehr
kleine Hohenangabe mitzugeben

/* Nur fir den Win-IE. \*/

* html .teaser {
margin-right: 7px;

}

* html p {
height: 1%;
margin-left: 0;

}

/* Ende nur fir den Win-IE */

Nam libero tempore

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aligua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
odit aut fugit, sed quia commoedo censequat. Duis aute irure delor in
consequuntur magni dolores eos reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
qui ratione voluptatem sequi FEER D fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
nesciunt. non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum. Et harum quidem rerum facilis est
et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta
nobis est eligendi optie cumgue nihil impedit que minus
id quod maxime placeat facere possimus, omnis
@Wvoluptas assumenda est, omnis dolor repellendus. Sed
ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatern accusantium doloremgue laudantium, totam
rem aperiam, eaque ipsa guae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt
explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem guia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia
consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt.

Nemo enim ipsam voluptatem

quia voluptas sit aspemnatur aut

Alle standardkonformen Browser werden die Breite der Box korrekt
berechnen. Probleme mit dieser Berechnung haben éltere Versionen
des Internet Explorers, denn im Gegensatz zu allen anderen Browsern
werden hier die Werte fur den Innenabstand und den Rand nicht zum
Inhaltsbereich addiert, sondern subtrahiert.



Internet Explorer 6 | Die Fehler und vom Standard abweichen-
den Verhaltensweisen, die in Browsern auftreten, werden »Quirks«
genannt. Daraus hat sich die Bezeichnung »Quirks-Modus« entwi-
ckelt. Im Gegensatz dazu steht der standardkonforme Modus.

Der Internet Explorer 6 kann das korrekte Box-Modell darstellen.
Er muss sich dazu allerdings im standardkonformen Modus befin-
den, was man durch die Verwendung eines gangigen Dokumenttyps
erreichen kann. Hier gibt es verschiedene Méglichkeiten: HTML 4.01
in den Varianten Strict, Frameset, Transitional mit URL, Transitional
ohne URL und XHTML 1.0 und 1.1 in den Varianten Strict, Frameset
und Transitional.

Welchen Doctype Sie wahlen, hdngt vom Projekt ab. Fir XHTML
muss allerdings der optionale XML-Prolog entfallen.
» HTML 4.01:

<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01//EN"

"http://www.w3.0rg/TR/html4/strict.dtd">

<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Transi-

tional//EN" "http://www.w3.0rg/TR/html4/Toose.dtd">

<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Frame-

set//EN" "http://www.w3.0rg/TR/html4/frameset.dtd">

» XHTML 1.0:
<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//
EN" "http://www.w3.0rg/TR/xhtml11/DTD/xhtmll-strict.
dtd">
<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transi-
tional//EN"™ "http://www.w3.0rg/TR/xhtm11/DTD/xhtml1-
transitional.dtd">
<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Frame-
set//EN" "http://www.w3.0rg/TR/xhtm11/DTD/xhtmll-fra-
meset.dtd">

» XHTML 1.1:
<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.1//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtm111/DTD/xhtml11l.dtd">

2.2.6 Zusammenfallende AuBenabstdnde

Fiur alle Block-Elemente werden vertikal aneinandergrenzende
AuBenabstdnde zusammengefasst, was unter den Begriffen Collapsing
Margins oder auch »zusammenfallende Aufienabstdnde« bekannt ist.
Der resultierende Abstand ist so grol wie der grofere Abstand der
aneinandergrenzenden Abstdnde; der kleinere verschwindet. Hori-
zontale Abstdnde werden normal addiert.

Doctype

Durch die Angabe eines Dokument-
typs (Doctype) legen Sie eine
Gruppe von Regeln fur den Quell-
text fest, an die sich das Dokument
halten muss, um valide zu sein. Der
Doctype steht ganz am Anfang des
(X)HTML-Dokuments.

Welcher Doctype fiir welchen
Modus?

»Activating the Right Layout Mode
Using the Doctype Declaration«
(urlgo.de/s/2/5) bietet eine aus-
fuhrliche Ubersicht zur Problematik
der Wahl des korrekten Doctype.

Browser einzeln ansprechen ganz
ohne Hack

Eine weitere Moglichkeit, Browser
separat anzusprechen, ist die Ver-
wendung von Conditional Com-
ments. Mehr dazu erfahren Sie in
Abschnitt 6.12.3, »Browserspezi-
fisches Vorgehen«.

Zwei Box-Modelle in CSS 3

CSS 3 bietet die Méglichkeit, mit
einem alternativen Box-Modell zu
arbeiten. Mehr dazu lesen Sie in
Abschnitt 12.1, »CSS 3«.
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Abbildung 2.36 »
Ein Beispiel fur zusammenfallende
AuBenabstdnde

Ganz praktisch!

Das Zusammenfallen der vertikalen
AuBenabstande ist vor allem bei
der Formatierung von Absdtzen
sehr sinnvoll, denn gerade hier
wirden sich die oberen und unte-
ren AuRenabstande unpraktisch zu
grolen Abstdnden addieren.

Abbildung 2.37 »

Die Eigenschaft float bewegt den
Browser dazu, beide Abstidnde
anzuzeigen.

Mehr zum Thema lesen Sie in
Abschnitt 3.2, »Lesbarkeit«.
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.vertikaler-aussenabstand-6@ { margin: 6@px @;}

H

.vertikaler-aussenabstand-3@ { margin: 30@px @;}

Die obere Box in Abbildung 2.36 hat einen unteren Aufenabstand
von 60 Pixel, die untere Box einen oberen Aulenabstand von 30
Pixel. Der resultierende vertikale Abstand zwischen beiden Boxen
betrdagt 60 Pixel und entspricht somit dem fiir die obere Box definier-
ten Abstand.

Wie kénnen Sie dieses Verhalten dndern? Geben Sie dem Element
die Eigenschaft float.

.vertikaler-aussenabstand-6@ { margin: 6@px @;

float: left;}

.vertikaler-aussenabstand-30 { margin: 3@px @;

float: left;}

Der resultierende vertikale Abstand zwischen beiden Boxen ent-
spricht nun der Summe der definierten AuRenabstinde: 60 px +
30 px =90 px.
Weitere Moglichkeiten, das Zusammenfallen vertikaler AuRenab-
stinde zu unterbinden, sind:
» die Verwendung der Eigenschaft overflow mit anderen Werten
als visible
» die absolute Positionierung von Elementen
» die Verwendung von Inline-Elementen

2.2.7 Positionierung von Layoutelementen

Im Webdesign ist bezliglich der Gestaltung alles erlaubt, was den
jeweiligen Inhalt optimal verpackt und zugédnglich wiedergibt. Dazu
haben sich verschiedene Aufteilungen des Inhalts in Spalten durchge-



setzt. Die prominentesten sind zweispaltige und dreispaltige Layouts,
aber auch Einspalter werden immer wieder erfolgreich eingesetzt.

Spaltenanzahl festlegen | Die Anzahl der zu verwendenden Spalten
hangt nattrlich von der Inhaltsfulle ab, die vermittelt werden soll.
Wenig Inhalt in viele Spalten aufzuteilen ergibt wenig Sinn. Je weni-
ger Spalten verwendet werden, desto starker wird die Aufmerksam-
keit des Nutzers auf den Inhalt gelenkt, der im Viewport des Browsers
dargestellt ist.

Fest, flexibel oder elastisch | Wenn feststeht, wie viele Spalten ver-
wendet werden sollen, ist zu entscheiden, ob das Layout mit fester
Breite (fixed), flexibel (liquid) oder elastisch (elastic) angelegt wird.

Feste Breite | Layouts mit einer festen Breite werden mit Werten in
Pixel definiert und bieten maximale Kontrolle lber die Positionie-
rung und Wiedergabe der Layoutelemente. Allerdings sind sie immer
gleich breit, egal welche Bildschirmauflésung verwendet wird: Ein
Layout, das auf eine Breite von 800 Pixel optimiert ist, kann auf einem
20-Zoll-Bildschirm recht verloren aussehen. Die anfangliche Lesbar-
keit ist sehr gut vorauszubestimmen und demzufolge gut. Allerdings
kann sie sich verschlechtern, wenn der Anwender die Schriftgrofe
andert.

Flexible Layouts | Flexible Layouts werden tiber Prozentangaben for-
matiert und bieten so die Moglichkeit, die FenstergroRe durch Skalie-
ren optimal zu nutzen. Das kann allerdings zu Lasten der Lesbarkeit
gehen, da sehr lange Zeilen entstehen kénnen, sodass Sie eine mini-
male beziehungsweise maximale Breite definieren sollten.

Elastische Layouts | Elastische Layouts werden durch Angaben in em
formatiert. Die Breite der Elemente wird dabei relativ zur SchriftgréRe
definiert. Dadurch, dass alle Elemente skalieren, kénnen sich dhnliche
Probleme wie bei den festen Breiten zeigen.

Vor- und Nachteile | Egal, fir welche Variante Sie sich entscheiden,
jedes dieser Layouts hat Vor- und Nachteile. Wichtig ist zu wissen,
wie Sie mit ihnen umgehen und trotzdem das Optimum fur lhre
Website herausholen.

Bevor Sie sich fir ein Layout entscheiden, sollten Sie zundchst
allgemeine Fragen der Positionierung kldren.

International verwendete
Begriffe

Layouts mit fester Breite werden
auch als fixed width layouts be-
zeichnet. Layouts mit flexiblen
Breiten werden auch liquid layouts
und solche mit elastischen Breiten
elastic layouts genannt.

Scrollbalken bei elastischen
Layouts

Wird das Layout zu breit, werden
sich im Browser Scrollbalken zei-
gen. Diese sollten Sie mit einer
maximalen Breite von 100 % unter-
binden. Allerdings unterstutzt der
Internet Explorer bis Version 6
diese Deklaration nicht.
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Listing 2.6 »

Die Eigenschaft position wurde fur

keines der Elemente vergeben.
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2.2.8 Dokumentfluss und Positionierung

Bei der Gestaltung eines CSS-Layouts haben Sie zwei Moglichkeiten,

die Position eines Elements zu formatieren:

1. Sie konnen Elementen Uber die Eigenschaft position mit den
Werten relative, absolute, fixed oder static ihre Position
zuweisen.

2. Elemente, die dem normalen Seitenfluss folgen, kénnen Uber die
Eigenschaft float aus diesem geldst und schwebend rechts oder
links ausgerichtet werden.

Beide Wege sind sehr populér. Die erste Methode ist etwas kompli-
zierter, aber vielseitiger. Ihre Nutzung ist in der letzten Zeit zugunsten
von Float-Layouts zurlickgegangen.

Im normalen Fluss der Seite werden alle Elemente nacheinander
aufgereiht. Sie haben immer den Wert static der Eigenschaft posi-
tion, der nicht angegeben werden muss. Wenn Sie ihn angeben
dann nur, um etwaige vorherige Regeln wieder aufzuheben.

Im Gegensatz dazu orientiert sich ein Element, das durch den
Wert absolute positioniert wird, immer am nachsten es umschlie-
Renden Element, dem ebenfalls explizit die Eigenschaft position
gegeben wurde. Gibt es keinen solchen Container, wird das Element
am Root-Element, also dem HTML-Element, ausgerichtet.

Das folgende Beispiel soll diese GesetzmaRigkeiten illustrieren. In
Abbildung 2.38 sehen Sie zwei Késten: einen blauen Kasten (#wrap-
per) und in diesem blauen einen weilen Kasten (#box).

@ in Abbildung 2.38 stellt die Ausgangsbasis dar: Keines der Ele-
mente wurde Uber die Eigenschaft position formatiert:

Jwrapper |
background: 0000ff;
width: 400px;
height: 400px;
margin: 50px 0 0 50px;

ftbox |
background: #fff;
color: #111;
width: 250px;
height: 250px;
top: 100px;
left: 100px;



ctetuer adipiscing eli
tincidunt ut laoreet dolore magna
si enim ad minim veniam, quis
is nisl ut aliquip

elit, sex
lore magna
quis

50 x v D e ] - 4 6 x v O R (]

Lorem ipsum dolor sit
diam s nibh e

diam nonummy

ex ea commodo

A Abbildung 2.38
Positionierung im Bild: Ausgangsbasis @, Positionierung der weiRen Box tber
position: absolute @. Zusatzliche Positionierung der blauen Box tiber

position: relative @. Positionierung der weiRen Box tiber position:
relative @.
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Listing 2.7 »
Die weille Box erhilt eine absolute
Positionierung.

Listing 2.8 »
Fir das umschlieRende Element
wird position festgelegt.

Listing 2.9 »
Relative Positionierung der weiBen
Box
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Wird dann die weiRe Box Uiber die Eigenschaft position absolut for-
matiert, wie in @ in Abbildung 2.38 zu sehen ist, wird sie aus dem
Dokumentfluss gehoben und 100 Pixel vom Beginn des Dokuments
am Root-Element ausgerichtet und nicht am umschlieBenden blauen
Jfwrapper.

ftbox {

position: absolute;
}

Erst wenn auch die blaue Hulle positioniert wird, richtet sich der
weille Kasten an ihr aus, wie in @ in Abbildung 2.38 zu sehen ist:

fwrapper |

position: relative;
}

Der Wert relative ist als eine Art »Offset« zu verstehen. Ein so posi-
tioniertes Element wird um die angegebenen Werte aus dem nor-
malen Fluss heraus verschoben, der eigentlich eingenommene Platz
bleibt jedoch erhalten, wie es in @ in Abbildung 2.38 zu sehen ist:

ftbox {

position: relative;
}

Der Wert fixed richtet das Element immer am Viewport des Brow-
sers aus. Das Element bleibt auch beim Scrollen genau platziert und
schiebt sich nicht mit dem gesamten Seitenaufbau aus dem Viewport,
was auch als »CSS-Frames« bezeichnet wird.

Der Internet Explorer bis Version 6 kann mit dem Wert fixed
nicht korrekt umgehen. Sie kénnen zum Beispiel Conditional Com-
ments verwenden (siehe Abschnitt 6.12.3, »Browserspezifisches Vor-
gehen«), um den Browser gesondert anzusprechen. Entsprechende
Hilfen geben die Artikel »Position: fixed fur Internet Explorer und
andere Browser« (urlgo.de/s/2/6), »CSS Frames v2, full-height«
(urlgo.de/s/2/7) und »Probleme mit Ankern und position:fixed (feste
CSS-Positionierung)« (urlgo.de/s/2/8).

2.2.9 Die Positionierungsmoglichkeiten in der Praxis
Die folgenden Beispiele werden den Umgang mit den Werten zur
Positionierung von Elementen weiter illustrieren.



Fest positionierte Boxen | Fur die nichsten Beispiele wird der fol-

gende, geklrzt wiedergegebene Quellcode verwendet:

<body>
<div id="wrapper">
<div id="meta-information"> </div>
<div id="hauptinhalt"> </div>
<div id="notizen"> </div>
<div id="randinformation"> </div>
</div>
</body>

Vollig ohne CSS bietet sich in jedem Browser ein Bild, wie in Abbil-

dung 2.39 zu sehen.

Nemo enim ipsam voluptatem

Duis aute irure dolor

m ipsum dolor sit amet, icing elit, sed do ciusmod idurt ut bore et dolore
‘magna aliqua. Ut enbm ad minim venlam, annosmldmmlm]muhmhbmsnhlmnlmhﬂcamwmdnmmu Duds aue irure dolor in
reprehenderit in vnlupmmnmc.llhmﬂnlnmwl\mnm&w&Mwmsﬂ(mijﬂﬂu{mpmﬂdﬂmm(hw]ﬂqlﬂoﬂ&cl&ﬂmﬂm
mallit amim id et labarumm. anm ipsam dalar xit amet, d incididurt ut lsbore of liqua, Ut enim
»d minim Mamco Inboris li i Duis sute irure dolor in mmdeﬂnnvn]w welit
mclhmdnhmml\nghwlhpﬂhw Emmﬁ(mwpﬂmnmymthmlnclﬂpaqulofﬂcl.ndmumunﬂlunhnldcs( L

‘Ex harum quiddermn rerum facilis est of expedita distinetio, Nam Bbero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumgue nibil impedit quo minos id quod
ime placeat Fcene possi s i p

omnis voly

| Et harum guidem rerum
Sod ur perspiciatis unde omanis isie pams eror sik W0GAM rem aperiam, caque ipsa quae ab Hlo imvesore verists

o quasi architecto beatas vitse dicta sunt explicabo. Nema enim ipsam voluptstern quia voluptas sit aspematur sut odit aut fugit, sed quia consequuntur magai
duolores eos qui mitione voluptitem squi nesciunt.

Ut enim ad minim veniam

| Vitae dicta sunt

Larem ipswm dolor sit amet, i i d enpor incididunt ut labore et dolore magna aligua. Ut eaim ad misim veniam, quis
nmmnmnunumhmﬂsnsiuulhumu nammmnquw

Eague ipsa quae

Larem ipsum dolor st amet, g elit, sod do clusmod sermpor incididunt ut labore et dolor: magna aliqua. Ut eaim ad misim venism, quis
muuﬂexmhmnuﬂlmhhmmlulﬂmmu ca commodo consagquat.

lir, sed do elusmod sempor Incididuns ut labore ot dolore magna aliqua, Ut ealm ad minim veniam, quis

Larem Ip sit amet,
i ot illnice: &

Um die Hulle ffwrapper zentriert auszurichten, werden automatische
horizontale Randabstdnde vergeben. Fir ein Layout mit festen Brei-
ten wird eine sinnvolle Breite von 960 Pixel verwendet.

fwrapper f{
margin: 0 auto;
text-align: left;
width: 960px;

<« Listing 2.10
HTML-Code der Testseite (Auszug)

Fur die folgenden Screenshots
wurden zusétzlich zu den hier be-
schriebenen Formatierungen auch
Definitionen Uber SchriftgréRen
und Farben verwendet, auf die zu
diesem Zeitpunkt nicht naher ein-
gegangen werden soll, da sie fur
das Verstandnis nicht notwendig
sind. Sie kénnen diese Formatie-
rungen in den Dateien auf der
Buch-DVD im Ordner BEISPIEL-
MATERIAL und auf der Website
nachschlagen.

< Abbildung 2.39

Die Testseite ohne eigene CSS-For-
matierungen: Nur die Formatierun-
gen des Browsers (Safari unter
Mac OS X) werden angewendet.

<« Listing 2.11
Formatierung der Hulle
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Raum zum Wachsen

Sollte eine der beiden Spalten ihre
Breite etwas Uberschreiten, konnte
sie in den Weilraum hinein wach-
sen.

Listing 2.12 »
Breitenangaben fur Haupt- und
Randspalte

Listing 213 »
Innenabstidnde definieren

Abbildung 2.40 »

Sie sehen, dass alle Elemente im
normalen Seitenfluss untereinander
angeordnet werden. Sie tragen alle
implizit die Eigenschaft position:
static;. Da fur die beiden Block-
Elemente #meta-information @
und #rand-information @ keine
Breiten angegeben wurden, erstre-
cken sie sich Uber die gesamte,
durch die Breite des Elements
jwrapper bestimmte Boxbreite. Die
beiden Elemente #hauptinhalt @
und #notizen @ haben eine feste
Breite.
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Wie bereits in Abschnitt 2.1.1, »Umfeld und Figur-Trennung«, gezeigt
wurde, ergeben sich nach dem Goldenen Schnitt eine Breite von 593
Pixel fir die Hauptspalte #hauptinhalt und 367 Pixel fur die Rand-
spalte ffnotizen. Es wird ein WeiRraum von 20 Pixel vorgesehen.

ffhauptinhalt {
width: 590px;
}
fnotizen{
width: 350px;
}

Fur den oberen (#meta-information) und unteren (ffrand-infor-
mation) Bereich des Layouts wird ein vertikaler Innenabstand von 20
Pixel verwendet.

ffmeta-information {
padding: 20px 0;

}
J#frand-information ({
padding: 20px 0;

Nemo enim ipsam voluptatem 1




Um Elemente zu positionieren, kénnen die Werte relative, abso-
Tute und fixed verwendet werden. Wird fiir notizen nun beispiels-
weise die Eigenschaft position: absolute ohne weitere Eigenschaf-
ten hinzugefigt, wird das Element aus dem normalen folgenden
Seitenfluss herausgehoben.

fnotizen {
width: 350px;
position: absolute;

Nemo enim ipsam voluptatem 1

Der Bereich ftrand-information @ in Abbildung 2.41 rutscht hoch
und wird unter dem #hauptinhalt @ angelegt.

Werden nun noch Eigenschaften fir die Ausrichtung (top, right,
bottom, Teft) hinzugefligt, wird die Box pixelgenau platziert — und
zwar bezogen auf das ndchste umschliefende Element, das ebenfalls
die Eigenschaft position hat, deren Wert ungleich static ist. Sie
kénnen beispielsweise Folgendes schreiben:

fnotizen {
width: 350px;

< Listing 214
Absolute Positionierung von
finotizen

< Abbildung 2.41
Beispiel fur die absolute
Positionierung des Elements ©

< Listing 215
Pixelgenaue Positionierung durch
die Angabe der Ausrichtung
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Abbildung 2.42 »
Ausrichtung am Root-Element

Listing 2.6 »
Relative Positionierung des
wrapper-Elements

Abbildung 2.43 »
Die Ausrichtung erfolgt nun am
umschlieBenden #wrapper.

Listing 2147 »
Relative Positionierung des
notizen-Elements
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position: absolute;
top: 20px;
Teft: 600px;

1 ipsam voluptatem

Wird zum Beispiel dem #wrapper die Eigenschaft position:relative
gegeben, richtet sich das Element an diesem und nicht mehr am
Root-Element aus, wie Abbildung 2.43 zeigt.

ffwrapper |
width: 960px;
margin: 0 auto;
position: relative;

Nemo enim ipsam voluptatem

Wird das Element #notizen @ nun mit dem Wert relative positio-
niert, wird es um die angegebenen Werte verschoben.

fnotizen{
width: 350px;



position: relative;
top: -600px;
Teft: 600px

< Abbildung 2.44

Nemo enim ipsam voluptatem Beachten Sie, dass der urspriing-
lich fur © eingeplante Raum @
bestehen bleibt.

Achtung: Internet Explorer

Leider versteht der Internet Explo-

Wird das Element #fnotizen & nun im Gegensatz dazu mit dem Wert rer bis zur Version 6 den Wert
fixed positioniert, wird es um die angegebenen Werte am Viewport fixed nur fir das body-Element
des Browsers ausgerichtet verschoben und bleibt auch beim Scrollen UndjlassafixierteiEl smenteinomal
dort. Die weiteren Inhalte werden dann unter das Element gescho- weiterfiieen.
ben.
finotizen f{ < Listing 218

width: 350px; Ausrichtung am Viewport des

position: fixed; Browsers

top: 0;

left: 600px;
}

Sie sehen, welche vielfdltigen Mdoglichkeiten der Positionierung sich
durch die Eigenschaft position bieten.
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Listing 2.19 »
Positionierung von @ und ©
mittels float

Abbildung 2.45 »

Das zweispaltige Layout, realisiert
mit float; beide Spalten stehen nun
nebeneinander.
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Schwebende Boxen | Die zweite und weit verbreitete Moglichkeit,
Elemente auszurichten, ist die Verwendung der Eigenschaft float.
Uber die Werte 1eft, right und none kdnnen Sie bestimmen, wie
ein Element »schwebt«.

Mittels float: left; beziehungsweise float: right; werden
beide Spalten unseres Beispiels nebeneinander angeordnet.

#fhauptinhalt {
float: left;
width: 590px;

}

finotizen(
float: right;
width: 350px;

}

f#irand-information {
padding: 20px 0;

Nemo enim ipsam voluptatem

U tipmienn o em b v bmay

Die Elemente #thauptinhalt @ und #notizen @ werden in Abbil-
dung 2.45 nebeneinander an der Unterkante des vorhergehenden
Elements ffmeta-information# angeordnet. Auch das Bild wurde
mit der Eigenschaft float: Teft; formatiert und richtet sich nun
im Absatz links aus. Da beide Container @ und © schweben und so
aus dem Seitenfluss herausgenommen wurden, rutscht das Element
firand-notizen unschén nach oben. Durch die Vergabe der Eigen-
schaft clear wird erreicht, dass die Schwebe aufgehoben wird und



das Element sich unter beiden Containern Uber die gesamte Breite
erstrecken kann. Das nennt man dann auch das Auflsen eines Floats.

f#frand-information {
clear: both;
padding: 20px 0;

Nemo enim ipsam voluptatem

Bei dieser Methode der Gestaltung eines Float-Layouts definieren
Sie keine Innenabstande fur die schwebenden Elemente, da dies zu
den Problemen der fehlerhaften Berechnung von Breiten im Internet
Explorer fuhrt, die in Abschnitt 2.2.4, »Breite und Hoéhe eines Lay-
outs« zum »Box-Modell« angesprochen wurden. Definieren Sie die
Innenabstdnde fur die umschlossenen Elemente deshalb moglichst
immer separat.

hl, fthauptinhalt h2, #hauptinhalt h3, #hauptinhalt h4,

ffhauptinhalt ul, #hauptinhalt p, #fmotizen h2,

finotizen h3, fnotizen h4, fnotizen ul, #notizen p {
padding: 0 20px;

Fixe Layouts mit festen Breiten | Die eben vorgestellte Mdglichkeit
der Gestaltung eines CSS-Layouts ist, wie Sie wissen, ein Beispiel fur
ein Layout mit festen Breiten. Egal, welche Einstellungen im Browser
bezliglich der SchriftgroRe getroffen werden, die Breite bleibt gleich.

<« Listing 2.20
float auflésen mit der Eigenschaft
clear

< Abbildung 2.46
Das fertige Layout

Floats einfach aufl6sen

Eine sehr einfache Methode zur
Auflésung von Floats zeigte Paul
O'Brien: Das umschlieRende
Element erhalt die Eigenschaft
overflow:auto. Da jedoch diese
Methode bei einigen Browsern die
Anzeige von Scrollbalken provo-
ziert, schlagt Dirk Jesse die Ver-
wendung von overflow:hidden
vor (urlgo.de/s/2/9).

<« Listing 2.21
Innenabstidnde definieren

Zum Umgang mit dem IE

Browserspezifisches Vorgehen wird
in Abschnitt 6.12.3 vorgestellt.
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Abbildung 2.47 a

Das Beispiellayout mit fester Breite: Bei einer Erh6éhung der SchriftgroRe @ in Abbildung 2.47 werden die

normale SchriftgroBe @; die Schrift- Seitenelemente entsprechend ldnger, aber nicht breiter, was die Les-
groBe wurde um den Faktor 2 barkeit negativ beeinflusst. Bei grofen Auflésungen @ kann das Lay-
erhoht @; das Layout bei einer Auf-  out verloren aussehen, dndert aber seine grundlegende Gestalt nicht.

I6sung von 1600 x 1200 Pixel ©

Flexible Layouts | Flexible Layouts werden Uber Prozentangaben
formatiert. So wird es moglich, dass das Layout entsprechend der
FenstergroBe »mitwdchst«. Zundchst wird die Breite des Containers
ffwrapper auf 80% festgelegt, was einen angenehmen horizontalen
Abstand zum Browserrand bietet.
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jwrapper {
width:80%;

< Listing 2.22

Breite des umschlieBenden Elements

wrapper

Dann werden die beiden Spalten aufgeteilt. Wie im fixen Layout
wurde ein Weillraum-Bereich eingeplant, der hier mit 2 % festgesetzt

wird.

#fhauptinhalt {
float: Tleft;
width: 70%;

}

fnotizen{
float:
width:

right;
28%;

< Listing 2.23
Die Spaltenbreite definieren

v Abbildung 2.48

Das Beispiellayout mit flexiblen Brei-
ten und den gleichen Einstellungen

wie in Abbildung 2.47
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Listing 2.24 »
Die SchriftgroBe festlegen

Listing 2.25 »
Breitenangaben in em

98

2 Gestaltung und Layout

Das Layout in Abbildung 2.48 passt sich dem Browserfenster durch
die skalierende Breite etwas besser an. Allerdings werden die Zeilen
bei hoher Auflésung @ sehr lang. Dadurch wird die Lesbarkeit sehr
negativ beeinflusst.

Elastische Layouts | Im Gegensatz zu den beiden bereits gezeigten
Moglichkeiten, ein CSS-Layout zu gestalten, kdnnen Sie mit elasti-
schen Layouts alle Layoutelemente gleichzeitig »zoomen«, und das
unabhéngig vom Bildschirmfenster.

Um das Probelayout nun in ein elastisches Layout umzuwandeln,
mussen alle Pixelwerte in em-Werte umgerechnet werden. Diese
Werte basieren auf der verwendeten SchriftgroBe.

html {
font-size:

}

html>body ({
font-size: 12px;

}

75%;

Die Typografie steht zwar erst im ndchsten Kapitel im Mittelpunkt, so
viel sei aber vorweggenommen: Die StandardschriftgroBe der meis-
ten Browser betrdgt etwa 16 Pixel. Da dies jedoch recht groB ist,
reduzieren Webautoren diese gern auf Werte zwischen 10 und 12
Pixel fur den Flietext. Im Beispiel wird eine SchriftgrofRe von 12 Pixel
verwendet. Das sind, wenn man 16 Pixel zugrunde legt, noch 75%
der AusgangsschriftgréRe und 1 em.

Um nun die Werte, die fir das Layout mit festen Pixelbreiten ver-
wendet wurden, in em-Werte umzurechnen, mussen diese durch 12
dividiert werden.

fwrapper {

/*width: 960px;*/
width: 80em;

}

#hauptinhalt |
/*width: 590px;*/
width: 49.2em;

}

Jnotizen|
/*width: 350px;*/
width: 29.2em;
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. ) . . L ) A Abbildung 2.49
Der groRe Unterschied dieser Herangehensweise zeigt sich in Abbil- Das elastische Layout mit den

dung 2.49: Bei VergroBerung @ zeigen sich schon schnell horizontale gleichen Einstellungen wie in
und vertikale Scrollbalken. Abbildung 2.47

Alles in einem: die Hybridversion | Natirlich kénnen Sie diese Tech-
niken auch verknutpfen, indem Sie zum Beispiel Breiten in em defi-
nieren und maximale Breiten in Prozent hinzuftigen. Browser, die die
Eigenschaft max-width verstehen, werden das Layout dann relativ
zur SchriftgroBe skalieren, ohne die Fensterbreite zu tberschreiten.
Die maximale Breite fir den Inhaltscontainer wird auf 100 9% festge-
setzt, sodass sich keine Rander bei maximaler VergréRerung zeigen.
Ansonsten werden die gleichen Werte verwendet, die fur das flexible
Layout definiert wurden.
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Listing 2.26 » fwrapper {
max-width angeben /*width: 960px;*/

Abbildung 2.50 ¥

width: 80em;
max-width: 100%;

}

ffhauptinhalt {
/*width: 590px;*/
width: 49.2em;
max-width: 70%;

}

fnotizen{
/*width: 350px;*/
width: 29.2em;

Das hybride Layout mit Prozent- max-width: 28%;
und em-Angaben }
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Nemo enim ipsam voluptatem

Duis aute irure dolor

Lorem ipsum dolor sit amet,
‘consectetur adipisicing elit, sed
‘do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua,
Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ul aliquip ex ea
ccommodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptale velit esse cillum dolore eu fugial nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatal non proident, sunt in culpa
qui officia deserunt molit anim id est laborum, Lorem ipsum
dolor sit amat alit_sad
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Nemo enim ipsam voluptatem

Duis aute irure dolor

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliguip ex ea
commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit
in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,
sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum soluta nobis est eligendi
optio cumque nihil impedit quo minus id quod maxime placeat facere possimus, omnis voluptas
assumenda est, omnis dolor repellendus.

Et harum auidem rerum
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Bei zweifacher VergroBerung der SchriftgroRe @ in Abbildung 2.50
passt sich das Layout ideal in das Browserfenster ein, was auch bei
der hohen Auflésung mit dreifacher VergréBerung © der Fall ist.
Allerdings wird hier ein Problem deutlich, das bei elastischen Layouts
generell zu beachten ist: die Anzeige von Bildern.

Aus der Praxis: Elastische Layouts und Bilder | Wahrend sich alle
Bereiche des Layouts im letzten Beispiel wunderbar der Schriftgro-
Ren-Erh6éhung anpassen, bleibt das im Quelltext eingebundene Bild
statisch. Um das Bild mit skalieren zu lassen, mussen Sie eine groRere
Version verwenden, als anfangs angezeigt wird.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aligua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea commodao consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aligua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea commadao consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur.

Die angezeigten Abmessungen beim vorgeschlagenen Start der Seite
sind (in Abbildung 2.51) 300 Pixel Breite und 200 Pixel Hoéhe. Tat-
sachlich hat das Bild jedoch die Abmessungen 700 Pixel Breite und
749 Pixel Hohe.

<img src="bilder/Tandschaft.jpg" width="300"
height="200" alt="Landschaftsfoto" class="bild" />

Das erste Bild @ ist per CSS mit den folgenden Eigenschaften forma-
tiert:

.bild |
float: left;
padding: 5px;
border: 1px solid ffeee;
margin: 0 18px 18px 0;

< Abbildung 2.51

Zwei Varianten, ein Bild einzubin-
den: ein kleineres Bild in seiner ori-
ginalen GréRe @ und ein groBeres
Bild, das mit kleineren Abmessun-
gen eingebunden wurde @. Beide

Inhalte présentieren sich dem
Betrachter identisch.

<« Listing 2.27
CSS-Vorgaben fiir das obere Bild

2.2 Website-Layouts und ihre Elemente |
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Listing 2.28 »
CSS-Vorgaben fur das untere Bild

Hintergrundbilder

Wie Sie ein ganz dhnliches Prinzip
fur Hintergrundbilder verwenden,
um lhrem Layout spannende Ak-
zente zu geben, erfahren Sie in Ab-
schnitt 8.6, »Farben und Hinter-
grinde«.

Abbildung 2.52 »

Bei vergroBerter Schrift skaliert auch
das »elastisch« eingebundene Bild
© mit. Vergleichen Sie das Ergebnis
noch einmal mit Abbildung 2.51.
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Das zweite Bild @ wurde ohne Abmessungen ins (X)HTML eingebun-
den und verwendet die gleichen Abmessungen wie die Klasse bi1d,
jedoch in em statt in px. AuRerdem wurden Hohe und Breite relativ
zur Schriftgrofe eingebunden.

(XOHTML:

<img src="bilder/landschaft.jpg" alt="lLandschaftsfoto"
class="elastisches-bild" />

Zugehoriges CSS:

.elastisches-bild {
float: left;
padding: 0.42em;

border: 0.083em solid ffeee;
margin: 0 1.5em 1.5em 0;
width: 25em;

height: 16.7em;
}

Erhoht man nun den Schriftgrad, wéchst das zweite Bild @ in Abbil-
dung 2.52 mit, und auch die Rahmen und Rander passen sich optimal
an.

Lorem ipsum dolor sit amet, ipisicing elit, sed do eiusmod
temper incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullameo laboris nisi ut aliquip ex ea —0
commodo consequat. Duls aute irure dolor in reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing efit, sed do eiusmod tempor
Incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim venlam, quis nostred
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commeodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. ——9

Je nach Projekt missen Sie entscheiden, ob Sie diese Technik auch fur
Schmuck- und Infoelemente wie Icons verwenden. Allerdings sollte
die Ladezeit nie auBer Acht gelassen werden, denn Sie laden auf diese
Art und Weise immer gréRere Bilder.

Wenn diese Grafiken in verschiedenen GroéBen vorliegen, ist es
definitiv sinnvoll, diese Herangehensweise entsprechend durchgédngig
anzuwenden. Auch Flash-Elemente, die Sie in Ihr Layout einbinden,
kénnen verlustfrei skalieren, und es ist eine Uberlegung wert, das
auszunutzen.



Drei und mehr Spalten in einem Layout | Die Gestaltung eines zwei-
spaltigen CSS-Layouts wurde in Abschnitt 2.2.8, »Dokumentfluss und
Positionierung«, fur die vier Komplexe fixed, flexibel, elastisch und
hybrid gezeigt. Ganz analog gestalten Sie auch Layouts mit mehre-
ren Spalten. Sie unterteilen dazu einfach die bestehenden Spalten:
Spalten schweben immer in Zweiergruppen, denn es gibt nur die
Ausrichtung nach links und rechts. Sie mussen die Spalten deshalb
immer so gruppieren, dass Zweierpaare ubrig bleiben. Sie gehen so
einigen potenziellen Browserproblemen sicher aus dem Weg. Wenn
Sie also ein Layout mit drei Spalten realisieren mochten, gestalten
Sie zunachst zwei Spalten, von denen eine links, die andere rechts
ausgerichtet ist. In einer dieser Spalten gestalten Sie dann nach dem
gleichen Prinzip zwei neue Spalten.

Um nun die Navigation aus dem bekannten Beispiel in eine eigene
Spalte zu legen, dndern Sie die (X)HTML-Struktur wie folgt:

<body>
<div id="wrapper">
<div id="meta-information"> </div>
<div id="navigation"> ... </div>
<div id="inhalt">
<div id="hauptinhalt"> . </Jdiv>
<div id="notizen"> ... </div>
</divy
<div id="randinformation"> ...</div>
</div>
</body>

Im zugehorigen Stylesheet werden nun bei den Boxen #navigation
und #inhalt die bisher verwendeten Breiten von 590 Pixel und 350
Pixel verwendet.

#inhalt {
float: right;
width: 590px;

}

Jnavigation {
width: 350px;
float: left;
padding: 20px 0;

}

Um nun die optimalen Breiten fur die beiden Spalten des Inhalts nach
dem Goldenen Schnitt zu bestimmen, dividieren Sie 590 Pixel durch
1,62 und erhalten die Breiten 364 Pixel und 226 Pixel. Mit einem
Weillraum von 20 Pixel verwenden Sie dann zum Beispiel:

SVG

Theoretisch kénnten Sie auch SVG
(Scalable Vector Graphics) verwen-
den, jedoch wird dieses Format lei-
der nicht von allen Browsern un-
terstutzt. Vergleichen Sie dazu
auch Abschnitt 5.4.1, »Bilder, Grafi-
ken und Fotos«.

<« Listing 2.29
HTML-Struktur fir ein dreispaltiges
Layout

< Listing 2.30
Spaltenbreiten fur #inhalt und
finavigation
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Listing 2.31 » ffhauptinhalt |

Spaltenbreiten fur die Spalten im float: left;
Element #inhalt width: 355px;
}
ffnotizen

width: 215px;
float: right;

Nun muss die Navigation selbst noch mit dem entsprechenden
Innenabstand formatiert werden:

Listing 2.32 » h1l, #hauptinhalt h2, #hauptinhalt h3, fhauptinhalt h4,
Innenabstande definieren #hauptinhalt ul, #hauptinhalt p, fnotizen h2,
fnotizen h3, notizen h4, fnotizen ul, fnotizen p,
#navigation h2, fnavigation ul, #navigation p {
padding: 0 20px;
}
#navigation ul {
padding-bottom: 20px;
}
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Abbildung 2.53 »
Das dreispaltige Beispiellayout, das
auf der float-Technik beruht
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Analog ldsst sich das Layout so beliebig erweitern. Welche Breiten
Sie im Einzelnen verwenden, ist lhrer Intuition Uberlassen. Alternativ
verwenden Sie den Goldenen Schnitt oder ein Gestaltungsraster. CSS
3 wird die Gestaltung von CSS-Layouts mit mehreren Spalten durch
die Einfihrung des Multi-Column-Moduls noch weiter vereinfachen.

2.210 Gestaltungsraster in Theorie und Praxis
Gestaltungsraster sollten fur jedes Projekt neu erstellt werden. Die
Aufteilung des Rasters wird von den gleichen Faktoren beeinflusst, die
auch die Entscheidungen des Gesamtdesigns bestimmen: die techni-
sche Ausstattung, die Zielgruppe, der Bildaufbau, das Leseverhalten.
Grundsatzlich wird mit einem Gestaltungsraster der Arbeitsbereich in
eine Vielzahl rechteckiger Module als Untereinheiten gegliedert, die
alle gleich groR sind. Diese werden dann zu Spalten(gruppen) und
»Superspalten« zusammengefasst. Dazu lassen sich ganz unterschied-
liche Wege gehen, die von der Komplexitdt des Inhalts abhdngen.

Was im »Satzspiegel« Rand, Bund und Spalte sind, sind fur das
Webdesign die Elemente mit ihren Eigenschaften margin und pad-
ding mit den in Abbildung 2.54 dargestellten Funktionen.

Weil3raum / Au3enabstand / margin

< »
< | o

Spalte / div Spalte / div

Innenabstand - padding

Rand - border

Innenabstand - padding

Mehr zum Thema CSS 3

Wie Sie CSS 3 nutzen, um leicht
mit Spaltenlayouts umzugehen, le-
sen Sie in Abschnitt 12.1, »CSS 3«.

Gestaltungsraster und
Innenabstand

Khoi Vinh erldutert in »Nudge Your
Elements« (urlgo.de/s/2/10) den
Zusammenhang von Gestaltungs-
raster und Innenabstand in der
Praxis.

< Abbildung 2.54
Gestaltungsraster im Webdesign
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Wiederholung

Die Grundlagen der Zusammenset-
zung und Formatierung von Con-
tainern finden Sie in Abschnitt
2.2.5, »Ein CSS-Layout zu gestalten
heilt Boxen auszurichtenx.

Exemplarisch nachvollziehen

Ein Beispiel fur diese Gestaltung
finden Sie in Abschnitt 2.2.8, »Do-
kumentfluss und Positionierung«.

Abbildung 2.55 ¥

Die Website von Juan Diego Velasco
(juandiegovelasco.com) hat ein zwei-
spaltiges Layout @ mit einer
Gesamtbreite von rund 880 Pixel.
Die Hauptspalte @ hat eine Breite
von 543 Pixel, das entspricht einer
Aufteilung nach dem Goldenen
Schnitt: 880 + 1,62 = 543 Pixel.

106 | 2 Gestaltung und Layout

Module und div-Elemente | Wéhrend im Druckbereich von Spal-
ten gesprochen wird, verwendet man im Webdesign diesen Begriff
zusammen mit dem Block-Element div. Jedes Element ist eine Box,
die sich aus der Breite des Inhalts, den Innen- und AuBenabstinden
und dem Rand zusammensetzt. Diese Elemente kénnen direkt aus
Rastermodulen entstehen oder in sogenannten »Superspalten« (siehe
Abbildung 2.54 unten) mehrere Module in sich vereinen. Zwischen
den Elementen befindet sich der Weiliraum, der zur Gliederung des
Entwurfs beitrdgt. Fir ein Raster mit zwolf Modulen muss es also
nicht zwangsldufig auch zwolf div-Elemente geben.

Gestaltungsraster nach dem »Goldenen Schnitt« gestalten | Wie
in Abschnitt 2.1.2, »Der Goldene Schnitt«, gezeigt wurde, wird fur
die Gestaltung nach diesem Gestaltgesetz die Verhdltniszahl 1,62
verwendet. In das Grid-Design Ubertragen ldsst sich ein Raster fur
eine auf der Breite von 960 Pixel basierenden Gestaltung wie folgt
errechnen:

Arbeitsfliche + 1,62 = Breite der Hauptspalte

960 + 1,62 = 593 Pixel

Arbeitsfliche - Breite der Hauptspalte = Breite der Seitenleiste

960 - 593 = 367 Pixel




Erweiterte Gestaltungsraster mit vielen Modulen | Wenn es um
eine komplexere Aufgabe fur die Gestaltung geht, bieten sich erwei-
terte Raster mit mehreren Modulen (die kleinsten Einheiten eines
Rasters) und Spalten an. Als am sinnvollsten hat sich hier eine Auftei-
lung in zwolf Spalten mit Kombinationen aus drei oder vier Modulen
erwiesen.

Design ist Problemlésung, und so besteht die Aufgabe zundchst
darin, das Problem zu definieren: Bei einer angenommenen Bild-
schirmgréBe von 1024 x 768 Pixeln sollen die Inhalte optimal pra-
sentiert werden. Wenn es keine weiteren Vorgaben wie zum Beispiel
vorgeschriebenes Bildmaterial gibt, bietet sich ein rein technisches
Vorgehen an. In ihrer Prasentation »Grids Are Good« nennen Khoi
Vinh (subtraction.com) und Mark Boulton (markboulton.co.uk) eine
einfache Formel fiir den theoretischen Entwurf eines Gestaltungsras-
ters: (Canvas — (Total Units — 1) x Gutter) + Total Units = Unit.

Bei einer angestrebten Arbeitsfliche von 960 Pixel lasst sich die
Modulbreite von rund 70 Pixel demnach wie folgt errechnen:
(Arbeitsfliche — (Gesamtspaltenzahl — 1) x Weifsraum) +
Gesamtspaltenzahl = Modul
960-(12-1)x10)+12=71

Wie sieht das in der Praxis aus? Die Website der AIGA (American
Institute of Graphic Arts, www.aiga.org) in Abbildung 2.56 verwendet
eine Seitenbreite von 940 Pixel mit zwolf Modulen a 70 Pixel.

Module und Spalten

Ein Gestaltungsraster besteht aus
Modulen, der kleinsten Einheit ei-
nes solchen Rasters. Diese Module
kénnen eine Spalte bilden oder zu-
sammengefasst werden und dann
eine Spalte bilden. Diese Spalten
werden als div geschrieben und
formatiert. Vergleichen Sie dazu
Abbildung 2.54.

< Abbildung 2.56

Das Gestaltungsraster der
AIGA (www.aiga.org). Aus
Platzgriinden wird nur der
obere Teil der Seite
abgebildet.
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Abbildung 2.57 »
Module und
Superspalten

Abbildung 2.58 »
Entwicklung eines Grids aus einer
vorgegebenen Grafik
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Diese zwolf Module sind in verschiedenen Spalten zusammengefasst,
die aus einem @, zwei @, vier (@ und @), acht ® und zwolf @ Modu-
len bestehen. Die Website von AIGA ist also ein Paradebeispiel fir
den technisch orientierten Entwurf eines Gestaltungsrasters.

Wenn nicht die Breite des Bildschirms oder des Arbeitsbereichs
ausschlaggebend flr das Layout sein soll, sondern zum Beispiel ein
Foto oder ein Werbebanner, ldsst sich auch der umgekehrte Weg
gehen: Man geht von der festen GroRe des entscheidenden Elements
aus und entwickelt daraus das Raster.

Grafik
350 x 225 Pixel




Die Aufteilung in Abbildung 2.58 ist wie folgt entstanden: Angenom-

men, eine Grafik mit den Abmessungen 350 Pixel Breite und 225

Pixel Hohe @ ist obligatorisch fur einen bestimmten Auftritt. Multipli-

ziert man die Breite mit dem Verhéltniswert 1,62, berechnet sich die

Gesamtbreite zu 567 Pixel @. Es ergibt sich daraus eine Breite fur eine

weitere Spalte von 217 Pixel ©@. Diese kann durch die Division durch

1,62 noch weiter aufgeteilt werden. Es ergeben sich zum Beispiel 134

Pixel ® und 83 Pixel @.

Fir komplexere Raster kann es sinnvoll sein, eine Vorlage wie die
itmachen
in Abbildung 2.59 gezeigte zu verwenden. So kénnen beliebige Aus-
Sie finden alle Dateien auf der

gangsbreiten angesetzt werden. Auch die Positionierung einer Grafik e Pt v S

als Ausgangspunkt fur ein Layout ist so leicht moglich.

2.3 So geht's: ein Gestaltungsraster in CSS

umsetzen

v Abbildung 2.59
Fur eine Bildschirmbreite von 960 Pixel wird fir das folgende Beispiel  Hintergrundbild mit Raster und

ein Raster verwendet, das aus zwolf Modulen a 80 Pixel besteht. Zeilen

50 160 750 200 250 300 350 400 W ado 500 PS50 eo0 esc oo (750  s0o W 8so  oco Issd 1000

!
50

230

ado

460

480

500

580

800

630

700
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Als Seitenhintergrund einbinden

Um die Grafik (in Abbildung 2.59)
in den Hintergrund lhrer Seite zu
laden, tragen Sie im Stylesheet die
folgende Formatierung ein:

html {

background: #fff url('bilder/
grid.png') top left no-repeat;

}

Diese Technik wird bei der Gestal-
tung der Basisvorlagen in Kapitel 9,
»Arbeitsvorlagen gestalten«, eben-
falls verwendet.

Abbildung 2.60 »
Beispiel fur die Zusammenfassung
von Modulen in Superspalten

Listing 2.33 »
HTML-Code fur das Layoutbeispiel
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Die Grafik kann als Hintergrund fur die Entwicklung eines CSS-Lay-
outs Uber das Stylesheet geladen werden. Sie bietet neben den Line-
alen ein Grundlinienraster von je 50 Pixel Breite, das in der Farbe
alterniert.

—0

Superspalten definieren | Im Beispiellayout in Abbildung 2.60 sollen
die Module zu mehreren Superspalten zusammengefasst werden (@,
®, ® und @). Fir sie ist also nur jeweils ein div-Element notwendig.
Der Charakter des Rasters wird sich in der fertigen Webseite vor allem
am Seitenende @ zeigen, wo flr jedes Modul eine Spalte geplant ist,
die mit einem Foto bestiickt werden soll. Diese Module, die als div
umgesetzt werden, erhalten die folgenden Namen:
ffmeta-information

f#hauptinhalt

Jfprodukt

f#information

jfrand-information

090000

Navigation im Kopfbereich | Der bereits bekannte Quellcode wird
fur dieses Beispiel so umgeschrieben, dass die Navigation in den
Kopfbereich gelegt wird.

<body>
<div id="wrapper">
<div id="meta-information">
<h1>Nemo enim ipsam voluptatem</hl>
<ul>
<Ti> ... <L/
<Jul>
</div>



<div id="hauptinhalt"></div>
<div id="notizen"></div>
<div id="rand-information"></div>

</div>
</body>

Die Elemente des Layouts werden schwebend zusammengesetzt.

Weitere Inhaltsbereiche | Nun werden, wie im letzten Abschnitt
vorgeschlagen, die Container #hauptinhalt und ffnotizen in jeweils
zwei weitere Inhaltsbereiche unterteilt:

<div id="hauptinhalt">
<h2> .. </h2>
<p> L. <Up>

<div class="produktl"><p> ...
<div class="produkt2"><p> ...

</divy
<div id="notizen">

<div class="informationl"><p>
<div class="information2"><p>

</divy

Fur die Auflistung der Fotos im Seitenful8 ffrand-information wird
eine ungeordnete Liste verwendet:

<div id="rand-information">
<ul class="fotos">
<Ti> oo /11>

</ul>
</divy

Breite der Container | Die Breiten der einzelnen Container lassen
sich leicht am zugrunde liegenden Raster ablesen:

Die Breiten der Bereiche @ und @ mussen in Abbildung 2.60 nicht
definiert werden, da sie sich als Block-Elemente Uber die gesamte

Breite erstrecken.

Die einschlieBenden Container haben Breiten von 645 Pixel und
315 Pixel. Sie werden links beziehungsweise rechts ausgerichtet.
Die Eigenschaft display: inline; verhindert die Verdoppelung der
AuBenabstidnde im Internet Explorer in Richtung des Floats.

#Fhauptinhalt {
width: 645px;
float: left;

</p></divy
</p></divy

<Sp></div>
<p></divy

<« Listing 2.34
Jeweils zwei weitere div-Elemente

<« Listing 2.35
Ungeordnete Liste fur die Darstel-
lung von Fotos

Die Breite von Block-Elementen

Wenn Sie flur Block-Elemente keine
Breiten angeben, fillen diese im-
mer den sie umschlieRenden Con-
tainer.

<« Listing 2.36
Breitenangaben im float-Layout
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Listing 2.37 »
Breitenangaben fur die Boxen ©

Listing 2.38 »
Breitenangaben fir die Boxen @

Listing 2.39 »
Innenabstande festlegen
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display: inline;
}
fnotizen(
width: 315px;
float: right;
display: inline;
}

Die Breite der Boxen .produktl und .produkt2 entspricht im Ras-
ter 315 Pixel. Da 10 Pixel Weilraum bertcksichtigt werden sollen,
mussen diese nach dem Box-Modell (vgl. Abschnitt 2.2.5) abgezogen

werden, und es bleibt eine Breite von 305 Pixel.

.produktl {
width: 305px;
float: left;

display: inline;
}
.produkt2 {
width: 305px;
float: right;
display: inline;
}

Analog berechnet sich die Breite der Boxen
.information2 zu 140 Pixel.

informationl {
width: 140px;
float: Tleft;
display: inline;

}

.information? {
width: 140px;
float: right;
display: inline;

.informationl und

Innenabstinde fiir Textbereiche | Fur die Textbereiche fuigen Sie nun
die entsprechenden Innenabstdnde nachtréglich hinzu:

hl, #fmeta-information ul, h2, #hauptinhalt p,

.produkt p, information p {
padding: 0 5px;



Allgemeine Anweisungen | Um die Fotos in der FuBleiste in einer
ungeordneten Liste nebeneinander zu arrangieren, wird tbergreifend
fur alle Listen Folgendes definiert:

ul, 1i {
list-style-type: none;
float: left;

}

Es bleiben noch die Formatierungen flr die beiden Listen mit den
Navigationselementen und Fotos. Jede Spalte ist 70 Pixel breit und
soll von einem 5 Pixel groBen Innenabstand links und rechts einge-
rahmt werden:
11

width: 70px;

padding: 0 5px;

<« Listing 2.40
Ubergreifende CSS-Vorgaben fur
Listen

< Listing 2.41
Spezielle CSS-Vorgaben flr Listen
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Der Screenshot links in Abbildung 2.61 zeigt die korrekte Ausrich-
tung aller Elemente am Raster. Der Screenshot rechts zeigt die gleiche
Konstruktion mit einem weilen Hintergrund.

Raster und gut? | Die Erde ist rund, der Monitor eckig. Raster sind
eckig, CSS arbeitet mit kleinen Boxen. Aber missen Layouts des-
halb auch kantig und eckig sein? Wer sich kreativ mit Webstandards
beschaftigt, muss sowohl innerhalb als auch auRerhalb des Rechtecks
denken. Die eben gezeigte Verwendung des Gestaltungsrasters bietet
eine praktische Grundlage zur Gestaltung eines CSS-Layouts, verleitet
aber auch dazu, das Raster auch im Layout stark durchscheinen zu
lassen. Eine haufig geduBerte Kritik an CSS-Designs lautet, dass sie zu
eckig und damit langweilig sind.

2.3 So geht's: ein Gestaltungsraster in CSS umsetzen |

A Abbildung 2.61
Das fertige — rudimentér formatierte
— Layout mit unterliegendem Raster

Denken Sie in Rastern?

In Thinking Outside the Grid (urlgo.
de/s/2/11) schlagt Molly E. Holz-
schlag vor, die Moglichkeiten von
CSS auszunutzen und sich bei der
optischen Gestaltung vom Raster
zu l6sen, um Webseiten interes-
santer und doch nutzbar zu ma-
chen.
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Abbildung 2.62 a

Die Abbildung zeigt einige Websites,
bei deren Gestaltung es mit viel
Liebe zum Detail gelungen ist, die
rechteckigen Boxen »aufzubrechen«.
V.l.n.r.. web.burza.hr @,
www.fishmarketing.net @,
www.howhost.com ©,

www.serj.ca @,
www.fortyeightdesigns.com @,
www.karaburke.net @,
www.ormanclark.com @

Gestaltungsraster

Der Einsatz von Gestaltungsrastern
hat sich in Print und Web vielfach
bewdhrt. Wie Sie ein solches Ras-
ter erstellen, lesen Sie unter Ab-
schnitt 3.2.7, »Gestaltungsraster in
Theorie und Praxis«.
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Naturlich werden per CSS immer Boxen formatiert, aber man muss
sie nicht unbedingt immer sehen. Zum Beispiel kénnen interessante
Hintergrundgrafiken und Floats ein eigentlich »rechteckiges« Design
fur das Auge leicht »fliegen« lassen, wie die Beispiele in Abbildung
2.62 schon zeigen.

Weitere kreative Ideen und Beispiele zum fantasievollen Umgang
mit CSS finden Sie in Kapitel 8, »CSS im Uberblick.

2.4 Frameworks

Frameworks sollen Anwendern den Umgang mit der jeweiligen
Sprache erleichtern. Ihr Einsatz sollte idealerweise viele Standard-
aufgaben, die bei der Gestaltung eines Produkts anfallen, abfangen
und den Blick fur das Wesentliche frei machen. Beim Einsatz von
JavaScript zum Beispiel bundelt ein Helfer wie jQuery (jquery.com),
YUI (developer.yahoo.com/yui) oder MooTools (mootools.net) Stan-
dardaufgaben bei der Ansprache verschiedener Browser, was die Pro-
blemlésung enorm vereinfacht. Einsteigern ist es so eher moglich,
schneller an das gewinschte Ziel zu kommen.

Auch flir den Umgang mit HTML und CSS und dem Ziel der effek-
tiveren Gestaltung von Webseiten wurden Frameworks entwickelt:
»CSS-Frameworks« und spater »GCrid-Frameworks«. CSS-Frame-
works bieten dem Anwender viel Flexibilitdit durch die Gewdhrung
groRtmoglicher Freiheit bei der Gestaltung wahrend gleichzeitig Pro-
bleme wie Browserkompatibilitdten, Routinen wie Druck-Stylesheets
und so weiter bernommen und somit aus dem Fokus der Arbeit



geschafft werden. Sie vollfihren Resets und »kiimmern« sich um
Farbe und Schrift.

Die spdter entstandenen Grid-Frameworks sind letztendlich
nichts anderes als die Ubertragung von Gestaltungsrastern, die lange
aus dem Printbereich bekannt sind, auf das Gebiet des Webdesigns.
Sie sind recht flexibel, indem sie dem Anwender die Moglichkeit bie-
ten, schnelle Ergebnisse im vorgegebenen Rahmen zu erreichen. Sie
sehen eine feste Breite flir ein Layout vor, in der eine begrenze Anzahl
von Spalten zur Grid-Definition genutzt werden kann, und sind des-
halb im Vergleich zu den vorgenannten CSS-Frameworks relativ starr
und durch eine Vielzahl von vordefinierten Klassen auch aufgeblahter
als die »Konkurrenz«.

Beide haben ihre Daseinsberechtigung; ihr Einsatz hangt jeweils
von den zugrunde liegenden Faktoren des Projekts ab.

2.41 Einige Frameworks im Uberblick
Bedeutende und im Folgenden kurz vorgestellte CSS-Frameworks
sind YUI (urlgo.de/s/2/12) und YAML (yaml.de), das bedeutende CSS-
Framework aus Deutschland. Bekannte Grid-Frameworks sind Blue-
print (blueprintcss.org) und 960.gs (960.g5s).

v Abbildung 2.63
YUI (urlgo.de/s/2/12)

I DEVELOPER
YAHOO!L e SRk

YUI Library: Grids CSS

features include:
API Documentation

YUI Examples Galery
Community & Contributions ability to easily customize to any number.
Powered by YUl + Supports easy customization of the width for fixed-width layouts.

Building Custom Widgets
Configuration and Hosting

CSS Reset/Base/Fonts/Grids Cheat
Sheet:
o

Home YUl Grids CSS

YUIBlog

YUI Discussion Forum I The Foyndation_a\ YUI Grids CSS offers four preset page widths, six_ preset templates, and the ability to stack and nest
e subdivided regicns of two, three, or four columns. The 4kb file provides over 1000 page layout combinations. Other

« Supports fluid-width (100%) layouts as well as preset fixed-width layouts at 760px, 950p, and 974px, and the

YUI Theater B + Flexible in response to user initiated font-size adjustments.
YUI License + Template columns are source-order independent, so you can put your most important content first in the
YUI 3.0.0 Beta markup layer for improved accessibility and search engine optimization (SEO).
+ Selfclearing footer. No matter which column is longer, the footer stays at the bottom.
+ Layouts less than 100% are automatically centered.
SE + Accommodates IAB's Ad Unit Guidelines for common ad dimensions.
Bug Reports/Featura Requests + Offers full A-grade browser support.

AR, Tools: Quick Links:
Skinning YUI + The YUI Grids Builder — a simple interface for « Examples: Explore examples of the Grids CSS
Grids customization in action.
i Hoadeay « Release Notes: Detailed change log for the
YUI Componants On This Page: Grids CSS.

Animation + Video: The YUI CSS Foundation « License: The YU Library is issued under a

AutoComplete * Getting Started BSD licenss,

Browser History Manager + Using YUI Grids CSS * Download: Download the Grids CSS as part of

Button + YUl on Mobile Devices the full YU Library at YUlLibrary.com.

Calendar + Support & Community

Carousel BET + Filing Bugs and Feature uests

Charts BER

Color Picker

Connection Manager Video: The YUI CSS Foundation

cc‘;:'::ar In this 42-minute tech talk from October 2007, YUI senior eng\neerand css component aumor Nate Koechley provides a
holistic introduction te this and all of the YUl CSS [iPod/iPhone compatibl d also available.]

DataSource

DataTable

Dom

Drag & Drop

Element

Event

Get

ImageCropper BETA

ImageLoader

JSON

Layout Manager

Logger

DBownload full set of cheal shests.

CSS Grids Examples:

Page Widths

Choose the overall page width.

+ #doc - 750px centered (good for
B00xB00)
+ #doc2 - 850px centered (good for
1024x768)

+ #d0G3 - 100% fluid (good for everybody)

+ #docd - 674px fluid (good for 1024x768)

+ #doc-custom - an example of a custom
page width

Templates

Optionally choose the secondary column's widih

and orientation with one of six fsmpiates.

+ yuitl - Two columns, narrow on left,
160px

+ yuirt2 - Two columns, narrow on left,
180px

+ yU3 - Two columns, narrow on left,
300px

+ yui-td - Two columns, narrow on right,
180px

+ yui-t5 - Two columns, narrow on right,
240px

+ yuirth - Two columns, narrow on right,
300px

Nesting Grids

Optionaly nest standard grids (. yui-g) and
special grids (. yui-gb, .. .yui-gf) o
subdivide

+ _yui-g - Standard half grid (and nest again
Tor quarters),

+ yui-gh - Special grid, 113~ 1/3- 113
+ yuige - Special grid, 213- 113
+ yuigd - Special grid, 113 - 213
+ yui-ge - Special grid, 314 - 114
+ _yui-gf - Special grid, 1/4 - 3/4

More Reading about the YUl CSS
Grids:

2.4 Frameworks
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YUI (urlgo.de/s/2/12) ist in allen Facetten die Basis der Seiten von

Yahoo!. Somit ist es mehr als praxiserprobt und im Einsatz »sicher,

denn eine groBere Testbasis wird schwer zu konstruieren sein. Es ist

sehr umfangreich und legt einen Schwerpunkt auf Layouts mit fixen
Abbildung 2.64 ¥ Breiten. Der »YUI CSS Grid Builder« (urlgo.de/s/2/13) erméglicht das
YAML (yaml.de) visuelle Zusammenklicken von Layouts auf der YUI-Basis.

YamL

Home Oberblick Dokumentation Lizenz Download Community Blog Das Buch zu YAML YAML-Shop

im
Robuste & Flexible Layouts einfach erstellen I Download aktuelle Version
"Yet Another Multicolumn Layout” (kurz: YAML) ist ein (X)HTML/CSS Framework zur Erstellung moderner, flexibler Layouts
auf Grundlage von float-Umgebungen. Dabei stehen ein Hochstmal an Flexibilitat fiir den Webdesigner und Zugainglichkeit w YAM!' Dawnlaad-l"?:kage .
fiir die Nutzer im Vordergrund. Version 3.1, multilingual (Build: 090120)

(&) Basierend auf Webstandards Download | Changelog | Lizenzbedingungen
(&) Ausgerichtet auf zugiingliche Webseiten
G,- Robustes, flexibles Layoutkonzept

(2) Modularer Aufbau, anwenderorienterte Funktionaliat YAML Dokumentation
() Umfassende, mehrsprachige Dokumentation ‘ Version 3.1 (Build: 090120)
Informationen Beispiele & Dokumentation Community Deutsch (PDF) | English (PDF)
Uberblick / Funktionen Online-Dokumentation CMS Integration
Browserunterstlitzung YAMLs fiinf Regeln ... Community-Forum
Lizenzbedingungen Layoutbeispiele Development Blog YAML Projektvorlage "Simple Project”
Lizenzbestellung YAML Builder % ¥1.0.6 (Build: 090324), basierend auf YAML 3.1

YAML Debug (neu)
Download (171 kB)
0 Hinweis: Der alte Newsbereich wurde geschlossen. Sag hallo zum neuen YAML Development Blog ... Vorlage fir den schnellen Einstieg in YAML und
die Arbeit mit dem YAML-Builder.

YAML Builder & Simple Project

Der YAML Builder ist ein Werkzeug zur visuellen Erstellung YAML-basierter CSS-Layouts. Er I Buchtipps

erlaubt die Einstellung grundlegender Layouteigenschaften, die Anzahl und Positionierung ﬂm};%u:du o €SS-Layouts

der Content-Spalten, sowie die dynamische Erstellung Grid-basierter Layouts auf Basis der =g o e i 5
Subtemplates per Drag & Drop. Nicht ganz WYSIWYG, aber nahe dran! e e = L mit YAML 3.0

N Temglee Ty i g
Die Code-Ausgabe des Builders ist auf die Dateistruktur des “Simple Project” Templates i Daf Buch _“be_' m"der"e}a"o"m‘td‘”'“”
abgestimmt, sodass die die Ausgaben vollstindig und ohne Anderungen per Copy/Paste mit E3595E 1 der 2, thendripitemund

Ubernommen werden konnen. Dabei wird sowohl der erforderliche XHTML-Markup, das erweiterten Auflage erhéltlich.

Screenlayout sowie die layoutspezifisch bendtigen Anpassungen fir den Internet Explorer
vollstdndig generiert.

Mehr Informationen ...

Einfiihrung in XHTML, CSS und
Die aktuelle Version 1.2 basiert auf der Funktionalitdt von YAML 3.0.6 und unterstiitzt daher Webdesign
momentan noch nicht die Erstellung der Fullpage-Layoutvarianten (siehe Layoutbeispiele). Michael Jendryschik \angjiihri
" P i A ichael lendryschiks angjahrig
Die Cod be ist jedoch vollstandig k tibel zu YAML 3.1. .
S eremEReRlY bl gepflegtes Projekt "Einflihrung in XHTML,
€SS und Webdesign" wird durch sein Buch

indac 2 Aufl =

YAML (yaml.de) wurde von Dirk Jesse entwickelt und stellt ein sehr
umfangreiches und stabiles Framework zur Gestaltung flexibler und
auch fixer Layouts dar. Es bietet ebenfalls Bausteine zur Gestaltung
eines Grid-Layouts. Der »YAML Builder« (builder.yaml.de) ist ein visu-
elles Hilfsmittel zur Erstellung YAML-basierter CSS-Layouts. Er erlaubt
die Einstellung grundlegender Eigenschaften wie die Festlegung der
Anzahl und Positionierung der Spalten per Drag & Drop. Fir Web-
designer aus Deutschland nicht unwichtig: Er bietet eine umfangrei-
che deutschsprachige Dokumentation.
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Royalty free images
starting at just $1

Buy 10 get 2 free .

@ fotolia

Blueprint is a CSS _framework, which aims to cut down on your DOWNLOAD NOW

development time. It gives you a solid foundation to build your $n0r Brar caine

project on top of, with an easy-to-use grid, sensible typography, AP

useful plugins, and even a stylesheet for printing. Last updated August 20, 2009
WHAT DOES BLUEPRINT HAVE TO OFFER? GET STARTED
O A GSS reset that eliminates the discrepancies across browsers. Live Demos
O Asolid grid that can support the most complex of layouts. Grid, typography, and form examples.
O Typography based on expert principles that predate the web. Blueprint Wikl
O Form styles for great looking user interfaces. Tutorials, tools, browser compatibility list and more.
O Print styles for making any webpage ready for paper. Discussion Group & Mailing List
O Plugins for buttons, tabs and sprites. Post a question, get answers!
O Tools, editors, and templates for every step in your workflow. Github Repository
Fork & watch — contribute to the future of Blueprint.
STAY CONNECTED Bug Tracker
Post any bugs you find.
[£] Follow on Twitter [l Facebook fan page ShareThis Ry

SITES USING BLUEPRINT

oCA Irving Tn Canadian Centre for Architectu
Building, N ..

More Powerful Sites
No Server Programming

A Abbildung 2.65
CSS-Framework Blueprint (blueprintcss.org)

Blueprint (blueprintcss.org) startet mit einem Grid mit fester Breite,
hier 950 Pixel mit 24 Spalten. Diese sind komplett frei tiberschreib-
bar. Uber den »Blueprint Grid CSS Generator« (urlgo.de/s/2/14) ist
das schnell gemacht.

24 Frameworks
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Abbildung 2.66 a
CSS-Framework 960.gs
(960.g5/5/2/15)
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W Twi

Download «— Templates for Fireworks, InDesign,
Inkscape, llustrator, OmniGraffle, Photoshop,
Visio, Expression Design. Printable PDF. CSS
framework. The 960.css file is 5.4 KB. View the

¥ Custom CSS generator

Essence

The 960 Grid System is an effort o streamline web
development workflow by providing commonly
used dimensions, based on a width of 960 pixels.
There are two variants: 12 and 16 columns, which
can be used separately or in tandem. Read more.

GRID SYSTEM

Dimensions

The 12 column grid is divided into portions that are
60 pixels wide. The 16 column grid consists of 40
pixel increments. Each column has 10 pixels of
margin on the left and right, which create 20 pixel
wide gutters between columns. View demo.

Campaign Maonitor - Email
marketing software for
designers

4% Grid overlay bookmark

Purpose

The premise of the system is ideally suited to
rapid prototyping, but it would work equally well
when integrated into a production environment.
There are printable sketch sheets, design layouts,
and a CSS file that have identical measuraments.

GoBible — 12 col Onehub — 16 col

L =t )

i
i

HESE | NEQR

4 "

b ow i s dves

Emp: verir  bus 2881 1ms . ounc he g be KBt i

ST Fome| et hwvd (e wege O 2 B Dene M et

960.gs (960.gs) hilft bei der Gestaltung von Layouts mit fester Breite
von 960 Pixel mit entweder 12 oder 16 Spalten. Uber einen Genera-
tor (urlgo.de/s/2/15) lassen sich jedoch schnell eigene Werte einstel-
len. Einzigartig: Im Paket enthalten sind neben den Codedateien auch
Vorlagen flr viele verschiedene Programme — unter ihnen Fireworks,
InDesign, lllustrator oder Photoshop.

Wie sinnvoll ist der Einsatz von CSS- bzw. Grid-Frame-
works in der Praxis?

Im Folgenden mochte ich einige Griinde fur und gegen Frameworks
auffihren, um Ihnen die Entscheidung des Einsatzes zu erleichtern.

2.4.2

Pro Framework | Man muss das Rad nicht immer wieder neu erfin-
den und kann sich auf Bewdhrtes verlassen. Standardaufgaben mus-

2 Gestaltung und Layout



sen nicht wiederholt werden. Das beschleunigt die Entwicklung. Vor
allem bei groBen Projekten, die von vielen Menschen betreut wer-
den, wird die Einarbeitungszeit gering gehalten. Der Workflow im
Team kann verbessert werden. Diese Einsparungen kénnen als Kos-
tenvorteil auch an den Kunden weitergegeben werden. Frameworks
funktionieren visuell und nicht unbedingt semantisch. Das mag fur
einige Designer leichter sein.

Kontra Framework | Das Erlernen des Umgangs mit dem Framework
und dessen Eigenheiten kostet anfinglich viel Zeit. Jedes Projekt
ist individuell verschieden, und die beste Losung ist immer mafge-
schneidert. Der Einsatz von Frameworks bringt es mit sich, dass ein
Entwickler entweder viel Uberflissigen Code bearbeiten und I6schen
und/oder der Nutzer diesen herunterladen muss. Gerade bei kleinen
Projekten wird so unnotiger Wirbel erzeugt.

Die vielen Vorgaben und Beschrankungen kénnen sich auch nega-
tiv auf die Kreativitdt und Individualitat des Produkts auswirken.

Sind Grid-Frameworks die neuen Layouttabellen? | Und wenn es
so wdre, wdre es fatal? Der Einsatz von Layouttabellen hat nichts mit
modernem Webdesign und dem Einsatz aktueller Standards zu tun.
Trotzdem werden Grids und Tabellen in dieser Hinsicht gern vergli-
chen. Warum? Beide stilpen dem Inhalt eine Hdlle Uber, die nicht
intrinsisch gewachsen sondern extern und vor allem visuell bestimmt
ist. Im Hinblick auf den verwendeten Code provozieren sie zwangs-
liufig einen Uberhang an nicht semantischen Element-Bezeichnun-
gen. Naturlich verwenden Grid-Layouts im Gegensatz zu den Layout-
tabellen moderne Standards korrekt. Sie zwingen den Inhalt jedoch
in ein visuell bestimmtes Muster: ein bewdhrtes Raster. Der Einsatz
dieser Gestaltungsraster im Bereich Print und auch im Web hat sich
bewdhrt, was ihr vielfdltiges Auftreten zum Beispiel fir Magazine und
Nachrichtenseiten zeigt. Das Internet jedoch ist ein in jeder Hinsicht
flexibles Medium, das man auch mit jeder neuen Website noch fle-
xibler machen kénnte, indem man neue Wege geht und sich nicht
»klnstlich« beschrankt. Wie im ersten Kapitel zum neuen Netz und
zum mobilen Webdesign bereits betont wurde, wissen wir immer sel-
terner, warum und wie ein Anwender auf eine Site zugreift. Das Ziel
sollte also sein, sie dafiir zu risten. Und das kann man nur, wenn das
Layout aus und um den Inhalt herum entsteht.

Framework ja oder nein - und wenn ja, wann? | So wie die eine
Designerin immer mit Bauchgefiihl agiert, die andere sich an einem
Framework orientiert und ein dritter Gestalter schon beim Entwurf
pixelgenau arbeitet, verhélt es sich auch beim Einsatz von Frame-

24 Frameworks

119



120

2 Gestaltung und Layout

works: Die Bedingungen des Einsatzes sind individuell verschieden
und es kann nicht pauschal zu- oder abgeraten werden. Das beste
Framework ist das, mit dem schnell Ergebnisse produziert werden
kénnen. Gerade bei groRen Projekten mit vielen Bearbeitern, ist der
Einsatz sicher von Vorteil. Die Anforderungen an eine moderne Web-
site mussen dabei jedoch klar im Vordergrund stehen.



3 Typografie

»Gute Typographie ist so, wie ein guter Diener gewesen sein mag: da
und doch nicht bemerkbar; unaufféllig, aber eine Voraussetzung des
Wohlbefindens, lautlos, geschmeidig [...] Gute Schrift, richtige Anord-
nung; das sind die beiden Pfeiler aller Schriftkunst.«

Jan Tschichold (urlgo.de/s/3/1)

ar dig nar s A\ |/ fom
f i
I] )ﬂ / I-r

Schrift begegnen wir Uberall. Wir nehmen sie bewusst oder weniger
bewusst wahr. Schrift kiindigt an, weist hin, erklart. Die so wahr-
genommenen Schriftelemente sind gestaltet, und erst in Beziehung
zu anderen Elementen und in Verbindung mit diesen werden sie zu
Typografie. Entscheidend fir den Erfolg einer typografischen Gestal-
tung ist die gute Lesbarkeit.

In den folgenden Abschnitten geht es von den Grundlagen der
Typografie bis hin zu einer sauberen Basis fur die Gestaltung und For-
matierung von Schrift auf Webseiten. Dabei werden viele Beispiele
aus der CSS-Praxis zeigen, welche Elemente der Typografie man als
Webdesigner beeinflussen kann und sollte.

A Abbildung 34
Typografie ist allgegenwartig.

3 Typografie
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[Sperrung]

Bei der Sperrung wird der Zwischen-
raum zwischen den einzelnen Buch-
staben vergrofert. Die Eigenschaft
Tetter-spacing ermoglicht es,
diese Technik in CSS und damit fur
Webseiten umzusetzen.

Abbildung 3.2 »
Elf verschiedene Schnitte der
Helvetica Neue

Serife
Halbe

Serife N

A Abbildung 3.3
Serife (links) versus
Groteske (rechts)

Abbildung 3.4 »
Ziffernarten

Typowissen im Web

Gute Anlaufstellen und Nach-
schlagewerke zu allen Fragen
rund um die Typografie finden Sie
in deutscher Sprache unter
www.typolexikon.de und
www.typo-info.de.

122 | 3 Typografie

34  Klassifikation von Schrift

Unsere Schriftzeichen bestehen aus GroBbuchstaben (Versalien),
Kleinbuchstaben (Gemeine) und Ziffern. Versalien bendtigen eine
leichte Sperrung, um gut lesbar zu sein. Nutzt man ausschlieBlich Ver-
salien, wird das Lesen durch die geringeren Unterschiede zwischen
den einzelnen Buchstaben schwerer, als das bei Kleinbuchstaben der
Fall ist. Jedoch wirken sie oft feierlicher und eignen sich deshalb gut
fur die Verwendung in Uberschriften.

Schriften konnen kursiv (italic), halbfett, fett, breit oder schmal
sein. Diese Eigenschaften werden hdufig in verschiedenen Schrift-
schnitten einer Schriftfamilie verwirklicht.

Condensed Bold Gondensed Black /tral_ight
Ullralight llalic Light Light Italic Regular
Italic Bold Bold Italic

Ziffernarten | Bei den Ziffern unterscheidet man Versalziffern,
Minuskelziffern und romische Ziffern. Minuskel- oder Mediévalzif-
fern haben mit Ober- und Unterldngen Eigenschaften, wie sie Klein-
buchstaben haben. Sie wirken deshalb harmonischer im FlielStext,
sind in Textverarbeitungsprogrammen allerdings nicht vorhanden.
Einige Schriftarten wie zum Beispiel die Georgia als Webschriftart,
Hoefler Text und Palatino bringen sie aber mit.

0123456789 0123456789 MCLXVI

Versalziffern Minuskelziffern Romische Ziffern

Schrifteinteilung | Schriften werden in ganz verschiedene Gruppen
eingeteilt. Das kann zum Beispiel nach ihrer Entstehung, nach grafi-
schen Merkmalen oder nach der Form der Serifen geschehen. Grob
eingeteilt und flr unsere Zwecke ausreichend ist es, sie in Schriften
mit Serifen (Antiqua) und solche ohne Serifen (Groteske) zu unter-
teilen.

Serifen erleichtern das Lesen durch die kleinen End-, An- und
Abstriche, die die Buchstaben begrenzen. Sie sind jedoch gerade am
Monitor in kleinen SchriftgréBen nicht gut lesbar.

Schreib- und Pixelschriften | Des Weiteren kann man Schriften nach
ihrer Gestaltung gruppieren. So kénnen zum Beispiel Schreibschrif-
ten, Pixelschriften und so weiter unterschieden werden. Letztere



haben eine feste Grole von etwa 5 bis 9 Pixel und sind in dieser
GroRe leicht lesbar, weil sie genau in die Pixelmatrix des Monitors
passen. Sie sollten Pixelschriften immer in der nativen PixelgréRe ein-
setzen. Werden sie skaliert, entstehen oft unschéone Rander, und die
gute Lesbarkeit geht verloren.

Sermplice Extended (8pul

Semplice ist meine Home, und am besten sehe ich aus bei 8px gribe.

ABCOEFGHIJELMHOPORSTUVLIEY 2

abedefghiikimnopgratunwayz - “EEHE 0= v e tw@ 100

Sonderzeichen:

YIS DR s A Y g A ﬁﬁﬁﬁeeg FEEE
Go+ B‘uuuugbgHnHuFlQCcCcCcCcDﬂEeEeEeEQEe g6

||||DHDL'IDDL'IX.B‘UUUU ERGaAEEE e BRI TTARGER
GGG g T EZHIKAMHIONPET Y 4= ¥ Qi HNSCTWY -™n-

Wenn Sie Schriften dieser Gruppen verwenden wollen, sollten Sie
diese als Grafiken einbinden, denn sie sind wirklich kaum verbreitet.
Beachten Sie jedoch, so wenig wie moglich Schrift als Grafik zu ver-
wenden, weil das den Grundsdtzen der Zuganglichkeit zuwiderlduft!

3.2 Lesbarkeit

Die Lesbarkeit eines Textes wird bestimmt durch:
die verwendete Schrift

die Schriftgrofe

die Schrift- und Seitenfarben

die Buchstaben- und Wortzwischenrdume
die Zeilenlédnge

den Zeilenabstand

die Silbentrennungen

vVvyYVvyVvYvYyyvyy

Diese Faktoren werden in den ndchsten Abschnitten analysiert. Ein
Leser muss einen Text muhelos, schnell und flissig aufnehmen kén-
nen. Dabei lesen Menschen einzelne Buchstaben nur in der Schrift-
lernphase. Spdter werden mit schnellen Augenspriingen Buchstaben-
gruppen und Wortbilder erfasst.

Fir eine gute Lesbarkeit ist, wie Abbildung 3.6 zeigt, der obere
Teil des Schriftbildes einer Schrift wichtiger als der untere, denn die
Unterscheidungsmerkmale finden sich eher im oberen Bereich.

3.214  Schriftempfinden und Schriftmischung

Jede Schrift hat einen ganz speziellen Charakter, sie vermittelt ein
Schriftempfinden, das dem Gestalter bekannt sein muss. Sie kann
schon vor dem Inhalt Grundstimmungen transportieren, den Leser
aufwihlen oder beruhigen.

Schriften zu Bildern

Eine Moglichkeit, Schriftarten zu
verwenden, die »eigentlich« nicht
im Netz darzustellen sind, ist der
Weg Uber eine Image-Replace-
ment-Technik. Erfahren Sie mehr
dazu in Abschnitt 8.8, »Schrift und
Text«.

< Abbildung 3.5
Beispiel fur den Pixelfont Semplice
Extended (urlgo.de/s/3/2)

»Afugrnud enier Sduite an enier
Elingshcen Unvirestidt ist es eagl,
in wlehcer Rienhnelfoge die
Bcuhtsbaen in eniem Wrot sethen,
das enizg wcihitge dbaei ist, dsas
der estre und Izete Bcuhtsbae am
rcihgiten Paltz snid. Der Rset knan
ttolaer Bolsdinn sien, und du
knasnt es torztedm onhe Porbelme
Iseen. Das ghet dseahlb, wiel wir
nchit Bcuhtsbae fiir Bcuhtsbae
enizlen Iseen, snodren Wroetr als
Gnaezs. Smtimt's?«
(urlgo.de/s/3/3)

Diesen Text konnen Sie ohne Prob-
leme verstehen, denn naturliche
Sprachen sind redundant und si-
chern mehrfach mithilfe von Pra-
positionen, Deklination und Wort-
stellung ab, dass der Inhalt
verstandlich bleibt.

Madian AVATUICILL
A Abbildung 3.6

Das Schriftbild bestimmt die Lesbar-
keit eines Textes.
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Abbildung 3.7 v

Das Wort »Gluck« in verschiedenen

Schriftarten: Die Wirkung ist sehr
unterschiedlich.

124

Gluck
Gilack

In Abbildung 3.7 werden verschiedene Schriftarten von gerade bis
handschriftlich, von geradlinig bis verspielt verwendet. Wéhrend die
grotesken Schriften das Wort einfach nur darstellen, transportieren
die verspielteren Schriften mit ihrer Leichtigkeit mehr das Gefuihl des
tatsachlichen »Glicks«.

Gluck Gluck
Gluck Glick

Glick  GLUCK Gliick

Gliic

3 Typografie

Blick  Glick

Polaritatsprofil anlegen | Zur Bestimmung des Schriftempfindens
kann ein sogenanntes »Polaritdtsprofil« angelegt werden, bei dem
einer Anzahl von Personen eine Auswahl von Schriften vorgelegt
wird. Die psychologische Wirkung einer Schrift wird mit gegensatz-
lichen Adjektivpaaren, wie zum Beispiel »weich-hart«, »heiter-trau-
rig«, »passiv-aktiv«, »frisch-mide« beurteilt. Die Verwendung eines
solchen Profils hilft bei der Auswahl der zu verwendenden Schrift. Die
Auswahl einer bestimmten Schrift ist immer zusdtzlich geprégt durch
Umwelteinfliisse und den jeweiligen Zeitgeist.

Schriftmischung | Fir eine einheitliche und ruhige Gestaltung ist es
sinnvoll, Schriftarten nicht zu mischen und sie nur innerhalb einer
Schriftfamilie zu kombinieren, da die Schriftfamilie im Allgemeinen
Uber verschiedene Schnitte verflgt, mit denen Text normal, kursiv,
halbfett, halbfett kursiv, fett oder fett kursiv dargestellt werden kann.
Eine Schriftmischung setzt immer besondere Akzente. Wer diese
Methode der Spannungssteigerung einsetzt, sollte auf gentigend
Kontrast zwischen den Schriften achten.

Sehr bekannt und immer wieder in Zeitschriften, Zeitungen und
auch im Internet zu beobachten ist die Kombination von FlieRtext
aus Times New Roman und Uberschrift mit Helvetica (Abbildung 3.8)
oder auch umgekehrt.



Schriftmischung

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

adipisicing elit, sed do ei d
incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis

p

Schriftmischung
Lorem ipsum dolor sit amet,
ur adipisicing elit, sed do

eiusmod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad

nostrud exercitation ullamco laboris nisi
ut aliquip ex ea d t

e b 4

minim veniam, quis nostrud
exercitation ullameo laboris nisi ut

J &

ipexea q)

3.2.2  Schriften fiir das Web

Das Angebot an Schriftarten, die fir das Web sicher auf jedem Rech-
ner korrekt angezeigt werden, ist begrenzt. Prinzipiell kann der Brow-
ser jede auf einem System vorhandene Schriftart fir die Wiedergabe
von Webseiten verwenden. Ist die zuerst bestimmte Schriftart nicht
auf dem System vorhanden, wird ohne Fehlermeldung oder Hinweis
einfach die als Nachstes definierte Schrift genommen.

Spezielle Schriftarten | Natlrlich konnen Sie trotzdem kreativ sein
und lhre Lieblingsschrift einsetzen, wenn Sie méchten. Sie mussen
sich dann nur dartber im Klaren sein, dass Ihr Design nicht auf jedem
System gleich ist, was aus den in Kapitel 1, »Webdesign und Web-
standards«, genannten Grinden vollkommen legitim ist. Wenn Sie
lhre Zielgruppe gut kennen, also zum Beispiel ein Forum fir Mac-
Nutzer gestalten, konnen Sie aber auch ruhigen Gewissens auf eine
sehr spezielle Schrift wie die Lucida Grande zuriickgreifen. Diese ist
auf jedem Mac installiert.

Schriftfamilien | Beliebte Schriftfamilien sind:

» font-family: "Lucida Grande", Lucida, Verdana, sans-
serif;

» font-family: "Helvetica Neue", Arial, Helvetica, Geneva,
sans-serif;

» font-family: Georgia, "Times New Roman", Times, serif;

Schriftarten auf PC und Mac | Arial ist bereits seit Windows 3.1 auf
jedem PC und seit Mac OS 9 auf jedem Apple-Computer vorhanden.
Sie ist fur den FlieBtext gut geeignet, fir den Druck jedoch weniger.
Times New Roman ist als proportionale Serifenschrift ebenfalls auf
jedem Rechner vorhanden. Etwas jlinger ist die Trebuchet MS, die in
GroRen Uber 12 Pixel als relativ schmale Groteske gut einsetzbar ist.
Fir kleinere Schriftgrade eignet sich die Verdana, die auch bei 9 Pixel
noch gut zu erkennen ist. Die Georgia ist der Times Roman sehr dhn-
lich und zeitlos. Im Gegensatz zur Times Roman wurde die Georgia
jedoch fur den Bildschirm gestaltet und schneidet so auch grundsatz-
lich besser ab. Definieren Sie zum Beispiel einfach die Georgia fur den
Screen und die Times Roman fir den Druck:

< Abbildung 3.8
Zwei Beispiele fur dezente
Schriftmischung

Die Verbreitung der Schriftarten

»VisiBone Font Survey« (urlgo.
de/s/3/4) fasst die Verbreitung ver-
schiedener Schriftarten tGber die
Betriebssysteme Windows,

Mac OS X und Linux zusammen.
Danach sind Arial und Times New
Roman mit tber 99 % die am wei-
testen verbreiteten Schriftarten.

Arial

Typografie

Times New Roman

Typografie
Typografie

Typografie

Georgia

Typografie

A Abbildung 3.9
Funf weit verbreitete Schriftarten
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p { font-family: Georgia, "Times New Roman", Times,
serif; |

@media print { p { font-family:
Times, serif; } }

"Times New Roman",

inking with Type
by E Lupton

gjj TYPETESTER

COMPA EN TYFE

step by step taols

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Morbi lacus felis, euismod at,
pulvinar sit amet, dapibus eu, eros. Etiam tellus. Nam vestibulum porttitor urna.
Phasellus aliquet pretium quam. Proin pharetra, wisi nec tristigue accumsan, magna
sapien pulvinar purus, vel hendrerit ipsum tellus at ante.

reset settings on this computer

base font size: (ETTENED 7

recent | most wanted settings
Get CSS for 1st | 2nd | 3rd column

u Iis = u Iis
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size [eading fracking [eading tracking

alignrment alignrnent alignrnent
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bar und ap

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Morbi lacus felis, euismod at,
pulvinar sit amet, dapibus eu, eros. Etiam
tellus. Nam vestibulum porttitor urna.
Phasellus aliquet pretium quam. Proin
pharetra, wisi nec tristique accumsan, magna

ba und) ap| 1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Morbi lacus felis, enismod
at, pulvinar sit amet, dapibus eu, eros.
Etiam tellus. Nam vestibulum porttitor
urna. Phasellus aliquet pretium quam.
Proin pharetra, wisi nec tristique

Crone 2
= aj 1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Morbi lacus felis, euismod
at, pulvinar sit amet, dapibus eu, eros.
Etiam tellus. Nam vestibulum porttitor urna.
Phasellus aliquet pretium quam. Proin
pharetra, wisi nec tristique accumsan,
magna sapien pulvinar purus, vel hendrerit

Abbildung 310 A

Auf der Website Typetester
(www.typetester.org) kénnen Schrift-
gestaltungen schnell miteinander
verglichen werden.

3.2.3 Webfonts
Die @font-face-Regel erlaubt es, Schriftarten per CSS zu verlinken,
die automatisch bei Bedarf aktiviert werden. Damit werden die Limits
der websicheren Schriftfamilien aufgehoben. In der Praxis konnte das
dann so aussehen:

@font-face |
font-family: Gentium;
src: url(Chttp://meine-domain.de/fonts/Gentium.ttf);

p { font-family: Gentium, serif; }

Uber die erste Regel werden Schriftart und Ablageort angegeben,
Uber die zweite wird die formatierte Schriftart dann dem Element
Absatz zugewiesen. Das funktioniert in der Praxis leider wieder ein-
mal nicht so leicht, wie es ausschaut: Obwohl der Internet Explorer
mit @font-face umgehen kann, erwartet er eine Datei der Endung
.eot, alle anderen Browser erwarten .ttf oder .otf. Safari unter-
stiitzt Webfonts seit Version 3.1, Firefox ab Version 3.5 und Opera ab
Version 10. Eine sichere Art der Einbindung schldgt Paul Irish (urlgo.
de/s/3/6) mit der folgenden Variante vor:

Browserunterstiitzung von

@font-face

Webfonts bietet eine praktische
Ubersicht zum Fortschritt der Un-
terstiitzung des Einsatzes von
Webfonts in den verschiedenen
Browsern (urlgo.de/s/3/5).
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@font-face {
font-family: 'Graublau Web';
src: url(GraublauWeb.eot);
src: local('Graublau Web Regular'),
local('GraubTau Web"),
url(GraubTauWeb.otf) format('opentype');
}

Der mogliche Einsatz jeder Schriftart im Netz wirft Fragen der Lizen-
zierung auf, denen auf ganz verschiedene Weise begegnet wird.
Einige Hersteller haben bereits spezielle Lizenzierungsbedingungen
fur ihre Produkte veroffentlicht, die Sie vor dem Einsatz genau stu-
dieren sollten.

Ein zweiter Weg, aktuelle Webfonts zu verwenden, lduft Gber
die Lizenzierungsmodelle Dritter. Ein Beispiel stellt Typekit (typekit.
com) dar, das sich zum Zeitpunkt der Arbeit an diesem Buch noch in
der Betaphase befand. Hier binden Sie nicht die Schriftart selbst per
@font-face sondern ein gewdhltes Paket Giber JavaScript ein. Angebo-
ten werden so verschiedene Preispakete, die aus Schriften bestehen,
die man aus einem Katalog selbst zusammenstellen kann. Der Einsatz
dieser Pakete unterliegt dann den vom Schriftanbieter angebotenen
Bedingungen, zum Beispiel der Nutzung nur auf einer Domain.

3 Modernes Webdesign | Typekit
2> ) 8| # | + o ek comkits /4 7s40tont-240 & |G coogie

@ typekitEditor Emibed Code | K5 Serings

© Selectors 6]

. Welcome! Here's how to use fonts:
In the left column, use the Selectors section to apply fonts to any HTML tog, class, or
id. You can also add the default class to your markup. Then, click Publish to see those
changes on your site,

t-luxi-serif p  hZ

WM s

O Weights & Stybes [4/4) . iy Big o
P AaBbCcDAEFfGgHAIJKKLIMmNnOoPpQqRISsTtUi
© €55 Stack Learning Curve by BV Fonis € Dalase this foot

QalBACe DA e T LRI o r el p g R BT Al ol fy D

L]

Changes won't
D livé 0 your
sfte il you
Dubiish Fubm

< Abbildung 3.1
Die Auswahl von Schriftarten bei
Typekit (typekit.com)

Nach der Anmeldung bei Typekit wahlt der Nutzer einen Plan aus,
der je nach Features preislich variiert. AnschlieBend wird die Domain
festgelegt, auf die sich die Lizenzierung erstreckt. Auf der eigenen Site
bindet der Nutzer von Typekit dann ein JavaScript ein. Auf der Anbie-
terseite konfiguriert man die gewinschten Schriften. Dazu wird nach
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der Auswahl der jeweiligen Schriftart festgelegt, fir welche Selekto-
ren sie verwendet werden soll.

Leider ist die Anzeige der Schriftarten in den einzelnen Browsern
Uber verschiedene Betriebssysteme hinweg noch lange nicht so kon-
stant, wie sie sein sollte, wie die folgende Abbildung zeigt.

-. :-E:»;ﬁaamim ““_ T
Consecteruer sadipscing elir __e
=y L

= LT T T ee——— o
Lorem ipsum dolor sit Lorem ipsum dolor
amet sit amet
Cansectetoer sadipscing clitr Comsectetuer sadipscing elltr
e s et =
e T T s L

Abbildung 3.42 »
Die unterschiedli-
che Darstellung
einer Testseite in
verschiedenen
Browsern:

Mac OS X Firefox =

o ;
Lasen tpawm dolsy st amet

Comectetuer sadincing elitr

e L A T L

3.5 @, Mac OS X
Safari @, Mac OS X
Opera 10 ©,

Mac OS X Google
Chome @, Win-
dows Firefox 3.5 @,
Windows Internet
Explorer 8 @, Win-
dows Opera 10 @,
Windows Google
Chrome) © s

o__

# 0B s ——— » 0

Lorem ipsum dolor
sit amet

Consectetner sadipcing clr

Lorem ipsum dolor
sit amet

]
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Viele Windows-Nutzer verwenden heute noch keine Schriftglattung,
sodass die Darstellung auf diesen Rechnern wirklich nicht angenehm
ist.

Welches Fazit kann man also derzeit zum Einsatz von @font-face
ziehen? Fur die Anwendung im FlieRtext ist es noch zu friih, aber fur
ausgewdhlte Uberschriften bietet es eine wunderbare Methode, neue
Techniken anzuwenden. Zwei grundsétzliche Fragen sind jedoch vor
dem Einsatz zu klaren: die Lizenzierung der jeweiligen Schrift und die
Zielgruppe der zu gestaltenden Site.

3.2.4 Dynamische Schriftersetzung auf Webseiten mit Cufon

Einen weiteren Weg, andere Schriftarten als die typischen Webfonts
zu verwenden, bietet Cufén (urlgo.de/s/3/13). Es stellt als JavaScript-
Lésung eine Art Zwischenschritt zwischen Image Replacement a la
sIFR auf der einen und @font - face auf der anderen Seite dar. Die Ein-
bindung von Cufén ist recht unproblematisch: Nach dem Download
des Skripts wird die gewiinschte Schriftart in den Cufén-Generator
(urlgo.de/s/3/13) geladen, was als Ergebnis ein zweites Skript ergibt.

<script src="cufon-yui.js" type="text/javascript">
</script>

<script src="Fontin_700.font.js" type="text/javascript">
</script>

Diese beiden Skripte werden im <head> der Seite zusammen mit der
Zuweisung der zu verwendenden Selektoren platziert.

<script type="text/javascript">
Cufon.replace(,h1°)(,h2°);
</script>

Am Ende der Seite sollte noch vor dem Abschluss des Body-Elements
der folgende Aufruf stehen, der Probleme mit dem Internet Explorer
beseitigt:

<script type="text/javascript">Cufon.now();</script>

Per CSS konnen die mit Cufén verwendeten Elemente formatiert
werden.

hl {
font-size: 3em;
color: ff00ALEC;

he |
font-size: 2em;
color: #f97AB00;
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anon cufon - Modernes Webdesign

=
' @ @ (:=‘ Lesezeichen und Chronik durchsuchen v_\ 2 @r__caag\e—qw
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cufon - Modernes Webdesign [+ |;f'
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Nemo enim ipsam voluptatem

Duis aute irure dolor

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et

Ut enim ad minim veniam

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismed tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et P

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismed tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et

<

Abbildung 313 a

D . . - Der grofite Nachteil dieser Methode: Text im Browser kann nicht
as oben gezeigte Cufén-Beispiel

in Firefox unter Verwendung der mehr mit Maus und Cursor ausgewéhlt werden. Er bleibt im Quell-

Schriftart Fontin fur h1 und h2 text jedoch erhalten.
(urlgo.de/s/3/14)

3.2.5 Zeilenbreite und Satz
60 bis 70 Zeichen pro Zeile ergeben eine fur das Auge angenehme

Diskussion zum Umgang mit Breite, bei der es gut Halt findet. Durch zu kurze Zeilen entsteht eine
Cufén innere Unruhe beim Lesen. Ebenso sind sehr lange Zeilen mihsam
Austlhiidhere Hinwelse zum U zu lesen, weil sich das Auge darauf konzentrieren muss, immer in der
gang mit Cufén bieten unter ande- korrekten Zeile zu bleiben.

rem Cameron Moll (urlgo.de/s/3/15)

und GitHub (urlgo.de/s/3/16). Lange Zeilen

Uber 110 Zeichen (inkL Leerzeichen) pro Zeile. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
Incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet,

lit, sed d tempor ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum.

Optimale Zeilen

60 bis 70 Zeichen (inkl. Leerzeichen) pro Zelle. Lorem Ipsum dolor sit

amet, consectetur adipisicing elit, sed do elusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

exercltation ullamco laborls nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

H Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
Abblldung 314 > elusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim
Vel’gleich der Lesbarkeit bei unter- ad minim venlam, quis nostrud exercitation ullamco laborls nisi ut

aliquip ex ea commodo consequat.

schiedlichen Zeilenldngen
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Textausrichtung | Viele gleich lange Zeilen ergeben das Bild einer
rechteckigen Seite mit einer neutralen Grauwirkung, den Blocksatz.
Je schmaler die Spalten sind, desto eher ist Flattersatz zu bevorzugen.
Blocksatz ist am Bildschirm generell schwerer zu lesen. Sie sollten
deshalb Flattersatz bevorzugen, denn durch die nach links gestellten
Zeichen mit konstantem Wortabstand werden »L6cher« vermieden.
An der rechten Kante des linksbindigen Flattersatzes entsteht aller-
dings eine gewisse Unruhe. Eine symmetrische (zentrierte Anord-
nung) wirkt feierlich und ist nur fiir spezielle Anldsse zu empfehlen.

Blocksatz

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmed tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Flattersatz, linksbiindig

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis noestrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Flattersatz, rechisbiindig

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laberis nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Flattersatz, zentriert

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laberis nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Silbentrennung | Beachten Sie, dass es flir Browser keine eingebaute
Silbentrennung gibt. Durch die nicht vorhandene Silbentrennung
entstehen Locher, und der Text wirkt generell unruhiger, wie in der
folgenden Abbildung 3.16 deutlich zu erkennen ist.

Browser haben keine
Silbentrennung

Weit hinten, hinter den
Wortbergen, fern der Lander
Vokalien und Konsonantien
leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen Sie in
Buchstabhausen an der Kiiste
des Semantik, eines groften
Sprachozeans. Ein kleines
Béchlein namens Duden fliefit
durch ihren Ort und versorgt sie
mit den nétigen Regelialien. Es
ist ein paradiesmatisches Land,
in dern einem gebratene
Satzteile in den Mund fliegen.
Nicht einmal von der
allmachtigen Interpunktion
werden die Blindtexte beherrscht
- gin geradezu
unorthographisches Leben.

Deshalb ist Blocksatz
ungeeignet

Weit  hinten, hinter  den
Wortbergen, fem der Lander
Vokalien und Konsonantien
leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen Sie in
Buchstabhausen an der Kiiste
des Semantik, eines groflen
Sprachozeans. Ein  kleines
Bachlein namens Duden flieft
durch ihren Ort und versorgt sie
mit den notigen Regelialien. Es
ist ein paradiesmatisches Land,
in dem einem gebratene
Satzteile in den Mund fliegen.
Nicht einmal von der
allmachtigen Interpunktion
werden die Blindtexte beherrscht
- ein geradezu
unorthographisches Leben.

Zeichenanzahl

Bei der Ermittlung der Zeichenan-
zahl zahlt das Leerzeichen immer
mit.

< Abbildung 3.5
Verschiedene Satzarten

Silbentrennung und (X)HTML

In »Das Problem mit dem Zeilen-
umbruch im HTML« (urigo.de/s/3/7)
zeigt Tom Stich Lésungen auf.

< Abbildung 316

Durch die Verwendung von Block-
satz bei schmalen Spaltenbreiten
kénnen leicht Locher entstehen.
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Vor allem bei schmalen Spalten wirken sich fehlende Silbentrennung
und Blocksatz sehr negativ auf das Leseempfinden aus.

Es gibt wenige Methoden, um notwendige Zeilenumbriiche zu
ermoglichen und nicht erwiinschte Umbriiche zu verhindern. Eine
Methode besteht darin, sehr lange Worter am Zeilenende zu verhin-
dern. Das von den Browserherstellern schon langer eingeftihrte wbr
fir Wortumbruch wurde vom W3C nicht implementiert und fuhrt
bei Verwendung zu nicht validem Code. Um unerwinschte Zeilen-
umbrtiche zu verhindern, kénnen Sie per CSS die Eigenschaft white-

Abbildung 3.7 »
Textumbruch ohne und mit (rechts)
white-space: nowrap

space mit der Eigenschaft nowrap verwenden.

Textumbruch

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet dolore magna
aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem
wvel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismed tincidunt ut lacreet dolore magna
aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamecorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commeodo consequat. Duis autem
vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et

Verhinderter Textumbruch
Per nowrap

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit,

sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut lacreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lebortis nisl ut aliquip ex ea
commodo censequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odie dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commedo consequat. Duis autem
wvel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et

Kurze Wiederholung

Frischen Sie Ihr Wissen zu den ver-
schiedenen Layoutarten in Kapitel

2, »Gestaltung und Layout, auf.
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Fir den rot unterlegten Text in Abbildung 3.17 rechts wurde der
automatische Wortumbruch unterdriickt.

Zeilenbreite im Layout | Um den genannten Anforderungen an eine
gute Zeilenbreite im Webdesign zu entsprechen, missen Sie auf feste
oder elastische Layouts zurlickgreifen. Wird ein flexibles Layout
gewahlt, dndert sich die Zeilenbreite mit der Breite des Browserfens-
ters und wird damit eventuell zu lang oder zu kurz. Wird ein festes
Layout verwendet, verkleinert sich die Zeilenldnge, wenn der Nutzer
die SchriftgroBe erhoht. Eventuell entstehen Scrollleisten. Verringert
der Nutzer die SchriftgréRe, wird die Zeilenbreite zu groR. Ein elasti-
sches Layout passt sich dagegen optimal an die sich dndernde Schrift-
groBe an.



3.2.6 Zeilenabstand
Ein gut lesbarer Satz braucht angemessene Zeilenabstdnde. Variablen,
von denen die Lesbarkeit abhdngt, sind:
» die Flllung der Seite (eine volle Seite wirkt anders als eine halb

gefullte)

die Laufweite der Schrift

der Buchstaben- und Wortabstand

die Zeilenlédnge

der Zeilenabstand ?
e peu dolor i amer congestely

P - : v

vvyywyy

Der Zeilenabstand ist der vertikale Abstand von Schriftlinie zu Schrift-
linie @. Die Zeilen werden durch den »Durchschuss« @ auseinander-
getrieben.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur ﬂ ‘

adipisicing elit, sed do eiusmod tempor.

Zeilenabstand im CSS | Per CSS wird der Abstand zwischen den Zei-
len — und nicht der Abstand unter der Schriftlinie — Gber die Eigen-
schaft 1ine-height @ als gleicher Abstand Uber und unter dem Text
formatiert. Das ist ein Unterschied, der bei Designern aus dem Print-
bereich und Webdesignern zu Verwirrung fuhren kann. Sie ndhern
sich dem idealen Zeilenabstand am besten Uber mehrere Versuche
mit verschiedenen Einstellungen an.

line-height: 1em; Lorem ipsum delor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
einsmod tempor incididunt at labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
aliquip ex ea commodo consequat. commodo consequat.

line-helght: 1em; Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna

A Abbildung 3.20
Bei ungentgender Zeilenhohe sind Texte schwer lesbar.

Generell sind 20% der Schrifthéhe zusétzlich als Zeilenabstand sinn-
voll. In den folgenden Beispielen wurde der Zeilenabstand tber die
Eigenschaft 1ine-height jeweils um 0.1 em erhoht.

3.2

< Abbildung 318
Der Zeilenabstand

< Abbildung 3.9
Die CSS-Eigenschaft 1ine-height

Lesbarkeit
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Abbildung 3.21 »

Auswirkungen der VergroBerung des
Zeilenabstands auf die Lesbarkeit bei
Serifenschrift (links) und grotesker
Schrift (rechts)

Abbildung 3.22 »

Die Lesbarkeit von Groteskschrift
wird mit einem groBeren Zeilen-
abstand deutlich verbessert.

Abbildung 3.23 »
Inverse Darstellung
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line-height: 1.1em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
einsmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua, Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

line-height: 1.2em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
einsmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

line-height: 1.3em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
einsmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua, Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameo laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

line-height: 1.4em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

line-height: 1.5em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

line-height: 1.1em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Utenim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameo labaoris nisi ut
allquip ex ea commodo conseguat.

line-height: 1.2em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
elusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aligua. Utenim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameo laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

line-helght: 1.3em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
elusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Utenim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameo laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

line-height: 1.4em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aligua. Utenim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameo laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

line-height: 1.5em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aligua. Utenim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameo laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

Der Unterschied in der Lesefreundlichkeit wird sehr schnell ersicht-
lich. Groteskschriften brauchen dabei generell mehr Zeilenabstand als

Serifenschriften.

line-height: 1.5em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

line-height: 1.7em; Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipisicing elit, sed do
elusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Utenim ad minim veniam, guis
nostrud exercitation ullameo laboris nisi ut

aliquip ex ea commodo consequat.

3.2.7 Kontrast und Farbe

In der Regel finden Sie Text im Internet auf hellem Hintergrund vor.
Ausnahmen bestédtigen die Regel, und so ist es gar nicht so selten,
dass Designer alternativ die invertierte Gestaltung mit hellem Text
auf dunklem Hintergrund verwenden. Diese Darstellung stellt jedoch
einige besondere Anforderungen.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor

incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

exercitation ullamce laboris nisi ut aliquip ex

ea commodo consequat.




Helle Texte auf dunklem Grund wirken grundsdtzlich fetter und
gedrungener als dunkle Texte auf hellem Grund. Sie sollten deshalb
einen groBeren Zeilenabstand, einen groReren Zeichenabstand und
ein geringeres Schriftgewicht einsetzen. Dazu verwenden Sie die
Eigenschaften Tine-height zur Anpassung der Zeilenhdhe, Tetter-
spacing fir die Regulierung des Zeichenabstands und font-weight
zur Bestimmung des Schriftgewichts.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et

dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

Der Text in der linken Box in Abbildung 3.24 ist durch das Finetuning
besser lesbar als der gleiche Text in Abbildung 3.23. Dazu wurde dem
Absatz die Klasse finetuned hinzugefligt:

.finetuned {
font-weight: lighter;
letter-spacing: 0.08em;
line-height: 1.5em;

}

Ganz im Gegensatz zum Text in der jeweils rechten Box: Dieser wirkt
in der zweiten Abbildung schlechter lesbar als in Abbildung 3.23.

Beachten Sie dabei, dass Safari fur font-weight keine Wertanga-
ben (100 bis 900) akzeptiert.

3.3 Schriftformatierung fiir das Web

3.31  SchriftgroBen und Abstdnde fiir moderne Webseiten

Wéhrend man es aus dem Druckbereich gewdhnt ist, pixelgenau zu
arbeiten, ist dies am Bildschirm nicht moglich. Griinde, warum ein
pixelgenaues Arbeiten gar nicht sinnvoll ist, habe ich in Kapitel 1,
»Webdesign und Webstandards«, bereits genannt. Im Bereich der
Typografie sind wir es jedoch gewohnt, mit Punkten und Pixeln zu
arbeiten. Doch die Probleme fangen bereits beim Betriebssystem an.
Wéhrend Mac OS X und Linux eine Basis von 72 dpi als Berechnungs-
grundlage fur die Darstellung von Schriften verwenden, legt Windows
96 dpi zugrunde. Ein Pixel ist je nach Ausgabemedium verschieden:
Auf einem 15-Zoll-Notebook ergibt sich also eine ganz andere Dar-
stellung als an einem 24-Zoll-TFT-Monitor — obwohl beide die gleiche

< Abbildung 3.24
Inverse Darstellung optimiert

< Listing 34
Besondere Formatierungen fir helle
Schrift auf dunklem Grund

Mehr Typografie per CSS

Weitere Beispiele zum Umgang mit
Text und Schrift via CSS finden Sie
in Abschnitt 8.8, »Schrift und
Text«.

Ein Pixel ist ein Pixel?

Warum ein CSS-Pixel kein Bild-
schirm-Pixel ist, erkldrt der Beitrag
»CSS Units« bei Surfin' Safari
(urlgo.de/s/3/8).
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Image-Replacement-Techniken

Der Einsatz von Image-Replace-
ment-Techniken wird in Abschnitt
8.8, »Schrift und Text«, bespro-

chen.

FEVER: BLACK. WHITE AND READ HOT AL OVER

Auflésung haben. Browser wie zum Beispiel Opera erlauben es, Web-
seiten zu zoomen, sodass ein CSS-Pixel nicht mehr einem Bildschirm-
Pixel entspricht.

Die richtige SchriftgroBe | Erlaubt ist alles, was gefdllt, méchte man
meinen. So finden Sie heute Webseiten mit minimalistisch kleinen
Texten und andere mit sehr groRen Schriftgraden, wie sie zum Bei-
spiel sehr gern in Uberschriften verwendet werden. Oberstes Gebot
bei der Auswahl einer SchriftgréBe sollte jedoch immer die Lesbarkeit
sein. Naturlich kann der Nutzer die SchriftgréBe Ihrer Webseiten ver-
andern, wenn Sie nach den Richtlinien dieses Buchs arbeiten. Trotz-
dem sollte es auf den ersten Blick »passen.

Texte hierarchisieren | Grundsatzlich heben grofe Schriftgrade den
entsprechenden Text hervor, kleinere ordnen ihn unter. Wenn Sie
also Ihre Texte durch Uberschriften und Absétze hierarchisch glie-
dern, setzen Sie SchriftgroBen zusétzlich ein, um diese Gliederung zu
unterstreichen.

Beispiele im Netz | Bevor ich Ihnen in den ndchsten Abschnitten
zeige, wie Sie »technisch« an die Gestaltung herangehen, mochte ich
im Folgenden einige Beispiele fur verschiedene Ansatze auf Websei-
ten zeigen.

—ra £

Dick und diinn

TSI e g s o s e s it

Abbildung 3.25 a

Der Einsatz von SchriftgroBen im
Netz anhand der drei Beispiele

www.shauninman.com @,

praegnanz.de @ und
cameronmoll.com @
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Shaun Inman @ verwendet groRe Schriftgrade fur Uberschriften,
kombiniert mit einer Image-Replacement-Technik, und kleinere
Schriftgrade fur den Flieftext und noch kleinere Schriftgrade fir die
Kommentare in seinem Weblog.

Gerrit van Aaken @ verwendet generell hohe Schriftgrade mit
einer BasisschriftgroRe von 16 Pixel.

Das Beispiel von Cameron Moll © zeigt einen starken Einsatz von
Grafiken zum Beispiel flr die Navigation. Es werden tUberhaupt keine
Texte verwendet oder versteckt, sondern einfach Bilder im Quelltext
eingesetzt. Der groBe Vorteil der in @ und @ gezeigten Ansdtze im



Unterschied zu Beispiel © ist die Skalierbarkeit der Texte. Da ein Nut-
zer die Moglichkeit haben soll, den Schriftgrad anzupassen, sollten
Sie es so machen, wie die Beispiele @ und @ zeigen.

3.3.2  GroBe Schriften und Schriftglittung
Um die Lesbarkeit von Text am Bildschirm zu erhohen, werden Schrif-
ten sowohl auf dem Mac als auch unter Windows standardmaRig
»geglattet«. Diese Option nennt sich unter Windows ClearType und
sorgt fur weiche Ubergdnge an den Kanten der Schrift. Nutzer, die
unter Windows die Option »ClearType« nicht eingestellt haben, kén-
nen gerade bei sehr groBen Schriften auf Webseiten héssliche Arte-
fakte sehen, die aus der fehlenden Glattung resultieren. Mac-Nut-
zer kénnen einstellen, ab welcher SchriftgroRe kleinere Texte nicht
gegldttet werden sollen.

Aus diesem Grunde mussen Sie sich bei der Verwendung von sehr
groBen Schriften bewusst sein, dass die Darstellung nicht auf jedem
System optimal sein wird.

3.3.3 Welche Formatierungen sind méglich und sinnvoll?

Die folgenden Einheiten stehen lhnen fiir die Angabe von Schriftgra-

den zur Verfugung:

» ptist eine absolute Angabe, die fiur die typografische MaBeinheit
»Punkt« steht und 1/72 Inches entspricht.

» px steht fir »Pixel« und ist abhdngig von der Pixeldichte des
jeweils verwendeten Ausgabegerats. Die Darstellung eines Pixels
ist »relativg, also von Ausgabegerdt zu Ausgabegerit verschieden,
aber auch »absolut«, denn sie ist gleichbleibend fir das verwen-
dete Ausgabegerat.

» em bezieht sich auf die SchriftgroBe des Elements. Wird em im
Zusammenhang mit font-size verwendet, bezieht es sich auf die
SchriftgréRe des Elternelements.

» % bezieht sich in Zusammenhang mit font-size auf die Schrift-
groBe des Elternelements.

Keine genauen Angaben méglich | Uber die korrekte Definition der
SchriftgréRe fur Webseiten wird unter Webdesignern viel diskutiert.
Da jeder Browser seine Eigenheiten hat und die Technik und Erfor-
dernisse von Nutzer zu Nutzer verschieden sind, kann ein Designer
mit den anfanglichen Angaben im Stylesheet nur einen Vorschlag
machen, wie die Webseite zu betrachten ist. Das gilt vor allem bei der
Typografie einer Seite. Jeder Browser arbeitet mit einem Standard-
Stylesheet, durch das die Darstellung einzelner Elemente formatiert
wird. Wie die folgenden beiden Abbildungen zeigen, sind diese For-
matierungen doch recht verschieden.

Welcome to the
Internet Produc

Welcome to the
Internet Produc

A Abbildung 3.26

Schriftgldttung unter Mac OS X @
und Windows XP @ (Beispiel
www.rikcatindustries.com)

Welce

A Abbildung 3.27
Zoom aus der letzten Abbildung

SchriftgroBe im Browser

99,7 % aller Nutzer verwenden im
Browser die Standardeinstellung
(Medium) fur die Schriftgroe
(urlgo.de/s/3/9)!
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3.29
rung eines Beispieltextes durch die Standard-Stylesheets der

Windows-Browser Firefox, Internet Explorer, Opera und Google Chrome

Wie Sie sehen, unterscheiden sich sowohl die GrofRen als auch die
Abstdnde der einzelnen Elemente voneinander.

Uber ein sogenanntes »Reset« ist es moglich, diese Formatie-
rungen zu Beginn der Arbeit komplett zu Uberschreiben und somit

g reos a-
A Abbildung
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anzugleiche
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n. CSS-Guru Eric Meyer schldgt dazu in »Reset Reloaded«



(urlgo.de/s/3/10) die Verwendung eines Reset-Stylesheets vor, das
diese Unterschiede aufhebt. Die folgenden Abbildungen zeigen die
Formatierung des gleichen Textes unter Zuhilfenahme des von Meyer
beschriebenen Resets.
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A Abbildung 3.30

Die Formatierung des Beispieltextes durch die Standard-Stylesheets der Mac-
Browser Firefox, Google Chrome, Safari und Opera und Eric Meyers »Reset«
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A Abbildung 3.31

Die Formatierung eines Beispieltextes durch die Standard-Stylesheets der
Windows-Browser Firefox, Internet Explorer, Opera und Google Chrome und
Eric Meyers »Reset«
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Listing 3.2 »
SchriftgroRe herabsetzen

Listing 3.3 »
Schriftgrofe nicht verdndern

Listing 3.4 »
SchriftgroRen vererben

CSS ist eine »Vererbungssprache«.
Einige, aber nicht alle Eigenschaften
eines Elternelements werden bei der
Vererbung an die Kinder weiterge-
geben. Kapitel 8, »CSS im Uber-
blick«, geht naher auf die Grundla-
gen ein.
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Reset-Reloaded versus Universal-Selektor | Reset-Stylesheets wie
das von Eric Meyer vorgeschlagene »Reset-Reloaded« oder die den
Frameworks zugehérigen Lésungen listen wichtige HTML-Elemente
und setzen deren Abstdnde zuritick. Viele Anwender verwenden
statt eines Reset-Stylesheets den Universal-Selektor *, um Abstdnde
zurlickzusetzen.

*
margin: 0;
padding: 0;
}

Damit wird erreicht, dass alle Abstdnde zurlickgesetzt werden, also
auch die von Formular-Elementen wie input oder textarea. Die ver-
schiedenen Browser reagieren unterschiedlich auf diese Malknahme,
sodass konsistente Ergebnisse nur dann erreicht werden, wenn diese
Elemente »nach-formatiert« werden.

Die StandardschriftgroBe der meisten Browser betrdgt bei einem
100-%-Zoom 16 Pixel. Viele Webautoren empfinden das als zu grof
und setzen deshalb die SchriftgroRe entsprechend auf 75% (analog
fur 12 Pixel) oder 62,5% (analog fur 10 Pixel) herab.

body { font-size: 75%; |

Eine weitere Moglichkeit ist, die SchriftgroRe nicht zu verdndern,
indem Sie die folgende Angabe verwenden:

body { font-size: 100%; !}

Vererbung in CSS | Verwenden Sie wie oben beschrieben das von
Eric Meyer vorgeschlagene Reset oder auch den Universal-Selektor *,
um die Schriftgrofe auch auf Uberschriften, Listen etc. zu vererben.
*

font-size: lem;
}
body |

font-size: 100.01%;
}

Nun kénnen Sie fortfahren, alle weiteren Elemente mittels em zu for-
matieren.

3.3.4 Warum Sie die BasisschriftgroBe nicht in Pixel
definieren sollten

Fur die in den folgenden Abbildungen gezeigten Beispiele wurde die

SchriftgréRe fur body auf 12 Pixel festgesetzt.



body | < Listing 3.5
Herabsetzen der SchriftgroRe auf
12 Pixel

font-size: 12px;
Dies kann Probleme mit der Anzeige einer anderen Textgrofe fur
den Beispieltext hervorrufen. Wéahrend moderne standardkonforme
Browser wie Firefox, Opera und Safari keine Probleme damit haben
und den Text anstandslos vergroRern, tanzt der Internet Explorer aus
der Reihe, denn er kann von Haus aus keinen Text skalieren.

< Abbildung 3.32
Internet Explorer 6 versagt bei der
Anzeige sehr groBer Schrift.

2 Browser-Stylesheets - IE 6 (Microsoft Internet Explorer)

File Edit Favorites Tools Help

View

3 Toolbars 3 %) a3
o Back | ., Status Bar )_ Search 7 Favorites
Explorer Bar 3
Address |: p—
I<hl= Lorem Go To 3
(=h2:= Conse
h3- Seddig B¢ Fidunt
L=hd= Stet cli Refresh F5
p> Lorem ip| Ai dite_sed diam 3
Jeubereren, no ® Sehrgrofi 2t. Lorem ipsum
Jet acctsam et | v GraBer gren, 1o saa takij
dolors magna e CUsam 2t justo
ol>, <li> D 5 Mittel ate velit esse mo)
dolors te fuge oures Kleiner e 2
ol <li>Lef  Privacy Report. Sehr Kein dit, sed diam nor
ol>, <li> Ut ion ullamcorper
ul>, <z D il e i 3 ate velit esse mo)

dolors te feugait nulla facilist,
ul>, <li> Lorem ipsum dolor sit amet, consectstuer adipiscing elit, sed diam non
ul>, <li> Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullameorper

v Abbildung 3.33

Der Internet Explorer 6 ist in seinen Grundeinstellungen nicht in der Internet EXp'O,rer 8 versagt ebenfalls,
wenn es um die Einstellung der

Lage, Text, der in Pixel formatiert wurde, zu vergréfern. Auch wenn, Textgrofe geht. Allerdings bietet er
wie oben gezeigt, eine sehr grofie Darstellung gewdhlt wurde, hdlt er  ¢jn zusatzliches Menti zur Konfigu-

an den vorgegebenen 12 Pixel fest. ration des Zooms (rechts).
(= Browser-Stylesheets - Windows Internet Explorer (= Browser-Stylesheets - Windows Internet Explorer
RIED) | P 7o -
Yo e Ge- |
Datel  Besrbeiten Favoriten  Extras 7 Datei  Bearbeiten Favoriten  Extras 7
i Favoriten ‘a mboksE | ok _|_| i Favoriten ‘a ol i et 7‘7‘
q&i%ifmﬁcﬁf‘g d‘o Explorer- sisten 3 <h1> LOI‘E Explorer-Leisten 3
3> Sa
%L?.S‘[‘i}?ﬁ.‘ﬁ:‘g“‘;; i e N . | [gh2> Cons| === _
;o i eenden sc = &
i i e 5 b [<h3>Sedd il s mvidunt
t id ta & tos est
e s B G [ S ey e e |
ko b ot eamgazen || J<p= Lorem rexoose »  Verkeiern swg-  pclitr, sed d
1>, <> Ly d S ——
55 < Lt v o N i 4 [dolore mag) codewe ! oo cos et accu;
ol < Druis aplem]| FO'mat Mitte! = b Format o it f
dolors te fengit mulla {  Tastaturnavigation 7 Keiner JEUDCTATCIL, | Tasteturnavigation 7 150-; T Sit amet.
R — adensien 231 felitr, sed dii . o et dolore m
; ot accusam| - 100% sd gubergre
1 amet. Lorer * = elitr, sed di
Vallbid Fil dolore mag] voibid Fi1 ' ErEEnEE | | cos et accu
enutzerdefiniert... 3
gubergren, 110 séa takimata Sancius est morenrpsurmroordl sit amet.

Nicht anders sieht es beim neuen Internet Explorer 8 aus. Auch er
kommt mit der VergréBerung der in Pixel formatierten Schrift nicht
zurecht. Der Anwender kann sich hier aber behelfen, indem er die
Variante »Zoom« wahlt und einen Seitenzoom einstellt.
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BasisschriftgroBe definieren | Die voreingestellte SchriftgroRe der
meisten Browser betrdgt 16 Pixel. Um eine SchriftgroRe zu definie-
ren, die nur drei Viertel dieser GroRe, also 12 Pixel, einnimmt, wird

sie auf 75% reduziert:

Listing 3.6 » html {
BasisschriftgroBe festlegen font-size: 75%;

t
Standardkonforme Browser

Eine Ubersicht Gber standardkon-
forme Browser finden Sie in Kapi- 3.3.5
tel 1, »Webdesign und Webstan-
dards«.

Der vertikale Rhythmus einer Webseite
Die folgende Abbildung zeigt ein zweispaltiges Layout, in dem ledig-
lich die SchriftgroBe wie oben beschrieben angegeben ist. Weiterhin

sind die beiden Spalten wie folgt definiert:

Listing 3.7 »
CSS fur die beiden Spalten

f#fhauptinhalt {
width: 365px;
float: left;

}

fnotizen{
width: 225px;
float: right;

Duis aute irure dolor

Nam libero tempore

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, guis nostrud exercitation
ullameo laboris nisi ut aliguip ex ea commedo censequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum.

Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam
libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumgue
nihil impedit quo minus id quod maxime placeat facere
possimus, omnis voluptas assumenda est, omnis dolor
repellendus.

Et harum quidem rerum

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem
accusantium doloremgue laudantium, totam rem aperiam,
eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam
voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed
quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem
sequi nesciunt.

Nemo enim ipsam voluptatem

Vitae dicta sunt

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aligua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut
aliguip ex ea commodo consequat.
Eaque ipsa quae

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullameco laboris nisi ut
aliguip ex ea commodo consequat.

A Abbildung 3.34

Ein unformatiertes zweispaltiges Beispiellayout: Die Spalte links ist der
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#hauptinhalt, die rechte Spalte sind die #notizen.

Die Texte sind gedrungen und schlecht lesbar. Das Auge versucht,
Halt zu finden, es gelingt ihm aber nicht. In »Compose to a Vertical



Rhythm« (urlgo.de/s/3/11) hat Richard Rutter einen systematischen
Workflow zur Festlegung der vertikalen Ausrichtung einzelner Ele-
mente vorgestellt. Er erlaubt ein solides typografisches System fir
eine Gestaltung, das gute Lesbarkeit und Kompatibilitdt sichert.

Im oben gezeigten Beispiel wurde die GroBe von 12 Pixel als
BasisgroBe gewahlt. Von dieser Grofe ausgehend kénnen nun alle
weiteren GroRen bestimmt werden. Bei dieser BasisgroBe fur die
Schrift sollte der Zeilenabstand 1,5 Zeilen, also 18 Pixel und 1.5 em,
betragen:

p
line-height 1.5;
}

Die Abstdnde zwischen den einzelnen Absitzen sollten diesen Zei-
lenabstand widerspiegeln: Geben Sie den Absdtzen einen ebenso
groBen oberen und unteren Randabstand:

p{
margin-top: 1.5em;
margin-bottom: 1.5em;
}

Die folgende Tabelle gibt die optimalen SchriftgréRen und Abstdnde
sowie Zeilenhdhen wieder, die fur eine BasisgroRe von 12 Pixel und
einen Zeilenabstand von 18 Pixel angemessen sind.

Abstand und Zeilen-
hohe in »em«

SchriftgroBe in Pixel

SchriftgroBe in em

8 0,67 2,25
10 0,83 1,80
12 1,00 1,50
14 117 1,29
16 1,33 113
18 1,50 1,00
20 1,67 0,90
A Tabelle 31

Schriftgrofen und Abstdnde fiir eine BasisschriftgréBe von 12 Pixel und einen
Zeilenabstand von 18 Pixel

Bilder im vertikalen Rhythmus | Um den vertikalen Rhythmus zu
erhalten, miussen auch Bilder und andere Blockelemente diesen
Rhythmus widerspiegeln. Das ist natlrlich nur dann méglich, wenn
die Bilder tber einem Zoomansatz eingebunden worden sind, sodass
sie mittels em skaliert werden konnen.

<« Listing 3.8
Zeilenabstand flir Absatze festlegen

<« Listing 3.9
AuBenabstdnde fur alle Absédtze
definieren

Sie kdnnen auch asymmetrische

Ober- und Unterabstdnde verwen-
den, solange diese die gleiche Basis
verwenden (siehe urlgo.de/s/3/11):

h2 {

font-size: 1.1667em;
line-height: 1.286em;
margin-top: 1.929%em;
margin-bottom: 0.643em;
}

Bilder zoomen

In Abschnitt 2.2.8 wurde beschrie-
ben, wie Sie Bilder mit der Schrift-
groBe skalieren lassen.
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«1- Nemo enim ipsam voluptatem

<hz> Duis aute irure dolor

<divs

<divz

<hi> Nam libero tempore

<h3: Vitae dicta sunt

<p> Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
lenim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commaodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum delore eu fugiat nulla

< p* Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
ladipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. i
lanim ad minim weniam, quis nostrud exercitation

jullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo

pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, suntin lconsequat.

iculpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

<h4> Eaque ipsa quae

<p+ Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Mam
libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumgue nihil
impedit quo minus id quod maxime placeat facere possimus, omnis
woluptas assumenda est, omnis dolor repellendus.

4p* Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
ladipisicing elit, sed do siusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Wt

lanim ad minim waniam, quis nostrud exercitation

<h4 > Et harum quidem reram jullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo

lconsequat.

<p+ Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem
laccusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eagque
ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae
idicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas
sit aspernatur aut odit aut fugit, sed guia consequuntur magni
idolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt.

Abbildung 3.35 A

Die einzelnen Bestandteile des
Beispiellayouts, hervorgehoben
durch die Web Developers Toolbar

Zusatzlich zu den oben angegebenen Formatierungen wurden fir die
Formatierung der Seite aus Abbildung 3.35 die folgenden Deklara-
tionen verwendet:

Listing 3.10 » p |
Stylesheet-Angaben fir die

Darstellung der Seite in der letzten
Abbildung

font-family: Arial, Tahoma, Verdana, sans-serif;
line-height: 1.5em;
margin-top: 1.5em;

margin-bottom: 1.5em;

Web Developers Toolbar hl {

Die Web Developers Toolbar ist eine fontf ! .67em/(? -gem Georgia,
Erweiterung flir den Firefox-Brow- Times, serif;

ser, deren Verwendung die Gestal- margin-top: 0.9em;

tung von standardkonformen Web- margin-bottom: 0.9em;

sites wesentlich vereinfachen kann. }

In Kapitel 6, »Werkzeuge«, wird sie h? |

néher vorgestellt.

"Times New Roman",

font: 1.5em/lem Georgia, "Times New Roman", Times,
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serif;
margin-top: lem;
margin-bottom: lem;

h3 {

font: 1.33em/1.13em Georgia,

Times, serif;
margin-top: 1.13em;
margin-bottom: 1.13em;

ha {

font: 1.17em/1.29em Georgia,

Times, serif;
margin-top: 1.29%em;
margin-bottom: 1.29%em;

Alle Absdtze in der Seitenleiste (#fnotizen) werden in einer Grolke von

10 Pixel dargestellt.

ffnotizen p {

font: 0.83em/1.8em Arial, Tahoma, Verdana,

sans-serif;

"Times New Roman",

"Times New Roman",

Nemo enim ipsam voluptatem

Duis aute irure dolor

Nam libero tempore

Vitae dicta sunt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur elit, sed do

Loram ipsum dolor sit amat,

eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut

adipisicing i, sed do eiusmod tempor

enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris

incididunt ut labore et dolore magna aliqus. Ut

nisi ut aliquip ex ea consequal. Duis aute irure dolor in

anim ad minm veniam, quis nostrud

reprehenderit in voluptate velit esse clllum dolore eu fugiat nulla

ullameo labaris nisi ut aliquip ex ea commodo

pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, suntin consequat.
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
Eagque ipsa quae

Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam libero

tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumgue nihil impedit

Lorem ipsum dolor sit amet,

quo minus id quod maxime placeat facere possimus, omnis

adipisicing elil, sed do eiusmod tempor

voluptas assumenda est, omnis dolor repellendus.

incididunt ut labore et dolore magna aliqus. Ut

‘enim ad minim veniam, quis nostrud

Et harum gquidem rerum

ullamco labaris nisi ut aliquip ex ea commodo

consequat.

Sed ut unde omnis iste natus error sit voluptatem

accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque

ipsa guae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vilae

dicta sunt licabo. Nemo enim ipsam quia voluptas

sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni

dolores eos gui ratione voluptatem sequi nesciunt.

Zur Verdeutlichung der Ausrichtung wurden in Abbildung 3.36 die
Linien in Form eines Hintergrundbildes per CSS hinzugefuigt.

< Listing 3.11
Schriftgrofe in der Spalte f#fnotizen

< Abbildung 3.36

Das fertig ausgerichtete Layout:
Alle Elemente richten sich optimal
vertikal aus.

g Alle Beispiele und auch den

Hintergrund, den Sie fur eigene
Kompositionen verwenden sollten,
finden Sie im entsprechenden Ord-
ner auf der DVD und auf der Web-
site.
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Sonderzeichen korrekt ausgeben

Der Artikel »Ein (Sonder-)Zeichen
setzen« (urlgo.de/s/3/12) von
Gerrit van Aaken geht auf viele
Fallstricke bei der Verwendung von
Sonderzeichen ein und gehort in
jede Lesezeichenliste.
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3.4 Schreibweisen

Ein hdufig anzutreffendes Problem auf Webseiten ist die falsche Ver-
wendung oder Formatierung von Zeichen. Im Folgenden werden die
wichtigsten Formatierungen zusammengefasst.

Trennstriche und Umbriiche | Trennstriche (Divise oder Bindestriche)
werden in Textverarbeitungsprogrammen automatisch erzeugt, in
Browsern leider nicht. Ein Trennstrich steht am ersten Wort, gefolgt
von einem normalen Abstand. Der Gedankenstrich ist ein Halbgeviert
lang, und der Abstand davor und danach wird reduziert. Im Kontext
von »von bis« steht kein Abstand zwischen den Ziffern: »von 13-17
Uhr«. In HTML wird der Trennstrich durch das Zeichen - reprdsen-
tiert.

Fir das Netz koénnten Sie zwar &shy; flr einen bedingten
Trennstrich und <wbr> fur einen Umbruch innerhalb eines Wortes
verwenden. Leider werden beide so schlecht von den dlteren und
aktuellen Browsern unterstiitzt, dass eine Verwendung nicht emp-
fohlen werden kann.

Will man zwischen zwei Begriffen einen Zeilenumbruch unter-
binden, ist das durch die Verwendung des geschltzten Leerzeichens
&nbsp; moglich. Das entspricht dem HTML-Standard, funktioniert in
allen Browsern wie gewdlnscht, reicht allerdings wegen der weitrei-
chenden Trennungstendenz des Internet Explorers oftmals nicht aus.

Klammern und Anfiihrungszeichen | Runde und eckige Klammern
stehen mit etwas Abstand vor und nach ihrem Inhalt, ebenso wie
franzosische Anflihrungszeichen. Auslassungspunkte enthalten etwa
ein Drittel weniger Abstand. Dies jedoch per CSS umzusetzen wadre
aufgrund der zusdtzlichen — allein optischen Formatierungen — unver-
haltnismaRig.

Satzzeichen | Punkt und Komma stehen am vorhergehenden Wort,
wdahrend Semikolon, Doppelpunkt, Frage- und Ausrufezeichen
jeweils etwas Abstand zum vorhergehenden Wort halten.

Telefon-, Fax- und Postfachnummern | Telefon-, Fax- und Postfach-
nummern werden vom rechten Rand ausgehend in Zweiergruppen
geteilt. Die Ortsnetzkennzahl steht in runden Klammern davor: (030)
123 12 12 12. Internationale Nummern kdnnen eine doppelte Null
oder ein »+« verwenden, die Ortskennzahl kann wieder in Klammern
gesetzt werden, und Durchwahlen werden mit einem Trennstrich
abgetrennt: +49 (0)30 123 12 12-121.



Bankleitzahlen | Bankleitzahlen bestehen aus zwei Dreier- und einer
Zweiergruppe mit reduziertem Abstand. Dezimalzahlen dirfen mit
einem Abstand oder einem Punkt nach drei Stellen von rechts unter-
teilt werden, zum Beispiel 1.000.

Begrenzte Umsetzung in CSS | CSS bietet viele Moglichkeiten zur
Formatierung, jedoch nicht fir reduzierte und erweiterte Abstande,
und es ware unklug, den Versuch zu starten, sie durch eigene »Nano-
Formatierungen« zu gestalten. Der Quelltext wirde sich unnétig auf-
bldhen und unlbersichtlich werden.

3.5 Checkliste: Das ist gute Webtypografie

Gute Webtypografie haben Sie verwendet, wenn folgende Bedingun-

gen erfillt sind:

» Die Schrift lauft nicht zu eng und ist gut lesbar.

» Die Grundschrift wurde in Prozent definiert.

» Die Grundschrift wurde grof8 genug gewdhlt. Die meisten Besu-

cher mussen die SchriftgroRe nicht selbst anpassen.

Der Zeilenabstand ist der GrundschriftgroBe angepasst.

Die Zeilen sind maximal 60 bis 80 Zeichen breit.

Fur den FlieBtext wurde kein Blocksatz verwendet.

Zentrierter Satz wurde vermieden.

Die Schriftwahl ist dezent, harmonisch und pointiert auf das Web

abgestimmt.

» Der vertikale Rhythmus stimmt. Der Zeilenabstand ist groB genug,
um optimale Lesbarkeit zu gewdhrleisten.

» Der Tonwertunterschied zwischen Textfarbe und Hintergrund-
farbe ist ausreichend und angenehm.

vvyyvyyvyy

Weitere Beispiele und konkrete
Handreichungen fir die Formatie-
rung von Texten finden Sie in Ab-
schnitt 8.8, »Schrift und Text«.
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4 Farbe

Farbe gilt als wichtigstes und gleichzeitig als subjektivstes Gestal-
tungsmittel: Sie gliedert, signalisiert, betont, kommuniziert und
harmonisiert.

In der Farbtheorie werden die Grundfarben in zwei Kategorien
aufgeteilt: die additiven und die subtraktiven Farbmischungen.

Additive Farbmischung | Bei der additiven Farbmischung wird Licht
verschiedener Spektralbereiche addiert. So kombinierte Farben ent-
halten mehr Licht als ihre Ausgangsfarben.

Werden die additiven Grundfarben Rot, Griin und Blau addiert,
entsteht WeiR (vgl. Abbildung 4.1, oben). Dieses System, das als
RGB-System bezeichnet wird, findet zum Beispiel beim Fernseher,
bei Digitalkameras und bei Monitoren Anwendung.

Subtraktive Farbmischung | Subtraktive Farben entstehen durch die
Subtraktion von Licht: Cyan, Magenta und Gelb (Englisch: Yellow).
Diese ergdnzen sich zu Schwarz, dem »K« in CMYK (vgl. Abbildung
41, unten). Diese Technik wird im Farbdruck und in kinstlerischen
Zeichen- und Maltechniken angewandt.

Farbtheorien | Die Farbenlehre ist die Lehre von der Entstehung und
Ordnung der Farben, ihrer Wirkung und ihrer Benennung, in der
Erkenntnisse aus Physik, Physiologie und Psychologie verwoben wer-
den. Uber da Vinci, Newton, Goethe bis hin zu Itten und Kiippers gab
es viele Versuche, ein naturwissenschaftliches und objektiv nachvoll-
ziehbares Ordnungssystem fur Farben zu entwickeln. Isaac Newton
war der erste, der das Sonnenlicht Giber ein Prisma in seine farbigen
Bestandteile zerlegte. Johann Wolfgang von Goethe (1749-1832)
hat seine Farbenlehre, die heute noch von Relevanz ist, in seinem
eigenen Werk hoch angesiedelt. Er verfasste eine aus der Erkennt-
nis der Natur abgeleitete Theorie, in der Sinnlichkeit, Harmonie und
die Sinneswahrnehmung von Licht und Farbe im Mittelpunkt ste-
hen (urlgo.de/s/4/17). Eines der zentralen Elemente der Theorie ist
der Farbkreis, der aus den Grundfarben Gelb, Blau und Rot und den

Noch mehr Farbe

Brigitte Hallenberger und Hartmut
Rudolf haben mit »Farben im Web-
design« (urlgo.de/s/4/1) ein sehr
umfangreiches und lesenswertes
Tutorial im Netz veroffentlicht.

A Abbildung 44

Die additiven Grundfarben Rot,
Grin und Blau (oben) und die sub-
traktiven Grundfarben Cyan, Gelb
und Magenta (unten)
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Y Mischfarben Grin, Orange und Violett besteht. Goethe sprach den
Farben Ubergeordnete Eigenschaften zu, wie zum Beispiel Blau dem
Verstand und Gelb der Vernunft. Johannes Itten (1888-1967) war
Maler und Lehrer am Bauhaus. Seine Farbtheorie wird trotz verschie-
dener Anfechtungen heute immer noch an verschiedenen Instituti-
onen gelehrt. In seinem Werk trug er die Vorstellungen seiner Zeit
zusammen. Er unterscheidet die drei Grundfarben Gelb, Rot und Blau
und die Mischfarben Orange, Griin und Violett und wahlt die Kugel
als rdumliche Darstellung. Harald Kiippers (geb. 1928) wiederum
betont, dass es nicht moglich sei, beispielsweise aus zwei der Grund-
farben aus Ittens Farbkreis ein Violett oder ein Grin zu mischen.

4 Abbildung 4.2 Ebenso sei es nicht moglich, aus diesen drei Farben dann ein Schwarz
Ittens Farbkreis nach Hammer zu mischen, das bei Itten neben WeiR zu den »Nicht-Farben« gezéhlt
(Hammer, N.: »Mediendesign fur wird. Und so sollte die auf wissenschaftlichen Erkenntnissen beru-

Studium und Beruf«. Springer, 2008)  hende Lehre von Kiippers heute verwendet werden. Er arbeitet mit

den drei »Urfarben« Violettblau (V), Griin (G) und Orangerot (O) und
baut so verschiedene Farbmodelle auf. Das Basismodell umfasst die
sechs Grundfarben Gelb, Griin, Cyan, Violett, Margentarot und Oran-
gerot und die beiden unbunten Farben Weil und Schwarz.

Abbildung 4.3 »
Das Basisfarbmodell nach Kuppers Y

O—@

Farben, die sich nicht durch Mischen herstellen lassen, werden als
Primarfarben bezeichnet. Alle weiteren werden durch Mischen
erzeugt. Werden je zwei Primdrfarben gemischt, ergeben sie eine
Sekundarfarbe. Die aus Mischungen dieser Farben entstehenden
Farben bilden die Tertidrfarben. Komplementarfarben liegen sich auf

A Abbildung 4.4

Komplementarfarben ergénzen sich
zu WeiR (additiv) oder Schwarz dem Farbkreis gegeniiber, harmonisieren miteinander und erganzen

(subtraktiv). sich zu Weil beziehungsweise Schwarz.
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42 Farbe am Monitor und im Web

Die Farbdarstellung am Monitor ist eine additive: Jeder Pixel am
Monitor kann eine der drei Grundfarben Rot, Griin oder Blau darstel-
len und dabei einen Wert zwischen 0 und 255 annehmen. Auf diese
Weise kéonnen Sie mittels CSS Farben auch mit ihren RGB-Werten
definieren, die Sie in Bildbearbeitungsprogrammen ablesen kénnen:

color: rgb (rot, grin, blau);
Der wie folgt formatierte Absatz hatte die Farbe Grin:

p
color: rgh(0,255,0);

}

CSS 3 ermdglicht zusatzlich zur Angabe der RGB-Werte die Vergabe
eines Werts flr die Deckkraft dieser Farbe. Diese neue Variante RGBA
setzt sich aus den Angaben fur Rot, Grin, Blau und dem Alphawert
fur die Transparenz zusammen, der zwischen O und 1 liegt. 1 meintin
diesem Fall voll deckend.

color: rgba(rot, grin, blau, alpha);
p |

color: rgba(0,255,0, .5);
1

RGBA kann zum Erscheinungszeitpunkt dieses Buchs mit allen Web-
kit-Browsern, Firefox 3 und Opera 10 verwendet werden. Da Inter-
net Explorer Angaben in RGBA grundsatzlich ignoriert, ist es moglich,
diese separat anzusprechen, indem die fir sie geltende Deklaration
vorangestellt wird:

p
color: rgb(0,255,0);
color: rgba(0,255,0, .5);
}

Eine weitere Moglichkeit zur Angabe von Farben ist die Verwen-
dung von Farbnamen, wie sie das W3C in »Basic HTML data types«
(urlgo.de/s/4/2) definiert hat.

p i
color: green;
}

Die dritte und am weitesten verbreitete Methode ist die Angabe der
Farbe Uber das hexadezimale System mit sechs Stellen, denen jeweils
eine Raute # vorangestellt wird. Die ersten beiden Stellen stehen fur

41

[l Biack = "#o00000°
[E] siver ="scococe:
[ Gray ="#s0s0ac”
[[] white = “sFFrree
[l Marcon =*#800000°
Il Fed = "#FFo000"
Il Puie = "#800080"
[l Fuchsia = "#FFOOFF

A Abbildung 4.5

[l Groen ="#008000"
[ Lime = “s00FFO0"
[l ©ive = "#s08000
[[] ollow ="#FFFFoc:
[l Moy ="#000080"
I Stue = "#0000FF
[l Teal ="#o08080"
[ Aqua ="#ocFFre"

Farbnamen, wie sie durch das W3C
definiert wurden (urlgo.de/s/4/3)
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Wichtig: Konsequenz

Egal, fur welches System Sie sich
entscheiden: Halten Sie es durch!
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Rot, die ndchsten flir Grin und die letzten fur Blau. Aus der Dezimal-
zahl 255 wird im hexadezimalen System ff.

p {
color: #00ff00;
1

Sie mussen diese Zahlen aber nicht ausrechnen. Alle aktuellen Bild-
bearbeitungsprogramme bieten Ihnen die Moglichkeit, hexadezimal
angegebene Werte direkt zu Gbernehmen.

4.2 Farbwirkung

Haufig hat ein Kunde, der an Sie herantritt, schon ein Logo, Design-
richtlinien oder einen Hausstil und somit Farben, an die Sie sich beim
Gestalten halten mussen. Ist das nicht der Fall oder soll ein solcher
Stil erst entworfen werden, obliegt es Ihnen als Gestalter, passende
Farben zu finden. Farben haben immer auch eine psychologische,
symbolische oder soziale Wirkung, die positive und/oder negative
Assoziationen hervorrufen kann: Die Wahrnehmung von Farben ruft
im Menschen Erinnerungen an Erfahrungen hervor und produziert
Geflihle. Deshalb héangt erfolgreiches Design vom verantwortungs-
vollen Umgang mit Farben ab. Eine Farbe ldsst sich diesbezlglich
nicht von der Form des jeweiligen Elements trennen.

Farbname Farbwirkung und Assoziationen

Cyan Positiv: kuhl, sachlich, frisch, sportlich

Magenta  Positiv: modern, kithl, emotional, kommunikativ

Gelb Positiv: Freude, Optimismus, sonnig, heiter, anregend
Negativ: Eifersucht

Rot Positiv: Leidenschaft, Aktivitdt, Kampf, Gefahr, Warme
Negativ: unruhig, aufwirbelnd, aggressiv

Griin Positiv: Hoffnung, Ruhe, ausgleichend, erfrischend
Negativ: sauer, herb, unreif

Blau Positiv: Harmonie, Treue, Vertrauen, Verldsslichkeit, Sachlichkeit
Negativ: Distanz, Kdlte

Weild Positiv: Reinheit, Sauberkeit, Leichtigkeit, kihl, leicht, sachlich

Schwarz Positiv: Macht, Eleganz, Funktionalitdt, geheimnisvoll, sachlich
Negativ: Gewalt, Tod, Harte, Schwere

A Tabelle 44
Ausgewdhlte Farben und ihre Wirkungen und Assoziationen (verschiedene
Quellen)



4.3 Farbkontrast und Farbabstufungen

Farbkontraste entstehen durch die Wahrnehmung von Farben in
ihrem Umfeld.

Wahrnehmungsgesetze | Die Grundlagen der Wahrnehmung und
die Beziehung zwischen Element und Umfeld werden in Abschnitt
2.1, »Die visuelle Wahrnehmung und ihre Gesetze, erldutert.

Der Charakter einer Farbe dndert sich mit ihrem Umfeld. Das
gelbe Quadrat in Abbildung 4.6 oben, das in seiner Komplementar-
farbe eingebettet ist, hat einen starken Signalcharakter. Das braune
Quadrat, das in einer benachbarten Farbe eingebettet ist, hat diese
Wirkung dagegen kaum. Je nachdem, wo eine Farbe auf dem Farb-
kreis angeordnet ist, hat sie eine warme oder kalte Wirkung auf den
Menschen.

In Abbildung 4.7 wird das Rot ganz unterschiedlich wahrgenom-
men, je nachdem, ob es in einer Farbe nahe der Komplementarfarbe
(Blau) oder einer im Farbkreis nahe liegenden Farbe (Orange) liegt.
Die Wirkung des Rots in der rechten Grafik der Abbildung variiert je
nach ihrem Umfeld: Der Signalcharakter ist im Quadrat unten links
aufgrund der Nahe zur Komplementarfarbe (Griin) des Umfelds am
auffalligsten.

A Abbildung 4.7
Kontrast ist vom Umfeld abhéngig.

Im Webdesign kénnen Sie sich diese Wirkungen zunutze machen.
Verwenden Sie also beispielsweise Komplementarfarben, wenn es
darum geht, Aufmerksamkeit zu erzeugen. Verwenden Sie benach-
barte und auch warme Farben, um Harmonie zu schaffen.

Auch die GroRe eines Elements beeinflusst resultierende Farbkon-
traste. Die kleine Schrift in der oberen Gruppe von Abbildung 4.8 hat
die gleiche Farbe wie die grofe, wirkt jedoch aufgrund ihrer GroRe
heller. In der unteren Wortgruppe wurde dieser Bereich von ##FFB3B7
auf #E19EA2 angepasst, um die Lesbarkeit zu erhéhen.

A Abbildung 4.6
Komplementérfarben (oben), warme
(Mitte) und kalte Farben (unten)

4.3 Farbkontrast und Farbabstufungen | 153



Abbildung 4.8 »

Beispiel Farbkontrast, Idee nach
»Cheating Color« von Jason Santa
Maria (urlgo.de/s/4/4).

Augenerkrankungen und barriere-
freies Webdesign

Weitere Informationen zu spezifi-
schen Augenerkrankungen hat Jens
Meiert zusammengetragen (urlgo.
de/s/4/5).
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Farbabstufungen kann man durch die Anderung der Helligkeit und/
oder Sattigung einer Farbe erreichen. Helle und dunkle Farbabstufun-
gen konnen dabei komplett andere Bedeutungen haben. Grundsatz-
lich ziehen sattere und dunklere Signalfarben mehr Aufmerksamkeit
auf sich als hellere und weniger gesdttigte Farben. Diese wirden Sie
idealerweise fur hierarchisch untergeordnete Elemente verwenden,
die nicht alle Aufmerksamkeit brauchen.

4.4 Hiirden fiir die Farbwahrnehmung

Es gibt viele Einschrankungen der visuellen Wahrnehmung, die zu
Problemen bei der Aufnahme von Webseiten fithren kénnen. Sie alle
einzeln zu behandeln, ist an dieser Stelle leider nicht moglich. Wéh-
rend blinde und sehr stark sehbehinderte Menschen hdufig auf zusatz-
liche Werkzeuge wie Screenreader oder Bildschirmlupen zum Lesen
von Texten auf Internetseiten zurlickgreifen, verwenden Menschen
mit weniger starken Einschrankungen meist den normalen Browser.

Hiirden frith abbauen | Als Designer kénnen Sie schon bei der Gestal-
tung eines Layouts potenzielle Probleme erkennen und umschiffen:
Kurz-, Weit- und Alterssichtigkeit sind weit verbreitet und wer-
den im Allgemeinen durch Hilfsmittel wie Brillen und Kontaktlinsen
behandelt, doch auch dann hat nicht jeder Mensch das berihmte
»Adlerauge«.

Eine Webseite ist optimal gestaltet, wenn die BasisschriftgroRe
nicht zu klein angesetzt ist. Achten Sie, wie in Kapitel 3, »Typografie,
beschrieben, darauf, dass die Schriften in ihrer Gestaltung in jedem
Browser skalierbar sind.

Lichtempfindlichkeit | Menschen mit einer erhéhten Lichtempfind-
lichkeit konnen Probleme mit Layouts mit hohen Kontrasten haben.



Sie kénnen zum Beispiel schwarzen Text auf weilem Grund nicht gut
erkennen, weil dieser durch die hohen Kontraste als grell und zu hell
empfunden wird. Buchstaben und Zeilen fangen an, »sich zu bewe-
gen«, und die Texte verschwimmen vor den Augen. Als Gestalter kon-
nen Sie diesem Problem entgegenwirken, indem Sie Kombinationen
mit schwacheren Kontrasten verwenden, also kein reines Weifs fur
den Hintergrund und/oder kein reines Schwarz fir den Text.

Farbfehlsichtigkeit | Auch dem Hindernis der Farbfehlsichtigkeit
kann man schon bei der Gestaltung des Entwurfs besondere Auf-
merksamkeit schenken. Umgangssprachlich wird die »Farbfehlsichtig-
keit« gern als »Farbenblindheit« bezeichnet, was aber nicht korrekt
ist, denn meist kénnen die Betroffenen nur die Farben Rot und Griin
schlechter unterscheiden als Normalsichtige. Als Webdesigner soll-
ten Sie deshalb immer darauf achten, Information nicht nur tUber die
Farben, sondern auch Uber die Form — wie zum Beispiel Unterstrei-
chungen — und eventuell alternative Beschreibungen zu kennzeich-
nen. Problematische Farbkombinationen kénnen Sie durch einen Test
ausschlieBen. Dazu steht Ihnen eine Reihe von Werkzeugen zur Ver-
fugung.

4.41  Werkzeuge zum Testen auf potenzielle Probleme bei
Farbfehlsichtigkeit

7 hitg: | fwww.eDay.de/

| ellay; Newe und gebra... |

Y- Kaufon Verkaufon Moin sBay Community Hite 2
Q Hallo! Einloggen oder Neu anmelden Sicher handeln | Kontaki | Obersicht

Al Kasegorien ) (Vinden ) Erweitertn Suche

[~ T
Herzlich willkommen bai aBay

Schﬁn, dass Sie hier sind. * t':'n:-;ff?-ﬁ,m. o
1 doi

Die bunte eBay-Welt

Beinfrarken

Biro & Sctvaibuaren I{IOO‘"D - Der kostenlose

Bv_wuu & Industie ]IJ Kleinanzeigenmarkt L

Fainachmacker ~ 1
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4 4 Hurden

Informationen zum Thema

Farbfehlsichtigkeit

Daniel Flueck betreibt die Website
Colblindor (www.colblindor.com)
mit vielen interessanten Artikeln
und Tipps zum Thema.

Tritanopia

Extremely rare
Blue weakness affects about 0.5% of all males.

Click the m ¢ press any key to retum to normal vision.
Click and drag to move this panel
deutan and F& for protan color vision.

< Abbildung 4.9
Screenshot des Desktops von

Mac OS X 10.5, dem Browser

Firefox und Ebay Deutschland
(www.ebay.de) bei durch Color
Oracle simulierter Tritanopia
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4 ~
9 Color Oracle finden Sie

auch auf der Buch-DVD im Ordner
Software/Farbwahrnehmung.

4 ~

9 Colour Contrast Check finden
Sie auch auf der Buch-DVD im Ord-
ner Software/Farbwahrnehmung.

Farben fiir Webseiten
exemplarisch

In Abschnitt 4.5.2 werden exem-
plarisch verschiedene aktuelle Stro-
mungen zum Einsatz von Farbe auf
Webseiten vorgestellt.
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Hilfsmittel und Tools | Color Oracle (Informationen und Download
unter urlgo.de/s/4/6) ist ein kostenloses und sehr empfehlenswertes
Werkzeug, das fir Windows, Mac OS X und Linux erhéltlich ist und
Farbfehlsichtigkeit unabhangig von der verwendeten Software flr das
gesamte Betriebssystem simuliert.

Vischeck (Www.vischeck.com) bietet Informationen und ver-
schiedene Onlinetools zur Uberpriifung von eigenen Gestaltungen
auf potenzielle Probleme fiir Betroffene. Sie kdnnen ein Programm
fur den eigenen Rechner verwenden oder Grafiken und Webseiten
online testen.

Werkzeuge zum Testen auf sinnvolle Kontraste | Der Colour Contrast
Check (urlgo.de/s/4/7) von Jonathan Snook urteilt nach Eingabe einer
Vor- und Hintergrundfarbe darlber, ob beide ausreichend Kontraste
haben, um den Anforderungen des W3C (urlgo.de/s/4/8) gerecht zu
werden.

Juicy Studio bietet mit CSS Analyser (urlgo.de/s/4/9) und Colour
Contrast Firefox Extension (urlgo.de/s/4/10) zwei Werkzeuge an, die
komplette Stylesheets auf problematische Konstruktionen testen
kénnen.

4.5 Farbe fiir Webseiten

Die Wahl der passenden Farben fur ein Projekt ist eine der wichtigs-
ten Entscheidungen Uberhaupt, denn sie beeinflusst die Rezeption
einer Site beim Besucher erheblich. Neben den Kundenwiinschen
bezlglich der Einbindung bereits vorhandener Richtlinien bestimmt
vo allem die Zielgruppe die Farbwahl. Mochten Sie beispielsweise
Teenager ansprechen, sollten kraftige Farben die Gestaltung bestim-
men, Wissenschaftler und Wissenssuchende sprechen eher auf
geddmpfte und sachliche Téne an, und Familien werden Sie am bes-
ten mit frischen Naturtdénen und Pastells erreichen kénnen. Das typi-
sche »Designermagazin« zeichnet sich dagegen durch viel WeilSraum
und wenig Farbe aus.

Farbschema | Die Anzahl von Farben auf einer Webseite sollte auf
wenige Farben in einem sogenannten Farbschema begrenzt werden.
Ein solches Schema sollte aus drei bis acht Farben bestehen. Diese
Farben sollten sich auf der Seite logisch wiederholen, um dem Auge
Ruhe und dem Nutzer Fihrung zu geben. Ein Farbschema besteht
meist aus den Farbangaben fir den Hintergrund, die Verweise, den
Text und groBe Layoutelemente. Es gibt viele Wege, die zu einem
neuen Farbschema fiihren, und einige sollen im Folgenden bespro-



chen werden. Die Vorgehensweise richtet sich immer nach der Art
des Projekts und den jeweiligen Vorgaben. So sind Sie zum Beispiel
durch eventuelle grafische Vorlagen des Kunden wie Logo oder Bild-
material bereits an einen Farbbereich gebunden.

Grundsétzlich ist es immer sinnvoll, Komplementarfarben fir ein
neues Schema zu finden. Das heifit: Farbe Nummer 1 steht im Kon-
trast zu Farbe Nummer 2 und zu Farbe Nummer 3. Eine gute Idee
ist es, zwei hellere Farben und eine dunklere Farbe zu verwenden.
Verwenden Sie dann zum Beispiel die lebendigste Farbe als Highlight
fuir das Logo oder den Titel einer Webseite.

Good Friends by Yasmino

latest comment by fazal38
Congrats.!l you reach the peak Il

4.54  Ein Farbschema entwickeln

Die einfachste Variante, ein Farbschema zu finden, ist die Verwen-
dung eines bereits bestehenden Konzepts. Viele Webseiten wie zum
Beispiel Adobe Kuler (urlgo.de/s/4/12), ColorSchemer (urlgo.de/s/4/13)
und ColorLovers (urlgo.de/s/4/14) bieten Tausende von Farbkombina-
tionen zur freien Verwendung an. Es gibt dort Toplisten und Such-
moglichkeiten fur Farbschemata.

June 26, 2007

ColorBurn (urlgo.de/s/4/15) ist ein Widget fur Mac OS X und Win-
dows XP von Firewheel Design, das tdglich ein neues frisches Farb-
schema auf den Desktop sendet.

Die zweite und technisch recht sichere Variante, ein Farbschema
zu gestalten, ist die Verwendung einer Software wie zum Beispiel
Color Schemer Studio fir Windows und Mac OS X, das in Abbildung
4.12 zu sehen ist. Color Schemer Studio bietet verschiedene Wege, ein
Schema zu erstellen: Uber den Farbkreis, wo zunéchst die Basisfarbe
bestimmt werden kann, und Gber Farbharmonien.

Farbschema im Stylesheet

Wichtige Farbangaben sollten Sie
im Kopf eines Stylesheets festhal-
ten. Das erspart erneutes Nach-
schlagen und reduziert potenzielle
Fehlerquellen. Lesen Sie mehr dazu
in Abschnitt 9.2, »Basisvorlage
CSS«.

< Abbildung 4.10

Beispiel fur eine Farbpalette bei
ColorLovers (urlgo.de/s/4/11): Alle
Kreationen kénnen auf dieser Site
bewertet und kommentiert werden.

< Abbildung 441

Jeden Tag ein neues Farbschema:
Das Widget ColorBurn (urlgo.de/s/
4/15) macht es moglich.
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Abbildung 4.2 »
Color Schemer Studio
(www.colorschemer.com)

-

@ Color Schemer finden Sie

auch auf der Buch-DVD im Ordner
Software/Farbwahrnehmung.

Abbildung 413 »

Ein automatisch zusammengestelltes

Schema in PhotoSchemer
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606 PhotoSchemer =) | ]

Eine Vorschau des erarbeiteten Schemas als kleine Webseite ist eben-
falls dabei. Uber einen Farbmixer lassen sich beliebig viele Nuancen
und Kombinationen ausgeben. Zu guter Letzt bietet das Werkzeug
Ilhnen die Moglichkeit, zu bestimmten Hintergrundfarben »sichere«
Textfarben zu finden.

Color Schemer Studio bietet sich neben Photoshop oder einem
anderen Bildbearbeitungsprogramm auch an, um den dritten Weg
zur Findung eines Schemas zu beschreiten: die Auswahl von Farben
anhand einer Grafik oder eines Fotos. Wenn schon festgelegt wurde,
dass eine bestimmte Grafik in einem Layout Platz finden muss, ist
es eine gute Idee, die Farben fir dieses Layout an dieser Grafik zu
orientieren. PhotoSchemer stellt, wie in Abbildung 4.13 gezeigt, auto-
matisch Farbschemata mit einer beliebig einstellbaren Anzahl von
Farben zusammen, die Sie dann natirlich auch anpassen kénnen.

ene Untitled =1
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Dazu offnen Sie das entsprechende Bild im Bildbearbeitungspro-
gramm lhrer Wahl und wahlen mit der Pipette die entsprechenden
Farben aus. Schreiben Sie diese Farben dann auch in den Header
Ihres Stylesheets. Das erleichtert das Auffinden und verhindert die
Verwendung unnotig vieler Farben.

Welche Farbe dann fiir welches Element im Layout steht, werden
Sie in den meisten Fillen austesten mussen. Die Entwicklung von
Farbschemata ist ein sehr kreativer Prozess, bei dem viele Ideen auch
wieder verworfen werden.

4.5.2  Aktuelle Richtungen und Entwicklungen

Wie beim Layout gibt es auch im Bereich der Farben Trends und Ten-
denzen, die heute im Bereich des Webdesigns zu beobachten sind.
Ich méchte im Folgenden einige Richtungen in Bezug auf Farbe bei-
spielhaft vorstellen.

Hell auf Dunkel | Es ist immer wieder umstritten und eine Frage des
Projekts, ob in einer Gestaltung erfolgreich heller Text auf dunklem
Grund eingesetzt werden kann und sollte. Wenn Sie die in Abschnitt
3.2.7, »Kontrast und Farbe«, erwdhnten Vorsichtsmallnahmen bei der
invertierten Darstellung bertcksichtigen, kénnen sehr schéne und
spannungsgeladene Projekte entstehen.

»
-
»
-

Mark Boulton (urlgo.de/s/4/16)
schlagt vor, Entwdrfe fir Weblay-
outs grundsdtzlich mit Grauténen
zu beginnen. Er rdt, erst dann mit
Farbe zu arbeiten, wenn das Lay-
out auch in Schwarz-Weil} funktio-
niert, denn dann sind diese Ele-
mente nicht von vornherein tber
ihre Farbe definiert.

< Abbildung 414
Beispiel fur ein Farbschema, das
aus einem Foto Uber Photoshop
gewonnen wurde

Designtrends, -tendenzen und
-elemente

Design Melt Down (www.design-
meltdown.com) sammelt im Netz
—wenn auch in buchdhnlicher
Form — Beispiele fur Richtungen
und Trends im Webdesign.

v Abbildung 4.5

Drei Beispiele fur die Verwendung
von heller Schrift auf dunklem
Grund: veerle.duoh.com @,
mein-brandenburg.com @ und
www.okb.es ©
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Die drei Beispiele zeigen sehr schén, welche Kraft ein dunkler Hinter-
grund in ein Design legen kann. Alle Designs leben von einer dunklen
Hintergrundfarbe, einem hellen FlieBtext und einer dominanten Kon-
trastfarbe. Wahrend die Elemente in Beispiel @ recht bunt angelegt
sind, sind die Elemente in @ und @© farblich harmonischer arrangiert,
was den Gestaltungen einen sehr gediegenen, edlen Look verleiht.
Webseiten dieser Kategorie stechen beim Besucher immer als
etwas »Besonderes« heraus, da sie sich doch stark vom Alltaglichen
abheben. Dieses Versprechen muss die Site dann aber inhaltlich auch

halten.
Abbildung 416 v

Drei Bei?pielefmdieverwendung Gedampfte Farben und Pastelltone | Durch die Verwendung
von geddmpften Farben:

www. mobilewebbook.com @ geddmpfter, ausbalancierter Farben mit viel Weil8 in den Farbténen
www.3Tthree.com @ und ist es moglich, farbliche Kombinationen zu gestalten, die harmonisch
luckyoliver.com © und beruhigend auf den Besucher wirken.

Creative services for the
design-challenged developer

Aweb standards approach
livering content

Alinr Dot Hcttmtom

Waihrend die Designs in den Beispielen @ und @ eine Kombination
aus einem warmen Naturton (Hellbraun beziehungsweise Beige) mit
einer kalten Farbe fur die Highlights (Blau) verwenden, wurden in
Beispiel © vor allem warme Ton-in-Ton-Farben eingesetzt. Alle drei
Beispiele strahlen Stabilitdt, Ruhe und Harmonie aus. Sie sprechen
den Besucher Uber die farbliche Kombination geflihlsmaRig an und
nicht aktiv iber »schreiende« Farben.

Durch die Kombination warmer Farben rufen Sie Wohlempfinden
und den Wunsch nach Harmonie beim Nutzer hervor. Deshalb finden
sich warme Pastellfarben auch hdufig in Webseiten rund um die The-
men Schonheit, Mutterschaft und Kosmetik.

Eher kihle Pastelltone wirken vergleichbar distanzierter und
zuriickhaltender. Erdténe rufen Assoziationen zu Outdoor-Aktivita-
ten und den Naturgewalten hervor und sprechen so eine breite Ziel-
gruppe an. Sie werden zum Beispiel sehr hdufig erfolgreich in Portfo-
lios, Designs zu ethischen Themen, aber auch auf Immobilienseiten
eingesetzt.
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HiFP
Fir das Wertvollste im Leben.
"Herzlich Willko,
bei HiPP"
Mein Baby Club
kostenloser Service mit wertvollen
Tipps und Produktproben fiir Sie
und Ihr Baby.

% Jetzt anmelden | % Login |

Produkt-Suche

Alter

A

HIiPP Sortiment
[ Allergierisiko

| Kontakt | HIPP International | 7 HIPP Shop | Impressum | Sitemap | Suche | welter

b Jetzt suchen Die neusn b Was bedeutet Fiir das .
sind dai Frucht Pause, zum Thema .Der Tag "Folgenahrung" oder Wertvollste im Lebe

FSr sraibatte Suche BIO-Milchbrei; Guten kann kemmen”. "Folgemilch"? Dafir birge ich! b weiter
Maorgen Breirund-vieles Jetzt mitmachen. » weiter
mizhmar » weiter
b weiter

Die Kombination warmer und kalter Farben erfordert viel Fingerspit-
zengefihl.

»Reduzierte Eleganz« | Unter dem Aspekt »klinisch rein« mochte ich
reduzierte Ansdtze zusammenfassen, die mit minimalem Farbeinsatz
auskommen, also neben Weill maximal zwei weitere Farben ver-
wenden. Diese Gestaltungen wirken auf den Besucher immer sehr
klar, sehr sachlich und sehr kihl. Sie rufen wenige Emotionen her-
vor und stellen damit den Inhalt weiter in den Vordergrund. Dieser
muss durch Lesen erschlossen werden, da der Einsatz von Bildern und
Farbe meist wenige Anhaltspunkte gibt.

markboulton-design

P A Pt e

A Abbildung 447
Pastelltdne richtig eingesetzt:
www.hipp.de

v Abbildung 418

Drei Beispiele fiur die Verwendung

von klarem, gradlinigem Design:
www.subtraction.com 0,
markboultondesign.com @ und
www.dirkhesse.com @

BiRK HESIE
I¢h gestalte Websites.

0
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Abbildung 419 v

Drei Beispiele fur die Verwendung
von gesdttigten Farben:
summer.tnvacation.com 0,
pampaneo.es @ und
www.lealea.net ©

Layouts, wie die in der obigen Abbildung gezeigten, leben neben
ihrer sehr klaren Gliederung der einzelnen Elemente von einem her-
vorragend pointierten Einsatz der Typografie. WeiRraum, Schriftarten,
Raster und Linien bestimmen die Gestaltung, in der Farbe komplett
in den Hintergrund tritt. Das einzelne Wort wirkt — so verpackt —
bedeutender und wird klarer transportiert als in den bisher gezeigten
Beispielen. Diese Art der Gestaltung wird gern von Designern oder
fur Designmagazine verwendet.

Voll gesittigt | Reine und gesdttigte Farbtone als Hintergrundfarbe
wirken sehr dominant und werden haufig nur fir einen abgegrenzten
Bereich eines Layouts verwendet oder mit einem Verlauf kombiniert.
Ihre Intensitdt rickt die entsprechenden Elemente stark in den Vor-
dergrund. lhre Aufnahme strengt das Auge hdufig an.
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Die Verwendung aktiver Farben ruft den Besucher dazu auf, sich
einzulassen und mitzumachen. Anders als bei den »klinisch reinen«
Gestaltungen ringen in den oben gezeigten Beispielen die verschie-
denen bunten Elemente um Aufmerksamkeit. Als Besucher ist man
aktiv dazu angehalten, sie alle aufzunehmen. Es entsteht eine Art
positive Unruhe und Beteiligung. In Beispiel @ handelt es sich um
eine Event-Seite, die auf ein ganz bestimmtes Ereignis hinweist. Der
Besucher wird auch dementsprechend »alarmiert«. Beispiel @ und
© sind Portfolio-Sites. Beispiel © unterstreicht mit dem dunkleren
Hintergrund, dem Verlauf und der pointiert eingesetzten Kontrast-
farbe Gelb/Gold eher Konstanz und Stabilitdt — so wie es von einem
Portfolio erwartet wird.

Die Verwendung voll gesdttigter aktiver Farben fur groRe Flachen
oder gar einen Seitenhintergrund setzt immer ein Zeichen und invol-
viert den Besucher von der ersten Sekunde an. Gerade bei mehreren
aktiven und vollen Farben ist es schwer, sie in Einklang zu bringen.
Die beiden ersten Beispiele aus Abbildung 4.19 verwenden ein aus
der Natur abstrahiertes Motiv, das es dem Nutzer erleichtert, die
Buntheit zuzuordnen, das Ereignis schnell zu identifizieren und die
Informationen aufzunehmen.



Web 2.0 | Die im Folgenden als »Web 2.0« bezeichnete Designrich-
tung beschrankt sich allein auf die grundlegenden Prinzipien der Lay-
outgestaltung. Viele beim Erscheinen dieses Buchs aktuelle Websites
und Webapplikationen folgen diesen sie verbindenden Richtlinien
mehr oder weniger streng.

v Abbildung 4.20

Drei Beispiele fur typische
»Web-2.0«-Sites: flickr.com @,
del.icio.us © und
posterous.com @

Die in Abbildung 4.20 abgebildeten Layouts machen drei der wich-
tigsten Sites des beschriebenen Bereichs aus. Allen gemeinsam ist es,
dem Besucher nicht nur Informationen zu bieten. Er soll aktiv invol-
viert werden und selbst Inhalte beitragen. Ahnlich wie bei den Bei-
spielen in Abbildung 4.18 bestimmt viel WeiRraum die einzelnen Lay-
outs. Jedoch wirkt die Anordnung der einzelnen Elemente loser und
unpraziser. Der Typografie gilt kein so groBes Augenmerk. Alle drei
Beispiele verwenden eine volle Farbe — in den ersten beiden Féllen
Blau, im dritten Gelb - fur die Verlinkung. Beispiel @ und ® kombi-
nieren diese Farbe noch mit einer weiteren Signalfarbe, namlich Pink
beziehungsweise Griin. Allein diese Farbwahl Iasst Flickr @ frischer,
junger und motivierender erscheinen.

Der Inhalt steht bei Sites dieses Genres stark im Vordergrund. Die
wenigen schmiickenden Elemente unterstitzen dies.

Ausblick | Farbe bestimmt mehr als Form und Inhalt; sie entscheidet
auch, wie sich der Besucher einer Site ndhert und mit welchen Emo-
tionen er ihr begegnet. Als Gestalter kénnen Sie diese Erfahrungen
mit viel Geftihl und Kenntnis tUber die Wirkung von Farbe steuern.
Die Beispiele haben gezeigt, wie der Einsatz von Farbe Uber ein Lay-
out hinweg die Aufnahme und Offenheit des Besuchers beeinflussen
kann.

4.6 Checkliste: Farbe fiir Webseiten

Die folgenden Fragen sollten Sie sich vor dem Abschluss eines Web-
projekts stellen und beantworten, um die Schwerpunkte der farbli-
chen Gestaltung abgedeckt zu haben:

Aktiv wahrnehmen

Wenn Sie das niachste Mal auf ei-
ner Surftour sind, analysieren Sie
doch einmal die Farbwahl von aus-
gewdbhlten Sites, und fragen Sie
sich, was dahintersteckt und auch,
was man hatte besser machen kon-
nen. Fuhren Sie sich dabei immer
die Zielgruppe der Site vor Augen!
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Passen die Farben hinsichtlich ihrer Wirkung einfach und unterei-
nander zum Projekt und zur Zielgruppe?

Haben Sie die Anzahl der Farben fiir das Projekt begrenzt und in
einem Farbschema zusammengestellt?

Haben Sie alle Farbwerte auf die gleiche Art und Weise definiert?
Haben Sie die Farbwerte in das entsprechende Stylesheet
geschrieben?

Sind die Farbkombinationen sicher im Hinblick auf Tonwerte und
Kontraste? Sind auch lange Texte ohne Anstrengung gut lesbar?
Lassen sich auch bei abgeschaltetem CSS und der unterbundenen
Anzeige von Bildern alle Layoutelemente identifizieren und lesen?



5 Maedien

51 Mediennutzung und Rechte

Fur die auf einer Webseite eingesetzten Medien gibt es bestimmte
Verwendungsrechte, die der Urheber zur Verfiigung stellt. Das Spek-
trum kann dabei vom vollkommen kostenlosen und unlimitierten
Einsatz bis hin zum stark limitierten Einsatz oder gar Verbot der Wie-

Derzeit stehen sechs verschiedene
Lizenzen zur Verfugung:
» Namensnennung

dergabe reichen. Mit Creative Commons hat sich eine Organisation » Namensnennung, keine Bearbei-

der Planung und Definition von sinnvollen Nutzungsrechten fir ver- tung

schiedene Medien angenommen » Namensnennung, nicht kommer-
ziell

» Namensnennung, nicht kommer-
ziell, keine Bearbeitung

» Namensnennung, nicht kommer-
ziell, Weitergabe unter gleichen
Bedingungen

» Namensnennung, Weitergabe
unter gleichen Bedingungen

Mehr dazu lesen Sie unter urlgo.

de/s/5/1.

Siw diirfon:

den Inhall vurvieiligen, verbrilan und Santich sufilhren
Baarbetungen anfarigen

Zu den folgenden Bedingungen:

Hamansmennung. Sie mdssen den Namen des AutorsMechisinhaben
mennun.

Weine kommarzielie Hutzung, Daser 1NNl dart nicht 1 knmmerzile
[

‘Wahargaba unter glsichen Bedingungen. \Wenn Sia dissan Inhai
Dearhelien cost i anderer Waise umgestaiten, verdnden oder als
Grundiage 1ar enen 3A3670N KRT verwenden, dann Jren Sie den neu
SOTSIANIBNGN WAL NUT UNIAT Vereangung ieNKSChar LEANTDdEgungen
welsargeben

3 missen QUNQEN, Uler die Cieser INnat AL, miteilen
 Jece meser Becngurgen kann nath schflicher Einwiligues) tes RothisnAanars aufjehoben weeden

= Nothing in his boense impairs or resiricts the SUTOrs Fonel nghts.

< Abbildung 51
Beispiel fur eine Creative-Commons-
Lizenz (urlgo.de/s/5/2)
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Podsafe Music Network
(music.podshow.com)
Podparade
(www.podparade.de)
Podsafe Audio
(www.podsafeaudio.com)

A Abbildung 5.2
Creative Commons bei Flickr
(urlgo.de/s/5/3)
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Was ist Creative Commons? | Die nicht kommerzielle Organisation
Creative Commons bietet einen Rahmen flr die Veroffentlichung
und Verbreitung digitaler Medieninhalte an. Dies geschieht in Form
von vorgefertigten Lizenzvertrdgen, die Urheber auswéhlen und zu
ihren Bildern anbieten kdnnen. So ist es moglich, speziellere Anfor-
derungen an die Nutzung eines Medieninhalts zu stellen. Dabei ver-
langt der einfachste Lizenzvertrag lediglich die Namensnennung des
Rechteinhabers. Weitere Einschrankungen kénnen gemacht werden,
was eine kommerzielle Nutzung oder Bearbeitungen angeht. Alle
Lizenzen sind in verschiedenen Sprachen verflgbar. Wenn Sie selbst
Medien im Internet anbieten oder Medien nutzen mochten, missen
Sie sich mit diesen Bedingungen vertraut machen und sie einhalten.

544 Musik

Bei der Verwendung von Musik fir eigene Kreationen wie zum
Beispiel Flash-Animationen, Podcasts oder Screencasts missen Sie
ebenso wie bei Bildern die Nutzungsrechte im Vorfeld abklaren, denn
Musik ist in der Regel GEMA-geschiitzt. Und so missen bei jeder Auf-
fuhrung Gebiihren an die GEMA abgefiihrt werden. Diese bietet zwar
einen speziellen Tarif fur Podcaster, einfacher ist es jedoch, auf freie
Musik im Netz zurlickzugreifen. Diese ist unter dem Namen Podsafe
Music bekannt und wird meist unter der Creative-Commons-Lizenz
veroffentlicht.

5.2 Wo Sie Grafiken, lllustrationen und
Fotos finden

Es gibt sehr viele Anbieter, die im Internet Bildmaterial zu den unter-
schiedlichsten Konditionen veroffentlichen. Qualitdt, Komfort der
Suche und Preis variieren dabei sehr stark von Anbieter zu Anbieter.
Bevor Sie sich fur eine spezielle Datei entscheiden, missen Sie die
Nutzungsrechte genauestens studieren, um vor Abmahnungen sicher
zu sein. Ich moéchte beispielhaft auf drei Moglichkeiten hinweisen,
um komfortabel hochwertiges Bildmaterial fiir die Nutzung auf einer
Website zu finden.

Bilder | Flickr (flickr.com) ist eine internationale Fotocommunity, die
es ihren Nutzern ermoglicht, Bilder ins Internet zu stellen und sie dort
zu diskutieren. Wer ein Bild bei Flickr hochlddt, hat die Maoglichkeit,
eine Creative-Commons-Lizenz auszuwdhlen, nach der andere Nut-
zer dieses Bild suchen und verwenden kénnen. So ist es méglich, sehr
schnell Bilder zu finden, die auf eignen Webseiten gezeigt werden



durfen, wo dann zum Beispiel nur der Name des Urhebers angegeben

werden muss.

> iStockphoto’

E» Video
[T Flash

E» Photos
E» llustrations

Image of the Week by braddy

f
New search 3

Browse Recent
Video

Vector Illustrations
Forums

Designer Spotlight
Most Popular Files
Articles

Dollar Bin

Upload
Store/Buy Credits
Support

Total files 1870453
‘Waiting approval 16056
Oldest in queue 5 days

Community News New Posts Popular Threads

" Oh-la-la Lypse, Marseille, France Aug 42
30 - Sept 2, 2007
bitter Jul 04/07, 16:46

| el |  ContolPanel
EEi l:l Sort | Best Match & 1 :gf:;r;eﬂ ) ’m‘
Free Image of the Week ~ Design of the Week

by: redapplefalls
Canada

-+ Mare

Color My World

Welcome to Part 2 of our focus
on printing. As we discussed in
Part 1, time is money and do-
overs are a drag. This time

around,..

-+ Mare

Bust out the wine and cheese! We're hitting
Marseille, France Aug. 31-Sept.2, 2007 for our first-
ever .. more

Exclusive Uploads

New York City set to require permits for @10
photography
Mattboy_Slim Jun 29/07, 11:51

Some tourists, amateur photographers, even would-
be filmmakers hoping to make it big on YouTube g s e
could soon be forced to obtain ... more Ant and his Shadow  py jginj
by hannerjo
Vector Thumbnail Replacement Feature 0
Added

bortonia Jum 22/07, 11:32

As if being an iStock illustrator wasn't already the
coolest thing ever, we've gone ahead and added yet
another feature .. more

Straight Shooter ‘lypse Calgary Minilypse 0
Devolution Jun 20/07, 17:30

EVENT DETAILS HAVE BEEN UPDATED. The Home Of
iStockphoto, Urban Cowboys and 565 per Barrel Oil

Business

Charlotte Reflected
by Skyhobo

Newest Uploads

by nicolesy

@ English | Logout

Theweekly
!HO!!EQ

by: Compasing w40
United States

Artist of the Week

bjones27
United States

Nathan’s portfolio is full of
powerful, exquisitely lit
portraits with equal parts of
humour and menace.

-+ More

Designer Spotlight

| Driving and Speeding!

evening walk
by abishome

3D Portable Fan
Animation
by kookyguy

iStockphoto (www.istockphoto.com) ist eine komfortable Plattform,
um Medien aller Art anzubieten und zu kaufen. Gearbeitet wird mit
einem System, bei dem Sie flr einen bestimmten Betrag Credits ein-
kaufen und diese dann je nach Lizenz fir ein Medium ausgeben.
Gekaufte Medien werden komfortabel online verwaltet und kénnen

A Abbildung 5.3
iStockphoto
(www.istockphoto.com)

5.2 Wo Sie Grafiken, Illustrationen und Fotos finden |
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auch zu einem spdteren Zeitpunkt immer wieder heruntergeladen
werden.

IR v

Alles fiir Typografie und Gestaltung . EINFACH INS EILD KLICKEN UND

> FontFont Release 40. Finf neue Familien: FF

Bereich wéhlen... &

= Mbsara Headline, FF Atomium, FF Good, FF
Heolmen und FF Speak + OpenType-Updates!
—_ SUCHEN i A )
- > Newsletter FOTOS. Hier finden Sie unseren

aktuellen Newsletter FOTOS 18!
NEWSLETTER

Ihre E-Mail-Adresse

T > FontBook, Die »Gelbe Bibel« dokumentiert den
ndlich Ferien. Lie blider zur aktuellen Stand des internationalen

sc n_n':nstaljl Zeit des .I_ahras won Schriftschaffens.

¥ Newsletter fonts Digital Vision, Photodisc, Stockbyte
| Newsletter FOTOS

P BESTELLEN

Corporate Design. Unser Corporate Font Check
bringt es an den Tag: Hier lauern Corporate-
Design-Fallen. Gleich PDF downloaden!

” *”
> Agiatische Schriften. Chinesische und
japanische Schriften im OpenType-Format oder

in Unicode. Tolles Preis-Leistungsverhaltnis!

Unser Magazin »fonts« Fraktur von House: 4 Audio-

Ausgabe 8 liegt als PDF zum Tracke ind dis neoe O
L b penType-
sl L T Schrift Blakiur auf einer CD

Angebote nur fiir industrie, Handel und Gewerbe. © 1998 —2007 FontShop AG

A Abbildung 5.4
Fontshop (www.fontshop.de)

Schriften | Fontshop (www.fontshop.de) hat, wie der Name schon
sagt, ein umfassendes Angebot an Schriften. Zusatzlich kénnen Sie
qualitativ sehr hochwertige Bilder und CDs verschiedener anerkann-
ter Agenturen mit lizenzfreien Fotos finden und bestellen. Die Nut-
zungsrechte variieren von Anbieter zu Anbieter.

5.3 Animationen, Sounds und Musik finden

Im Folgenden mochte ich einige gute Quellen nennen, wo Sie im
Internet komfortabel nach lizenzfreiem Material suchen kénnen.
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Make aDonation | (2)

"WM- thefreesoundproject

The Freesound Project

search

User:
Pass: | About... Additions in last 48 hours...
¥ autologin b ao_ks : 2files
login| The Freesound Project is a collaborative database of Creative Commons licensed sounds. Freesound ¥ Gvido : 4 files
- focusses only on sound, not songs. This is what sets freesound apart from other splendid libraries like : z"w:"ﬂﬁf%ms
SR your ccMixter. New to this site? Read the What is Freesound page to learn more!
2 more... | RSS | 34186 files in total
+ Resend activati
. Jolmn“fl Register Jun 26, 2007 :: Big trouble in the server room... ::::Iort us! Get your Freesound T- Latest forum posts...
_ Hey everyone. Last night 4 power supply units, including " :::;;" sa00d (ndy ond g, 1
those of Freesound and the Freesound database servers = } looking for an odd sound by
Home burnt to @ crisp. This is why Freesound has been down monkeyrhahn _
Forum all this time. MTG's administrator Jordi has replaced the . ¢ :;'I:_:f"“'“ load noise by download
Articles broken PSU's and hey, here we are again. Sorry for the w::—- } Drums in Odd Time by Jake1313
Competition downtime! ~J + best binaural mic's? by grassnose
Help & FAQ } For those interested in Musi.. by
grassnose
Rules o . ibe Hi » 908 snare by altemark
May 3, 2007 :: MIT Survey: words that describe timbre } (i s Do Gl Rinamcima b7
Contact Us litice )
Mootcher Mihir Sarkar from MIT Media Lab writes: ¢ un-processed, thick, dry sna.. by
becomingsuit
+ Sounds launches with ..
Interact Do you listen to music? Do you play music? Whatever Eirgia Sonndl::mm Hnehes e
Shoutbox! your musical style, we would love to hear what you B
have to say on the sounds of music! We are looking for http: /| frewsoind spreadsiirEnet More.
Luimst conenents R e Tt Us/Canada/Asia...

The Freesound Project (urlgo.de/s/5/4) bietet basierend auf Creative-
Commons-Lizenzen eine Vielzahl von unterschiedlichen Sounds und

Gerduschen aus den verschiedensten Bereichen fir die eigene Ver-

wendung an.

music
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J3

featured show

Home | Mevio.com | Search Shows | Search Music | FAQs | My Music | Mevio Offers | Contact
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FREE Show Hosting.

100% FREE & No Obligations
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A Abbildung 5.5
The Freesound Project
(urlgo.de/s/5/4)

< Abbildung 5.6
Musicalley (urlgo.de/s/5/5)
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Abbildung 5.7 v
Flash Kit (www.flashkit.com)

170

Musicalley (music.podshow.com/) bietet viele Titel flr die eigene Ver-
wendung, Top- und Playlisten. AudioFeeds.org (audiofeeds.org) bie-
tet verschiedene RSS-Feeds mit Musik zum Abonnement an und ver-
sorgt die Nutzer so mehr oder weniger automatisch mit neuer Musik.
Auch bei GarageBand.com (garageband.com) findet man freie Musik
zur eigenen Weiterverwendung. Bitte beachten Sie jedoch stets die
etwaigen individuellen Nutzungsbedingungen.

home | PodShow.com | search PodShows | search music | FAQ's | my music | contact
nH A =
the best In new music and Find out what REALLY happens
Safe music podcasts from the at
creators of PodShow.com
check out these top podsafe artists leg in to safe music
\TY,}* or check out the top
by (et et top, fen arfists In @ach
category login: ! login
podcasters register  artists / label registar
g Anptwpeme | MENSmtad| g Seem it
re your ears| % and start creating your
E ] cg‘_"nhsqmwdl i awn show nowl! E
LOAD ME UP >>
5 B REGISTERNOWS> | 3 REGISTER NOW >>
featured show featured i
iTunes (GEL 3
1 A5
UC Radio Is an LA based | !
jocicat, oo cihiond L2 David Cooper, Clare Veniot 0
SUIVdral o, 30 & LA and Jack Freudenheim are
rock scene. The show 4Bbliss. Thair draamy | LR
Includes that best podsafe w soundscapes, tsut mebodies |y 4y g 3 ’ 0
music, music news, and punchy pap rhythms SRR R '
current events and on create a palette of solid
Thursdays, an album Volume is good! mesmerizing wark that [ RN
referral to put today's whets your appetite for LR RN
music in perspective by mare
understanding the roots
of rock and roll. Volume . i) sl
Is Good so Turn it
(]
listen now (/h subscribe O view all titles: »
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Flash Kit (www.flashkit.com) hat sich mit seinem Angebot von Ani-
mationen, Gerduschen und Schriftarten speziell auf die Bedurfnisse
von Flash-Programmierern ausgerichtet und bietet eine sehr grofe
Auswahl von Freeware bis Shareware.

5.4 Dateiformate und ihr Einsatz auf
Webseiten

Auf Webseiten kdnnen verschiedene Dateiformate wie Bilder oder
Animationen eingebunden werden. Nicht alle auf einem Computer
darstellbaren Dateien sind auch im Internet verwendbar. Einige wer-
den im Webbrowser angezeigt, und andere werden automatisch vom
Server auf den eigenen Rechner geladen, sollten sie verlinkt werden.
Welche Formate fiir welchen Zweck sinnvoll sind, wird im Folgenden
dargestellt.



5.44  Bilder, Grafiken und Fotos

Eine Bilddatei kann im Vektor- oder im Rasterformat vorliegen. Fur

eine Rastergrafik wird jeder Pixel mit seiner Farbinformation in einer

Datei gespeichert. Werden die AusmaRe dieser Datei erhoht, werden

die Pixel unschén sichtbar. Formate sind zum Beispiel: GIF, TIFF, PNG

und JPG. Bis auf TIFF kdnnen Sie jedes Format auch fir Webseiten
verwenden. In Vektorgrafiken wird nicht jeder Pixel selbst, sondern
eine Beschreibung zum Errechnen der Grafik gespeichert. Formate
sind zum Beispiel EPS und SVG. Leider wird der Einsatz von Vek-
torgrafiken auf Internetseiten momentan nur von Safari und Firefox
unterstitzt.

Fir den Einsatz im Web bieten sich folgende Dateiformate an:

» JPEG-Dateien haben eine Farbtiefe von 24 Bit und eine stufen-
los einstellbare Kompressionsrate. Das macht sie zur ersten Wahl,
wenn es darum geht, Fotos im Netz zu zeigen.

» PNG-Dateien haben eine Farbtiefe zwischen 1 und 48 Bit und
verlustfreie Kompression mit Transparenz. Leider hat der Internet
Explorer bis Version 6 Probleme mit der Darstellung der Transpa-
renz von PNG-Dateien. In Abschnitt 8.7, »Die Verwendung trans-
parenter PNGs«, finden Sie verschiedene Losungsweg.

» GIF-Dateien unterstiitzen ebenfalls Transparenzbereiche, aller-
dings nur mit einer Farbtiefe von maximal 8 Bit oder 256 Farben.
Sie kdnnen animiert werden.

Bilder, die echte Inhalte weitergeben und nicht als Schmuck oder
Teaser fungieren, sollten in den Quelltext geschrieben werden. Dazu
zéhlen zum Beispiel Logos. Diese Grafiken missen immer mit einem
alternativen Erkldrungstext versehen werden. Dies sollte je nach
Funktion des Bildes eventuell eine URL oder eine Beschreibung sein.

<img src="pfad/zum/download.png" width="55" height="55"
alt="Download und Test unserer Software" />

Fur Bilder, die keine Information und keine Funktion haben und nur
als Schmuck im Layout fungieren und trotzdem in den Quelltext
geschrieben werden mussen, kénnen Sie die Beschreibung auch leer
lassen. Screenreader und auch Suchmaschinen lassen diese Informa-
tion dann auler Acht.

<img src="pfad/zum/schmuck.png" width="55" height="556"
alt="" />

Bilder wie Hintergriinde fur Inhaltsbehélter werden per CSS einge-
bunden und kénnen auf die verschiedensten Weisen ausgerichtet
und sogar Ubereinandergelegt werden. Mehr dazu erfahren Sie in

A Abbildung 5.8
Vektor- versus Rastergrafiken: Die

Grafik €& wurde zweimal um 500 %
vergrofert; wahrend die Formen in
der Vektorgrafik @ verlustlos skalie-
ren, werden die der Rastergrafik
pixelig und unscharf.

Wie Sie auch Nutzer des Internet
Explorers in den Genuss transpa-
renter PNG-Dateien bringen bezie-
hungsweise welche alternativen
Methoden es fiir den Einsatz von
PNG gibt, erfahren Sie in Abschnitt
8.7, »Die Verwendung transparen-
ter PNGs«. Bei den Webkrauts be-
schaftigt sich der Artikel »Transpa-
renzeffekte mit PNG-24 und CSS«
(urlgo.de/s/5/6) ebenfalls mit die-
sem Schwerpunkt.

<« Listing 5.4
Mit alt geben Sie eine
Bildbeschreibung an.

<« Listing 5.2
Bei rein dekorativen Bildern kann
alt leer bleiben.
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[Flash]

Flash ist ein Format, das es erlaubt,
Multimediainhalte mit Text, Grafik,
Ton und/oder Video zu erstellen und
auf Internetseiten wiederzugeben.
Es kommt in kleinen Filmen, Werbe-
bannern und auch fur komplette
Webseiten zum Einsatz.

A Abbildung 5.9

Die Website von Andrea Bocelli
(www.andreabocelli.us) bietet zwei
komplett verschiedene Versionen:
eine optisch sehr harmonische
Flash-Version (oben) und eine sehr
abgespeckte HTML-Version (unten).
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Abschnitt 8.6, »Farben und Hintergriinde«, und in Abschnitt 12.1.3,
»Neuerungen im Umgang mit Bildern«.

5.4.2 Flash auf Websites

Flash ist ein sehr beliebtes Format zur Anzeige multimedialer oder
animierter Inhalte. Zur Anzeige von Flash-Inhalten ist ein entspre-
chendes Plugin erforderlich, das in unterschiedlichen Versionen
existiert. Als Entwickler steht man also nicht nur der Unsicherheit
gegenulber, ob das notwendige Plugin installiert und aktiviert ist, son-
dern weill auch nicht, ob es auch in einer kompatiblen Version beim
Betrachter vorliegt.

All diese Fdlle sollte man bei der Planung und Realisierung von
Flash-Seiten oder Flash-Inhalten bedenken. Leider kommt es aber viel
zu oft vor, dass Flash-Dateien in der neuesten Version abgespeichert
wurden, obwohl hierzu keine technische Notwendigkeit bestand.

Mochte man hingegen technisch anspruchsvolle Applikationen
realisieren, die moglichst auch barrierearm zugdnglich sind, dann
kommt man um die neuesten Versionen von Flash nicht herum und
sollte dies auf seiner Webseite auch offensiv kommunzieren.

Probleme mit der Zuganglichkeit | Flash wird hdufig dazu verwendet,
ganze Webseiten zu gestalten. Obwohl es mit den aktuellen Versio-
nen immer zugdnglicher wurde, ist Flash noch nicht so zugédnglich wie
»normales« (X)HTML, denn es funktioniert anders. Ein einfaches Bei-
spiel: Die Navigation Uber den »Zurtick«-Button des Browsers funk-
tioniert bei Flash-Sites haufig nicht. Auch ist es hdufig nicht moglich,
Lesezeichen auf einzelne Seiten zu setzen. Auch die in Abschnitt 1.3.4,
»Des Kaisers neue Kleider«, angesprochenen Moglichkeiten, das Aus-
sehen einer Webseite zu beeinflussen, funktionieren bei Flash nicht.
Einige Screenreader kdnnen mittlerweile Flash verarbeiten, jedoch
bleibt es schlussendlich weniger zugédnglich als (X)HTML, weshalb oft
sogar komplette Alternativversionen in (X)HTML gestaltet werden.

Hier muss man sich fragen, ob ein solcher Aufwand jeweils
gerechtfertigt ist. Eine zweite Einsatzmoglichkeit von Flash ist es,
Animationen zu verwenden, um Akzente zu setzen und Teile einer
Webseite optisch und/oder akustisch hervorzuheben. Diese Anima-
tionen kdnnen aus einem einfachen kleineren Effekt oder einem Idn-
geren Film bestehen. Der Kreativitdt sind keine Grenzen gesetzt. Hier
liegt der echte Mehrwert des Formats, denn mit einer Animation ldsst
sich vieles leichter zeigen und erkldren als mit Worten und Bildern.
Neben Filmen und Animationen kénnten Sie auch eine Ubersetzung
in Gebdardensprache oder die Wiedergabe umfangreicher Tutorials
anbieten. Mit der Einbindung von solchen Animationen in Webseiten
befasst sich Abschnitt 5.4.3, »Animationen und Ton«.



Keine Effekthascherei | Wird Flash lediglich dazu verwendet, Texte
»effektvoller« zu verpacken, ist der Einsatz nicht zu empfehlen und
zu Uberdenken. Das gilt zum Beispiel fir Navigationen und FlieRtexte.
Wo aber ein echter Mehrwert vorhanden ist, sollte es eingesetzt wer-
den. Prifen Sie also immer die Angemessenheit des entsprechenden
Formats. Je nachdem, wo Flash-Dateien eingesetzt werden, missen
sie entsprechend zuganglich sein. Die beim Erscheinen dieses Buchs
aktuelle Version 10 des Flash-Players unterstitzt den H.264-Codec
und MPEG-4-Video- und AAC-Audiokompression. Aulerdem wird
nun die Microsoft Active Accessibility-Schnittstelle (MSAA) auch in
allen Browsern unter Windows vollstdndig unterstitzt.

5.4.3 Animationen und Ton

In diesem Abschnitt konzentriere ich mich vor allem auf die Einbin-
dung von Multimediainhalten in Form von Film oder Ton. Dazu bie-
ten sich vier Formate an.

MOV | QuickTime Movies (MOV) bieten sich fur die Verbreitung von
bewegten Inhalten im Internet an, denn sie haben eine vergleichs-
weise sehr gute Qualitdt bei akzeptabler DateigroBe. Sie starten sehr
schnell und werden aus dem RAM gespielt, nicht vom Server. Das
ermoglicht ein leichtes Hin- und Herspringen im Film. Dank der gro-
Ren Verbreitung von Apples Musikverwaltung iTunes (urigo.de/s/7/6)
ist QuickTime auf zahlreichen Computern vorhanden.

FLV | Das zweite empfehlenswerte Dateiformat flr die Verbreitung
von Filmen ist das bereits erwdhnte Flash. Bei der Qualitdt muss man
gegenlber QuickTime Movies jedoch Abstriche machen: Die Bildqua-
litat im Verhaltnis zur bendtigten Datenrate ist deutlich geringer als
die von QuickTime Movies. Ihr Vorteil: Flash-Dateien sind interaktiv
und kénnen also Eingaben vom Nutzer entgegennehmen. Sie kén-
nen auBerdem nicht einfach heruntergeladen werden, was aus lizenz-
rechtlichen Griinden eine grofe Rolle spielt.

WMV | Das Windows-Format schlechthin ist WMV. Es ist ein For-
mat, das auch noch ganz alte PCs ohne Probleme abspielen kénnen.
Fur Nutzer von Linux und Mac OS X gibt es entsprechende Plugins.
WMV-Dateien haben eine sehr gute Qualitdt, sind allerdings auch
relativ groR. Sie missen erst komplett geladen werden, bevor man
sie anschauen kann — es sei denn, Sie verwenden einen sehr teuren
Windows Media Server zum Streamen der Daten.

MP3 | Fur die Ubermittlung von Audiodateien — zum Beispiel als Pod-
cast oder als Alternative fur Videos flr sehbehinderte Nutzer — hat

Etwas ausfuhrlicher befasst sich

Gerrit van Aaken unter urlgo.

de/s/7/7 mit den Griinden, warum
Flash es trotz schlechterer Bildqua-
litat geschafft hat, zum Format der
Wahl fir Videoportale im Netz zu

werden.
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sich heute das MP3-Format durchgesetzt, das eine optimale Kom-
pression und DateigroBe erlaubt.

Einbettung der Daten | Zur Einbettung externer Inhalte, die vom
Browser nicht nativ unterstitzt werden, hat das W3C das Element
object vorgesehen. Mittels object kénnen Sie Movies, Flash-Ani-
mationen, MP3-Dateien und so weiter einbetten. Doch wie immer
ist das nicht so leicht, wie es auf den ersten Blick scheint, vor allem
dann, wenn die Gestaltung valide und auch zuganglich sein soll. Der
Schlussel fur die erfolgreiche Nutzung alternativer Formate ist ihre
Einbindung, und die ist gerade bei Flash-Dateien nicht unproblema-

A Abbildung 5.10

Sevenload (urlgo.de/s/7/8) ist eine tisch, denn es gilt, mehrere Aspekte wie zum Beispiel Standardkom-
Medienplattform zur Prisentation patibilitat, Ubergreifende Browser-Unterstiitzung, die Anzeige alter-
von Bildern und Videos. Valide sind nativen Inhalts, die automatische Wiedergabe des Inhalts und nicht

die Seiten leider nicht. zuletzt die Einfachheit der Einbindung zu beriicksichtigen.

Mogliche Probleme | Die Einbindung von Inhalten nur Uber den
Quelltext verursacht unter anderem Probleme mit dlteren Plugin-
Versionen. Der Nutzer muss zumindest im Internet Explorer bis Ver-
sion 7 klicken, um die Prasentation zu starten. Jedoch ist auch der
Einsatz von JavaScript nicht unproblematisch, denn auch hier muss
browserspezifisch vorgegangen werden. Die derzeit interessanteste
Losung zur Einbettung von Flash-Inhalten bieten Bobby van der
Sluis und Geoff Stearns mit der JavaScript-Bibliothek SWFODbject 2.0
v Listing 5.3 (urlgo.de/s/5/9) an. Eine andere empfehlenswerte Version ist die fol-
Flash-Inhalte richtig einbinden gende, von Ivo Lukacovi¢ (urlgo.de/s/5/10) vorgestellte Variante:

U==[[1F [TEL> ==>

<object type="application/x-shockwave-flash" data="movie.swf" width="300"
height="135">

<l-- <LIfendifl-->

<H--Tif TED>

<object classid="clsid:D27CDB6E-AE6D-11cf-96B8-444553540000" codebase="http://
download.macromedia.com/pub/shockwave/cabs/flash/swflash.cabffversion=6,0,0,0"
width="300" height="135"> <param name="movie" value="movie.swf" /><!I--><I--dgx-->
<param name="loop" value="true" />

<param name="menu" value="false" />

<p>Hier steht der <b>alternative</b> Inhalt.</p>

</object>

<l-- <Ifendifl-->

Einen umfassenden Uberblick tiber Lésungsansitze und -wege finden
Sie in »Flash Embedding Cage Match« unter urlgo.de/s/5/11.
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Im Rahmen dieses Buchs kann ich leider nicht alle Details behandeln,
die mit Flash und dessen Einbindung zu tun haben. Das Thema ist
zu umfassend und wichtig. Ich hoffe jedoch, Sie fiuir die Problematik
sensibilisiert zu haben und gebe im Folgenden einige Hinweise zur
weiteren Lektire.
Die anderen beiden angesprochenen Medientypen MOV und
MP3 kénnen Sie folgendermaRen einbinden:
So betten Sie ein QuickTime-Movie-Objekt korrekt ein (urlgo. v Listing 5.4
de/s/5/12): QuickTime richtig einbinden

<object codebase="www.apple.com/qtactivex/qtplugin.cab" width="320" height="260">
<param name="src" value="medien/movie.mov" /><param name="autoplay" value="true" />
<param name="pluginspage" value="www.apple.com/quicktime/download/" />

<param name="controller" value="true" /><!--[if IIE]> <--><object data="medien/
movie.mov" width="320" height="260" type="video/quicktime"><param name="pluginurl"
value="www.apple.com/quicktime/download/" /><param name="controller" value="true" />
</object<!--> <I[endif]l--></object>

So betten Sie eine MP3-Datei korrekt ein (urlgo.de/s/5/19):

<object codebase="www.apple.com/qtactivex/qtplugin.cab" width="200" height="16">
<param name="src" value="medien/audio.mp3" /><param name="autoplay" value="true" />
<param name="pluginspage" value="www.apple.com/quicktime/download/" />

<param name="controller" value="true" /><!--[if IIE]> <--><object data="medien/
audio.mp3" width="200" height="16" type="video/quicktime"><param name="pluginurl"
value="www.apple.com/quicktime/download/" /><param name="controller" value="true" />
</object <!--> <I[endif]l--></object>

A Listing 5.5
MP3-Dateien richtig einbinden

5.4.4 Tabellen, Briefe, Handbiicher und andere Dokumente

Wahrend Bilder, Animationen und Podcasts direkt im Browser wie- Wie Sie dbs Dateifenmiat fbher cm
dergegeben werden kénnen, mussen fur andere Dateiformate wie entsprechendes Icon per CSS auto-
zum Beispiel Microsoft-Word-Dokumente oder Excel-Spreadsheets matisch hervorheben, erfahren Sie

externe Applikationen aufgerufen werden. Diese Dateien werden im in Abschnitt 8.6, »Farben und Hin-

Browser mit einem entsprechenden Hinweis Uber das title-Attribut tergrindec.
verlinkt.

<a href="www.link-zum-dokument.de/umfrage.x1s" < Listing 5.6
title= "Excel-Doukument - Offnet in einem neuen Dokumente verlinken

Fenster">Umfrage-Auswertung (XLS)</a>

Fiir Dokumente am besten PDF | Beachten Sie, dass Dokumentfor-
mate, wie etwa Word- und Excel-Dokumente, wegen ihrer Makro-
féhigkeiten unsicher und anfallig fur Viren sind. Sie sollten diese
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» »Flash Embedding Cage Match«
(urlgo.de/s/5/11)

» »WCAG 2.0: Teil 8: Blinken und
Bewegung « (urlgo.de/s/5/13)

» »Wie geht man mit Flash um?«
(urlgo.de/s/5/14)

» »Barrierefreieres Multimedia —
Flash MX und die WCAG-Richt-
linien« (urlgo.de/s/5/15)

» »Accessibility in Flash bug and
issue list« (urlgo.de/s/5/16)

» »Semantic Flash: Slippery When
Wet« (urlgo.de/s/5/17)

» »How to correctly insert a Flash
into XHTML« (urlgo.de/s/5/18)

Argumente pro und contra PDF
sowie umfangreiche Informationen
zur Gestaltung eines guten PDF-
Dokuments hat Joe Clarke in »Fak-
ten und Meinungen zur Barriere-
freiheit von PDF« (urlgo.de/s/5/20)
zusammengestellt.
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Formate nur ausnahmsweise im Netz verwenden. Wenn es um
reiche Formatierungen von fertigen Texten geht, setzen Sie lieber
auf das PDF-Format oder in Archive gepackte Dateien. Word- und
Excel-Dateien kdnnen tber einen Viewer unter Windows im Internet
Explorer angezeigt werden, was aber aus den oben genannten Grin-
den vermieden werden sollte.

PDF-Dateien haben sich quasi zum Standard fur die elektroni-
sche Informationsvermittlung fur Briefe, E-Books oder Handbicher
entwickelt. Sie kénnen sowohl extern als auch im Browser angezeigt
werden. Sind sie sehr grof, kann das den Nutzer schon nerven. Sie
sollten auf jeden Fall darauf hinweisen, dass es sich bei einem Link
um ein PDF handelt, und die DateigroRe entsprechend mit angeben.
Uberlegen Sie, ob es auch méglich ist, den Text als HTML anzubie-
ten. PDF-Dokumente, die mit Tags versehen wurden, kénnen von
aktuellen Screenreadern gelesen werden. Wenn Sie ein sehr umfang-
reiches und stark formatiertes Dokument oder Formular haben, das
zum Beispiel viele Tabellen, FuBnoten oder Bilder enthdlt, ist ein PDF
eine gute Wabhl.

5.5 Checkliste Medien

In Hinblick auf die Medien, die Sie fur Ihr Projekt verwenden wollen,

sollten Sie folgende Fragen geklart haben:

» Besitzen Sie fir alle Medien die Rechte, sie in der vorgesehenen
Form zu verwenden?

» Haben Sie alle eingebundenen Medien von der DateigréBe her so
gering wie moglich gehalten?

» Haben Sie fur die eingebundenen Medien entsprechend alter-
native und effektive Beschreibungen lber die Attribute alt und
title verwendet?

» Koénnen sich wiederholende Multimediainhalte gesteuert, also
gestartet und gestoppt, werden?

» Haben Sie fur wichtige Inhalte Texte oder eine Image-Replace-
ment-Technik verwendet, um den eigentlichen Inhalt zugdnglich
zu halten?

» Haben Sie fur alle Links auf externe Dateien entsprechende Hin-
weise auf die Art der Datei und die DateigréRe eingebunden?
Haben Sie die Dateien durch Packen so klein wie moglich gehal-
ten?



6 Werkzeugkasten

61 Ideenfindung

Die Begriffe »Inspiration« und »Kreativitdt« hillen den Aufgabenbe-
reich eines Designers in eine Art unsichtbares Tuch. Haufig ist zu lesen,
dass man sie nicht gar nicht definieren kénne, dass man jedoch von
ihnen abhdngig ware. Es gibt unzdhlige Listen auf vielen Webseiten, die
mit Hinweisen auf Werkzeuge aufwarten und erklaren, wie mit ihnen
am praktikabelsten umzugehen ware. Und auch hier divergieren die
Empfehlungen vom bloBen »Abschalten« bis hin zu kleinen Theorien
und Techniken. Darauf einzugehen, wiirde dieses Kapitel sprengen.
Wichtig ist es, festzuhalten, dass professionelle Arbeit nicht auf
etwas aufbauen kann, dass man selbst nicht einmal beschreiben kann.
Es gibt Wege und Werkzeuge, Ideen zu entwickeln. So sollte zu Beginn
der Arbeit an einem neuen Projekt ein kurzes Konzept erstellt wer-
den. Das Konzept, das Sie vom Kunden bekommen haben, ist sicher
alles andere als kurz, und so besteht die Aufgabe darin, die wichtigs-
ten Ideen, die darin enthalten sind, in kurzen pragnanten Sdtzen auf-
zuschreiben. Diese Ideen missen dann weiter ausgearbeitet werden.

Ideen entwickeln | »Brainstorming« oder »ldea Sessions« unter meh-
reren Leuten eignen sich hervorragend, um in einer begrenzten Zeit
eine Reihe von Ideen zu einem bestimmten Thema zu entwickeln.
Wichtig ist es, dass alle Ideen, die in einer solchen Session entste-
hen, zundchst nicht bewertet und fiir gleich gut erachtet werden. Das
Abwégen und Analysieren kommt dann erst im ndchsten Schritt.
Mark Boulton nennt in »Designing for the Web« die vier »R«:
»Revolution«, »Re-Expression«, »Related Worlds« und »Random
Links«. Stellen Sie die Ideen auf den Kopf, formulieren Sie Sdtze um,
verwenden Sie andere Worter, nehmen Sie einen neuen Blickwinkel
ein, verknlpfen Sie Ideen mit vollig anderen Konzepten, und stellen
Sie Zusammenhdnge zu vollig beliebigen Objekten her. Eine »krea-
tive« Losung zu finden, heiBt, sie auf neuen Wegen zu finden. Das
erfordert laterales Denken, eine spielerische, assoziative, problem-
sensitive Herangehensweise, ein flexibles Denken in viele Richtungen.

Inspiration im Netz

Aggregator: Most Inspired
(www.mostinspired.com)
CSS: CSS Mania
(cssmania.com),

CSSImport
(www.cssimport.com),
Inspiration King
(www.inspirationking.com)
Webdesign allgemein: Make bet-
ter Websites
(makebetterwebsites.com)
Logodesign: Logo Pond
(logopond.com)
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Abbildung 6.4 »

Evernote (www.evernote.com)
bietet eine systemiibergreifende
Katalogisierung von Inhalten an: @
Evernote-Applikation unter Win-
dows, @ Evernote-Web in Firefox
unter Mac OS X und @ Evernote fur
iPhone OS.
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6.2 Recherche

Die wichtigste Aufgabe, die Designer zundchst erfullen missen, ist
das komplette Verstdndnis dessen, was hinter dem zu gestaltenden
Produkt steht, also zum Beispiel der Auftraggeber und sein Geschafts-
bereich. Dazu ist es notwendig, so viele Informationen wie irgend
moglich einzuholen und gegebenenfalls Unterhaltungen mit den rich-
tigen Leuten zu fuhren.

6.3 Sammeln und ordnen

Generell sollte jeder Gestalter ein Skizzenbuch fir Ideen aller Art fiih-
ren. Diese Bicher sollten nicht »schén« sondern nitzlich sein: Tragen
Sie also jeden noch so kleinen Gedankenblitz ein. Das hat auch den
Vorteil gegenlber Zettelchen aller Art, dass es einen Ort gibt, an dem
Sie ganz sicher finden, was Sie suchen. Aulerdem bietet der Umgang
mit einem Notizbuch es auch, Fehler zu machen, Gedankengiangen
nachzuhdngen oder sie zu revidieren.

Mit der schnellen Entwicklung mobiler Gerdte rlckt diesbeziig-
lich auch das digitale Notebook immer mehr in den Vordergrund.
Die meisten Mobiltelefone und Smartphones erméglichen heute die
Aufnahme von Fotos und Notizen in sprachlicher und schriftlicher
Form. Dienste wie Evernote (www.evernote.com) erlauben es, Noti-
zen, Grafiken und andere »Schnipsel« lokal, im Netz und auch mobil
abzulegen und aufzurufen.
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6.4 Beispiele und Kataloge

Viele Menschen haben im Netz bereits fantastische Quellen zusam-
mengestellt, die Sie jederzeit bei der Recherche anzapfen kénnen.

Design Snack | Eine dieser Sites mit sehr gutem Konzept ist Design
Snack (www.designsnack.com): Alle Nutzer dort mussen sich anmel-
den, um Vorschldge und Kommentare zu veréffentlichen. Das sichert
ein relativ hohes Niveau an guten Beispielen, das durchaus reprdsen-
tativ sein kann.

Welcome, Gusst. | Sign in | Haghiter |

Brmme 481268 OFTNLCE Wabates il NRATE | JOIN o facebook @

& SidesHow

The uera custormizates Fashs

< Abbildung 6.2
Design Snack
(www.designsnack.com)

Inspiration am Arbeitsplatz | Das, was uns letztlich inspiriert, eine
Idee weiter auszuarbeiten, ist sehr subjektiv. Natirlich beeinflusst
uns unsere Umgebung in der Art, wie wir denken und arbeiten. Das
gilt in besonderer Weise fir den Arbeitsplatz. Lassen Sie sich von
den Dingen an lhrem Arbeitsplatz inspirieren: Typografie in Zeitungen
. . . . Fotos von interessanten Arbeits-
oder auf alten Bildern, die Erinnerung vom letzten Urlaub, das kleine ; i S

) ) ) 7 Gé Sie sich di platzen werden beim Onlinedienst
Spielzeug, dass Sie nie weggeworfen haben? Génnen Sie sich diese Flickr in den Gruppen My desktap
Dinge, um innezuhalten, lhre Gedanken zu fokussieren und wieder (urlgo.de/s/6/1) und Annotated

frisch zu starten. work spaces (urlgo.de/s/6/2) ge-
sammelt.

6.5 Gedanken in Mindmaps ordnen
Designer sind hdufig eher visuell bestimmte Menschen. Schriftliche

Notizen werden ohne Textformatierung, Symbole und Bilder recht
schnell untbersichtlich. Das fihrt zu einem erhohten Zeitaufwand
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Webdesigner Mike Rohde ver-
offentlicht eine interessante
Alternative zu Mitschriften und
Mindmaps: »Sketchnotes«
(urlgo.de/s/6/3).

Abbildung 6.3 »
Sketchnotes

[4|r wr (@] ® ]+ Elhtpsi

2\ mindmeister;

Benutzer enladen

| hitgs-{ fwww.mindreisser.com mags show /19000529 wird gelad

Abbildung 6.4 »

Mindmeister (www.mindmeister.
com) bietet neben der umfassenden
Bearbeitung von Mindmaps im
Browser auch eine Applikation fur
iPhone OS an.
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beim Durchsehen der Aufzeichnungen. Langere schriftliche Doku-
mentationen lassen sich auch nicht so leicht merken und stukturie-
ren: Besser ist es, sie dazu mit Symbolen oder Bildern zu belegen.
Eine Moglichkeit, dies zu tun, sind »Mindmaps« oder auch Gedan-
ken-Landkarten, die Informationen und Ideen bildlich darstellen.

Mindmaps erstellen Sie mit Papier und Stift oder an einem Rechner.
Mindmeister (www.mindmeister.com) sei beispielhaft als Onlinean-
bieter zur Erstellung, Speicherung und Verbreitung von Mindmaps
erwdhnt. Die Applikation erlaubt es auch, Mindmaps mit mehreren
Personen zusammen zu bearbeiten.

Mind Map
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6.6 Bildbearbeitungsprogramme

Auch wenn die Bearbeitung von Code einen groRen Teil der Arbeit an
einer Webseite ausmacht, steht die Gestaltung von Grafiken und Bil-
delementen an erster Stelle, wenn es darum geht, wirklich »schéne«
Seiten zu gestalten. Der Markt der Bildbearbeitungsprogramme ist
groR, sodass ich hier nur einige Empfehlungen aussprechen kann.

Adobe | Das bekannteste Bildbearbeitungsprogramm der Welt ist .

Raster- und Vektorgrafiken
Adobe Photoshop (www.adobe.de), mit dem sich neben Rastergra-
Mehr iber Raster- und Vektorgrafi-

ken lesen Sie in Abschnitt 5.4.1,
»Bilder, Grafiken und Fotos«.

fiken auch Vektorgrafiken bearbeiten lassen. Grafiken fur das Web
kdnnen Sie in Photoshop direkt und optimiert abspeichern. Ebenfalls
von Adobe entwickelt wird Adobe Fireworks CS4 (urlgo.de/s/6/4),
das als Entwicklungsumgebung speziell fir Webdesigner konzipiert
wurde. Fireworks bietet unter anderem die Moglichkeit, Ebenen hie-
rarchisch anzuordnen, unterstutzt intelligente Skalierung und mehr-
seitige Dokumente.

GIMP | Aber auch mit dem kostenlosen GIMP (urlgo.de/s/6/5) kon- p-

nen Sie problemlos Grafiken gestalten. Allerdings ist der Austausch ’}‘ Die hier vorgestellte Software
von Grafiken zum Beispiel mit Kunden dann nicht unbedingt gewéhr-  finden Sie auch auf der Buch-DVD
leistet. Die meisten Designer im professionellen Umfeld setzen Adobe ~ im Ordner Software/Bildbearbeitung.
Photoshop ein.

IrfanView | Ein Alleskénner fur die unterschiedlichsten Aufgaben, die
unter Windows zu l6sen sind, stellt IrfanView (irfanview.com) dar. Sie
kénnen mit diesem kostenlosen Editor sowohl Grafiken bearbeiten
und optimieren als auch Batch-Prozesse einleiten.

Pixelmator | Mac-Nutzer, die nicht auf Adobe setzen méchten, soll-
ten sich den Editor Pixelmator (www.pixelmator.com) anschauen, der
mit vielen interessanten Features eine echte Alternative darstellt.

Ordnen und verwalten | Wenn es darum geht, Grafiken zu sortieren
und auf dem eigenen Rechner schnell wiederzufinden, bieten sich
Asset Manage (www.extensis.com) oder Microsoft Expression Media
(urlgo.de/s/6/6) an. Mac-Nutzer kdnnen auch das hauseigene iPhoto
verwenden. Besonders an Fotografen richtet sich Adobe Photoshop
Lightroom (urlgo.de/s/6/7) mit hervorragenden Entwicklungs- und
Verwaltungsoptionen fiir Fotografien.
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Abbildung 6.5 a4

LittleSnapper (urlgo.de/s/6/8) hilft
bei der Katalogisierung und Spei-
cherung von Webseiten und Teilen
davon.

Drahtmodelle

Die Idee, mit Wireframes zu arbei-
ten, stammt aus der 3-D-Gestal-
tung, wo zeitsparend mit Gitter-
netzmodellen statt in Vollansicht
gearbeitet wird.
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Leider bisher nur fir Mac-Nutzer erhdltlich ist das Programm LittleS-
napper (urlgo.de/s/6/8), mit dem sich im Handumdrehen Screenshots
von Webseiten oder Teilen von diesen erstellen lassen. Diese kann
der Anwender dann verschlagworten und katalogisieren, was im tag-
lichen Umgang mit vielen Websites eine gute Hilfe ist: Arbeiten und
Schnipsel, die der Inspiration dienen, kdnnen ebenso abgelegt wer-
den wie Vorschldge fir Kunden.

6.7 Wireframes gestalten

Wireframes sind Darstellungen, die Elemente des Layouts schemen-
haft reduziert wiedergeben. Dabei kann es sich sowohl um die Ver-
deutlichung der Anordnung dieser Elemente als auch die der Funktion
handeln. Sie dienen als Diskussionsbasis zwischen Kunde, Program-
mierer und Designer. Fir die Gestaltung von Wireframes stehen
zum Beispiel Programme wie PowerPoint (www.microsoft.de), Visio
(urlgo.de/s/6/9) oder Omnigraffle (urlgo.de/s/6/10) fir Mac OS X zur
Verflgung. Je nach Anforderung und zeitlicher Planung lassen sich
aber auch Werkzeuge wie Photoshop, CorelDraw oder sogar Word
verwenden. Sehr beliebt ist und bleibt in diesem Bereich jedoch die
einfache Skizze per Hand.



[ [t o |

[

A Abbildung 6.6 -

Things (urlgo.de/s/6/11) ist eine GTD-Applikation fiir Mac OS X und g Eine Trial-Versi Thi
iPhone OS. Geplant wurde das Interface unter anderem auf Papier ine fnial-version von Tnings

(Quelle: urlgo.de/s/6/12). finden Sie auch auf der Buch DVD

im Ordner Software/Planung.

Schablonen | Wireframes verwenden sogenannte Stencils, um wie-
derkehrende Elemente abzubilden. Viele verschiedene Sitze von
Stencils sind im Netz kostenlos verfligbar, was lhnen die Arbeit noch
einmal erleichtert. Besonders zu erwdhnen ist in diesem Bereich die
Yahoo! Design Pattern Library (urlgo.de/s/6/13), die verschiedene
Losungsansatze flr die verschiedenen Bedienelemente auf Websites
kommentiert anbietet. Erklart werden sowohl die Anforderungen an
das jeweilige Element, wie auch die Anwendungsbereiche und ver-
schiedene Lésungsansdtze.
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Abbildung 6.7 »
Beispiel fur ein einfaches Wireframe

fir eine Webseite Velar vo ti srung er -hn1

Gra nix er ik thung -h21

Velar vo ti srung er -h31
Gen morvit ewayf, sernag; berot
gen thung su quolt nix kurnap whik
cree gen erk twock gronk su?
‘Wynlarce rintax helk, obrikt ju
relnag galph, fli helk, lamax nalista
wh k zeuhl la; xi galph ma xu lamax
berot whik obrikt? Quolt ewayf, er
menardis dri groum frimba arul xu
oozlint thung zeuhl; menardis ti gra
menardis galph Ux thung ewayf,
lydran lamax gen er frimba, re
athran whik quo t morvit xu, ma
menardis

Velar vo ti srung er -h31
Gen morvit ewayf, sernag; berot
gen thung su quo t nix kurnap whik
cree gen erk twock gronk su?
Wynlarce rintax helk, obr kt ju
relnag galph, fli helk, lamax nalista

Gen morvit ewayf, sernag; berot
gen thung su quo t nix kurnap whik
cree gen erk twock gronk su?
Wynlarce rintax helk, obr kt ju
relnag galph, fli helk, lamax nalista

Gen morvit ewayf, sernag; berot gen thung su quo t nix kurnap whik cree gen erk twock gronk su?
Wynlarce rintax helk, obrikt ju relnag galph, fli helk, lamax nalista

Frameworks als Werkzeug fiir schnelle Wireframes | Die im Ab-
schnitt 2.4, »Frameworks«, besprochenen Frameworks bieten jeweils
Baukasten-Applikationen, mit denen sich in wenigen Minuten relativ
komplexe Layouts »zusammenklicken« lassen.

Abbildung 6.8 v
Beispielhaftes Wireframe im
YAML Builder (builder.yaml.de)
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AuBer dem Markup generiert der YAML Builder das entsprechende
CSS-Layout und auch alle Anpassungen flr den Internet Explorer. Der
Vorteil eines solchen browserbasierten Ansatzes liegt darin, dass Sie
dem Kunden verschiedene Vorschlige machen kénnen, die wiede-
rum schnell per CSS an dessen Wiinsche und Vorstellungen angepasst
werden kénnen. Stellen Sie sich ein Projekt vor, das aus zehn Unter-
seiten besteht: Es dauert eine ganze Weile, auf diesen zehn Untersei-
ten in Photoshop den Abstand von Absdtzen zu einander zu verdn-
dern. Per CSS ist es nur die Anderung einer Eigenschaft.

Nachteile | Die Verwendung von Wireframes flr die Planung einer
Site hat jedoch auch Nachteile. Fir manche Menschen ist es schwer,
sich eine komplette Site aus einer abstrahierten Darstellung heraus
vorzustellen. Es fallt ihnen schwer, die vorgeschlagene Struktur als
Basis fur Weiterentwicklungen zu nehmen. Stattdessen akzeptieren
sie die gezeigte Aufteilung als gegeben. Ebenso fuihlen sich manche
Designer von allzu detaillierten Wireframes in ihrer Kreativitdt einge-
engt. Viele Interaktionen, gerade, wenn es um Ajax geht, lassen sich
mit Wireframes nur schwer oder auch gar nicht nachbilden.

Graue Boxen | Die »Methode der grauen Box« wurde von Jason Santa
Maria (urlgo.de/s/6/14) vorgeschlagen. Er rit dazu, fur die ersten Ent-
wirfe vereinfachte graue Késten zu verwenden, um die Platzierung
der Elemente festzulegen. Sorgen um die beste Farbwahl oder den
passenden Effekt fallen so im Stadium der Entwicklung einfach weg.
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Schablonen zum Download

Graffletopia (graffietopia.com) ist
eine sehr umfangreiche Website,
die eine Vielzahl von Stencils zu
verschiedenen Themenbereichen
zum Download bereitstellt.

"D graffletopia.com =
| Web Sketch Interface
E information-architecture

Grids
5 Carousels
Calendars

@ Web Sketch Interface

QiK1 =]

o ) Q Buy somtent

(e ) Y

Gruppieren

GroBe: B: 1,3384 in, H:
077326 In

< Abbildung 6.9

Beispiel fur die Methode der

grauen Box (verwendete Stencils:
urlgo.de/s/6/15 und urlgo.de/s/6/16)
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Farben fiir Webseiten

Wie Sie Farben flir Webseiten
bestimmen und was es dabei zu
beachten gilt, erfahren Sie in Kapi-
tel 4, »Farbe«.

Semantischer Quellcode

Warum es wichtig ist, semantisch
korrektes Markup zu schreiben,
wird in Abschnitt 1.3.6, »Sagt lhr
Quellcode, was Sie meinen?«, be-
handelt.
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Das nimmt Ihnen die Last, sich schon in friihen Stadien der Entwick-
lung mit schwerwiegenden Fragen wie der richtigen Farbwahl befas-
sen zu missen. Der Designprozess wird dadurch erheblich beschleu-
nigt, denn diese Methode ist weniger aufwandig als die Arbeit mit
Wireframes oder gar komplett detaillierten Entwdrfen.

Vorher Aufwand und Nutzen klaren | Der Detailgehalt eines Lay-
outvorschlags hdngt von den unterschiedlichsten Faktoren ab. So ist
es bei der Zusammenarbeit mit einigen Kunden unerldsslich, viele
Details wie zum Beispiel Linie, Schlagschatten und erweiterte Typo-
grafie mit in den Entwurf einzuarbeiten. In anderen Fdllen reicht es
aus, die grundlegenden Elemente zu gestalten, einige Blindtexte ein-
zufligen und den Entwurf dann weiterzugeben. Bevor Sie sich in die
Entwurfsarbeit stirzen, sollten Sie genau abklaren, was Ihr Kunde
genau benétigt, und auch festlegen, was in welchem Stadium der
Projektentwicklung Gberhaupt sinnvoll ist.

6.8 Editoren fiir Windows, Mac OS X und
Linux im Uberblick

Editoren sind Programme zum Schreiben und Bearbeiten von Quell-
texten. Sie lassen sich in zwei Gruppen einteilen: solche, die einen
visuellen Ansatz verfolgen, sogenannte WYSIWYG-Editoren (»What
you see is what you get«), und reine Texteditoren. Die erste Gruppe
stellt die visuelle Kontrolle in den Vordergrund, was jedoch auf Kos-
ten der Quellcodekontrolle geht. Ganz wie in einem Design- oder
Bildbearbeitungsprogramm »verschieben« Sie die Elemente des Lay-
outs visuell; der Quelltext wird vom Programm erzeugt.

WYSIWYG | Die Verwendung eines WYSIWYG-Editors mag zwar
auf den ersten Blick verlockend sein, da sie viele Gemeinsamkeiten
mit der Nutzung der téglich benutzten Programme zur Gestaltung
hat. Diese Methode hat aber auch einen entscheidenden Nachteil:
Es ist sehr schwierig, auf diese Weise semantischen Code zu sch-
reiben. AuRerdem verdndert sich der Fokus Ihrer Tatigkeit leichter:
Statt des sinnvollen Codeaufbaus konzentriert man sich im Wesent-
lichen auf die Optik. Dabei ergibt es mehr Sinn, erst die Struktur
aufzubauen und den Inhalt einzupflegen und dann die Optik herzu-
stellen. Und deshalb rate ich Ihnen, von Anfang an einen Texteditor
zu verwenden.



Dreamweaver | Der bekannteste Editor flr Webseiten ist Adobe
Dreamweaver (urlgo.de/s/6/17), der sowohl fir Windows als auch
flir Mac OS X vertrieben wird und neben der reinen Textansicht auch
eine WYSIWYG-Vorschau und eine gute Interaktion mit Adobe Pho-
toshop und Adobe Fireworks bietet.
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A Abbildung 6.10
Adobe Dreamweaver CS4 bietet neben der Quellcodeansicht auch eine
WYSIWYG-Vorschau.

Fur beide Plattformen stehen jedoch auch weitere und glnstigere
Editoren zur Verfligung, von denen ich im Folgenden sechs Pro-
gramme ndher betrachten moéchte. Das sind fur Windows die All-
rounder Notepad++, PSPad und TopStylePro, fir Mac OS X TextMate,
der CSS-Editor CSSEdit und der Allrounder Coda.

Notepad++ | Notepad++ (urlgo.de/s/6/19) ist ein Open-Source-Edi-
tor, der duRerst viele Programmiersprachen unter Windows unter-
stutzt und komplett kostenfrei verwendet werden kann.

Editoren im Vergleich

Der Markt fir Editoren ist sehr
grol, und ich kann in diesem Buch
nur eine kleine, sehr subjektive
Auswahl geben. Weitere Tipps fin-
den Sie zum Beispiel bei den Web-
krauts (urlgo.de/s/6/18).
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Abbildung 6.11 »
Notepad++

Abbildung 6.2 »
PSPad legt einen star-
keren Fokus auf die
Arbeit mit Projekten.
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TopStyle 4 | TopStyle 4 ist ein Editor fur professionelle Anspriche,
der die Arbeit an HTML, XHTML und CSS erlaubt (urlgo.de/s/6/21).
Umfangreiche Moglichkeiten zum Testen von Seiten auf Validitdt ste-
hen ebenso zur Verfligung wie eine CSS-Vorschau und ein Assistent,
der beim Aktualisieren von veraltetem Code hilft.
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TopStyle 4 ist ein umfangreicher
Editor fur professionelle Anspriche.
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TextMate | TextMate (urlgo.de/s/6/22) ist ein sehr umfangreicher
Editor fur Mac OS X, der tUber sogenannte Bundles so ziemlich jede
Programmiersprache unterstiitzt. Diese Vorgaben kénnen Sie jeder-
zeit an lhre eigenen Bedirfnisse anpassen. TextMate erleichtert mit
vielen Features die Arbeit mit Projekten und bietet viele Tastaturkur-

zel fur die schnell

e Arbeit an Quelltexten.
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6.8 Editoren fur Windows, Mac OS X und Linux im Uberblick |

»TextMate« fiir Windows

E (e-texteditor.com) ist ein Editor,
der fir Windows das bietet, was
TextMate am Mac ist. Alle Bundles
werden von E unterstitzt.

< Abbildung 614

Ein gedffnetes Projekt in TextMate,
einem sehr empfehlenswerten und
leichtgewichtigen Editor flir

Mac OS X
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TextMate bietet neben der Méglichkeit, alle Dateien im Browser oder
der internen Vorschau zu Uberprifen, auch Tests zur Validierung an.

CSSEdit | CSSEdit (urlgo.de/s/6/23) ist ein reiner CSS-Editor flr
Mac OS X, der mit vielen interessanten Features und einem kleinen
Preis aufwarten kann.

Abbildung 6.5 »
CSSEdit konzentriert sich auf
CSS. HTML kann nicht

806

Style Group Commel

|# layouts-fixed-width.css

g,

:Mileswnns Export ¢

Search

geschrieben werden. Styles W oa[x g
& R - 2 | margin:@;
3 | padding:9;
- a5
htmli>body 5
6 | html {
7| font-size: 75%;
ul, li 8}
#wrapper )

Q
Today, 11:42
17.

Milestones

#notizen

#notizen p

X

Save Current.
bild

#meta-information

#hauptinhalt

#randinformation

h1, #haupti... #notizen p
#randinformation p

html=body {
font-size: 12Zpx;

12|}

13

14 | body {

15| background: #3A1807; o
16 text-align: center;

17|}

18

19 |ul, 1i {

20 list-style-type: none;

213

22 .
23 | #wrapper { Valid!
24 background: #Fff;

25 text-align: left;

26 width: 968px;

27 margin: @ auto;

281 Validate
29

30 | #meta-information {

z Loy e 4C2C0

So kann man zum Beispiel verschiedene Versionen eines Stylesheets
Uber sogenannte Milestones sichern und gegebenenfalls zu ihnen
zurlickkehren. Auch Tests Uber eine Validierung sind sehr gut gelost.
Das groBe Plus von CSSEdit ist seine Vorschaufunktion.

Abbildung 6.16 »
Die Vorschaufunktion von CSSEdit

(]

basis.css

Applied Styles

#wrapper
clearfix:after
«clearfix

-clearfix

+ New Style «
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806
e

Erweiterte Typografie

Add File Add Site URL
£ Enweiterte Typografie

ivéwrapper.clearfix |

Feintypogrdfie

B B

Style Sheets  Qverride

I

Initialien
| umeiner Entschuldigung kann ich nur sagen: Ich habe diesen Text nur als Blindtext fiir die
Setzerei Appel in Hamburg geschrieben. Wenn ich gewusst hitte, dass Sie diese Zeilen lesen
(man stelle sich das mal vor: Sie personlich lesen das hier!), dann hitte ich mir natiirlich mehr |
i Miihe gegeben. Immerhin bin ich gelernter Texter und seit iiber 20 Jahren am Uben - da hitte
ich wahrlich was Besseres schreiben kénnen als diesen Stuss. Was sollen Sie jetzt von mir denken?
‘Bisher haben Sie Konstantin Jacoby vielleicht fiir einen ganz ordentlichen Kreativen gehalten - und da.nn
'das hier! Ehrlich gesagt: Ich weiss auch nicht, wie mir das passieren konnte. Eine Worthiilse nach der |
\anderen! Buchstabe an Buchstabe - Inhalt aber gleich Null. Vermutlich geben Sie mir nie einen Auftrag, |
‘nachdem Sie das hier gelesen haben - da kann ich soviel Goldmedaillen haben, wie ich will. Dies istder |
Beweis: Jacoby kann's einfach nicht, Schluss aus! i

‘Quelle: www.newmediadesigner.de, Blindtext-Generator

AR =




Mit dem Inspektor kdnnen Sie Elemente in lokalen oder entfernt auf
anderen Servern gelagerten Dateien auswadhlen, prifen und verédn-
dern. So wird jede Anderung an einer Formatierung schnell sichtbar.

Coda | Coda (urlgo.de/s/6/24) stellt eine Art »Rundum-Sorglos-Paket«
fur Mac-Nutzer dar. Im Gegensatz zu den beiden anderen genannten
Programmen hat es neben den essenziellen Werkzeugen auch einen
FTP-Client, eine Snippet-Verwaltung und verschiedene Nachschlage- v abbildung 617

werke mit an Bord. Coda (urlgo.de/s/6/24)
000 reser.css =
7 = & E L — 09
cll/ & &4 | aries |
e [
Sites  Edit Preview (S5 Terminal Books Search Files |
Local + | (x} reset.css | |+E!
€A Not Connected ~ 4 p |/*v1.0 | 20886212 */ "‘l
html, bedy, div, span, applet, object, iframe,
hl, h2, h3, h4, h5, h6, p, blockquote, pre,
a, abbr, acronym, address, big, cite, code,
del, dfn, em, font, img, ins, kbd, g, =, samp,
small, strike, strong, sub, sup, tt, var,
b, wi i; center,
di, dt, dd, ol, ul, li,
fieldset, form, label, legend,
table, caption, tbody, tfoot, thead, tr, th, td {
margin;: O;
padding: 8;
border:
outline: B8;
4 font-size: 100%;
* vertical-align: baseline;
background: transparent;
{_ Connect... ) body {
D line-height: 1;
i
ol, ul {
list-style: none;
r
blockquote, g {
quotes: none;
}
blockquote:before, blockguote:after,
q:before, g:iafter {
content: '';
content: none;
/* remember to define focus styles! */
sfocus { —
__outline: 8; S S S S S S - I3
Hints Programming language hints will appear here as you work in the editor. l,__l\-n_(;re,, ;-
|+ %80 Il| %~ & Share | @ Hints | B Clips - A 521l

Daten online ablegen | Wie bereits im einfuhrenden Kapitel erwédhnt,
verlagert sich der Arbeitsplatz zunehmend ins Netz hinein. Gerade
Freelancer sind hdufig sehr mobil und kénnen dabei nicht immer
am eigenen Rechner arbeiten. Webapplikationen wie Google Docs
(urlgo.de/s/6/25) oder das vorher genannte Mindmeister tragen
dem Rechnung. Ein weiteres Werkzeug, das sich in den letzten Jah-
ren etabliert hat, mochte ich an dieser Stelle gern nennen: Dropbox
(urlgo.de/s/6/26) synchronisiert Daten Uber das Netz und verschie-
dene Computer hinweg. Dabei werden kontinuierlich Backups
gemacht. Bis zu einem gewissen grofzugig kalkulierten Datenvolu-
men ist der Dienst kostenlos.
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3 Deoplas - Tour - Secure hachun, syne snd shacing . [ |

Dropbax = Tour = Secure backup, sync and sharing made sasy.

-l

Abbildung 6.8 »
Dropbox (urlgo.de/s/6/26)

‘; Dropbox

Tour
7 What is Drophox?
2 File Syme
gt File Sharing
Online Backup

@ Undo and Undelete

22 What does it replace?

Dropbox is software that syncs your files online
and across your computers.

Put your files into your Dropbox on one computer, and theyll be instantly avaiable an any
of your ather computers that you've installed Dropbox on Windows, Mag, and Linux tool)
Because a copy of your files are stored on Dropbox's secure servers, you can alio sccess
them from any compater or mabile device using the Dropbox website,

=5

Downlond Drophox

H View Video Bemo

Complete Feature List

CSS-Rontgenblick fiir den Mac

Xyle Scope (urlgo.de/s/6/27) ist ein
hervorragendes Werkzeug, um CSS
zu analysieren und so Probleme
schnell aufzuspiren.

Abbildung 6.19 »

Beispiel fur eine sinnvolle Ordner-
struktur fur Projekte, die Sie fur
Kunden bearbeiten
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6.9 Eine komfortable Arbeitsumgebung

Egal, fur welchen Editor Sie sich entscheiden, es ist wichtig, eine Art
Workflow zu entwickeln, dem Sie folgen kénnen. Das beginnt bei der
Einrichtung sinnvoller Speicherorte fiir Ihre Dateien, geht Uber kon-
tinuierliche Sicherung und Dokumentation bis hin zur Abrechnung.
Eventuell haben Sie schon eine sinnvolle Ordnerstruktur entwickelt,
dann lassen Sie sich von der folgenden einfach inspirieren. Wer fir
Kunden arbeitet, kann alle Daten im Ordner Geschéftlich beispiels-
weise in einem Ordner pro Kunde mit dem Namen des Kunden able-
gen. Das erspart spdteres Suchen. Sie kénnen diesem Ordnernamen
auch ein Datum voranstellen, nach dem sich gut suchen ldsst.

eee [ 09-02-09-John (=]
[«]»] 22 | = [l im | | © | [~
¥ GERATE 4 [E Kunden » [ 03-04-09-Schmidt » [l Angebote
B ipisk [ 04-05-09-Meler » [ Archiv
B Time Machine A (i1 04-05-09-Schulze »| [l Code
M pacintosh HD (L] 04-06-09-Arndt » [ Final
7 ([ 05-04-09-Zscherper + [ Konzepte
¥ ORTE (L] 06-05-09-Heine L (i Outbox
I peskeop (31 07-04-09-Erberhardt + [ Photoshop
i} pixel [ 08-03-09-5chulze-GmbH + [ Rechnungen
7 Programme (1] 09-02-09-John B [ Texte
i Dokumente (31 10-01-09-Hoffmann E
H Firma (1 11-03-09-Weber [
&) Downloads
Ef Filme
£al Bilder el it I
S Musik ¥ [<T T I S
9 Objekte, 92,57 GB verfugbar 4




Ordnung zahlt sich aus | Im Beispiel aus Abbildung 6.19 werden
alle Kundendateien in einem Order abgelegt, dessen Name sich aus
Monat, Tag, Jahr und Name des Kunden beziehungsweise Projekts
zusammensetzt. Der Kunde »John« wurde am 2. September 2009
aufgenommen und hat deshalb den Namen 09-02-09-John. Das
hat den Vorteil, dass die Projekte so nach dem Monat, in dem sie
begonnen wurden, sortiert werden und dadurch schneller zu finden
sind. Fur jeden Kunden werden dann die Unterordner Angebote,
Archiv, Code, Final, Konzepte, Outbox, Photoshop, Rechnungen und
Texte erstellt. Das Archiv enthdlt alle jemals gesendeten Entwiirfe, die
Outbox die gerade aktuellen Daten und der Ordner Final den letzten
Stand des Projekts.

Wenn Sie eine solche oder dhnliche Struktur verwenden, werden
Sie sich auch nach Jahren noch zurechtfinden und einen Kunden, der
gerade seine Originale verloren hat, schnell wieder beruhigen kon-
nen.

Dedizierter Server ist sinnvoll | Zur Bearbeitung von Projektdateien
haben Sie die Moglichkeit, auf dem eigenen Rechner beziehungs-
weise im lokalen Netzwerk oder direkt auf dem entsprechenden Pro-
jektserver zu arbeiten. Sinnvoll ist auch die Einrichtung eines eige-
nen Servers, auf dem Sie Kunden und Kollegen wahlweise Zugang zu
bestimmten Dateien und Projekten ermdglichen. Wenn Sie Dateien
auf einem Remote-Server bearbeiten, sollten Sie Backup-Skripte
installieren und diese regelmalRig laufen lassen, um auch lokal immer
mit der aktuellsten Version zu arbeiten.

XAMPP oder MAMP | Mochten Sie Entwicklungsumgebungen wie
zum Beispiel verschiedene Content-Management-Systeme lokal in-
stallieren, empfiehlt es sich, eine Umgebung wie XAMPP oder MAMP
einzuspielen. So kénnen Sie fur die Entwicklung eines Projekts Apa-
che, MySQL und PHP mit einem Klick starten. Fiir Mac OS X steht das
Paket MAMP (www.mamp.info) kostenlos zur Verfligung.

0680 MANMP

Qa.-”) MAMP

manage your
Status

( Server beenden )
Startseite offnen
Einstellungen...

MAMP Beenden

¥ Apache Server

) MySQL Server

»9‘ Die hier vorgestellte Software
finden Sie auch auf der Buch-DVD
im Ordner Software/Lokale Entwick-
lung.

Versionisierung mit Subversion

Haufig stellt man nach verschiede-
nen Anderungen an einer Datei
fest, dass man doch wieder zu ei-
nem bestimmten friheren Status
zurlickkehren mochte. Das ist mit
Subversion kein Problem. Subver-
sion kann sowohl auf einem Re-
mote Server als auch auf dem loka-
len PC oder Mac installiert werden.
Eine gute Anleitung fiir Windows
finden Sie unter urlgo.de/s/6/28.
Ein Tutorial far Mac OS X bietet die
Site urlgo.de/s/6/29.

< Abbildung 6.20
Apache, PHP und MySQL auf einen
Klick mit MAMP
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Ein Blick auf die Seite urlgo.
de/s/6/32 lohnt sich. Sie finden
dort zahlreiche Plugins und Erwei-
terungen flr den Firefox-Browser.
Weitere Erweiterungen — auch fiir
andere Browser - finden Sie unter
urlgo.de/s/6/33.

Weiterhin gibt es das Projekt XAMPP (urlgo.de/s/6/30), das auBer-
dem auch fir Windows und Linux zur Verfligung steht und eine Perl-
Unterstltzung mitbringt. Die Installationen enthalten unter anderem
Apache, MySQL, PHP und PEAR, SQLite, Perl, ProFTPD, phpMyAd-
min, OpenSSL, GD, Freetype2, libjpeg, libpng, zlib, Ming, Webalizer,
mod_perl, eAccelerator und phpSQLiteAdmin.

610 Firefox als Arbeitsbrowser und dessen
Erweiterungen

Der Browser Firefox (urlgo.de/s/6/31) bietet sich durch seine offene
Architektur fur vielfiltige Erweiterungsmoglichkeiten und somit als
Standardbrowser fiir die Webentwicklung an. Alle im Folgenden
besprochenen Erweiterungen arbeiten auch mit anderen Mozilla-
Browsern wie zum Beispiel Flock oder auch Seamonkey zusammen.
Firefox ist der schnellste und »leichteste« dieser Browser. Sie sollten
sich die wichtigsten Extensionen installieren und Firefox wahrend der
Entwicklung und zum Testen verwenden. Alle Erweiterungen sind fur
Windows, Mac OS X und Linux verfigbar. Sind Sie mit dem Ergebnis
der Tests in Firefox zufrieden, testen Sie die Gestaltung in anderen
Browsern.

Web Developer Extension | Wirklich unerlasslich ist die Web Develo-
per Extension (urlgo.de/s/6/34), die Uber ein Menl und eine Werk-
zeugleiste verschiedene Werkzeuge zur Webentwicklung hinzuftgt.

Deaktivierer~ &b Cookies=[ ] Keine CS5-Fehler 5] Formulare~ (8] Grafken~ Infnrmaﬁonen'-:if_l Verschiedenss™ Hervorheben~ " & Grafier 4% Extras™ Quelltextr OptionenT|
LA

Skripte fiir den Internet Explorer

|EScripts (urlgo.de/s/6/36) bietet
viele nttzliche Erweiterungen fur
die Arbeit mit dem Internet Explo-
rer an.
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A Abbildung 6.21
Die Web Developer Extension fir Mozilla-Browser

Sie haben die Méglichkeit, Uber diese Leiste die Anzeige von Styles-
heets und die Abarbeitung von Skripten zu erlauben oder zu verhin-
dern, Cookies zu verwalten, CSS anzuzeigen, zu editieren, zu validie-
ren, die Anzeige von Bildern zu unterdriicken, Elementinformationen
anzuzeigen, Lineale zu verwenden und vieles mehr.

Firebug | Eine weitere Erweiterung, die ebenfalls in diese Richtung,
jedoch weit dartiber hinaus geht, ist Firebug (urlgo.de/s/6/35).
(X)HTML und CSS kénnen mit Firebug, DOM und CSS direkt
manipuliert werden. Diese Anderungen werden schnell dargestellt.
Alle Elemente konnen einfach dadurch aktiviert werden, dass man



den Mauszeiger Uber sie zieht. Sie werden dann unmittelbar in der
Konsole hervorgehoben. Beim Editieren von CSS werden Farben und
Bilder in einem Tooltipp angezeigt und vieles mehr. Wer Webseiten
gestaltet, braucht diese Erweiterung.

I Deutsch | Schieller, sicherer und anpassbar - Mosilla Firefox

Extras e

Waebbrowser Fire

Datei Besdbeen  anscht  Chionk  Lesessichen

@ - c X @ (@

| @ Webbruwser Firefox auf Deutsch | S...

mozilla

Firefox 3.5 auf Deutsch

Aktualisieren Sie auf einen Browser, der Ihre Sprache spricht! Firefox ist die
schnellere, sicherere und bessere Art und Weise, das Web zu nutzen.

U1 gonsole | Witnw | css sknpt  DOM metzwerk [P

v Abbildung 6.22
Firebug fir Mozilla-Browser
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A Abbildung 6.23

Das Firebug-Netzwerkmodul erlaubt es, HTTP-Requests vollstandig und nach
Objekten sortiert nachzuvollziehen.

ColorZilla | Auf der Seite urlgo.de/s/6/37 finden Sie die Erweiterung,
mit der Sie Uber eine Pipette die Farbe eines beliebigen Webseiten-
elements aufnehmen kénnen.

610 Firefox als Arbeitsbrowser und dessen Erweiterungen
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Color Picker...
Eyedropper...

Dom Inspector...

Zoom

Resample Last Location
Add Color to Favorites

Copy "'rgh(243, 244, 244)"
Copy "rgb(95%, 96%, 96%)"
Copy "#F3F4F4"

Copy "F3F4F4"

Copy "R: 243, G: 244,..."

Clear Status Bar
Hide

Options

Help
i

A Abbildung 6.24
Die Erweiterung ColorZilla fur
Mozilla-Browser

Erweiterungen zum Testen von
Farben

Moglichkeiten, eine Webseite mit
Firefox auf korrekte Farbkontraste
zu prufen, werden in Abschnitt
5.41., »Bilder, Grafiken und Fo-
tos«, besprochen.

Eine andere Moglichkeit, um eine
Seite bei der Bearbeitung automa-
tisch zu aktualisieren, ist die Ver-
wendung des Meta-Tag-Werts re-
fresh:

<meta http-equiv="refresh"
content="10; URL=test.html">
Diese Angabe sorgt daftir, dass die
Seite test.htm/ alle 10 Sekunden
neu aufgebaut wird.
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Uber ein kleines Icon in der Statuszeile aktivieren Sie diese Erweite-
rung. Mit einem Rechtsklick 6ffnen Sie das Kontextmeni und kopie-
ren die gewlinschten Farbwerte in die Zwischenablage zur Weiter-
verwertung.

Wenn Sie an einer Webseite arbeiten, mdchten Sie Anderungen
schnell sehen, ohne fur eine Aktualisierung den entsprechenden But-
ton klicken zu mussen. Hier hilft die Erweiterung Reload Every (urlgo.
de/s/6/38), die es ermdglicht, einen Tab in Firefox nach einem festen
Zeitintervall zu aktualisieren.

@ T ﬁ e http:/ /reloadevery.mozdev.org/

] 2

Back  Forward Reload Home :

[@Disabler £ Cot

Flimages™ @information

Enable

Reload Every 10s
v Reload Every 30s
Reload Every Im
Reload Every 5m
Reload Every 15m
Custom

mozdev.o

Donate

E.v EEEEEm

pictures. Get Google"

Enable All Tabs

Search
Disable All Tabs

A Abbildung 6.25
Die Erweiterung Reload Every

Die Erweiterung fugt dem Reload-Button ein neues Meni hinzu,
Uber das Sie die entsprechende Zeitspanne auswdhlen kdnnen.

Die genannten Erweiterungen stellen nattrlich nur eine kleine
und subjektive Auswahl dar. Weitere Addons fir Firefox finden Sie
unter erweiterungen.de.

611 Ein Testbrowserpaket schniiren

Neben Firefox, der ja zu den standardkonformen Browsern gehort,
mussen Sie lhre Kreationen — auch wenn die Validatoren nichts aus-
zusetzen haben — in weiteren Browsern testen. Das sind im Einzelnen
Internet Explorer 6 bis 8, Opera und Safari.

Arbeiten Sie am Mac, haben Sie die Moglichkeit, Windows Gber
Bootcamp, das direkt von Apple kommt, oder ebenso wie unter Linux
unter Zuhilfenahme von Virtualisierungs-Werkzeugen wie Parallels
(urlgo.de/s/6/39), VMware Fusion (urlgo.de/s/6/40) oder Virtual-
Box (urlgo.de/s/6/41) zu installieren. Letzteres wird auch als Open-
Source-Software vertrieben.

Um mehrere Internet Explorer gleichzeitig zu verwenden, emp-
fiehlt sich /ETester (urlgo.de/s/6/42). Dieser kostenlose Browser erlaubt
es, |IE8, IE7 IE 6 und IE5.5 auf Windows 7, Vista und XP zu rendern.



|8 Microsoft Windows XP iMac

Anhalten  Snapshot erstellen Rollback | Einstellungen Unity  Vollbild

] |ETester - 8 X

Startseite Dev Tools Optionen Mirimiere das Ribbon ‘Websuche - Anzeige ~ (@)

@« 2P o @0 A (e alle e €
Vorherige Nachste Meu Abbrechen Startseite Close Close all except | Neuer Meuer Neuer Neuer Standard Alle IE Favoriten
- - ]

alltsbs  active tzh E55 IE6 TE7 I8 IE  Versionen
Navigation Neu Favoriten

B Do websites need to lok exa... | Do websites need talookexa., & Do websites need to lo... X

Klicken Sie zur direkten Eingabe in diese virtuelle Maschine in das Fanster. YHAS= QHE 0B ,

A Abbildung 6.26
Drei verschiedene Versionen des Internet Explorers in Tabs des IETester mit-
tels VMware Fusion auf einem Mac

Opera | Weitere Browser, die Sie testen konnen, sind die élteren
Opera-Versionen. Bei den aktuellen Ausgaben ist davon auszugehen,
dass sie standardkonform sind.

Onlineservices

Wer weniger hdufig testen muss, kann auf einen Onlineservice zurtickgreifen. Dort geben Sie eine oder mehrere URLs
an, und das entsprechende System erstellt Screenshots von den geforderten Seiten.

Browsercam (www.browsercam.com) unterstltzt alle bekannten Browser, ist aber kostenpflichtig. Sie kdnnen den Ser-
vice allerdings fur jeweils 24 Stunden pro E-Mail-Adresse auch ganz kostenlos verwenden.

Browsershots (www.browsershots.de) bietet diesen Service weniger komfortabel, aber kostenlos und in deutscher
Sprache an. Méchten Sie nicht nur Screenshots erhalten, sondern Seiten live testen, empfiehlt sich Browserpool
(urlgo.de/s/6/43). So konnen Sie direkt auf echten Windows-, Mac- und Linux-Systemen arbeiten und echte Live-Tests
fiir dynamische Seitenelemente wie Popup-Menis oder Ahnliches durchfiihren.
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612 Workflow fiir modernes Webdesign

Wie Sie die beschriebenen Werkzeuge nutzen, um standardkonforme
und moderne Webseiten zu gestalten, zeigen Ihnen die folgenden
Abschnitte.

Abbildung 6.27 gibt einen Uberblick tber die acht Stadien des
modernen Webdesigns.

Abbildung 6.27 »
Workflow fir modernes Webdesign

Projektdefinition

Analyse

Konzept

Entwurf

Préasentation

Test &

Korrektur

Abschluss

6121 Projektdefinition

An erster Stelle steht die Projektdefinition mit der Informationssuche

und -sammlung. Dieser Prozess verlduft bei einem Kundenprojekt
Hand in Hand mit dem Kunden. Vorstellungen, Wiinsche und Ziele

werden definiert. Materialien werden erfragt, und die Rahmenbedin-
Als Blindtext wird ein Text be-

schrieben, der beim Design als
Platzhalter fur den echten Text ver-

gungen Uber den Umfang und die zu verwendenden Techniken wer-
den festgeschrieben.

wende: wird. Wie Sie Blindiade Auch der Grad der Detailtreue der Entwurfe muss in diesem Sta-
finden und wie sie eingesetzt wer- dium bereits festgelegt werden: In welchem Format wird die Prasen-
den, lesen Sie in Abschnitt 7.2.8, tation erfolgen? Sollen typografische Elemente schon im Bildbearbei-

»Blindtexte fur die Vorlagen erstel-

| tungsprogramm fein ausgearbeitet werden? Wird mit echten Texten
en«.

(die der Kunde liefert) gearbeitet, oder werden Blindtexte verwendet?
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Medien | Nitzliche Medien fir dieses Stadium sind Papier und Stift,
Notizblécke und Katalogisierungssoftware.

Ziel | Am Ende dieses Vorgangs sollte eine klare Definition des Pro-
jekts mit allen Anforderungen stehen, die zu erbringen sind. Diese
Vorgaben miussen sowohl dem Gestalter als auch dem Auftraggeber
bekannt sein.

Analyse | Die Analyse ist das Zusammentragen aller Materialien und
Informationen und die Verdeutlichung von Zusammenhédngen und
Funktionen in Schaubildern, Modellen, Skizzen, Collagen und Fotos.

Medien | Nitzliche Medien fir dieses Stadium sind Papier und Stift,
Notiz- und Skizzenbldcke, Wireframes, Wikis und Whiteboards.

Ziel | Am Ende dieses Stadiums haben Sie klare Vorstellungen tber
die notwendigen Bestandteile des Designs, ihre Funktionen und
Interaktionen.

Konzept | In verschiedenen Konzepten werden alle in der Analyse
definierten Elemente in Beziehung zueinander gesetzt. Anordnungen
und Platzierungen von Elementen werden getestet.

Medien | Nitzliche Medien fir dieses Stadium sind Papier und Stift,
Notiz- und Skizzenblocke, Wireframes und Bildbearbeitungspro-
gramme.

Ziel | Am Ende dieser Phase steht der Grundriss fur den Entwurf im
Bildbearbeitungsprogramm.

Entwurf | Im Bildbearbeitungsprogramm wird mit den Ergebnissen Detailgehalt
der letzten Phasen ein Entwurf fir die Gestaltung einer oder mehre- : : : n—
rer Webseiten erstellt. Dabei soll der Entwurf nicht nur zeigen, wie %u diesem Ze't_punkt ist es wichtig,

] . Uber den Detailgehalt des folgenden
die Gestaltung aussehen soll, sondern auch, welche Funktionen und Entwurfs nachzudenken und gege-
Ablaufe sich hinter den einzelnen Elementen und Abldufen verber- benenfalls mit dem Kunden dies
gen. Elemente, die sich nicht sofort erschliefen, mussen Sie in einer bezuglich Rucksprache zu halten.

Handreichung entsprechend erldutern.

Medien | Nutzliche Medien fur dieses Stadium sind Bildbearbei-
tungs- und Notizprogramme.

Prasentation | Je nach definiertem Umfang des Projekts haben Sie

nun eine oder mehrere Grafiken und Handreichungen, die Sie dem
Auftraggeber prasentieren konnen. Das kann beispielsweise in einem
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Die haufigsten Kundenwiinsche

Martin Hommerich berichtet Gber
»Die 10 hadufigsten Kundenwiin-
sche« (urlgo.de/s/6/44) in Bezug
auf ein Design.

Template
Eine Vorlage fur eine Webseite wird
haufig als Template bezeichnet.

Abbildung 6.28 »

Die Arbeit mit Basisvorlagen erspart
eine Menge Arbeit. Diese Vorlage
wird in den kommenden Kapiteln
ndher erldutert und angepasst.
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Gesprach, in einem Anhang einer E-Mail oder auf einem Server statt-
finden. Die Prdsentation muss Ihre Losung und die getroffenen Ent-
scheidungen bezlglich der Reduktion des Materials, der Elemente
und ihrer Anordnung, des Layouts und der Farben so Uberzeugend
wie moglich darstellen. Eventuell missen nach der Prasentation noch
einmal Anderungen an den Entwiirfen vorgenommen werden. Dieser
Schritt ist durch den grauen Pfeil in Abbildung 6.27 gekennzeichnet.

Ziel | Am Ende einer erfolgreichen Prasentation ist der Weg frei fur
die praktische Umsetzung des grafischen Entwurfs in eine oder meh-
rere Webseiten.

Umsetzung | Fur die Umsetzung der erfolgreichen Entwdrfe greifen
Sie auf Basisvorlagen zuriick und bauen diese aus. Als Basisvorlage
mochte ich (X)HTML- und CSS-Gerlste und Grafikvorlagen bezeich-
nen, in denen die wichtigsten und unabdingbaren Elemente flr einen
Entwurf bereits enthalten sind und die schnell an neue Projekte ange-
passt werden kénnen. Durch die Verwendung eines solchen Temp-
lates sparen Sie viel Zeit und Mihe beim Schreiben von Standard-
deklarationen und auch speziellen Browseranpassungen, die sonst
immer wieder neu erstellt beziehungsweise nachgeschlagen werden
mussten.

Der Aufbau der Basistemplates wird in den nachsten Kapiteln aus-
fuhrlich beschrieben, der Umgang mit ihnen exemplarisch am Bei-
spiel in Kapitel 11, »Ein WordPress-Theme gestalten«, gezeigt.
QuOO o @3 e Qs Gongie ml

[ 2 Baain-Voriagd - Moder._ |
Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet Lorem ipsum dolor sit amet

Locwm g dolor ut ammet

Larem ipsum dolor s amet

It Ul oreet S0 P Bk e
kst L wisi enien o s roniae, qua
ST 1S OA UIMFCOTA! WSS ESONE
AT PO RNt

Zurlick zum Thema Umsetzung: Bei der Ubertragung des Layoutvor-
schlags in eine durch (X)HTML und CSS gesteuerte Webseite gehen
Sie von oben nach unten und von auBBen nach innen vor.



Abbildung 6.29 verdeutlicht die Umsetzungsrichtung. Sie beginnen
mit den Grafiken und Farben fir den Seitenhintergrund und arbeiten _
sich Uber die Hulle und die weiteren Layoutelemente vor bis zu den
Detailformatierungen fur den Lauftext, die Uberschriften, Listen und
Formulare. Dabei beginnen Sie am oberen Seitenrand. Die Formatie-
rungen fur den FuBbereich der Seite erfolgen also zum Schluss.

von auf3en nach innen,
] ] B i ) von Global- zu
Wenn Sie so verfahren, entsteht ein sehr tbersichtliches Styles- Detaildefinitionen

heet, das dem Entwurf dhnelt und wenig Angriffspunkte fir Fehldar-
stellungen aufgrund von Uberschriebenen Styles in der Kaskade bie-
tet. Speichern Sie zundchst die wichtigsten Grafiken und Farben fur
die globalen Formatierungen, und schreiben Sie die (X)HTML- und
CSS-Vorlagen entsprechend um. Gehen Sie dann zurlck ins Bildbe-
arbeitungsprogramm, und speichern Sie den ndchsten Schwung Gra-
fiken. Verfahren Sie in Etappen, bis Sie alle Elemente (ibernommen
haben. Vergewissern Sie sich im Arbeitsbrowser nebenbei stindig,
dass die Formatierungen stimmen.

A Abbildung 6.29
Umsetzung eines grafischen
Entwurfs in eine Webseite

6.12.2 Tests und Korrekturen
Haben Sie alle Formatierungen geschrieben, testen Sie das Konstrukt :
) ) Alle Tests exemplarisch
im Testbrowserpaket und nehmen gegebenenfalls weitere Anpassun-
o L . Im Beispielprojekt aus Kapitel 11,
gen vor. Einige Tests sollten Sie in allen lhnen zur Verfigung stehen- _

R ) ) o »Ein WordPress-Theme gestalten,
den Browsern durchfthren, andere lassen sich leicht mit Firefox und kénnen Sie diese Tests anhand von
der Web Developer Toolbar umsetzen. Beginnen wir mit dem Test, Screenshots praktisch nachvoll-
den Sie in allen Browsern vornehmen sollten. ziehen.

Die SchriftgroBe erhohen und reduzieren | Testen Sie in jedem Brow-
ser, wie sich das Layout verhdlt, wenn Sie die SchriftgroBe reduzie-
ren und erhéhen. Wie oft kdnnen Sie die SchriftgroBe erhéhen, bis
sich Bereiche Uberschneiden oder auseinanderfallen? Als Faustregel
mochte ich sagen: Wenn Sie die Schriftgroe mehr als dreifach erho-
hen kénnen, ohne dass es Probleme gibt, brauchen Sie keine weite-
ren Anpassungen vorzunehmen.
Folgende Anderungen kénnten anstehen:

» Eventuell zeigt es sich, dass sich Floats iiberschneiden.
Uberlegen Sie, ob Sie diese Floats auflésen kénnen. Kénnen Sie
einen Container durch die Zuweisung der Eigenschaft clear und
des Wertes both zu einem Zeilenumbruch zwingen? Kénnen Sie
einen umschlieRenden Container Uber die Eigenschaft overflow
mit dem Wert hidden oder scroll dazu bewegen, automatisch
»Platz zu machen«?

» SchieBen einige Zeichen iiber das Ziel hinaus?

Dies ist hdufig der Fall, wenn Sie Codebeispiele per pre oder code
anzeigen. Geben Sie dem umschlieBenden Container die Eigen-
schaft overflow mit dem Wert hidden oder scroll.
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Zum Umgang mit Hintergriinden

Viele Beispiele zum korrekten Ein-
satz von Hintergrundfarben und
-bildern finden Sie in Abschnitt
8.6, »Farben und Hintergriinde«.

- e .2

o o e T )

Lam \nbait agrrgen
Webkrauts: Webstandards fiir ein besseres Web!

A Abbildung 6.30
Die Website der Webkrauts
(www.webkrauts.de) ohne CSS
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» Fiillt ein Hintergrund eine Box nun bei sehr groBen

Schriftgraden nicht komplett aus?
Das ist ein Zeichen dafur, dass das umschliefende Element nicht
schwebt. Verwenden Sie die Eigenschaft f1oat, um das Element
zu schlieRen. Alternativ verwenden Sie overflow:auto fir das
dulere umschlieBende div oder die Clearfix-Methode.

» Stimmt bei einem verwendeten Hintergrundbild, das nun klei-
ner als die entsprechende Box ist, die Hintergrundfarbe nicht?
Definieren Sie die korrekte Hintergrundfarbe, mit der Ihr Hinter-
grundbild »aufhort«, oder setzen Sie die Hintergrundfarbe auf
transparent.

(X)HTML und CSS iiberpriifen lassen | Wenn Sie es nicht schon im
Editor getan haben, beauftragen Sie einen Validator, die Dokumente
zu Uberprifen. Verwenden Sie dazu zum Beispiel Firefox und die
Web Developer Toolbar: EXTRAS « WWEBDEVELOPER » TOOLS « VALIDATE
CSS beziehungsweise VALIDATE HTML.

Sollten Fehler angezeigt werden, korrigieren Sie diese entspre-
chend und fuhren die Tests dann noch einmal durch.

CSS abschalten | Schalten Sie die Anzeige aller CSS-Formatierungen
komplett ab. Verwenden Sie dazu die Web Developer Toolbar und
Firefox: EXTRAS ¢ WEBDEVELOPER « CSS ¢ DISABLE STYLES ¢ ALL STYLES.
Sind alle wichtigen Inhalte zuganglich? Verwenden Sie, um die For-
matierungen je nach Ausgabemedium anzuzeigen, EXTRAS « WEBDE-
VELOPER « CSS « DisPLAY CSS BY MEDIA TYPE.

Die Anzeige von Bildern unterbinden | Uberprifen Sie die korrekte
Verwendung alternativer Texte flr verwendete Bilder, indem Sie die
Anzeige aller Bilder abschalten. Verwenden Sie dazu Firefox und die
Web Developer Toolbar: EXTRAS « WEBDEVELOPER » IMAGES ¢ DISABLE
IMAGES ¢ ALL IMAGES.

Die Unterstiitzung von JavaScript unterbinden | Uberpriifen Sie die
Gestaltung auf Funktion und Zugénglichkeit bei abgeschaltetem Ver-
halten. Verwenden Sie dazu Firefox und die Web Developer Toolbar:
EXTRAS « WEBDEVELOPER ¢ DISABLE JAVASCRIPT ¢ ALL JAVASCRIPT.

DokumentgroBen und Ladezeiten | Verwenden Sie Firefox und die
Web Developer Toolbar (INFORMATION « VIEW DOCUMENT SIZE) oder
Firefox und Firebug (FIREBUG ¢ NET « ALL), um sich die Dateigrofen
aller eingebundenen Elemente anzeigen zu lassen. Firebug stellt
zusatzlich die Ladezeit dar.



Alte Browser testen | Wie gehen dltere Browser wie der Internet
Explorer 6.x mit der Gestaltung um? Welche Zielgruppe sprechen
Sie an? Mussen Sie diesen Browser unterstitzen? Je nachdem, wie
Sie diese Fragen beantworten, missen Sie Anderungen am Layout
vornehmen. Grundsdtzlich kénnen Sie heute die Unterstitzung des
Internet Explorers 5.x aus den in Kapitel 2, »Gestaltung und Layout,
genannten Griinden vernachldssigen.

Diese grundsdtzlichen Tests sollten Sie durch weitere ergdnzen,
die sich auch aus den Ergebnissen der eben vorgestellten Tests erge-
ben. Firefox zusammen mit der Web Developer Toolbar und Firebug
bieten Thnen diesbeziiglich viele sehr nutzliche Werkzeuge, wie Sie in
der Praxis feststellen werden.

6.12.3 Browserspezifisches Vorgehen

Die Unterstitzung vieler CSS-Eigenschaften durch die verschiede-
nen Browser unterscheidet sich voneinander. Dabei sind es nicht die
neuen Browser mit neuen Features, die Probleme machen: Das groBte
Sorgenkind ist der Internet Explorer 6, der immer noch recht weit
verbreitet ist. Einige dltere Browser besitzen nur eine fehlerhafte oder
mangelhafte Integration von CSS. Viele Webseiten, die entstanden,
als diese Browser im Umlauf waren, mussten so geschrieben werden,
dass sie in ihnen korrekt funktionierten. Auf Standards konnte in die-
sem Zusammenhang weniger Wert gelegt werden. Mit der weiteren
Entwicklung der Browser wurde die Implementierung von Standards
immer wichtiger. Die veralteten Konstrukte hdtten in diesen neuen
und besseren Browsern viele Probleme mit sich gebracht. Um es dem
Anwender zu ermdglichen, Webseiten zu schreiben, die auch in den
neuen Browsern funktionieren, wurden zwei verschiedene Darstel-
lungsarten geschaffen: der Quirks-Modus und der Standards Compli-
ance Mode. Unter Verwendung des Quirks Mode werden Webseiten
so dargestellt, wie es die dlteren Browser tun. Die veralteten Websei-
ten werden also weiterhin korrekt angezeigt. Der Standards Compli-
ance Mode orientiert sich im Gegensatz dazu an den Vorgaben des
W3C und verspricht eine einheitliche Darstellung in allen modernen
Browsern. Webdesigner, die sich mit den aktuellen Standards aus-
kannten, hatten und haben nun die Chance, moderne Webseiten zu
schreiben.

Welchen Modus ein Browser verwendet, entscheidet die jeweilige
Doctype-Deklaration. Die bewusste Zuweisung eines Modus nennt
man Doctype-Switching. Altere Seiten, die in den Zeiten der ilteren
Browser entstanden, hatten meist keinen Doctype, demzufolge geht
der Browser in den Quirks-Modus. Die Verwendung des korrekten
Modus ist ungemein wichtig und ermoglicht es, vielen Problemen im
Vorfeld aus dem Wege zu gehen.

- -
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A Abbildung 6.31

Die Anzeige von DateigroRen der
Webseite The Rissington Podcast
(therissingtonpodcast.co.uk) in Fire-
fox uber die Erweiterung Firebug:
Wenn Sie den Mauszeiger Uber eine
Grafik ziehen, wird ein Thumbnail
angezeigt.

Doctype in der Praxis

Wie Sie verschiedene Doctypes
definieren, lesen Sie in Abschnitt
7.2.1.

Mozilla-Browser unterscheiden
auBerdem den Almost Standards
Mode und den Full Standards
Mode. Der Internet Explorer 8 ver-
fuigt Gber den Quirks-Modus, den
IE7-Modus und den Standards
Mode des IE8. Der IE7-Modus ent-
spricht dabei dem IE7-Standards-
Modus mit seinen Fehlern. Der
Standards-Modus des |E8 verwen-
det die komplett Uberarbeitete und
damit auch stark verbesserte Ren-
dering Engine des IES8.
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Weitere ausfuhrliche Informatio-
nen zum Thema Doctype-Switching
finden Sie unter urlgo.de/s/6/45,
direkt bei Opera (urlgo.de/s/6/46)
und bei Mozilla (urlgo.de/s/6/47).
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Gecko-(Mozilla-), Opera- und Webkit-Browser verwenden den
Quirks-Modus wenn kein Doctype angegeben wurde. Ansonsten
verwenden sie den Standards Compliance Mode. Der Internet Explo-
rer sondiert verschiedene Doctype-Versionen und entscheidet dann,
welcher Modus zu verwenden ist. Der Internet Explorer 6 schaltet in
den Quirks-Modus, wenn kein Doctype definiert ist. In allen anderen
Fillen verwendet er den gewollten Standards Compliance Modus,
so lange die Doctype-Definition in der ersten Zeile steht. Der IE7
verfahrt dhnlich. Der IE8 bringt zusatzlich ein meta-Element mit, mit
dem unterschieden werden kann, welcher Standards Mode zu ver-
wenden ist:

<meta http-equiv="X-UA-Compatible" content="I1E=7" />
oder
<meta http-equiv="X-UA-Compatible" content="I1E=8" />.

In allen Modi treten Probleme auf, jedoch sollten Sie immer im Stan-
dards Compliance Mode arbeiten und unbedingt einen korrekten
Doctype verwenden. Die so auftretenden Fehler und Probleme sind
auf den jeweiligen Browser zurlickzufihren, gut dokumentiert, und
auch Lésungen wurden schon gefunden.

Browser-Hacks | Sogenannte »Hacks« werden eingesetzt, um Fehler
zu korrigieren, die in bestimmten Browserversionen auftreten. Vor
allem geht es dabei um den Internet Explorer 6. Da dieser Browser
nicht mehr weiterentwickelt wird, sind alle Hacks, die diesbezliglich
verwendet werden kdénnen, »sicher«, denn der Browser dndert sich
nicht mehr. Allerdings ist es vorstellbar, dass der Internet Explorer 8
oder ein spdterer Browser auf den Hack hereinfdllt. Hacks sind also
nicht per se zukunftssicher, wenn es um Browser geht, die sich noch
in der Entwicklung befinden. Fir Browser, deren Entwicklung abge-
schlossen ist, sind sie jedoch notwendig.

Kein Padding und Border bei fester Breite | Viele Probleme konnen
umgangen werden, indem vermieden wird, Innenabstdnde und Ran-
der zu Hauptlayoutelementen mit festen Breiten hinzuzufiigen. Wenn
Sie zum Beispiel fur eine Gestaltung eine Hauptspalte und eine Rand-
spalte haben, versehen Sie erst die in diesen Elementen auftreten-
den Texte und Medien mit padding und border und nicht schon die
Hauptlayoutelemente. Das halt Probleme mit dem Box-Modell fern.

Wenn Sie »Hacks« verwenden, setzen Sie diese eventuell in ein
eigenes — browserspezifisches — Stylesheet oder an das Ende des
Haupt-Stylesheets. Verwenden Sie mehrere Styleheets, achten Sie
darauf, dass das »Hack«-Sheet nach den eigentlichen Formaten



eingebunden wird. So kénnen Sie leicht auf diese Abschnitte zugrei-
fen. Kommentieren Sie alle browserspezifischen Formatierungen,
sodass auch spéter noch klar wird, worum es sich bei der einen oder
anderen Formatierung handelt und warum sie in diesem speziellen
Fall verwendet wurde.

Box Model Hack | Probleme mit dem Box-Modell entstehen immer
dann, wenn sich der Browser im Quirks-Modus befindet. Dies kon-
nen Sie wie oben beschrieben leicht dndern. Wenn es doch unum-
génglich ist, einen Hack anzuwenden, dann verwenden Sie den Star
HTML Hack, um sich speziell an alle Browser bis zum Internet Explo-
rer 6 zu wenden.

Zundchst wird das Element so formatiert, wie es sein soll, korrekt
ist und von aktuellen Browsern auch korrekt angezeigt wird:

flcontainer {
width: 500px;
padding: 20px;
border: 10px;
}

Danach schreiben Sie den Star HTML Hack, indem Sie * htm1 der
Deklaration voranstellen und so alle Browser aufler dem Internet
Explorer bis zur Version 6 von der Interpretation ausschlieBen:

* html ffcontainer { /* nur fuer Internet Explorer */

Dann geben Sie die korrekte Breite fur den Internet Explorer 6 an.

Conditional Comments | Eine weitere Variante, browserspezifisch
vorzugehen, ist die Verwendung von »Conditional Comments«
(urlgo.de/s/6/48), Uber die der Internet Explorer in der folgenden
Form angesprochen werden kann:

<I--[if TED>

Besondere Anweisungen fir den Internet Explorer.
Ilendifl-->

<I--[if IE 61>

Besondere Anweisungen fir den Internet Explorer 6.
Ifendifl-->

<EH--[if IE 71>

Besondere Anweisungen fir den Internet Explorer 7.
Afendif]-->

<I--[if IE 81>

Besondere Anweisungen fir den Internet Explorer 8.
Ilendifl-->

< Listing 6.4
Schritt 1

<« Listing 6.2
Schritt 2

< Listing 6.3
Conditional Comments

Demonstration von
Browserverhalten

Jeder Browser hat seine Eigenhei-
ten, wenn es um die Anwendung
bestimmter Formatierungen geht.
»Design Detector« bietet unter
urlgo.de/s/6/49 eine Vielzahl von
Beispielen dazu.
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Blitzschnelle Browserweiche

Einen unfassenden Uberblick in
deutscher Sprache finden Sie in
»Blitzschnelle Browserweiche«
(urlgo.de/s/6/50).
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<I--[if gte IE 61>

Besondere Anweisungen fir den
hdher.

Aflendif]-->

<I--[if 1t 1IE 61>

Besondere Anweisungen fir den
als Version 6.

Alendif]-->

<I--[if 1te IE 71>

Besondere Anweisungen fir den
einschliesslich Version 7.
Aflendif]-->

<I--[if gt IE 61>

Besondere Anweisungen fir den
als Version 6.

Alendif]-->

Internet Explorer 6 und

Internet Explorer kleiner

Internet Explorer bis

Internet Explorer neuer

Es gibt eine ganze Reihe »erprobter« Hacks, die in diesem Rahmen
nicht alle aufgefihrt werden kénnen. Deshalb finden Sie in der fol-
genden Ubersicht wichtige Links, wenn Sie das Thema vertiefen

mochten.

Weitere Informationen zum Thema Hack-Management und

Conditional Comments

CSS Hacks (urlgo.de/s/6/52)
Keep CSS Simple (urlgo.de/s/6/52)

vV VY VY VvV VY

CssHack (urlgo.de/s/6/56)

612.4 Abschluss

CSS Voodoo — Die dunkle Kunst der CSS Hacks (urlgo.de/s/6/53)
Browser-specific CSS hacks (urlgo.de/s/6/54)
Future-proof your CSS with Conditional Comments (urlgo.de/s/6/55)

Alle Projektdaten sollten nach Fertigstellung in ihrer aktuellen Form
mit den entsprechenden Daten archiviert werden. Sehr hdufig kommt
es vor, dass man diese auch nach spateren Anderungen am Projekt
noch einmal selbst nachschlagen oder dem Kunden senden mochte
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(X)HTML im Uberblick

Mit Basisvorlagen schneller arbeiten

Wenn Sie viele Webseiten gestalten, mussen Sie nicht immer bei null
anfangen. Neben den Elementen, die einfach in jedem (X)HTML- und
CSS-Dokument vorhanden sein mussen, gibt es eine Reihe von Code-
schnipseln, die immer wieder gebraucht werden. Deshalb verwende
ich flir meine Arbeit gern Vorlagen, mit denen ich unmittelbar weiter-

arbeiten kann. Diese Vorlagen sind allerdings nicht »fertig«, so wie es
viele Templates sind, die aus dem Internet heruntergeladen werden

v Abbildung 71
Eine Basisvorlage: Solche Vorlagen

kénnen. Moderne Webseiten sollten so schlank wie moéglich sein und  ksnnen Ihnen die Arbeit enorm
keine unnotigen Formatierungen enthalten.

erleichtern.

660

Basis-Vorlage — Modernes Webdesign

Q- Google

I

|2 Basis-Vorlage - Moder... |

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem Ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nis| ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

laoreet dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullameorper suscipit lobortis nis| ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh eulsmod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl utaliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum daolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nanummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliqguam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullameorper suscipit lobortis
nis| ut aliquip ex ea commodo consequal.

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nis| ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem Ipsur itamet, d dis nibh eulsmod tincidunt
veniam, quis nostrud exerc tation ullamcorper < oborts nis| lquip exea 101 5&

Utwisi enim ad minim
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9 Die Basisvorlagen finden
) Sie auf der CD im Ordner
Beispielmaterial.

Unterschiede zwischen HTML
und XHTML

Wer sich fir die Entwicklung

und die genaueren Unterschiede
zwischen beiden Sprachen interes-
siert, findet bei SelfHTML einen
sehr guten Einstieg unter
urlgo.de/s/7/11.

Abbildung 7.2 »
So funktioniert (X)HTML.
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Am Ende des folgenden Exkurses durch die wichtigsten Elemente von
(X)HTML und Eigenschaften von CSS werden praktische Anwendun-
gen und Tipps sowie die Entwicklung von zwei Basisvorlagen stehen.
Diese werden nur einen Bruchteil der existierenden beziehungsweise
behandelten Elemente und Eigenschaften enthalten und so gute Aus-
gangspunkte flr lhre eigenen, neuen Projekte darstellen. Diese Vor-
lagen sollen als Anregung oder Ausgangspunkt fiir Ihre eigenen Ideen
dienen. Passen Sie die Vorlagen so an, dass Sie sie immer wieder als
Basis fur Ihre eigenen Produkte verwenden kénnen.

7.2  (X)HTML

HTML (HyperText Markup Language) ist die Sprache, in der Websei-
ten geschrieben werden. Mit HTML bestimmen Sie, welche Elemente
eine Webseite beinhaltet und welche Struktur aufgebaut wird. Einige
Elemente sind obligatorisch und missen in jeder Datei auftauchen,
andere sind optional. Ihre Verwendung ist abhdngig vom Layout. Mit
CSS formatieren Sie diese Elemente.

HTML versus XHTML | Sicher haben Sie in den bisher verwendeten
Beispieldateien festgestellt, dass nicht HTML, sondern »(X)HTML«
oder »XHTML« verwendet wurde. Das »X« steht flr das englische
Wort »extensible«, also »erweiterbar«. (X)HTML entstand aus dem
Wunsch heraus, HTML mithilfe des immer bedeutender werdenden
XML zu definieren. Die Verwendung von (X)HTML ermoglicht es,
Daten auch Uber andere Programmiersprachen auszulesen und zu
verarbeiten. In diesem Buch wird der Begriff »(X)HTML« verwendet,
um sowohl HTML als auch XHTML mit einzubeziehen.

Wie (X)HTML funktioniert | Die verschiedenen (X)HTML-Elemente
beschreiben, worum es sich bei einem Text, Bild oder Multimediafile
genau handelt. Dazu werden die sogenannten Tags verwendet, die
Attribute mit zu definierenden Werten haben kénnen.

Das Element p fur Englisch »paragraph« (deutsch »Absatz«) tragt
im Beispiel aus Abbildung 7.2 das Attribut c1ass mit dem Wert intro:

<p class="intro">Schokoladen</p>

Elemfzntname Eler‘nent

Start-Tag End-Tag

ol R B Schokoladeni ik

T
‘ Attribut ’
Attributname Attributwert



Tags werden immer mit einem Start-Tag, einer sich 6ffnenden spitzen
Klammer (<), begonnen und mit einem End-Tag, einer sich schlie-
Renden Klammer mit vorangestelltem Schragstrich (/>), geschlossen.
Attribute werden im Start-Tag mit einem vorangestellten Leerzeichen
geschrieben, und ihre Werte werden in doppelte ("") oder einfache
(' ") Anflhrungszeichen gesetzt.

Attribute sind Ergdnzungen, die die Eigenschaften des jeweiligen
(X)HTML-Elements ndher bestimmen. Sie haben einen oder mehrere
Werte. Mehrere Werte werden mit einem Leerzeichen getrennt:

<p class="urheber information">Bruno Webby</p>

Eine Website besteht immer aus dem folgenden Gerlst: doctype,
html, head und body.

7.2 DOCTYPE

Mittels doctype definieren Sie den Dokumenttyp und geben dem
Browser so vor, welches Regelwerk bei der Darstellung der Seite zu
beachten ist. Die Angabe des Dokumenttyps ist sehr wichtig, um
potenziellen Browserfehlern aus dem Weg zu gehen.

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN" < Listing 74
"http://www.w3.0rg/TR/xhtm11/DTD/xhtmll-transitional.dtd"> Hier wird der Dokumenttyp
angegeben.
HTML 4.01
<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01//EN" <« Listing 7.2
"http://www.w3.org/TR/html4/strict.dtd"> Die HTML-Varianten

<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Transitional//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/html4/Toose.dtd">

<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Frameset//EN"
"http://www.w3.org/TR/html4/frameset.dtd">

XHTML 1.0
<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01//EN" < Listing 7.3
"http://www.w3.org/TR/html4/strict.dtd"> Die XHTML1-Varianten

<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Transitional//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/html4/loose.dtd">

<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Frameset//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/html4/frameset.dtd">

XHTML 11
<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.1//EN" < Listing 7.4
"http://www.w3.0rg/TR/xhtml111/DTD/xhtml1l.dtd"> XHTML 11

72 (X)HTML
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Gute Platzierung bei Google

Es gibt eine Vielzahl an Tutorials, wie
eine Website fiir Googles Index zu
optimieren ist. In einer Umfrage wur-
den viele Experten flr Suchmaschi-
nenoptimierung zu diesem Thema
befragt. Ganz oben standen auf der
Liste die Nutzung von Keywords im
Titel, die globale Linkpopularitdt der
Site und der Titel eines eingehenden
Links (siehe urlgo.de/s/7/1).

Listing 7.5 »
Der Kopf der Standardvorlage

Ausnahme Safari

Apples Standardbrowser zeigt im-
mer den Titel der jeweils geladenen
Einzelseite an, ganz unabhéngig da-
von, wie der Titel zusammengesetzt
wurde.

Listing 7.6 »
Titel und Schlagwérter sind durch
einen Bindestrich getrennt.
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HTML, Namensraum und Sprache | HTML ist das sogenannte Root-
Element, von dem alle weiteren Elemente abgehen, das Element, von
dem sie ihre Eigenschaften erben. Das Attribut xmins definiert den
XML-Namensraum und muss angegeben werden:

<html xmins="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="de"
lTang="de">

7.2.2 HEAD
Im Element head werden Titel und Meta-Daten der Seite definiert;
der Inhalt der Seite folgt im body.

<head>
<meta http-equiv="Content-type" content="text/html;
charset=utf-8" />
<title>Standardvorlage</title>
<meta name="Robots" content="ALL" />
<meta name="Keywords" content="__KEYWORDS__" />
<meta name="Description" content="__DESCRIPTION__" />
<meta name="Copyright" content="(c) 2009 Copyright
content: Manuela Hoffmann, Copyright design: Manuela
Hoffmann" />

Die Meta-Angaben | Uber die meta-Tags werden sozusagen die Hin-
tergrundinformationen zur Webseite angegeben, also zum Beispiel
zugelassene oder ausgesperrte User-Agenten (Robots), wichtige Stich-
worter (Keywords), die die Seite charakterisieren, die Beschreibung
der Seite (Description), der Anbieter (Copyright) oder auch der zu
verwendende Zeichensatz (charset). Diese Angaben sind einerseits
fur den Browser wichtig, um die Seite richtig darzustellen. Anderer-
seits sind die meta-Tags die Verbindung zu den Suchmaschinen, denn
sie werden neben dem title-Tag dazu verwendet, eine Seite/Site
korrekt in den vielen Verzeichnissen zu listen. AuBerst wichtig in die-
sem Zusammenhang ist der tit1e-Tag, der den Titel der Seite angibt.
Er wird in der Browsertitelleiste und in den Lesezeichen dargestellt
und setzt sich sinnvollerweise aus mehreren Elementen zusammen.

Der Titel | Bei Start- oder Ubersichtsseiten sollten Sie den Titel der
Site vor einer Beschreibung angeben, die moglichst eine kurze Auf-
zéhlung wichtiger Schlagworter enthalten sollte. Beides trennen Sie
durch einen Bindestrich.

<title>CSSHilfe - Webdesign mit (X)HTML und CSS</title>

Bei individuellen Artikelseiten sollten Sie zuerst den Titel des Artikels
zeigen, dann die Kategorie oder wichtige Schlagworter und erst zum



Schluss, wenn notig, den Titel der Site. Diese Bausteine trennen Sie
durch Bindestriche.

<title>cssNeustart - Moderne Webseiten mit Stil - < Listing 7.7
Inspiration - CSSHilfe</title> Titel individueller Seiten

Suchmaschinen werten dadurch den Titel des Beitrags besonders
hoch. Auch Nutzer von Browsern mit mehreren Tabs werden lhnen
diese Reihenfolge danken: Sie sehen einen Anriss des Titels und nicht
mehrmals einen unbedeutenden Seitentitel.

eme Download: Originale C53 Icons im PNG-Format | Design | Journal | Labuschin Webdesign (=]
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A Abbildung 7.3
Vier Tabs in Firefox: Hier wird deutlich, dass die Anordnung wohltberlegt
werden sollte.

Abbildung 7.3 zeigt Firefox mit vier Einzelbeitragsseiten, die jeweils
in einem Tab geoffnet sind. Im ersten Tab wurde der Name der Site
dem Namen des Beitrags vorangestellt. Im zweiten steht der Name
der Site vor dem Sammelbegriff »Blog Archive«, und im dritten und
vierten stehen jeweils die Titel der Beitrdge an erster Stelle. Im zwei-
ten Tab kann man den Titel des Beitrags bereits jetzt nicht mehr lesen.

ene Webkrauts » Mission Statement (=)
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Back  Forward  Reload Home
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. . ) . A Abbildung 7.4
Abbildung 7.4 zeigt nun acht offene Tabs, und es ist bei den ersten Far jede der in Firefox gezeigten

vier nicht mehr zu sehen, welcher Beitrag gedffnet ist. Die letzten  sites wurde ein weiterer Reiter
vier Beitrdge lassen sich anhand des Textes im Tab immer noch sicher  geéffnet.

identifizieren. Sie sollten also bei der Fertigstellung der Site sehr

genau auf die Vergabe des tit1e-Tags achten. Wenn Sie ein CMS ver-

wenden, konnen Sie die Reihenfolge der Bausteine meist Uber eine

Vorlage bestimmen.

7.2.3 BODY

Der gesamte Inhalt der Webseite in Form von Text, Bild und Multime-
diaobjekten wird in den body, den Koérper einer Seite, geschrieben.
Das Gerist unserer Standardvorlage sollte nun wie folgt aussehen:

72 (OHTML | 213



<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtm11/DTD/xhtml1-transitional.dtd">

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="de" Tang="de">
<head>

<meta http-equiv="Content-type" content="text/html; charset=utf-8" />
<title>Standardvorlage</title>

<meta name="ROBOTS" content="ALL" />

<meta name="Keywords" content="__KEYWORDS__" />

<meta name="Description" content="__DESCRIPTION__" />

</head>

<body>

</body>

</html>

A Listing 7.8
Das Grundgerust unserer 7.2.4 Kommentare

Standardvorlage (X)HTML und auch CSS erlauben es, Kommentare in den Quelltext
zu schreiben. Kommentare sind nitzlich, um Informationen zum Pro-
jekt, zum Autor oder zu spezifischen Konstruktionen im Design fest-

zuhalten.

Kommentare in (X)HTML | Kommentare werden in XHTML in der

folgenden Form geschrieben:

<!-- Kommentare in HTML sind aus mehreren Grinden sinn-

voll -->

Kommentare in CSS | Kommentare werden in CSS in der folgenden

Form geschrieben:

/* Kommentare in CSS sind ebenso sinnvoll und wichtig */

7.2.5 Identifizierung mit CLASS und ID

Um ein Element genauer zu beschreiben, kénnen Sie die Universa-
lattribute id und class verwenden, die wie immer dem Start-Tag des

HTML-Elements zugeordnet werden.

ID | Der eindeutige Bezeichner id darf auf einer Webseite im Gegen-
satz zu einer Klasse nur einmal auftreten und kann zum Beispiel als
Definition eines Zielankers flr einen Link, als ID fur einen 1D-Selektor
oder als Strukturhilfe fir einen sauberen Quelltext funktionieren.

<div id="wrapper"> ... </div>
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CLASS | Das Attribut class gibt einem oder mehreren Elementen
einen Klassennamen und kann beliebig vielen unterschiedlichen Ele-
menten zugeordnet werden.

<span class="street-address">Musterstrasse 25</span>

7.2.6 DIV

Mit dem Element div, englisch fir »division, teilen Sie Seiten in
Bereiche ein. In den bisher gezeigten Beispielen wurde meist die fol-
gende Struktur verwendet:

<div id="wrapper">
<div id="meta-information">
<h1>Nemo enim ipsam voluptatem</hl>
</div>
<div id="hauptinhalt">
<h2>Duis aute irure dolor</hz>
<p> ... <Up>
</div>
<div id="notizen">
<h2>Ut enim ad minim veniam</h2>

<p>...</p>
</div>
<div id="rand-information">
<p>...</p>
</div>
</div>

Mehrere Klassennamen

Sie kénnen auch mehrere Klassen-
namen angeben. Diese werden
dann einfach durch Leerzeichen
voneinander getrennt:
class="gravatar Tinks"

< Abbildung 7.5

So sieht die Seitenaufteilung durch
DIV-Elemente schlieBlich aus:
fimeta-information @,
ffhauptinhalt @,

#notizen © und
#rand-information @.
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Selektieren mit Selektoren

Wie Sie auf diese Elemente per
CSS zugreifen, erfahren Sie in Kapi-
tel 8, »CSS im Uberblick«.

216
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Alle Elemente werden von einer dulleren Hdlle, dem wrapper,
umschlossen. Durch diese Hulle lassen sich die gesammelten Ele-
mente leichter aufgreifen, formatieren und platzieren. Schauen Sie
sich dazu Abschnitt 2.2.7, »Positionierung von Layoutelementen,
an. Die Bereiche meta-information, hauptinhalt, notizen und
rand-information lassen sich per CSS ansprechen und formatieren.
Innerhalb dieser Seitenbereiche werden dann Uberschriften, Absitze,
Bilder, Tabellen oder Formulare untergebracht.

Vorsicht vor »Divitis« und »Klassitis« | Verwenden Sie ganz nach
den Richtlinien der Webstandards (siehe Kapitel 1, »'Webdesign und
Webstandards«) nur so viele div-Elemente und Klassen, wie unbe-
dingt notwendig sind. Denken Sie immer daran, dass Sie jedes Ele-
ment per CSS formatieren kdnnen und dazu oft keine extra Klassen
brauchen. Durch zusdtzliche div-Elemente und Klassen wird der
Quellcode unnétig aufgebldht, untibersichtlich und schwer zu war-
ten. Wenn Sie sich den Quelltext oben anschauen, stellen Sie fest,
dass zum Beispiel h1 von einem div umschlossen wird. Dieses wdre
im vorliegenden Fall noch nicht notwendig. Es kénnen aber weitere
Elemente folgen, die unter meta-information zusammengefasst
werden. Das wdre zum Beispiel fir eine Navigation der Fall. Somit
ist das div vorsorglich fur die Basisvorlage berechtigt. Auch bei der
Arbeit mit einem CMS oder zur besseren Seitenstrukturierung kann es
notwendig sein, div zu verwenden. Der Einsatz muss aber in jedem
Fall genau bedacht werden.

73 Die wichtigsten (X)HTML-Elemente

Im Folgenden werden die wichtigsten (X)HTML-Elemente vorgestellt
und ihre Funktion erldutert. Wie sie formatiert werden, erfahren Sie
im folgenden Kapitel 8, »CSS im Uberblick«. Bedenken Sie, dass die
Elemente immer ihrer Funktion und nie ihrem Aussehen nach ver-
wendet werden, wie das auch schon in Abschnitt 1.3, »Die Prinzipien
des modernen Webdesigns«, erldutert wurde.

7.34 H1 bis H6

Texte werden durch Uberschriften, Absitze und Listen gegliedert. Das
gibt dem Auge Halt und dem Screenreader und der Suchmaschine
Informationen ber die Art des dargestellten Inhalts. Uberschriften
sind in (X)HTML in sechs Hierarchieebenen vorgesehen: hl bis h6.
Denken Sie daran, die Uberschriften so einzusetzen, dass sie Sinn
ergeben. Das Aussehen ist zweitrangig, denn das gestalten Sie spater
mit CSS.



Uberscheifen - Modernes Webdesian
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0 (berschrifven - Modemes Webdesign =1 T
Produkt-Aussage (h1) I
Ja, wir finden auch, dass man iiber die Copy noch mal reden

sollte (h2)

Das hier kann es jedenfalls nicht sein (h3)

Das Klingt ja wie auf dem Totenbett getextet (hd)

Produkt-Aussage (h1)

JA, WIR FINDEN AUCH, DASS MAN UBER DIE COPY
NOCH MAL REDEN SOLLTE (H2)

DAS HIER KANN ES JEDENFALLS NICHT SEIN (H3)

Das klingt ja wie auf dem Totenbett getextet (hq)
DA MUSS WESENTLICH MEHR PRODUKTAUSSAGE REIN (H5)
Ja, wir finden auch, dass man dber die Copy noch mal reden sollte (h&)

Quelie: Blindttext, www newmediadesigner.de (p)

7.3.2 P, EM, STRONG und CODE

FlieBtext kleiden Sie in einen Absatz p, (englisch »paragraph«). Dies
ist wahrscheinlich das meistverwendete (X)HTML-Element auf einer
Webseite. Absdtze sind Block-Elemente. Sie kénnen nicht verschach-
telt werden. Sie kénnen also keinen Absatz oder keine Uberschrift in
einen Absatz schreiben.

Um Abschnitte in Texten hervorzuheben, stehen lhnen em fir eine
Betonung (englisch »emphasis«) und strong fir eine starke Betonung
des Geschriebenen zur Verfligung. Wahrend em in den meisten Brow-
sern kursiv dargestellt wird, erscheint strong als fett. Das kédnnen Sie
aber per CSS jederzeit dndern, wenn Sie mdchten. Verwenden Sie
diese Elemente also nicht nach ihrem Aussehen! Mochten Sie Quell-
code auf einer Webseite wiedergeben, verwenden Sie code.

73.3 Zitate mit BLOCKQUOTE

Fir die Wiedergabe von Zitaten stehen lhnen zwei Moglichkeiten zur
Verfugung: Fur kurze Zitate, die keine neue Zeile nach sich ziehen
sollen, kénnen Sie das Element q verwenden. Da die Regelungen zur
Verwendung des Elements strittig sind und auch die Unterstltzung
durch die Browserhersteller sehr durftig ist, sollten Sie es nicht ver-
wenden und sich auf von blockquote beschrdnken, das ein ldngeres
Zitat auszeichnet:

< Abbildung 7.6

Auch ohne Formatierungen durch
CSS (oben) stellt der Browser die
Uberschriften h1 bis h6 in einer Hie-
rarchie dar. Diese konnen Sie belie-
big per CSS formatieren (unten).

Die Uberschriften-Hierarchie

Sie sollten darauf achten, die se-
mantische Hierarchie der Uber-
schriften einzuhalten. Dazu gehort
auch, dass h1 nur einmal benutzt
werden sollte. So hat sich teilweise
durchgesetzt, den Namen einer
Site in eine h1l zu schreiben, auch
wenn diese eventuell gar nicht an-
gezeigt wird. Ein Beispiel dazu fin-
den Sie in Abschnitt 1.3.5, »Besser
mit Standards unterwegs«. Im Ge-
gensatz dazu steht der Vorschlag,
h1 zur Gliederung von Hauptin-
haltsbereichen gleich mehrmals zu
verwenden, wie es Jan Eric Hell-
busch in »Struktur von Uberschrif-
ten« (urlgo.de/s/7/2) empfiehlt.

Was sind Block-Elemente?

Block-Elemente erzwingen immer
eine neue Zeile. Lesen Sie dazu
auch Abschnitt 2.2.5, »Ein CSS-
Layout zu gestalten heift Boxen
auszurichten«.

7.3 Die wichtigsten (X)HTML-Elemente | 217



Listing 7.9 »
Ein ldngeres Zitat

o0

D

<blockquote cite="http://www.newmediadesigner.de">
<p>Sie erinnern sich. Der Blindtext-Fall im vorigen
Jahr. Nun will Karl noch nach Canossa. Und Claudia

heiratet zur BuBe Copperfield ...</p>
</blockquote>

blockquote erzeugt immer eine neue Zeile und muss Block-Elemente
wie zum Beispiel einen Absatz p enthalten. Die Quelle geben Sie Uber

das Attribut cite an.

0 blockguote - Modernes Webdesign

@’ @ @ ( | Lesezeichen und Chronik durchsuchen Y}' -' =zl Coogle

blockquote - Modernes Webdesign

Sie erinnern sich. Der Blindtext-Fall im vorigen Jahr. Nun will Karl noch nach Canossa. Und Claudia heiratet
zur Busse Copperficld. Jeden Morgen entziinden sic eine Kerze. Jeden Nachmittag ist eine Runde Rosenkranz
fallig. Zur Heiligen Marie. Weil Karl mit dem Zopf der Claudia mit dem Smile optisch nette Koran-Typo aufs
Mieder hat sticken lassen. Heiliger Blindtext am Busen.

Bumm. Da 146t der Mullah nicht mit sich scherzen. Blindtext killt Chanel, Islam erklért Karl den Krieg, das
Abendland zirttert. Der Blindtext-Fall ist geboren. Die Geschichte des Blindtextes und seiner Texter wird
aufgeblittert. Endlich. Was wissen Sie {iber Blindtext? Katholischen nimmt man fiir Kochblicher,
evangelischen fiir Bauhausmibelprospekie, hebridischer wird in Hollywood verfilmt, atheistischer ist fiir
Procter & Gamble Waschmittel, arabischer ist nicht. Und weiter? Zu wem beten Karl und Claudia jeden Tag
als BuBe fiir ihre Blindtext-Siinde? Zu ibr. Zur Heiligen Marie Antoinette. Madame ging schin aufs Schafott.
‘Welch eine Haltung. Sie weiB, sie kriegt den Kopf ab. Aber vorher pudert sie ihn noch, beiBt sich auf die
Lippen von wegen Lippenrot, kneift sich in die Wangen von wegen Wangenrot. Und sie weiB, sie wird den
Kopf verlieren. Oben ab. Und es stdrt die Marie nicht. Diese Haltung verehren die Blindtexter. Du weiBt, du
wirst gecuttet. Aber du gibst alles. Sainte Marie, steh uns bei. The english call it the holy attitude of SM.

Sie erinnern sich. Der Blindtext-Fall im vorigen Jahr. Nun will Karl noch nach Canossa. Und Claudia heiratet
zur Busse Copperfield. Jeden Morgen entziinden sie eine Kerze. Jeden Nachmittag ist eine Runde Rosenkranz
fillig. Zur Heiligen Marie. Weil Karl mit dem Zopf der Claudia mit dem Smile optisch nette Koran-Typo aufs
Mieder hat sticken lassen. Heiliger Blindiext am Busen.

Bumm. Da ldfit der Mullah nicht mit sich scherzen. Blindtext killt Chanel, Islam erkldrt Karl den Krieg, das
Abendland zittert. Der Blindtext-Fall ist geboren. Die Geschichte des Blindtextes und seiner Texter wird
aufgeblittert. Endlich. Was wissen Sie iiber Blindtext? Katholischen nimmt man fiir Kochbiicher,
evangelischen fiir Bauhausmébelprospekte, hebrdischer wird in Hollywood verfilmt, atheistischer ist fiir
Procter & Gamble Waschmittel, arabischer ist nicht. Und weiter? Zu wem beten Karl und Claudia jeden Tag
als Bufie fiir ihre Blindtext-Siinde? Zu ihr. Zur Heiligen Marie Antoinette. Madame ging schén aufs Schafott.
Welch eine Haltung. Sie weifi, sie kriegt den Kopf ab. Aber vorher pudert sie ihn noch, beif3t sich auf die
Lippen von wegen Lippenrot, kneift sich in die Wangen von wegen Wangenrot. Und sie weif3, sie wird den Kopf
verlieren. Oben ab. Und es stort die Marie nicht. Diese Haltung verehren die Blindtexter. Du weifit, du wirst
gecuttet. Aber du gibst alles. Sainte Marie, steh uns bei. The english call it the holy attitude of SM.

NEL

Abbildung 7.7 A

Zweimal blockquote im Browser:

unformatiert (obe
formatiert (unten)

7.3.4 Hyperlinks mit A

n) und per CSS Warum sind viele Webseiten einer Website leichter zu durchforsten
als ein dickes Buch? Sie sind miteinander Gber Hyperlinks verbunden,
dem Sockel des Internets. Hyperlinks werden mithilfe des HTML-Ele-

ments a erzeugt:

<a href=" ... " title=" ... ">Ankertext</a>
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Zielanker mussen aber nicht nur andere Webseiten sein, Ziel kon-
nen auch Bilder, Uberschriften, Listen, ein Download — kurz: jedes
(X)HTML-Element — sein. Mdchten Sie zum Beispiel einen Querver-
weis innerhalb eines Dokuments setzen, verwenden Sie zum Aus-
zeichnen dieses Elements das Attribut name:

<h1><a name="#uebersicht">Ubersicht</a></hl>

Als Verweis schreiben Sie dann einen normalen Link zu der entspre-
chenden Seite und hdngen den Namen des Ankers mit vorangestell-
ter Raute # an:

<a href="mein.htmlffuebersicht">Zur Ubersicht</a>

7.3.5 Aufzahlungen in Listen

Bevor ich begann, mich mit Webdesign nach Webstandards zu befas-
sen, hatte ich mir gar nicht klargemacht, wie oft uns Aufzahlungen im
Netz begegnen. Das sind zum Beispiel die Navigationspunkte einer
Navigationsleiste, die Rubriken eines Menus, die gelesenen Biicher
oder die gerade online gestellten Fotos. Alle sind Aufzahlungen oder
Aneinanderreihungen von Links oder Elementen, die thematisch
zusammengehoren.

OL - geordnete Listen | Wenn Sie diese Dinge in einer bestimmten
Reihenfolge aufzédhlen wollen, verwenden Sie eine geordnete Liste
mit dem Tag oT.

<ol>
<li>Platz 1: Timo Schroder</1i>
<li>Platz 2: Anna Wolter</1i>
<1i>Platz 3: Sabine Paul</1i>
</ol>

UL - ungeordnete Listen | Spielt die Reihenfolge keine Rolle, ver-
wenden Sie eine ungeordnete Liste mit ul. Diese Tags umschliefen
die eigentlichen Listenelemente 11.

<ul>
<1i><a href="#">Ubersicht</a></11>
<1i><a href="#">Platzierungen</a></1i>
<1i><a href="#">Fotos</a></1i>
<1i><a href="#">Kontakt</a></1i>

</ul>

A Listing 711
Eine ungeordnete Liste

Sprungmarken

Die Angabe der Seite in der
Sprungmarke kann auch weggelas-
sen werden, wenn es sich um die-
selbe Seite handelt:

<a href="ffuebersicht">zur
Ubersicht</a>

Beispielformatierung per CSS

Die lllustrationen der Beispiele
wurden Uber die folgenden Anga-
ben per CSS formatiert:

ul, ol { margin: 20px 0;}

ol { 1ist-style-type:
upper-roman;
list-style-position: outside;}
1i { color: #ff0000; margin:
4px 0; border-bottom:1px
dotted ffaaa; )

dd { color: #ff0000; margin:
4px 0; border-bottom:1px
dotted #aaa;}

dt { font-weight: bold;}

<« Listing 710
Eine geordnete Liste

Aufzihlungen - Modernes Web...
@D @ @ Q)@
-1 [1 Aufza - Modernes i Gl
Geordnete Listen

1. Platz 1: Timo Schroder
2. Platz 2: Anna Wolter
3. Platz 3: Sabine Paul

. Platz 1: Timo Schroder
1I. Platz 2: Anna Wolter
III. Platz 3: Sabine Paul

e oy

A Abbildung 7.8

Eine geordnete Liste: unformatiert
im Browser (oben) und per CSS
formatiert (unten)
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Listing 712 »
Zwei verschachtelte Listen

Aufzshlungen - Modernes Webdesign

A Abbildung 7.9

Eine ungeordnete Liste: unforma-
tiert im Browser (oben) und per
CSS formatiert (unten)

A Abbildung 710

Die verschachtelten Listen der letz-
ten Beispiele unformatiert (oben)
und per CSS formatiert (unten)

Listing 713 »
So sieht die Formatierung im
Beispiel aus.
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Verschachtelte Listen | Sie konnen diese Listen ineinander ver-
schachteln:

<ul>
<1i><a href="#">Ubersicht</a></11>
<1i><a href="#">Platzierungen</a>
<ol>
<1i>Platz 1. Timo Schrdder</1i>
<1i>Platz 2. Anna Wolter</1i>
<1i>Platz 3. Sabine Paul</1i>
</ol1>
</1i>
<1i><a href="#">Fotos</a></1i>
<li><a href="#">Kontakt</a></1i>
<Jul>

Beispielformatierung per CSS | Die lllustrationen der Beispiele wur-
den Uber die folgenden Angaben mit CSS formatiert:

ul, ol {
margin: 20px 0;

ol {
list-style-type: upper-roman;
list-style-position: outside;

19 4
color: #ff0000;
margin: 4px 0;
border-bottom: 1px dotted ffaaa;

dd f
color: #ff0000;
margin: 4px 0;
border-bottom: 1px dotted ffaaa;

dt {
font-weight: bold;

DL - Definitionslisten | Eine weitere Listenform sind die Defini-
tionslisten, die aus drei Teilen bestehen: dem Beginn der Auflistung
d1, dem zu definierenden Begriff dt und der Definition dd. Diese Lis-
tenart eignet sich zum Beispiel fur Glossare, Produkte und Produkt-
beschreibungen oder fiir Galerien mit Informationen zu den Bildern.



<d1>
<dt>Definitionslisten</dt>
<dd>Definitionslisten bestehen aus drei Teilen:
&1t;dl&gt;, &1t;dt&gt; und &1t;dd&gt;</dd>
<dt>&1t;dl&gt;</dt>
<dd>UmschlieBt die Listenelemente</dd>
<dt>&1t;dtagt;</dt>
<dd>UmschlieBt den zu definierenden Begriff</dd>
<dt>&1t;dd&gt;</dt>
<dd>UmschlieBt die Definition des Begriffs<dd>
</d1>

7.3.6  Bilder im Quelltext mit IMG

Es gibt grundsatzlich zwei Methoden, Bilder einzubinden: Gber HTML
oder Uber CSS. Grafiken, die wirkliche Inhalte vermitteln (wie zum
Beispiel ein Firmenlogo, eine Landkarte oder eine grafische Aus-
wertung von Datenbestdnden), sollten Sie immer in den Quelltext
eines Dokuments schreiben. Grafiken, die dagegen rein illustrierende
Funktion haben (wie Hintergriinde flr Seiten oder Boxen oder Lis-
tenzeichen fir Aufzdhlungen), sollten Sie per CSS als Hintergrund-
grafik einbinden. Das hélt den Quelltext sauber und (bersichtlich
und erleichtert es, umfassende Anderungen am Layout der Seite(n)
durchzufuhren.

Einbinden iiber HTML | Wenn Sie Bilder in den Quelltext eines
Dokuments schreiben mochten, verwenden Sie das Element img mit
den Attributen src, width, height und alt.

<img src="http://www.die-adresse-des-Bildes.de/bild.png"
width="200px" height="200px" alt="Firmenlogo der Firma
Weber. Es zeigt den Namen in Grin auf weiBem Grund" />

Das alt-Attribut mussen Sie immer angeben. Bei Bildern, die inhalt-
lich wichtig sind, sollten Sie aussagekraftige Beschreibungen finden,
die es Screenreadern und Suchmaschinen erlauben, das Bild in Bezie-
hung zum restlichen Inhalt zu setzen. Bei reinen Layoutgrafiken, die
Sie nicht tber CSS einbinden kénnen, dirfen Sie die Attributbeschrei-
bung auch leer lassen: alt="".

Wie Sie Bilder per CSS einbinden und zum Beispiel als Hinter-
grund verwenden kénnen, erfahren Sie im ndchsten Kapitel.

7.3.7 Formulare mit FORM

Wenn Daten vom Nutzer entgegengenommen werden sollen, ver-
wenden Sie das Element form, um ein Formular zu erzeugen. Ein
Paradebeispiel fiir die Anwendung eines Formulars ware ein Kontakt-
formular, das auf keiner Website fehlen darf. Ein solches Formular

< Listing 714
Definitionspaare im Quellcode

(X)HTML-Entities

»Entities« sind definierte Kirzel,
mit denen benannte Zeichen in
(X)HTML beschrieben werden.

So schreiben Sie z. B. wie im Bei-
spiel links zu sehen &1t; flr eine
offnende spitze Klammer und stel-
len so sicher, dass ein Browser das
Zeichen beschreibt und nicht aus-
wertet. Eine Auflistung von Entities
finden Sie in der HTML-Zeichen-
referenz, urlgo.de/s/7/14.

Atzihiingen - Modernes Webdesign

ale) (e Gl L e
10 [ T —— +7 -

Definitionslisien.
Definitionslisten bestehen aus droi Teilon: odl>. <dt> und <dd>

Umachiictt dic Listenclemente
Unmschlicht dzn zu definieresdes Beprif!
Urmaghilict dic Definition des Begnffs

A Abbildung 711

Ergebnis des in Listing 7.14 darge-
stellten Beispiels fir Definitionslisten
im Browser: unformatiert (oben)
und per CSS formatiert (unten)

Nie ein Leerzeichen!

In das alt-Attribut dirfen Sie nie-
mals ein Leerzeichen eintragen!
Lassen Sie stattdessen, wenn eine
Beschreibung nicht sinnvoll ist, das
alt-Attribut einfach leer.
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NAME AL R
Hittpl)

A Abbildung 712

Ein Ubersichtlich und ansprechend
gestaltetes Kontaktformular
(shauninman.com/contact)

Listing 715 »
Label und Textfeld

Abbildung 713 »

Das Tabel-Element (urlgo.de/s/
7/12): Durch einen Klick auf das
Label (»URL«) wird automatisch das
zugehorige input-Feld aktiviert.

222 | 7 (XHTMLim Uberblick

enthalt Steuerelemente wie zum Beispiel Optionsfelder zur Abfrage
von Auswahlmoglichkeiten, Schaltflichen oder Kontrollkdstchen.

Das Element form wird hdufig mit den Elementen action und
method verwendet. action gibt die Empfangsadresse der Daten an
und method die Methode der Ubertragung der Daten an diesen Emp-
fanger.

<form action="http://www.beispieladresse.de/skript"
method="post" />

</form>

LABEL | Steuerelemente werden mit dem Element Tabel beschriftet.
So ist es moéglich, einen direkten logischen Bezug zwischen Beschrif-
tung und Element herzustellen. Wird auf den Inhalt eines Labels
geklickt, wird in aktuellen Browsern das Formularelement ausge-
wahlt, auf das sich die Beschriftung bezieht. Diesen Bezug stellt man
her, indem man dem Formularelement eine ID gibt und den Wert

dieser ID in das for-Attribut des Tabel-Elements eintrdgt. So kdnnen
zum Beispiel Checkboxen einfacher ausgewahlt werden.

<p>

<label for="autor">Name:</label>

<input type="text" id="autor" name="autor" size="16" />
</p>

] Email-Adresse*

Email-Adresse

¥ <div id="formular®>
» <p>
> <p>
b <p>
b <p>

V-clabel for="URL" title="In diesen Feld tragen Sie bitte die Internetadresse ein.">URL</label>
<br>
<input name="URL" type="text" id="URL" size =" 30" maxlength="70" class ="formular® value="http:/ /">
<fp>
b <p>

B <D

Das name-Attribut wird bei der Weiterverarbeitung tiber eine server-
seitige Sprache wie zum Beispiel PHP oder ASP ausgelesen und in
eine Variable geschrieben.

INPUT | Um die Daten vom Nutzer zu libernehmen, verwenden Sie
einzeilige Eingabefelder mit input und dem Attribut type="text",
zum Beispiel um Name und Wohnort abzufragen.



<p><label for="email">E-Mail-Adresse:</Tabel>
<input type="text"™ id="email" name="email" size="16" />
</p>

Get in touch

Getin touch if you think that working with us would be a fun,
profitable experience for both of us. {full contact form)

Your name

Telephone [

}_

Email address

° oo

Wenn ein Nutzer in einem Formular eine Auswahl treffen soll, bietet
sich die Verwendung der folgenden Varianten an: checkbox, radio
select.

Kontrollkdstchen, die es dem Nutzer erlauben, eine Fragestellung
durch Ankreuzen zu beantworten, gestalten Sie mit type="checkbox":

<p><label for="kopie">Kopie der Nachricht senden?
</Tabel>

<input type="checkbox" id="kopie" name="kopie"
checked="checked" />

</p>

Mithilfe des Attributs checked kénnen Sie das Kontrollkdstchen vor-
selektieren.

Optionsfelder, die dem Nutzer die Wahl lassen, sich schnell
fur eine von mehreren Optionen zu entscheiden, gestalten Sie mit
type="radio":

<p><Tabel for="herr">Herr</Tabel>

<input type="radio" name="anrede" id="herr"

value="herr" />

<label for="frau">Frau</label>

<input type="radio" name="anrede" id="frau" value="frau"
checked="checked" />

</p>

A Listing 718
Label und Optionsfelder

< Listing 716
Label und E-Mail-Feld

< Abbildung 714

Drei Beispiele (urlgo.de/s/7/13) fur
die Hervorhebung der Aktivitdt von
input-Elementen per CSS: Normal-
zustand @, ausgewihlter Zustand @
und Hover-Effekt beim Uberfahren
mit der Maus ©

< Listing 747
Label und Kontrollkastchen

MODERNE WEBSEITEN

™ Machen SpaB.
™ Verwenden (X)HTML und CSS.
# Sind attraktiv und schnell.

A Abbildung 715

Checkboxen erlauben die Auswahl
keines, eines oder mehrerer
Elemente.

SEMANTIK IST DIE
LEHRE VON DER ...

® Bedeutung.
(O Anschauung.
0O Umsetzung.

A Abbildung 716
Es kann immer nur einer von mehre-
ren Radio-Buttons ausgewdhlt sein.
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WELCHER BROWSER IST VERALTET?

v Firefox 2
Internet Explorer 5 1.
Safari 2 .
| —

A Abbildung 717
Eine Dropdown-Liste

PROFIS AUF DEM GEBIET
DER WEBSTANDARDS ...

Jeffrey Zeldman
Eric A. Meyer
Andy Clarke
Wilhelm Busch

Dan Cederholm )

A Abbildung 718

Uber das Attribut multiple erlau-
ben Sie, mehrere Optionen auszu-
wahlen: multiple="multiple".

Abbildung 719 »

Mehrzeilige Eingabefelder konnen
Sie — wie alle anderen Elemente
auch — per CSS formatieren: In die-
sem Beispiel werden ein Rand und
ein Hintergrundbild mit leichtem
Verlauf von der oberen Kante aus
verwendet.

224 | 7 (QHTMLim Uberblick

SELECT | Méochten Sie dem Nutzer sehr viele Auswahlmoglichkeiten
bieten, empfiehlt sich die Verwendung von Auswahlboxen mittels
select:

{select name="Anliegen" size="3">
<option>Feedback</option>
<option>Anfrage</option>
<option>Fehlerbeschreibung</option>
<option>Sonstiges</option>

</select>

A Listing 719
Eine Auswahlbox

Das Attribut size gibt die GroBe der Box an. Verwenden Sie
size="1", wird eine sogenannte »Dropdown-Liste, also ein Klapp-
menl verwendet. Wahlen Sie, wie oben angegeben, einen kleineren
Wert flir size als es Optionen gibt, wird im Browser ein Scrollbalken
dargestellt.

TEXTAREA | Mehrzeilige Eingaben, wie zum Beispiel das Anliegen
des Schreibens, nehmen Sie mit textarea entgegen. Mit den Attribu-
ten rows und cols kénnen Sie die GroBe dieses Eingabebereichs Giber
die Anzahl der Zeilen und Spalten definieren.

<p>
{label for="nachricht">Nachricht:</Tabel>
<textarea id="nachricht" name="nachricht" rows="8"
cols="40"></textarea>

</p>

A Listing 7.20
Hoéhe und Breite Uber rows und cols angeben

Nachricht:

Eine Schaltfliche zum Absenden der Daten gestalten Sie Uber
type="submit". Die Moglichkeit, abzubrechen und alle Daten erneut
einzugeben, schaffen Sie mit type="reset":



<p>
<input type="submit"™ name="Senden" value="Absenden"/>
<input type="reset" name="Abbrechen"
value="Abbrechen"/>

</p>

A Listing 7.21
Senden und Abbrechen

Um grafische Buttons zu gestalten, verwenden Sie das Attribut src
mit Angabe eines Dateinamens und das Attribut type mit dem Wert
image:

<p>
<input type="image" src="senden.png" name="Senden"
value="Absenden"/>
<input type="image" src="abbrechen.png"
name="Abbrechen" value="Abbrechen"/>

</p>

A Listing 7.22
Grafische Buttons statt Standardformatierung

FIELDSET | Werden viele Formularelemente verwendet, kénnen
diese mit dem Element fieldset gruppiert werden. Jede dieser
Gruppen kann dann tber das Element Tegend beschriftet werden.

Sehr wichtig fir den Umgang mit Formularen mit der Tastatur ist
die Tabulator-Reihenfolge, die Uiber das Attribut tabindex angegeben
wird. So ist es moglich, in aktuellen Browsern mithilfe der Tabulator-
Taste nacheinander alle Elemente eines Formulars anzuspringen. Die
Elemente input, textarea, select und button kénnen dieses Attri-
but tragen. Vergeben Sie fiir tabindex Zahlen in der Reihenfolge, mit
der die Elemente angesprungen werden sollen.

<fieldset>
<{legend>Absender</Tegend>
<p>
<label for="author">Name:
<input name="autor" id="autor" tabindex="1"

size="16" />
</label>
</p>
<p>

{label for="email">E-Mail-Adresse:

Kopie der Nachricht senden? &

Herr O Frau ®

A Abbildung 7.20

Werden keine Angaben zur Forma-
tierung eines Feldes gemacht, ver-
wendet der Browser Standards.

Kopie der Nachricht senden?

Herr O Frau @

A Abbildung 7.21
Grafische Buttons

A Abbildung 7.22

Die Darstellung von fieldset im
Browser unformatiert (oben) und
per CSS formatiert (unten)

< Listing 7.23

So sieht ein mit fieldset struktu-
riertes und Ubersichtliches Formular
aus.
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Listing 7.24 »
Eine Tabelle mit Kopf und Daten-
zeilen und -zellen

Listing 7.25 »
Tabellenbeschreibung mit caption
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<input name="email" id="email" tabindex="2"
size="16" />
</label>
</p>
</fieldset>
<fieldset>
<{Tegend>...</legend>

</fieldset>

TABLE | Tabellen (table) zeigen geordnete Daten in mehreren Zeilen
(tr) und Spalten oder Zellen (td):

<table>
<tr>
<th>Kopfzeile</th>
</tr>
<Lr>
<td>Daten</td>
<td>Daten</td>
<Jtr>
<tr>
<td>Daten</td>
<td>Daten</td>
</tr>
</table>

Das Element th definiert die eine Zelle, die Kopfinformationen ent-
hélt, also den Tabellenkopf.

CAPTION | Mit dem Element caption kénnen Sie der Tabelle eine
Uberschrift hinzufiigen. Soll diese unter der Tabelle als Beschriftung
stehen, 16sen Sie das per CSS. Wie das geht, lesen Sie in Abschnitt
8.10, »Tabellen«.

{table border="0" cellspacing="5" cellpadding="5">
<caption>Die beliebtesten Beitrdge der letzten
Woche</caption>
<tr>
<th>Datum</th>
<th>Titel</th>
<th>Aufrufed/th>

</tr>

<tr>
<td>31. Juli 2007</td>



<td>Firefox 2.006 verdffentlicht</td>
<td>126</td>
<Jtr>

</table>
Mochten Sie mehrere Zellen miteinander verbinden, verwenden Sie

colspan fur die Verschmelzung von Spalten und rowspan fur die Ver-
schmelzung von Zeilen:

<table border="0" cellspacing="5" cellpadding="5">
<caption>Die beliebtesten Beitrdge der letzten

Woche</caption>

<tr>

<th>Datum</th>
<{th colspan="2">Titel, Aufrufe</th>
</t
<tr>
<td>31. Juli 2007</td>
<td colspan="2">Firefox 2.006 verdffentlicht,
126</td>

</tr>
</table>
7.3.8  Praxis: Blindtexte fiir die Vorlagen erstellen
Ein Blindtext ist ein Text, der bei der Gestaltung als Platzhalter fur
den eigentlichen Text steht. Sie werden sich zu Recht fragen, ob es
gerechtfertigt ist, auf der einen Seite mit Blindtexten zu arbeiten und
auf der anderen Seite nach dem semantischen Web der Webstan-
dards zu rufen. Ja, denn es geht manchmal einfach nicht anders. Sehr
oft sind die eigentlichen Texte noch nicht fertig, und Platzhalter mis-
sen flr sie herhalten. Sie sollten nattirlich so friih wie moéglich mit den
wahren Texten arbeiten. Die Verwendung von Blindtexten hat auf die
Gestaltung semantischen Markups wenig Einfluss, denn es ist ja von
Anfang an klar, welche Funktion der Platzhalter erfullen wird.

Wenn Sie etwas mehr Abwechslung ins Spiel bringen mochten,
finden Sie im Blindtext-Archiv (www.newmediadesigner.de) viele fer-
tige Texte und auch einen »Blindtext-Generator, der es erlaubt, eine
feste Anzahl von Zeichen fir diese Texte festzulegen. Der Vorteil:
Diese Texte sind realistischer, denn sie enthalten auch Umlaute und
normale Wortldngen. Der ans Lateinische angelehnte Text »Lorem
Ipsum« verwendet recht kurze Worter. Firefox-Nutzer finden in der
Erweiterung »Dummy Lipsum« (urlgo.de/s/7/5) einen nutzlichen
Helfer, der die Erstellung von Blindtexten aus dem Browser heraus
erlaubt.

Die belicbtesten Beitréige der letzten Woche
Datum Titel Aufrufe

31.Juli 2007 Firefox 2.006 veroffentlicht 126

Die beliebtesten Beitriige der letzten Woche

Datum Titel Aufrufe

31.Juli 2007  Firefox 2.006 veroffentlicht 126

A Abbildung 7.23

Das Beispiel im Browser: ohne
(oben) und mit Formatierung per
CSS (unten)

<« Listing 7.26
Mehrere Zellen zu einer
verschmelzen

Blindtext-Widgets

Widgets sind kleine Programme,
die sich auf dem Desktop oder im
»Dashboard« (Mac OS X) befinden.
Mit den folgenden Widgets kon-
nen Sie schnell Blindtexte generie-
ren: »Corporate Ipsum« (urlgo.
de/s/7/3) und »Designers Toolbox«
(urlgo.de/s/7/4).

VNS ) fa)
e

E Worter -

Kopieren

Lorem ipsum dolor

a

A Abbildung 7.24

Die Designers Toolbox (urlgo.de/s/
7/4) ist ein nutzliches Widget fur
Webdesigner, das neben einem
Blindtext-Generator auch Bildrech-
ner/Papierformate, Einheiten-Kon-
vertierer, Up-/Downloadzeit-Kal-
kulierer, HTML-Entitdten-Konverter
und px-zu-em-Konvertierer ist.
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Der wohl bekannteste Blindtext (X)HTML komplett

Lorem ipsum dolor sit amet, conse- Ausfuhrliche und umfassende Informationen zu allen (X)HTML-Elementen
tetur sadipscing elitr, sed diam no- und ihren Eigenschaften finden Sie unter anderem bei SelfHTML unter
numy eirmod tempor invidunt ut de.selfhtml.org und in der »Einfuhrung in XHTML, CSS und Webdesign«
labore et dolore magna aliquyam von Michael Jendryschik unter urlgo.de/s/7/9. Alle Richtlinien finden Sie
erat ... Diesen Blindtext kennen Sie beim W3C unter www.w3.org.

wahrscheinlich. Doch wussten Sie,
dass der Text gar kein korrektes
Latein ist? Er besteht vielmehr aus

zusammengestiickelten Textteilen 7.4 Mikroformate erganzen (X)HTML

eines Originals von Cicero. Bereits
im 16. Jahrhundert wurde er als

Platzhaltertext genutzt, Wie bereits erwdhnt wurde, reichen die durch (X)HTML bereitgestell-

ten Elementtypen nicht aus, um alle Inhalte einer Webseite seman-
tisch korrekt zu beschreiben. Und so wurden mit den sogenannten
Microformats oder Mikroformaten zusdtzliche Moglichkeiten geschaf-
fen, Inhalte feiner zu strukturieren. Mikroformate sind vor allem zur
besseren Maschinenlesbarkeit von Informationen gedacht, denn sie
Umf&_lssende lnform_ationen g ergdnzen die Semantik von (X)HTML um fehlende Details. Es ist zum
Anleitungen hat Michael Jendry- > ) ) o ) )
schik unter mikroformate.de zusam- Beispiel fur eine Maschine schwer bis unméglich, die genauen Details
mengestellt. In englischer Sprache einer Adresse zu erfassen. Denken Sie diesbezlglich an die vielen
informiert microformats.org. landerspezifischen Schreibweisen. Nur ein sehr komplexes Programm
kénnte diese Informationen richtig einlesen. Zeichnet man allerdings
eine Adresse nach einem vorgegebenen Muster aus, ist es leicht, die
Inhalte korrekt zuzuordnen.

Mikroformate sind sehr flexibel, weil sie hauptsachlich Attributen
zugeordnet sind. Der Einsatz geschieht Uber drei Attribute: class,
rel und rev.

Das Attribut c1ass weist einem Element einen oder mehrere Klas-
sennamen zu. Rel und rev werden mit Verweisen dazu verwendet,
Vor- beziehungsweise Rickwdrtsbeziehungen herzustellen.

In der letzten Zeit wurden zahlreiche Formate entwickelt. Die
bekanntesten von ihnen sind hCard, hCalender und XFN. Das Mikro-

m B?iSpie'projekt sehen Si? e?n ; format hCard ist eine Auszeichnungsmoglichkeit fur Kontaktinfor-

praktisches Anwendungsbeispiel in . ) . ]

Abschnitt 10.6.4, »Schritt 4: Der mationen, die den bereits viele Jahre bekannten vCard-Standard auf

Seitenleistenbereich. Webseiten Ubertrdgt. hCalendar orientiert sich an dem bekannten
vCalendar-Format und eignet sich fur die Auszeichnung von Kalen-
dern, wie zum Beispiel Veranstaltungskalendern. Uber das Format
XFEN schlieRlich kénnen Sie soziale Beziehungen auszeichnen, also
zum Beispiel, ob die angegebene Person ein Kollege oder Freund ist.

Die Arbeit mit Mikroformaten ist sehr logisch und eingdngig.
Daher sollten Mikroformate, wenn es moglich ist, fir die Auszeich-
nung der Inhalte auf heutigen Webseiten verwendet werden.

Glucklicherweise mussen Sie den Code fiir diese Formate nicht
selbst schreiben. Es gibt praktische Onlinewerkzeuge, die lhnen hel-
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fen, so zum Beispiel den offiziellen hCard Creator (urlgo.de/s/7/10),
mit dem Sie im Handumdrehen den Quelltext flir eine hCard erhalten.

hCard Creator

r—hCard-o-matic

given name
middle name

family name

organization

street
city
state/province

postal code

country name

phone

url

photo url

AIM screenname

YIM screenname

tags (comma separated)

(e

code

<divid="class="vcard™

<span class="fn"></span>

<p style="font-size:smaller.">This <a href="http #microformats.orghwikihcard">hCard</a>
created with the <a href="htly decard, r=hCard <fp=
<ddiv>

preview

This hCard created with the hCard creator.

< Abbildung 7.25
hCard Creator (urlgo.de/s/7/10 )

Weitere Werkzeuge zur automatischen Generierung finden Sie unter
microformats.org. Diese Generatoren sind als Vorschldge zu verste-
hen; die Semantik der Elemente kann in den meisten Fillen noch
angepasst werden.

Mikroformate sind in stdndiger Entwicklung. Es gibt heute Dis-
kussionen flr weitere Formate, wie zum Beispiel hRecipe, mit des-
sen Hilfe Kochrezepte ausgezeichnet werden kénnen. Mikroformate
konnen dabei helfen, die Unzahl an Suchmaschinentreffern auf
bestimmte Ergebnisse einzugrenzen. So kdnnte man zum Beispiel nur
Buchbesprechungen, die iiber hReview ausgezeichnet wurden, finden
und andere Erwdhnungen der Blicher auer Acht lassen.
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Uber CSS kann ein Autor bestimmen, wie ein Element in einem
(X)HTML-Dokument aussehen soll. Dazu werden Formatanweisun-
gen verwendet, die aus einem Selektor (zum Beispiel h1) und einem
Deklarationsblock in geschweiften Klammern (zum Beispiel {color:
##111;1) bestehen. Eine Deklaration besteht aus einer Eigenschaft
(zum Beispiel color), einem Doppelpunkt und einem Wert (zum Bei-
spiel #111), gefolgt von einem Semikolon.

Selektoren legen Uber einen Mustervergleich fest, auf welche Ele- Deklaration
mente im Dokumentbaum eine Formatierung angewendet wird; sie |
wahlen diese Elemente aus. Dabei werden fiinf groBe Gruppen von hi S #111;)

Selektoren unterschieden: ‘ | ‘\
Selektor Eigenschaft Wert

Element-Selektoren | Diese Selektoren beziehen sich direkt auf ein
oder mehrere (X)HTML-Elemente (h1, h2, h3, p und span). Sie kon-
nen gekoppelt werden:

A Abbildung 84
So funktioniert CSS.

hl, h2, h3, p, span {color: #111;)}

Der Element-Selektor in diesem Beispiel wihlt alle Uberschriften h1, - .
Ubersicht Selektoren
h2, h3, alle Absdtze p und span-Elemente aus und legt fest, dass diese
Es gibt finf Gruppen von Selekto-
ren:
Element-Selektoren

>
Kontextsensitive Selektoren | Diese Selektoren definieren die For- » Kontextsensitive Selektoren
mate nach der Struktur des Inhalts, also nach der Stellung der Ele- » |D-Selektoren
>
>

in der Farbe #111 dargestellt werden.

mente im Dokument. Klassen-Selektoren
Pseudo-Selektoren

#Finhalt p { background: ffeee;}
In diesem Beispiel werden alle Absédtze des Containers inhalt ausge-

wahlt und mit der Hintergrundfarbe ffeee dargestellt.

Beachten Sie | Wéhrend Element-Selektoren durch Kommata vonei-
nander getrennt werden, steht zwischen kontextsensitiven Selektoren
ein Leerzeichen.
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Pseudo-Elemente

Pseudo-Elemente werden ausfihr-
lich in Abschnitt 8.5, »Pseudoklas-
sen und -elemente«, behandelt.

Listing 8.4 »
Die Pseudo-Selektoren :hover und
:first-Tetter

Achtung: Internet Explorer!

Erst in der Version 7 unterstitzt
der Internet Explorer Pseudo-Se-
lektoren. Die dlteren Versionen
kannten nur :hover, und das auch
nur fir Hyperlinks. Sie kénnen je-
dem Element diesen Pseudo-Selek-
tor zuweisen.

Listing 8.2 »
Ein verlinktes Stylesheet

232 | 8 CSSim Uberblick

ID-Selektoren und Klassen-Selektoren weisen Formate abhingig
von der dem (X)HTML-Element zugeordneten ID beziehungsweise
Klasse zu:

ftheader, ul.list { margin: 20px 0;}

Der Container header und alle ungeordneten Listen der Klasse 1ist
werden mit einem Aufenabstand dargestellt, der oben und unten
20 Pixel betragt. Auch diese Angaben konnen Sie Uber die Verwen-
dung eines Kommas auf mehrere Selektoren anwenden.

Die funfte und letzte Gruppe der Selektoren sind die Pseudo-
Selektoren:

a:hover { background: red; }
p:first-lTetter { font-size: Zem; }

Allen Hyperlinks im gesamten Dokument wird die Hintergrundfarbe
Rot zugewiesen. Alle ersten Buchstaben jedes Absatzes im gesamten
Dokument werden mit der SchriftgréRe 2em formatiert.

Welche Werte Sie fur die jeweiligen Eigenschaften der Selektoren
verwenden kodnnen, hdngt von der entsprechenden Eigenschaft ab
und wird im Folgenden besprochen.

8414 CSS einbinden

Stylesheets kénnen in ein (X)HTML-Dokument importiert oder ein-
gebettet werden. AuBerdem konnen Inline-Styles im (X)HTML-Doku-
ment selbst definiert werden. Es hat sich durchgesetzt, umfassende
CSS-Formatierungsregeln im Allgemeinen nicht in den Kopf des
(X)HTML-Dokuments zu schreiben, denn wie Sie bereits wissen, hat
die Trennung von Struktur und Formatierung grolRe Vorteile. Es gibt
zwei Moglichkeiten, ein externes Stylesheet in das head-Element
einzubinden. Beide Varianten eignen sich auch dazu, das Ausgabe-
medium entsprechend zuzuweisen:

» Uber das Element 1ink

» Uber das Element @import

Uber das HTML-Element 1ink werden Verbindungen zu anderen
Dateien hergestellt:

<1link rel="stylesheet" type="text/css" href="pfad/zum/
stylesheet.css" media="screen" />

Die Eigenschaft media trdgt standardmaRBig den Wert a1l und kann
auch screen, tty, tv, projection, handheld, print, braille und
aural annehmen. Wenn Sie also die Eigenschaft media nicht verwen-



den, gilt die Eigenschaft al1, was heifit, die Formatierungen werden
auf alle Medien angewendet. Wenn Sie zum Beispiel ein Stylesheet
fur den Druck definieren mochten, schreiben Sie:

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="pfad/zum/
druck-stylesheet.css" media="print" />

Die @import-Regel in CSS erlaubt es, externe CSS-Dateien einzule-
sen. Sie wird im style-Element des HTML-Dokuments aufgerufen:

{style>
@import url("pfad/zum/stylesheet.css");
</style>

Auch hier kénnen Sie den Medientyp entsprechend angeben:

{style>

@import url("pfad/zum/stylesheet.css") screen;
@import url("pfad/zum/print.css") print;
</style>

Die import-Methode ist sehr empfehlenswert, denn so umgehen Sie
einen Bug im Internet Explorer.

8.2 Werte in CSS definieren

Fur die Definition von Werten stehen |hnen funf Arten zur Verfi-
gung: Schlusselworter, Lingenmale, Prozentwerte, Farben und URLs.

Schliisselworter | dotted, inline oder inherit sind Beispiele fiur
Schltsselworter. Diese missen Sie lernen, oder Sie Uberlassen das
Nachschlagen lThrem Editor.

LingenmaBe | Sie kdnnen absolute Einheiten wie Inches (in), Zenti-
meter (cm), Millimeter (mm), Punkt (pt), Pica (pc) oder relative Einhei-
ten wie Em (em), Pixel (px) oder X-Hohe (ex) angeben. In der Praxis
kommen Em und Pixel zum Einsatz sowie Punkt in Stylesheets flr
den Ausdruck. Alle anderen Einheiten sind nur mit Vorsicht anzu-
wenden.

Prozentwerte | Angegeben mit einem folgenden % kénnen Prozent-
werte wie auch die LangenmaBe positive oder negative Zahlenwerte
sein, also zum Beispiel width: 80%; oder margin: -80%;. Sie verhal-
ten sich immer relativ zu anderen Werten.

<« Listing 8.3
Ein Extra-Stylesheet fur die
Druckausgabe

< Listing 8.4
Uber @import eingebundenes
Stylesheet

< Listing 8.5
@import auch fur das
Druck-Stylesheet

Hinweis zur INPORT-Methode

Beachten Sie, dass ganz alte Brow-
ser wie der Internet Explorer vor
Version 5 sowie Netscape 4 die
import-Variante nicht untersttt-
zen. Beide Browser zdhlen zu den
Dinosauriern und mussen deshalb
heute nicht mehr beriicksichtigt
werden.
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Beispiele fiir Farbwerte

Beispiele fur Farbwerte sind:
» color: ffffff;

» color: rgh(255,255,255);
» color: white;

Listing 8.6 »
Hintergrundgrafik einbinden
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Farben | Fiir die Definition von Farben stehen lhnen die Méglichkei-
ten zur Verfugung, die in Kapitel 4, »Farbe«, schon behandelt wur-
den: das hexadezimale System, RGB und Schlisselwdrter.

URLs | Hintergrundgrafiken werden durch einen Link in das Doku-
ment eingebunden. Im Gegensatz zu (X)HTML wird in CSS kurz und
knapp die URL absolut oder relativ notiert:

background-image: url(/pfad/zum/bild.jpg);

8.3 Die Rangfolge von Formatvorlagen

Wenn Sie mehrere Stylesheets verwenden, so kénnen die Defini-
tionen miteinander in Konflikt geraten und Uberschrieben werden.
Die Losung fur derartige Probleme ist eine Prozedur, die Kaskade
genannt wird. Wie bei einem mehrstufigen Wasserfall durchlaufen
die Deklarationen eines Stylesheets mehrere Stufen. Uber diese Stu-
fen werden die anzuwendenden Deklarationen bestimmt. Die Rei-
henfolge verlduft wie folgt:

Finde alle Deklarationen, die dem Ausgabemedium entsprechend
fur das jeweilige Element angewandt werden missen.

Sortiere diese Deklarationen aufsteigend nach ihrer Wichtigkeit.
An erster Stelle stehen dabei die Deklarationen des jeweiligen Brow-
sers, gefolgt von eventuell vorhandenen User-Stylesheets. Daran
anschlieRend werden die Deklarationen des Autors, daraufhin die
mit einem !important gekennzeichneten Deklarationen des Autors
und abschlieRend die mit einem !important versehenen Deklaratio-
nen des User-Stylesheets abgearbeitet. Damit wird klar: Der Nutzer
bestimmt letztendlich, wie eine Webseite formatiert wird!

Alle Deklarationen werden nach Gewicht und entsprechend der
Spezifitit ihrer Selektoren sortiert.

Die Deklarationen werden in der vorgegebenen Reihenfolge sor-
tiert.

Verhiltnis der Regeln | Fir das Verhdltnis der Regeln zueinander sind
Spezifitdt und Vererbung zustdndig: Alle Elemente in einer (X)HTML-
Datei sind in einer Hierarchie angeordnet, in der das htm1-Element als
Wourzel oder Root am Anfang steht. Niedriger angeordnete Elemente
sind Nachfahren (Kinder), héher angeordnete — wenn sie existieren —
heiBen Vorfahren (Eltern). Wenn eine Formatierung auf ein Element
angewendet wird, gilt sie automatisch auch fur dessen Nachfahren.
Allerdings vererben sich einige Eigenschaften, andere nicht. Hinter-



grinde, AuBen- und Innenabstdnde sowie Rander vererben sich zum
Beispiel nicht. Was vererbt wird, sind zum Beispiel Vordergrundfarbe,
SchriftgréRe, Schriftausrichtung und Schriftart. Einzelheiten entneh-
men Sie bitte der folgenden Tabelle.

Wird immer vererbt

Wird nicht vererbt

Allgemein

Farben und Hintergriinde

Schrift und Text

Tabellen

Generierte Inhalte

Aurale Eigenschaften

color

Alle font-Eigenschaften, word-spacing,
letter-spacing, text-transform, text-
align, text-indent, white-space

caption-side, text-align, empty-cells,
border-collapse, border-spacing

1ist-style-Eigenschaften, quotes

azimuth, elevation, pitch-Eigenschaften,

padding, border, margin, width, min-
width, max-width, height, min-height,
max-height, vertical-align, display,
position, top, right, bottom, Teft, float,
clear, z-index, unicode-bidi, overflow,
clip, visibility

Alle background-Eigenschaften

text-decoration, text-shadow

display, table-Tayout, vertical-align,
visibility, border-style

content, counter-Eigenschaften, marker-
offset

cue-Eigenschaften, pause-Eigenschaften,

richness, speak-Eigenschaften, speech- play-during

rate, stress, voice-family, volume

A Tabelle 84
Die Vererbung von Eigenschaften
nach urlgo.de/s/8/15

Anweisungen mit einem hoheren Rangordnungswert haben Vor-
fahrt, haben also eine hohere Spezifitit, gegeniber solchen mit
niedrigeren Werten. Fir jeden Selektor wird ein Wert berechnet,
der das Gewicht, das heifit die Durchsetzungskraft dieses Selektors,
bestimmt.

Was Andy Clarke in CSS: Specificity Wars (urlgo.de/s/8/1), wie
rechts gezeigt, Star-Wars-freundlich aufbereitet hat, kann schon ab
und zu ein Stirnrunzeln beim GCestalten hervorrufen. Kurz gesagt
funktioniert die Spezifitit folgendermalen: Ein ID-Selektor hat die
Spezifitdt 1,0,0 (also 100), ein Klassen-Selektor hat die Spezifitdt 0,1,0

v Abbildung 8.2
(also 10), und ein Element-Selektor hat mit 0,0,1 (also 1) die kleinste

CSS: Specificity Wars von

Spezifitit. Diese Werte funktionieren kumulativ. Andy Clarke
element selector class selector id selector
Sith power (specificity): 0, 0, 1 Sith power (specificity): 0, 1, 0 Sith power (specificity): 1, 0, 0
(1) (10} (100}
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Listing 8.7 »
Ein Beispiel

Listing 8.8 »
Der zugehérige CSS-Code
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Ein Selektor, der aus drei Element-Selektoren und einem Klassen-
Selektor besteht, hat also die Spezifitdit 0,1,3. Die Gewichtung des
Wertes ergibt sich dann aus der Verteilung der Werte von links nach

rechts.

Klassen- und
ID-Selektor Pseudo-Klassen- Element-Selektor
Selektor
#wichtiger .wichtig hi
1,0,0 | 0,7,0 | 0,0,1
#wichtig .start h2 .start p strong body p em
1 0,1.2 0,0,3
#head i g -
i 3 ul.liste li.start ul liem
"25""1'32“‘1’8"""‘“ 0.2.2 00,3

A Abbildung 8.3

Ubersicht tber die unterschiedliche Spezifitit verschiedenster Selektoren:
ID-Selektoren (blau) haben einen héheren Rang als Klassen- und Pseudo-
Klassen-Selektoren (griin), diese wiederum sind hoher einzustufen als
Element-Selektoren (grau).

Zum Beispiel hat in #titel hl span { color: #111; } der Selektor
zwei Element-Selektoren (h1 und span), einen ID-Selektor (f#titel)
und einen Rangordnungswert von 1,0,2. Er hat damit einen hohe-
ren Rangordnungswert als hl.start { color: #111; } mit 0,11 und
»gewinnt« bei der Zuweisung der Stile.

Ein Beispiel aus der Praxis | Sie schreiben die folgenden Anweisun-
gen:

<p class="beispiel">
Das ist ein <{strong>Test</strong>.
</p>

AnschlieBend weisen Sie die folgende CSS-Auszeichnung zu:

strong { color: red; }
p strong { color: green;}
p.beispiel strong { color: blue;}

Der Element-Selektor strong hat die Spezifitdit 0,0,1. Die zwei Ele-
ment-Selektoren p strong haben 0,0,2, und der Klassen-Selektor
p.beispiel stronghat mit 0,1,2 die hochste Spezifitdt: Der Text wird
in blauer Farbe dargestellt. Die Reihenfolge des Auftretens im Styles-
heet spielt hierbei keine Rolle!



Spezifitit - Modernes Webdesign

. @@ (_, Lesezeichen und Chronik durchsuchen '\ (:_" Coogle Q\

=

1D ifitit -~ Modernes Webdesig ﬂ + ' |'
'y

Ergebnis: )
o 0

Das ist ein Test. "
i

HIMPORTANT | Mit dem Befehl !important weisen Sie einem Selek-
tor Vorrang gegeniber allen anderen Anweisungen zu. !important
muss am Ende der Deklaration stehen und mit einem Leerzeichen
abgetrennt sein. Haben Sie !important mehrmals fir einen Selek-
tor verwendet, gewinnt der Selektor, der weiter unten im Stylesheet
steht.

Im verwendeten Beispiel séhe das dann so aus:

strong { color: red limportant; |
p strong { color: green;}

p.beispiel strong { color: blue;}

Spezifitidt - Modernes Webdesign (=]

GD @ @ (_‘ Lesezeichen und Chronik durchsuchen v ). ('l Google Q)
10 3

Ergebnis: I

Spezifitit - Modernes Webdesign “-' |

Das ist ein Test.

Sie mussen sich Uber die Kraft der ID-Selektoren im Klaren sein und
diese sehr bewusst einsetzen.

8.4 Ordnung im Stylesheet

Es gibt viele Tipps, die sich damit befassen, wie Stylesheets optimiert
werden kénnen. Diese zielen zum einen auf die Reduktion der Dat-
eigroRe zum anderen auf die einfache Bearbeitung und Uberarbei-
tung ab. Einige sinnvolle Tipps habe ich fur Sie zusammengestellt:

Verwenden Sie Kommentare! | Gerade bei temporédren Konstrukten,
bei dlteren Stylesheets oder bei solchen, die von mehreren Menschen
bearbeitet werden, ist es sehr sinnvoll, Uber einen Kommentar zu
erklaren, worum es sich im bestimmten Falle handelt.

Das ist ein Kommentar

< Abbildung 8.4
Das Ergebnis im Browser

<« Listing 8.9
Vorrangiger Selektor

< Abbildung 8.5

Die !important-Regel hat die
vorhandenen Regeln Uberstimmt:
Der Text ist rot.

CSSDOC, ein Standard fiir den
Aufbau von Stylesheets?

CSSDOC (cssdoc.net) wird von Tom
Klingenberg, Timo Derstappen und
Dirk Jesse entwickelt und ist ein An-
satz, spezielle Kommentare im CSS
zu verwenden, um den Code mog-
lichst effektiv zu dokumentieren.

8.4 Ordnung im Stylesheet | 237



Listing 8.10 »
Deklarationen einrticken

Kurzschrift im Uberblick

Dustin Diaz hat auf seiner Website
urlgo.de/s/8/1 einen ausfthrlichen
kommentierten Uberblick tber alle
Moglichkeiten der Kurzschrift ver-
offentlicht.

Listing 8.1 »
Unnétig kompliziert

Listing 8.2 »
Kirzer und praktischer

Abbildung 8.6 »
Kurzschrift fur die Eigenschaften
padding und margin
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Aus Grinden der Ubersichtlichkeit sollten Sie Deklarationen in exter-
nen Stylesheets immer einrtcken.

a:hover {
text-decoration: underline;
1

Verwenden Sie Umbriiche | Pro Zeile steht nur eine Deklaration. Jede
Deklaration wird mit einem Semikolon abgeschlossen, auch wenn das
fur die letzte nicht zwingend notwendig ist.

Verwenden Sie immer Kurzschrift! | Unnotig lang ist die folgende
Deklaration:

p{
padding-top: 40px;
padding-right: 20px;
padding-bottom: 40px;
padding-left: 20px;

}

Kurzschrift wird immer im Uhrzeigersinn gelesen. Merken Sie sich die
Eselsbriicke tr(ou)bl(e) (siehe Abschnitt 1.2.2, »CSS«). Gekirzt und
viel praktischer schreiben Sie:

p
padding: 40px 20px;

padding: 40px; padding: 40px 20px;

padding: 40px 20px 80pX;




Wenn Sie nur einen Wert angeben, wie in @ in Abbildung 8.6 gezeigt
ist, wird dieser oben, rechts, unten und links gleichermalen ange-
wendet. Geben Sie zwei Werte an, wie in @ gezeigt, wird der erste
Wert fir de oberen und unteren Bereiche und der zweite Wert fir
die rechten und linken Bereiche verwendet. Geben Sie drei Werte an,
wie in © gezeigt, wird der erste fir den oberen Bereich, der zweite fur
die Bereiche links und rechts und der dritte fir den unteren Bereich
verwendet.

Nutzen Sie die Vererbung | Da CSS eine Vererbungssprache ist, soll-
ten Sie immer auf der Hut sein und sich die Regeln der Vererbung
zunutze machen. Wo es also angebracht ist, sollten Sie keine Kurz-
schrift verwenden. Das wdre zum Beispiel der Fall, wenn Sie allen
Textabsdtzen mit padding: 1.5em; einen Innenabstand von 1.5 em
zugewiesen haben und nun einen besonderen Absatz so formatieren
wollen, dass er 2 em Innenabstand an der linken Seite hat. Wirden
Sie Kurzschrift verwenden, missten Sie die urspriingliche Formatie-
rung Ubernehmen: padding: 1.5em 1.5em 1.5em 2em;. Ein einfaches
padding-Teft: 2emist hier passender.

Reihenfolge der Deklarationen | Einige Autoren regen an, Deklara-
tionen untereinander alphabetisch zu sortieren. Sie schreiben also
nicht:

p |
font-size: lem;
line-height: 1.7em;
0.5em 0;
both;

margin:
clear:

}
sondern:

p |
clear: both;
font-size: lem;
line-height: 1.7em;
margin: 0.5em 0;

}

Global Reset | Verwenden Sie ganz am Anfang einen Global Reset,
der die Eigenschaften bestimmter Elemente auf null setzt und so die
browser-eigenen Deklarationen Uberschreibt. Sie kénnen dabei ver-
schiedene Wege gehen.

<« Listing 8.3
Unsortiert

<« Listing 814
Alphabetische Reihenfolge
der Deklarationen

Reset der Abstinde

Es empfiehlt sich, Gber den Uni-
versalselektor * die Innen- und
AuBenabstdnde aller Elemente auf
null zu setzen.
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Listing 8.5 »
Abstdnde zuriicksetzen

Exemplarisch

Ausfuhrlicher und spezieller disku-
tiert Meyer das Reset in »Verrickte
Formulare«. Eine Ubersetzung fin-
den Sie bei den Webkrauts unter
urlgo.de/s/8/3.

Listing 8.6 »
Kombinierte Angabe der
Ausgabemedien

Listing 8.47 »
Beispielsyntax
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*
padding:0;
margin:0;

1

CSS-Guru Eric Meyer geht viel weiter und bietet mit Reset Reloa-
ded (urlgo.de/s/3/10) eine Kombination von Anweisungen zum Reset
mehrerer Eigenschaften an. Das kann sinnvoll sein. Die Gefahr bei
diesem Verfahren besteht darin, dass versaiumt werden kann, allen
Elementen einen entsprechenden neuen Stil zuzuweisen, und den
Browser dann mit Nullwerten arbeiten zu lassen.

Love-Hate und Trouble | Pseudo-Elemente sollen immer nach der
»LoVe-HAte«-Reihenfolge geschrieben werden:

:link, :visited, :hover, :active

Fur die Angabe von Eigenschaften kénnen Sie sich die Eselsbriicke
tr(ou)bl(e) merken:

margin: top right bottom left;

Alles in einem | Verwenden Sie zum Beispiel die @-Regel, um For-
matierungen nach dem Ausgabemedium zu gruppieren und so mit
einem Stylesheet auszukommen:

@media all {
/* Deklarationen, die fiir alle Medien gelten sollen */
t

Auch eine kombinierte Angabe ist natirlich méglich:

@media screen, projection, print {
/* Deklarationen, die fir die Ausgabemedien
Bildschirmanzeige, Datenprojektor und Druck gelten
sollen. */

}

Im Folgenden werden wichtige CSS-Eigenschaften, gruppiert nach
ihrem Einsatzbereich, vorgestellt und anhand vieler Beispiele aus der
Praxis erldutert.

8.5 Pseudoklassen und -elemente

Mit Pseudoklassen konnen Elemente anhand von Informationen
identifiziert werden, die mit anderen Selektoren und auch Uber die
Dokumentstruktur nicht gefunden werden kénnen.



CSS-Eigenschaft Aufgabe

Format von Verweisen

:1ink Fur Verweise noch nicht besuchter Seiten oder Sprungmarken

:visited Fur Verweise zu bereits besuchten Seiten oder Sprungmarken

:hover Fur Elemente, die sich gerade unter dem Mauszeiger befinden.

:focus Fir Elemente, die den Fokus erhalten, wenn zum Beispiel mit der Tatstatur navigiert wird
:active Fur gerade angeklickte Elemente

Gestaltung von automatisch generiertem Inhalt. Sie kdnnen bestimmen, dass nach oder vor einem Element ein
bestimmter Inhalt eingefiigt wird. Internet Explorer bis Version 7 ignorieren diese Pseudoklassen.

:before Der Inhalt wird vor dem definierten Element eingefugt.

:after Der Inhalt wird nach dem definierten Element eingeflgt.
Auszeichnung von Sprachinhalten

:lang(en), :lang(de) Elemente, deren Sprachinhalt en = Englisch oder de = Deutsch ist

Pseudo-Elemente, die iiber die Position in der Dokumentenstruktur angesprochen werden kénnen

:first-letter Gibt die Formatierung fiir den ersten Buchstaben eines Abschnitts an.
:first-child Meint den ersten Nachfahren eines Elements.
:first-Tine Gibt die Formatierung fur die erste Zeile eines Abschnitts vor.

A Tabelle 8.2

Alle Internet Explorer bis Version 7 ignorieren diese Pseudoklassen s pseudoklassen und -elemente

bis auf :hover.

Da die Formatierung dieser Elemente im Buch schon hdufig ange-
sprochen wurde und auch noch erwdhnt werden wird, soll es an die-
ser Stelle nun mit der Gestaltung der Basisvorlagen weitergehen.

8.6 Farben und Hintergriinde

Jedem Element kann per CSS eine Vordergrundfarbe (color) und eine

Hintergrundfarbe (background-color) zugewiesen werden. Wie Sie

Farben definieren, haben Sie bereits in Kapitel 4, »Farbe«, erfahren.

Deshalb kann sich dieses Kapitel voll und ganz dem kreativen Umgang

mit Farbe und vor allem den Hintergrunden widmen. Die folgende  y 1,pelte 8.3

Tabelle gibt Ihnen einen Uberblick tber die wichtigsten Eigenschaften Die CSS-Eigenschaften fir

diesbezuglich, die im Anschluss exemplarisch erldutert werden. Hintergriinde
CSS-Eigenschaft Aufgabe Werte
background-color Definiert die Hintergrundfarbe eines Elements. Fillt den Inhaltsbereich auch Farbangaben
dann, wenn eventuelle Hintergrundbilder ihn nicht mehr fillen. transparent
blue
#0000 f
background-image Legt das zu verwendende Hintergrundbild fest. url()
none
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CSS-Eigenschaft Aufgabe Werte

background-repeat Legt fest, ob und wie das definierte Hintergrundbild wiederholt wird. repeat-x
repeat-y
no-repeat

background-attachment Legt fest, ob der Hintergrund mit dem Inhalt verschoben werden soll oder  scroll

nicht. fixed
background-position Setzt die Startposition eines Hintergrundbildes fest. Es ist moglich, verschie- top

dene Arten von Werten miteinander zu verkntipfen. Schlisselworter dirfen  Teft

jedoch nicht mit Lingenangaben oder Prozenten gemischt werden. %y DXy e
background Kurzschreibweise fir die einzelnen Eigenschaften

A Tabelle 8.3
Die CSS-Eigenschaften fiir Hinter-
grunde (Forts.)

Listing 818 »
Reihenfolge der Eigenschaften fur
die Hintergriinde

Listing 8.19 »
Konkretes Beispiel

<ul class="galerie">

Sie sollten fur die Angabe von Hintergriinden fir ein Element im All-
gemeinen die in Tabelle 8.3 genannte Eigenschaft background ver-
wenden und alle Eigenschaften so entsprechend bindeln:

p { background: background-color background-image
background-position background-repeat; |}

So kénnen Sie zum Beispiel den folgenden Code verwenden, um das
Bild bild.png ohne Hintergrundfarbe in einer Box oben links auszu-
richten und sich Uber die X-Achse wiederholen zu lassen:

p { background: transparent url('pfad/zum/bild.png") top
left repeat-x; |}

So richtig Spall macht der Umgang mit Hintergriinden erst, wenn Sie
die verschiedenen CSS-Eigenschaften in Kombination verwenden.

Praxis: Bilder aufhdngen | Im folgenden Beispiel sollen zwei Bilder-
rahmen mit Fotos an eine Wand mit »Tapete« gehdngt werden. Dazu
sollen die Bilder (img) in einer ungeordneten Liste (ul) zusammen-
gefasst werden. Diese Liste wird als Hintergrund die Tapete zeigen,
und die Listenelemente (11) zeigen als Hintergrund die Bilderrahmen.
Dazu werden in Photoshop die Grafiken so zusammengestellt, wie in
Abbildung 8.7 gezeigt ist.

<1i><img src="grafiken/beispielfoto.jpg" width="179" height="179"

alt="Beispielfoto" /></1i>

<1i><img src="grafiken/beispielfoto-2.jpg" width="179" height="179"
alt="Beispielfoto 2" /></1i>

</ul>
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A Listing 8.20
HTML-Quellcode der Galerie
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A Abbildung 8.7
Die Beispielgrafiken: backgrounds.psd (@), tapete.jpg (@), beispielfoto.jpg (©),
beispielfoto-2.jpg (@), rahmen.jpg (©)

Zundchst wird der Hintergrund fur die gesamte Tapete so formatiert,
dass die Grafik »tapete.jpg« Uber die X-Achse wiederholt (repeat-x)
wird und sowohl horizontal als auch vertikal mittig (50 %) ausgerich-
tet wird, um den Beleuchtungseffekt der Tapete nicht zu verlieren.

.galerie {
background: #F5DBC2 url('grafiken/tapete.jpg’) 50%
50% repeat-x;
width: 500px;
border: 15px solid #fF0A255;
text-align: center;
}

A Listing 8.21

Formatierung des Containers

Die Eigenschaft text-align stellt sicher, dass die umschlossenen Bil-
derrahmen auch im Internet Explorer 5.x zentriert angeordnet wer-
den.

Probleme im Vorfeld erkennen

Eine alternative Methode zur An-
ordnung der Fotos im Rahmen
ware die Verwendung eines einfa-
chen Innenabstands gewesen (pad-
ding: 52px 0 0 52px). In diesem
Fall hatten die Fotos selbst (img)
nicht mehr formatiert werden mus-
sen. Leider kommt es dann im In-
ternet Explorer 5.x zu den bekann-
ten Problemen bei der Berechnung
der korrekten Breiten und Hohen.
Um diese Methode zu verwenden,
mussten also spezielle Hacks einge-
setzt werden, denen mit dem vor-
gestellten Beispiel aus dem Weg
gegangen wurde.
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Listing 8.22 »
Hintergrund fur die Listenelemente

A Abbildung 8.8
Die fertigen Bilderrahmen

Attribut-Selektor

Ein Attribut-Selektor dient zur Zu-
weisung von Formatierungen an
einzelne (X)HTML-Elementinstan-
zen Uber deren Attribut. Weitere
Informationen zu Attribut-Selekto-
ren lesen Sie in Abschnitt 8.5, »Se-
lektoren«.

Listing 8.24 »
Ein verlinktes PDF
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Jedem Listenelement wird nun der Bilderrahmen als Hintergrund
zugeordnet. Dieser wird oben links ausgerichtet und nicht wieder-
holt.

.galerie 1i {
background: #B79C50 url('grafiken/rahmen.jpg') top
Teft no-repeat;
width: 283px;
height: 283px;
margin: 20px auto;
}

Zu guter Letzt werden die Fotos (img) innerhalb des Listenelements
mit einem oberen AulBenabstand von 52 px ausgerichtet.

.galerie 11 img {
width: 181px;
height: 181px;
margin: 52px 0 0 0;

A Listing 8.23
Ausrichtung der Fotos

Die fertige Konstruktion ist in Abbildung 8.8, aufgerufen im Browser
Camino, zu sehen.

Praxis: Automatische Hervorhebung der Linktypen | In Abschnitt
5.4, »Dateiformate und ihr Einsatz auf Webseiten«, wurde ange-
sprochen, dass es sinnvoll ist, bei bestimmten Linkarten auf das Ziel
gesondert hinzuweisen, etwa wenn es sich um Verweise auf PDF-
Dateien oder Word-Dokumente handelt. Viele Webmaster kenn-
zeichnen auch Links, die zu Zielen auRerhalb der eigenen Site fihren.
Dazu kann ein kleines Icon verwendet werden, das dem eigentlichen
Linktext vor- oder nachgestellt wird.

Um Formatierungen gemaB einer speziellen Dateiendung zuzuwei-
sen, verwendet man Attribut-Selektoren der Form a[href$="Wert"]
und alhrefr="Wert"]. Es werden also alle Instanzen des Elements a
mit dem Attribut href angesprochen, die mit Wert enden ($) oder
beginnen (*).

Das kann dann in der Praxis so aussehen:

<p>
Beispiellink: Das ist ein <a href="test.pdf">Link zu
einem PDF</a>.

</p>



Per CSS wird der Link mit einer entsprechenden Hintergrundgrafik
hinterlegt:

alhref$=".pdf"'] {
padding: 5px 20px b5px 0;
background: transparent url('grafiken/icon-pdf.png')
no-repeat center right;

}

A Listing 8.25
Icons fur Links, die auf ein PDF verweisen

Mochten Sie eine Grafik voranstellen, konnen Sie das Uber die Aus-
richtung des Hintergrunds ebenfalls tun:

<p>Beispiellink: <a href="mailto:hallo@einfach-modernes-
webdesign.de">Schreiben</a> Sie mir!</p>

alhref ~="mailto:"] ({
padding: 5px 0 5px 20px;
background: transparent url('grafiken/icon-mail.png")
no-repeat center left;

A Listing 8.26
Vorangestelltes Icon

Durch den Wert 1eft und den Innenabstand links richtet sich das
Icon im Gegensatz zum PDF-Icon vor dem Linktext aus.

Leider kann der Internet Explorer 6 diese Technik nicht anzeigen.
Inwieweit es sinnvoll ist, darauf Ricksicht zu nehmen, hangt vom
Projekt, der Zielgruppe und der Wichtigkeit der jeweiligen Elemente
ab. Wie ich bereits haufig betont habe, ist es kein Problem, sondern
natdrlich, dass Webseiten nicht in jedem Browser gleich aussehen
miussen. Ein Grund, auf praktische Techniken der Formatierung zu
verzichten, sollte die Unterstiitzung alter Browser nicht sein.

8.7 Die Verwendung transparenter PNGs

Durch die Verwendung des PNG-Formats im Web kénnen die Vor-
ziige von JPG und GIF vereint werden: PNGs kénnen mit bis zu
48-Bit-Farben abgespeichert und dabei verlustfrei komprimiert wer-
den — und das mit hoher Qualitdt und 256 Transparenzstufen. Das
GlIF-Format, als Alternative fur die Einbindung von Grafiken mit
Transparenz, bietet nur die Moglichkeit, 8-Bit wiederzugeben. Somit

Beispiellink: Das ist ein Link zu einem PDF |- .

A Abbildung 8.9
Das Ergebnis von Listing 8.25 im
Browser

Das komplette Paket

»lconize Textlinks with CSS«
(pooliestudios.com/projects/iconize)
bietet Ihnen ein komplettes Paket
mit CSS-Formatierungen und den
entsprechenden Grafiken zur Aus-
zeichnung von Links zum kosten-
losen Download an.

Beispiellink: = Schreiben Sie mir!

A Abbildung 8.0
Das Ergebnis von Listing 8.26 im
Browser

Iconsammlung

Die Icons dieser Beispiele stammen
von Rimshot Design (urlgo.de/s/8/4).

Achtung bei dlteren Browsern

Alle modernen Browser kénnen
PNGs in vollem Umfang darstellen.
Das gilt leider nicht fur den Inter-
net Explorer vor der Version 7. Fir
diese und andere é&ltere Browser
mussen Alternativen bereitgestellt
werden.
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Abbildung 8.1 »

@ png-test-holz.jpg
@ png-gruen.jpg/png
© png-blau.jpg/png
@ png-orange.jpg/png

Listing 8.27 »
Das HTML-Grundgerust: Eine Liste

Listing 8.28 »

Per CSS werden die Listenelemente
mit Hintergrund versehen und
positioniert.

246 | 8 CSSim Uberblick

ist es moglich, Gestaltungen zu bauen, die auf Transparenzen setzen,
indem zum Beispiel mehrere Elemente Ubereinandergelegt werden.
Im folgenden Beispiel werden drei farbige Quadrate verwendet, die
mit einem Schattenwurf und einer Transparenz von 60% in Photo-
shop als PNG gespeichert wurden. Sie werden fir das folgende Bei-
spiel als Hintergriinde fur eine geordnete Liste verwendet:

<div class="png-bg">
<ol>
<11 class="blau"><a href="#">Blau</a></1i>
<11 class="gruen"><a href="#">Grin</a></11>
<11 class="orange"><a href="#">0range</a></11i>
</ol>
</div>

Die folgenden CSS-Anweisungen bewirken eine horizontale Aufrei-
hung der Verweise in den Listenelementen auf einem »holzernen«
Hintergrund.

#beispiel .png-bg |
background: #DDD url('grafiken/png-test-holz.jpg")
no-repeat top left;
width: 500px;
height: 180px;
float: left;
margin: 0 auto;

fibeispiel a:link, fbeispiel a:visited {
color: #fff;



font-size: Zem;
display: block;

width: 83px;
height: 83px;
float: left;

padding: 20px;

fbeispiel 1i.blau f{
background: transparent url('grafiken/png-blau.png')
top left no-repeat;
float: left;

fbeispiel 1i.gruen {
background: transparent url('grafiken/png-gruen.png"')
top left no-repeat;
float: Tleft;

fibeispiel li.orange ({
background: transparent url('grafiken/png-orange.
png') top left no-repeat;
float: left;

< Abbildung 842

Das Ergebnis in Safari: Die Transpa-
renz des Schattens und der verschie-
denen Hintergriinde wird wunder-
bar umgesetzt.

Elemente stapeln mit z-index | Noch schoner ist es, die Elemente
auch noch zu »stapeln«, um so die einzelnen Elemente tberlappen
zu lassen. Dazu werden die Listenelemente bei gleichem Markup wie
folgt per CSS nach links und unten verschoben. Die Stapelreihenfolge
kénnen Sie Uber die Eigenschaft z-index bestimmen. Diese Eigen-
schaft ermoglicht es, absolut oder relativ positionierte Elemente zu
stapeln. Es sind positive und negative Werte (zum Beispiel z-index:
-999;) moglich. Ein Element, dessen z-index eine héhere Zahl hat,
liegt Uber dem positionierten Objekt mit dem niedrigeren Index.
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Listing 8.29 »
Stapelung mit z-index

Listing 8.30 »
Das oberste Element hat den
hochsten z-1index.

Abbildung 8.3 »

Das Ergebnis der Verschiebung im
Browser: Die transparenten Hinter-
grinde Uberlagern sich. Das blaue
Quadrat liegt dabei unter dem gru-
nen und dieses wiederum unter
dem orangen.

Listing 8.31 »
Und die umgekehrte Reihenfolge

248 | 8 CSSim Uberblick

ftbeispiel 1i.blau {

z-index: 1;
position: relative;

#beispiel 1i.gruen {

top: 50px;
Teft:-80px;
z-index: 2;
position: relative;

Das Element #beispiel 11i.gruen wird Uber dem Element {#bei -
spiel 1i.blau platziert.

fibeispiel li.orange {

top: 100px;

Teft:-150px;

z-index: 3;

position: relative;
}

Das Element ffbeispiel 1i.orange wird Uber dem Element f#bei -
spiel 1i.gruen platziert.

Im néchsten Beispiel, dessen Ergebnis in Abbildung 8.13 zu sehen ist,
wurden die Werte entsprechend umgekehrt:

ffbeispiel Ti.blau f
z-index: 3;



fbeispiel li.gruen {
z-index: 2;

fibeispiel li.orange ({
z-index: 1;

Transparente PNG-Dateien im Internet Explorer 5 und 6 | Wie
bereits in Abschnitt 1.3, »Die Prinzipien des modernen Webdesigns,
erwdhnt wurde, ist der Internet Explorer bis Version 6 nicht in der
Lage, Alphakandle in transparenten PNG-Dateien korrekt darzustel-
len. Die transparenten Bereiche werden im Internet Explorer 5.x und
Internet Explorer 6 leider einfach grau gefillt, wie Abbildung 8.15
zeigt.

Zwei Ansdtze fur alternative Lésungen fur éltere Browser finden Sie
hier: »Wie kann man PNG-Alphatransparenz im IE nutzen?« von
Jeena Paradies (urlgo.de/s/8/5) und »PNG8 - The Clear Winner«
(urlgo.de/s/8/6). Es gibt verschiedene Ansdtze, um diesem Problem

< Abbildung 814

Die Veranderung der Werte fur die
Eigenschaft z-index bewirkt eine
umgekehrte Stapelreihenfolge zu
der in Abbildung 8.13 gezeigten
Anordnung.

Weitere Ansitze, PNG-Dateien in

IE 5.x und 6 zu behandeln

Zwei Ansdtze flr alternative Lésun-
gen flr dltere Browser finden Sie
hier:

» »Wie kann man PNG-
Alphatransparenz im |E nutzen?«
von Jeena Paradies:
Jjeenaparadies.net/weblog/2007/
Jjun/png-alphatransparenz-im-
ie-nutzen

» PNG8 — The Clear Winner:
www.sitepoint.com/blogs/2007/
09/18/png8-the-clear-winner

< Abbildung 815

Das bisher verwendete und in
Abbildung 8.14 dargestellte Beispiel
im Internet Exlorer 6
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Listing 8.32 »

Transparente PNG-Dateien in alten

|E-Versionen per JavaScript

Abbildung 8.6 »

Die durch »IE PNG Fix« korrigierte
Darstellung im Internet Explorer 6

Wie Sie verschiedene Versionen
des Internet Explorers Gber Condi-
tional Comments ansprechen, er-

fahren Sie in Abschnitt 6.12.3,

»Browserspezifisches Vorgehen«.
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zu begegnen. So verwenden einige Autoren einfach keine transparen-
ten PNGs fur ihre Gestaltungen. Diese Zurlickhaltung ist heute nicht
angebracht, denn beim IE 5.x und IE 6 handelt es sich um veraltete
Browser, die vom Hersteller aktualisiert wurden und die auch beim
Nutzer aktualisiert werden sollten.

PNG-Fix fiir den Internet Explorer | Ein Weg, den betroffenen Brow-
sern die korrekte Darstellung der Alphakandle beizubringen, fihrt
Uber verschiedene Filter. Eine einfache Variante ist der sogenannte
»IlE PNG Fix« (urlgo.de/s/8/7). Dieser erfordert es, zwei Dateien
(iepngfix.htc und blank.gif) auf den Server zu laden und den folgenden
JavaScript-Code einzubinden:

<script type="text/javascript">
if (document.all && document.styleSheets && document.
styleSheets[0] && document.styleSheets[0].addRule)

document.styleSheets[0].addRule('*"', 'behavior:
url(iepngfix.htc)');

}

</script>

Durch diesen kleinen Trick werden alle PNG-Dateien anschliefend
korrekt angezeigt, wie in Abbildung 8.16 zu sehen.

Alternative Tricks | Alternativ kdnnen Sie Conditional Comments
oder den folgenden kleinen Trick verwenden, um IE 5.x und IE 6
gesondert anzusprechen und ihnen eine alternative Grafik (hier JPG-
Dateien) zu bieten. Verwenden den Stern-HTML-Hack, der nur vom
Internet Explorer bis einschlieBlich Version 6 interpretiert wird, und
stellen Sie so ein alternatives Bild zur Anzeige zur Verfligung, das
keine Transparenz aufweist. Bei diesem Hack wird der Eigenschaft ein
* html vorangestellt. Im Folgenden wird fiir jedes Quadrat eine alter-
native JPG-Version ohne Transparenz angeboten.



*html fbeispiel-4 Ti.blau {

background: transparent url('grafiken/png-blau.jpg') top Teft no-repeat;

*html ffbeispiel-4 1i.gruen {

background: transparent url('grafiken/png-gruen.jpg') top left no-repeat;

*html fbeispiel-4 Ti.orange {

background: transparent url('grafiken/png-orange.jpg') top left no-repeat;

}

A Listing 8.33
Statt PNG hier JPG flr den alten IE

Welche Variante Sie verwenden, hdngt vom jeweiligen Projekt ab.
Beachten Sie, dass PNG-Grafiken mit 24 Bit grundsatzlich groBer sind
als JPG- und GIF-Dateien.

8.8 Schrift und Text

Zur Formatierung von Schrift stehen in CSS die folgenden Eigen-
schaften zur Verfligung, die auf jedes Element angewendet wer-
den kénnen: font-family, font-size, font-style, font-weight,
font-variant. Des Weiteren zdhlen die Eigenschaften 1ine-height,
word-spacing, letter-spacing, text-decoration, text-trans-
form, text-shadow und color dazu. Die folgende Tabelle gibt Ihnen
einen Uberblick tiber die wichtigsten Eigenschaften, die im Anschluss
anhand von Beispielen ndher erlautert werden.

< Abbildung 847

Waihrend standardkonforme Brow-
ser die PNG-Variante (links) anzei-
gen, stellt der Internet Explorer
(rechts) die JPG-Variante dar.
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CSS-Eigenschaft
font-family

font-size

font-style

font-weight

font-variant

font

color

CSS-Eigenschaft
lTine-height

word-spacing

text-align

text-indent

letter-spacing

A Tabelle 8.4

Aufgabe

Gibt die zu verwendende Schriftfamilie an.

Gibt die SchriftgroRe an.

Legt die Schrifteigenschaften (kursiver oder
normaler Text) fest.

Definiert die Schriftstarke. Der Wert 400 ent-
spricht normal, der Wert 700 entspricht bold.

Legt fest, ob der Text in Kapitalchen dargestellt
werden soll.

Kurzschreibweise fur die einzelnen Eigenschaf-
@i,

Werte

Zum Beispiel font-family: "Lucida Grande",
Lucida, Verdana, sans-serif;

Absolute oder relative Werte wie LangenmaRe
oder Prozentangaben wie zum Beispiel 12px,
12pt, 1.2em, 110%

Schliisselworter wie xx-small, x-small, small,
medium, Targe, x-large, xx-large, smaller,
larger

normal

italic

oblique
Numerische Werte (100, 200, 300, 400, 500
600, 700, 800, 900)

Schltsselworter: normal

bold

bolder

lighter

normal
small-caps

Wie Sie Farben definieren, haben Sie bereits in Kapitel 4, »Farbe«, erfahren.

Aufgabe

Legt die Zeilenhohe fest. Weitere Informatio-
nen dazu finden Sie in Abschnitt 3.2, »Lesbar-
keit«.

Definiert den Abstand zwischen einzelnen
Woértern. Der Wert »O« entspricht dem Schls-
selwort normal.

Legt die horizontale Ausrichtung von Text fest.

Definiert die Einrtickung der ersten Zeile eines
Elements.

Gibt den Abstand zwischen den einzelnen
Buchstaben an. Der Wert »O« entspricht dem
Schlusselwort normal.

Die CSS-Eigenschaften fiir die Formatierung von Schriften und Texten
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Werte
Langenangabe (pt, px, em)

Langenangabe (pt, px, em)
normal

left

right

center

justify
Langenangabe (pt, px, em)
Prozentangabe (%)

Langenangabe (pt, px, em)
normal



CSS-Eigenschaft Aufgabe Werte
text-decoration Definiert verschiedene Effekte wie zum Bei- none
spiel Unterstreichungen (underline). underline
overline
lTine-through
b1ink
text-transform Bestimmt, ob flir den Text Klein- oder GroB-  none
schreibung verwendet wird. capitalize
uppercase
lowercase
text-shadow Definiert einen Textschatten. Dieser wird Numerische Werte (px) oder Schlusselworter
jedoch aktuell in CSS 2.1 nur von Apples Safari fiir Farbangaben
unterstitzt.
white-space Definiert, wie Leerzeichen in einem Dokument normal
behandelt werden. pre
nowrap
A Tabelle 8.4

Die CSS-Eigenschaften fiir die Formatierung von Schriften und Texten (Forts.)

Die in Tabelle 8.4 gelisteten Eigenschaften kénnen Sie verwenden,
um Texte zu formatieren. Sie sollten dabei wie immer auf Kurzschrift
setzen. Die Eigenschaft font setzt sich wie folgt zusammen:

—0O ligatorisch
font: | font-style font-variant font-weight-line-height i\

font: italic small-caps bold 1em/1.5em verdana, arial, sans-serif;

A Abbildung 818

Die Eigenschaft font
Achtung!

Alle Eigenschaften in font (bis auf font-size und font-family) sind Die meisten Browser machen kei-
optional. Da die in Abbildung 8.18 gezeigte Anordnung genau einge- nen Unterschied zwischen italic
halten werden muss, arbeiten viele Autoren bei font verstindlicher- und obTique und stellen beide

) ) . . Werte fast immer gleich dar.
weise nicht mit Kurzschrift.

Aus dem Beispiel

p < Listing 8.34
font-family: Georgia, "Times New Roman", Times, Die Eigenschaften in ausfiihrlicher
serif; Schreibung

font-size: 1.5em;
font-style: italic;
font-weight: bold;
font-variant: uppercase;
line-height: 1.5em;
color: #111;
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Listing 8.35 »
Eigenschaften von font in
Kurzschrift

Relevanter Code

Fir diese Beispiele wird aus Griin-
den der Ubersichtlichkeit nur der
fur die Formatierung relevante
Quelltext wiedergegeben. Kom-
plette Listings finden Sie auf der
DVD und auf der Website.

Listing 8.36 »
Das Grundgerust: ein Blindtext

Listing 8.37 »
Stile fur h3

Lorem ipsum dolor

|, COnSechetum
| tincidunt ohspat quis
| tation e | ot alouip e ea 3

A Abbildung 8.9
Das Ergebnis: eine einfache
Uberschrift

Listing 8.38 »
Stile fir h3
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background: {ffeee;
}

wird in Kurzschrift:

p
font: italic uppercase bold 1.5em/1.5em Georgia,

"Times New Roman", Times, serif;
color: #111;
background: {ffeee;

8.84  Praktische Beispiele fiir die Formatierung von Texten
und Uberschriften
Im Folgenden werden verschiedene Kombinationen und Ideen der
Text- und Hintergrundformatierung in Bezug auf Uberschriften und
Absétze gezeigt. Diese dienen einerseits als Beispiele und andererseits
als Anregung und Inspiration flr eigene Kreationen.
Fur die Beispiele wird jeweils das folgende Markup verwendet:

<h3>Lorem ipsum dolor</h3>
<p>Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ...</p>

Die folgenden, recht einfachen Formatierungen bestimmen die
SchriftgréRe, Schriftfarbe und Unterstreichung:

h3 {
font: normal 2.lem/1.3 georgia, palatino, "Times New
Roman", serif;
color: #b71221;
border-bottom: 1px solid fd2dde4;
letter-spacing: -0.03em;
margin: 10px 0 0 10px;
padding-left: 10px;
background: {fff;
}

LETTER-SPACING | Uber die Eigenschaft Tetter-spacing wird der
Abstand der Buchstaben in diesem Fall etwas verringert.

Hintergrundfarbe | Im ndchsten Beispiel wird beiden Elementen (h3
und p) eine Hintergrundfarbe zugewiesen.

h3 {
font: normal 1.67em/1 georgia, palatino, "Times New
Roman", serif;



background: #F1F5F8;
border-bottom: 1px solid #DADDEO;
letter-spacing: -0.02em;

}

Linie hinzufiigen | Den Abschluss der Uberschrift bildet eine dunkle

Linie in der Farbe #DADDEO. Der folgende Absatz beginnt mit einer

weillen Linie. Durch diesen Trick wird eine diinne Haarlinie erzeugt,

die beide Elemente optisch effektiv trennt.

p 1 <« Listing 8.39

background: #F1F5F8; Absatzformatierung
border-top: 1px solid #fff;

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum doler sit amet, consectetuer adipiscil
tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volul
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis 1

A Abbildung 8.20
Uber eine einfache Formatierung mit zwei Rdndern wurde ganz ohne den
Einsatz von Grafiken eine dreidimensionale Wirkung erreicht.

Das ndchste Beispiel verwendet die gleiche Technik, jedoch durch

einen Verlauf unterstitzt. Die Grafik fir den Verlauf wurde am unte-

ren linken Rand ausgerichtet und tber die X-Achse wiederholt.

h3 { <« Listing 8.40

font: normal 1.5em/1 arial, sans-serif; Verlauf statt nur Farbe
background: #E9B730 url('grafiken/verlauf-orange.
jpg') bottom Teft repeat-x;

border-bottom: 1px solid ffac6606;

color: #fff;

text-transform: uppercase;

}
GroBbuchstaben | Zusdtzlich wurde die Schrift Gber die Eigenschaft
text-transformin GroBbuchstaben gesetzt.

8.8 Schrift und Text
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Abbildung 8.21 »

Die Formatierung der Uberschrift
Uber eine Hintergrundgrafik mit
Verlauf

Abbildung 8.22 »

Die Grafik fur den Hintergrund
verlauf-orange.jpg wird am unteren
linken Rand des Elements ausgerich-
tet und Uber die X-Achse wieder-
holt. Wéchst das Element Uber die
Grenzen der Grafik hinaus, wie hier
in Firefox bei flinffacher VergroRe-
rung, wird es Uber die definierte
Hintergrundfarbe gefullt.

Listing 8.41 »
Die Hintergrundgrafik wird
vorangestellt.

Abbildung 8.23 »
Die Hintergrundgrafik wurde dem
Text vorangestellt.
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LOREM IPSUM DOLOR

‘euismed tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea
commedo consequat.

Wird die Schrift im Browser vergrofert, wachst das Element h3 in die
Hintergrundfarbe (#£9B730) hinein, wie Abbildung 8.22 zeigt. Uber
diese Technik ist es moglich, mit wenigen, Bandbreite sparenden Gra-
fiken interessante Effekte zu erzielen.

#E9B730

verlauf-orange.jpg

Hintergrundfarbe und -bilder | Sie kénnen die entsprechende Hin-
tergrundfarbe entweder im Bildbearbeitungsprogramm oder Gber
Werkzeuge wie Color Schemer Studio oder ColorZilla (siehe Kapitel 6,
»Werkzeugkasten«) mit der Pipette aufnehmen.

Hintergrundbilder mussen nicht immer wiederholt werden. Sie
kénnen dem Element Uber die Angabe eines entsprechenden Innen-
abstands voran- oder nachgestellt oder auch komplett und einmal
hinterlegt werden.

h3 {
background: transparent url('grafiken/sprechblase-
gelb.gif') 0 50% no-repeat;
padding: 10px 0 0.3em 60px;

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismed
tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat velutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl| ut aliquip ex ea commodo consequat.




Durch die vertikale Zentrierung des Hintergrundbildes wird dieses
auch bei SchriftvergroBerung zentriert ausgerichtet.

Im ndchsten Beispiel liegt der Uberschrift, die im ungewohnlichen
Font American Typewriter formatiert ist, die Grafik strich-blau.jpg
zugrunde. Die Ausrichtung des Textes wird Uber den Innenabstand
geregelt.

h3 {
background: transparent url('grafiken/strich-blau.
jpg') 0 50% no-repeat;
font: normal 2em/1 "American Typewriter", "Marker
Felt", courier, sans-serif;
padding: 40px 0 50px 50px;

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiseing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tineidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exereci tation ullameorper susceipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Das folgende Beispiel (Abbildung 8.25) zeigt, wie eine Grafik als Hin-
tergrund dem Text nachgestellt wird.

LOREM IPSUM DOLOR |

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismed tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobertis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Die Hintergrundgrafik ecke.gif wird am oberen rechten Rand ausge-
richtet und nicht wiederholt.

h3 {
background: #e9e9e9 url('grafiken/ecke.gif"') top
right no-repeat;
padding: 10px 15px 10px 10px;
display: inline;

< Listing 8.42
Hintergrund und ausgefallene
Schriftart werden festgelegt.

< Abbildung 8.24

Das Ergebnis des letzten Beispiels in
einem Browser, dessen System den
Font American Typewriter installiert
hat. Ware dieser nicht vorratig,
wirde er durch das ebenso seltene
Marker Felt und dann durch Courier
ersetzt.

< Abbildung 8.25
Beispiel fiir eine nachgestellte
Hintergrundgrafik

< Listing 8.43
Eine Grafik hinter dem Text
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Abbildung 8.26 »

Eine abgeknickte Ecke als Abschluss

der Uberschrift

Inline- und Block-Elemente

Mochten Sie thr Wissen zu diesen

Elementen auffrischen? In Ab-

schnitt 2.2.5 haben Sie die Mog-

lichkeit dazu.

Listing 8.44 »

Verlaufsgrafiken fir Uberschrift und

Text
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LOREM IPSUM

ecke.gif —

Die Abstinde zum Text werden wiederum Uber den Innenabstand
geregelt. Die Eigenschaft display macht das Element in diesem Fall
zum Inline-Element, das sich nicht Gber die gesamte Breite des Elter-
nelements zieht.

Das ndchste und letzte Beispiel fur diese Kategorie zeigt die Ver-
wendung von zwei Verlaufsgrafiken fur die Hintergrinde von Uber-
schrift und Text.

Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismeod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commedo consequat.

A Abbildung 8.27
In diesem Beispiel werden zwei Hintergrundgrafiken verwendet.

h3 {
background: #bdbcc7 url('grafiken/verlauf-dunkel.
jpg') 0 100% repeat-x;
border-bottom: 0.04em solid #111;

p{
background: {#b4bcc7 url('grafiken/verlauf-dunkel-

gespiegelt.jpg') 0 0 repeat-x;
border-top: 0.04em solid #67717a;

}

Die Héhe fur die zusammenfallenden Rander von Uberschrift und
Absatz wurde in diesem Fall in em angegeben. So wird sie bei einer
SchriftvergroBerung sichtbar ausgedehnt.



verlauf-dunke/-
gespiegelt.jpg

verlauf-dunkel.jpg

consectetuer adip
diam nonummy ni

#bdbcc7

lobortis nisl ut aliq
commodo conseq

Exkurs: Image-Replacement-Techniken | Mittels /mage Replacement
(IR) werden (X)HTML-Elemente auf Webseiten durch Bilder ersetzt.
Dabei geht der eigentliche Textinhalt nicht verloren, wird aber auch
nicht angezeigt. So ist es moglich, groRere Freiheiten beim typografi-
schen Gestalten zu genieBen. Der Vorteil dieser Techniken gegeniber
der Einbindung eines normalen Bildes ist, dass Semantik und Struktur
des Dokuments nicht verloren gehen. Es gibt verschiedene Ansitze,
die von der Verwendung von Bildern bis hin zur Verwendung von
Flash-Elementen gehen. GroRes Augenmerk bei der Auswahl einer
Technik muss auf den Aspekt der Barrierefreiheit gelegt werden.

Die Phark-Methode | Aufgrund ihrer Einfachheit méchte ich die Ver-
wendung der Phark-Methode empfehlen, die zwar die élteste, jedoch
auch die einfachste IR-Methode darstellt (siehe urlgo.de/s/8/9). Der
Text wird Uber die CSS-Eigenschaft text-indent »versteckt«.

Méchten Sie die folgende Uberschrift durch eine Grafik ersetzen,
kénnen Sie wie folgt vorgehen:

<h3>Image Replacement ist praktisch</h3>

< Abbildung 8.28

Bei einer SchriftgroBenanderung
wachsen beide Elemente in ihre
Hintergrundfarbe hinein, und auch
die Trennlinien skalieren mit.

Ausfiihrlich erklart

Jens Meiert gibt in seinem Artikel
»Ubersicht: Image-Replacement-
Techniken« (urlgo.de/s/8/8) einen
ausfuhrlichen Uberblick tber die
bekanntesten Methoden und die
Vor- und Nachteile ihres Einsatzes.
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Weisen Sie der Uberschrift einen Hintergrund mit der entsprechen-
den Grafik zu, und »verstecken« Sie den Text entsprechend:

Listing 8.45 » h3 |

Alt aber einfach: die Phark-Methode background: url('grafiken/ir-h3.gif');
height: 30px;
width: 379px;
text-indent: -999em;

Abbildung 8.29 »

Das Ergebnis im Browser lm.'o /?.’/’/icfk!f’hf 15t Pruktl!ch!

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliguip ex ea commedo consequat.

Der Text wird durch die Grafik ir-h3.gif ersetzt. Wenn Sie die Anzeige

sh I P von CSS im Browser abschalten, wird der Text der Uberschrift h3
Dave Shea stellt unter urlgo.de/s, . - . o )
8/10 Quellcode zum Testen der angezglgt, w.l.e ln.Abbl.Id.ung.8.3O zu sehen. Das Beispiel verdeutlicht,
cinzelnen Metiheden bemit dass die Zuganglichkeit in diesem Fall gewahrt wurde.

Image Replacement ist praktisch

Abblldung 8.30 » Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod

Das Ergebnis bei abgeschaltetem tincidunt ut laoreet dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
. nostrud exerci tation ullamcorper uscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

CSS: Alle Texte bleiben lesbar. per kuscip i il

8.9 Listen

Die folgende Tabelle stellt die wichtigsten Eigenschaften zur Forma-
tierung von Listen vor. Im Anschluss daran wird gezeigt, wie diese

Tabelle 8.5 ¥ Eigenschaften verwendet werden kénnen, um anspruchsvolle Navi-
Die CSS-Eigenschaften fur Listen gationsleisten zu gestalten.

CSS-Eigenschaft Aufgabe Werte
list-style-type Definiert die Formatierung des Listenzeichens vor

jedem Listenelement.

Fir geordnete Listen (01):

decimal (1., 2., 3., ...)

Tower-roman (i., ii., iii., ...)

upper-roman (I, Il., I, ...)

lower-alpha oder Tower-latin (a., b., c., ...)
upper-alpha oder upper-latin (A., B., C., ...)

Fir ungeordnete Listen (ul):
disc

circle

square

none

260 | 8 CSSim Uberblick



CSS-Eigenschaft Aufgabe

Tist-style-position Definiert die Einrlickung des Listenpunktes.

list-style-image Definiert eine Listenpunktgrafik.

8.9.1  Praxis: Gestaltung einer vertikalen Navigationsleiste

Ein Paradebeispiel fur den Einsatz einer ungeordneten Liste sind Navi-
gationsleisten, die horizontal oder vertikal angeordnet werden kon-
nen. Im Folgenden mdochte ich vorstellen, wie diese MenUs erstellt
werden kénnen. Es wird jeweils der folgende Quelltext verwendet:

<ul id="navigation">
<1i><a href="#">Lorem</a></11i>
<Ji><a href="#">Ipsum</a></1i>
<1i><a href="#">Dolor</a></11>
<1i><a href="#" class="active">Lorem</a></1i>
<1i><a href="#">Ipsum</a></1i>
<1i><a href="#">Dolor</a></1i>
</ul>

J#navigation 11 {
background: #525D69;
}

In Blécke verwandeln | Uber die Eigenschaft display:block werden
die Verweise in Block-Elemente umgewandelt, die eine neue Zeile
beanspruchen. Der Klickbereich fur die Maus wird somit erheblich
groBer, die Navigation zuganglicher.

J#navigation 11 a |
color: #DFELEZ;
display: block;
padding: 10px 20px;

}

Die aktuelle Seite | Der aktuell ausgewdhlte Mentpunkt wurde
mit der Klasse active markiert und wird optisch farblich und durch
Unterstreichung hervorgehoben.

#navigation 11 a.active {
background: #459d44;
color: #fff;
text-decoration: underline;

Werte

inside (eingeriickt)
outside (ausgertickt)

url(pfad/zum/bild)
none

A Tabelle 8.5
Die CSS-Eigenschaften fur Listen
(Forts.)

<« Listing 8.46
HTML und CSS einer vertikalen
Navigation

A Abbildung 8.31
Beispiel fuir die Gestaltung einer
vertikalen Navigationsleiste

<« Listing 8.47
Ein Link als Block

< Listing 8.48
Die Seite, auf der sich der Nutzer
befindet
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Listing 8.49 »

Mausverhalten beim tUberfahrenen

Link

Listing 8.50 >
Die Navigation ist eine Liste.
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Wenn man mit dem Mauszeiger Uber die Mentpunkte fahrt, wird
der entsprechende Mentipunkt farblich verandert und unterstrichen.

ffnavigation 11 a:hover {
background: #2f588d;
color: {fff;

}

Trennlinien hinzufiigen | Der Leiste in Abbildung 8.31 fehlt die
optische Trennung zwischen den MenUlpunkten. Der erste und der
abschlieBende Listenpunkt der ungeordneten Liste wurde mit den
Klassen start beziehungsweise ende versehen. Diese Klassen bewir-
ken, dass die jeweils abschlieRenden Linien nicht angezeigt werden.

<ul id="navigation">
<11 class="start"><a href="#">Lorem</a></11>

<1i class="ende"><a href="#">Dolor</a></1i>
</ul>

Per CSS wird jedem Listenpunkt Uber die Eigenschaft border eine
helle Linie oben und eine dunkle Linie unten hinzugeftgt. AuRerdem
wird die Breite der Listenelemente Uber die Eigenschaft width auf
250 Pixel reduziert.

Jnavigation 11 f
border-top: 1px solid #707F90;
border-bottom: 1px solid #3C444D;
width: 250px;

A Listing 8.51
Trennlinien und Breite werden hinzugefugt.

Das Ergebnis in Abbildung 8.32 kann als Navigationsleiste bereits
eingesetzt werden. Noch interessanter wird es natirlich durch die
Verwendung von Hintergrundgrafiken. Im Gegensatz zum vorherge-
henden Beispiel werden Hintergrundbilder fir die drei Stadien der
Navigation per CSS definiert.

Diese in Abbildung 8.33 dargestellten Grafiken werden jeweils
am unteren linken Rand des Elements platziert und Gber die X-Achse
wiederholt. Bei einer SchriftvergroBerung laufen sie in die definierte
Hintergrundfarbe aus, die jeweils der Farbe entspricht, die den Beginn
des Verlaufs definiert.



nav-bg.jpg
—— Hintergrundfarbe #676f7a
a:link

nav-bg-2.jpg
—— Hintergrundfarbe #5d91da
a:hover

a.active

nav-bg-3.jpg
Hintergrundfarbe #6aec7c

A Abbildung 8.32 A Abbildung 8.33
Die vertikale Navigation mit Hintergrundfarben und Die verwendeten Grafiken mit den Hintergrundfarben fur
Trennbalken die Elemente und dem jeweiligen Navigationsstatus

#navigation 11 {
background: #676f7a url('grafiken/nav-bg.jpg') bottom
left repeat-x;

Jnavigation 11 a:hover {
background: #5d91da url('grafiken/nav-bg-2.3jpg")
pbottom left repeat-x;

Jnavigation 11 a.active {
background: f#6aec’7c url('grafiken/nav-bg-3.jpg")
bottom Teft repeat-x; <« Listing 8.52
Die Hintergriinde werden
t zugewiesen.

Praxis: Gestaltung einer horizontalen Navigationsleiste | Ganz dhn-
lich verfahren Sie, wenn es darum geht, eine horizontale Navigation
aus einer ungeordneten Liste zu gestalten. Im folgenden Beispiel wird
die gleiche (X)HTML-Struktur verwendet wie im letzten Exkurs.

Um die Listenelemente nebeneinander anzuordnen, wird ihnen
Uber die Eigenschaft float der Wert left zugeordnet. Wenn Sie
dann den folgenden Code verwenden, der dem flr das obige Bei-
spiel entspricht und nur um die Eigenschaft float erweitert wurde,
haben Sie im Handumdrehen eine horizontale Navigation, wie sie in
Abbildung 8.35 dargestellt ist. Die Breite der Elemente wird durch

A Abbildung 8.34
die Breite des verlinkten Wortes bestimmt. Sie mussen keine feste Die fertige vertikale Navigations-

Breite angeben. leiste
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ffnavigation 17 {

background: #676f7a url('grafiken/nav-bg.jpg') bottom left repeat-x;
border-left: 1px solid #707F90;
border-right: 1px solid #3C444D;

float: left;

f#navigation 1i a {
color: #DFELE2;
float: left;
padding: 10px 20px;

f#fnavigation 11 a:hover ({

background: #5d91da url('grafiken/nav-bg-2.jpg') bottom left repeat-x;

color: {fff;

ffnavigation 11 a.active {

background: f6aec7c url('grafiken/nav-bg-3.jpg') bottom Teft repeat-x;

color: #fff;

text-decoration: underline;

J#fnavigation 1i.start {
border-left: 0;

f#fnavigation 11i.ende {
border-right: 0;

Abbildung 8.35 »
Ein Beispiel fur eine horizontale
Navigation
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A Listing 8.53
Nur eine kleine Anderung des Quellcodes macht aus der vertikalen eine
horizontale Navigation.

Lorem Ipsum Dolor Lorem Ipsum Dolor

Eine erweiterte Form dieser Technik stellt die im Folgenden vorge-
stellte Idee dar, bei der Sie fur jeden Navigationspunkt zwei Hinter-
grundgrafiken verwenden. Der Vorteil: Sie kénnen so abgerundete
Ecken oder andere Formatierungen gestalten und trotzdem sicherge-
hen, dass die Navigationspunkte bei einer SchriftvergréRerung »mit-
wachsenc.



8.9.2 Praxis: Reiternavigation per Sliding Doors

Die sogenannte »Sliding-Doors«-Technik (urlgo.de/s/8/11) wurde von
Douglas Bowman vorgestellt und besteht neben der Verwendung
zweier Hintergrundgrafiken darin, dem Verweis das Element span
hinzuzufugen, um es entsprechend zusétzlich zum Link formatieren
zu koénnen.

<ul id="navigation">
<li><a href="#"><span>Lorem</span></a></1i>
<1i><a href="#"><span>Ipsum</span></a></1i>
<li><a href="#"><span>Dolor</span></a></1i>
<1i><a href="{#f" class="active"><span>Lorem</span></a>
/1>
<1i><a href="f"><span>Ipsum</span></a></1i>
<li><a href="#"><span>Dolor</span></a></1i>
</ul>

Hier wird also wegen des optischen Effekts ein semantisch unnotiges
und in diesem Falle sogar sinnfreies Element hinzugeftugt. Das ruft
keine Fehler bei der Validierung hervor, ist aber ganz streng genom-
men auch nicht perfekt, denn unser Hauptziel ist es, semantischen
Code zu schreiben. Andererseits méchten wir auch moglichst schéne
Designs gestalten und umsetzen, was es erforderlich macht, mit
den gegebenen Elementen kreativ pragmatisch und praxisorientiert
umzugehen.

CSS-Sprites | Im aktuellen Beispiel wird eine abgerundete Ecke an
der oberen linken Kante und der oberen rechten Kante des Verweises
verwendet. Zusatzlich wird ein Verlauf fir jedes der drei Navigations-
stadien verwendet. Ein unschoner Effekt beim Einsatz von Einzelgra-
fiken fir diese Stadien ist ein mogliches Flackern, wenn man mit dem
Mauszeiger Uber den Verweis fahrt. Dieses Flackern wird durch das
Nachladen der Grafik flir den ndchsten Status ausgelést. Wenn Sie
nur sehr kleine Grafiken verwenden, wie das in den Beispielen bereits
getan wurde, fillt dieses Nachladen nicht auf. Bei groReren Grafiken,
wie sie im aktuellen Beispiel verwendet werden, wird das Flackern
jedoch sichtbar. Das Problem |6sen Sie, indem Sie alle Stadien in
einer einzigen Grafik untereinander anlegen und speichern werden.
Diese Technik ist auch unter dem Namen CSS-Sprites bekannt.

Als CSS-Sprites werden Bilddateien bezeichnet, die mehrere klei-
nere Bilder gruppieren, um dann per background-position in den
Hintergrund eines Elements positioniert zu werden. Dabei werden
diese Einzelbilder gleichmdRig horizontal und/oder vertikal im gro-
Ren Bild verteilt. Wenn sich der Hintergrund eines Elements beim
Uberfahren mit der Maus verdndert, kénnen Sie dafiir zwei Bilder

< Listing 8.54

Die Liste wird zusatzlich mit span-

Elementen ausgezeichnet.
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Google »

Google

K {‘({nf Hrrdr [FI=<]

A Abbildung 8.36
Google verwendet diese Version
eines CSS-Sprites (urlgo.de/s/8/12).

Abbildung 8.37 »

Fur die Navigation werden zwei
Grafiken mit je drei Navigations-
stadien benétigt.

Listing 8.55 »
Zwei unterschiedliche Grafiken
werden zugewiesen.
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oder eines verwenden. CSS-Sprites reduzieren die Anfragen, die an
einen Server gestellt werden (HTTP-Requests), da eben nicht viele
einzelne Bilder sondern nur ein gréBeres geladen werden muss,
was der Schnelligkeit der Website zugutekommt. Wie viele Bilder
dabei kombiniert werden, ist projektabhdngig und unterliegt keinen
Beschréankungen.

Bei der Verwendung von CSS-Sprites muss beachtet werden, dass
sie sich mit dem IE6 PNG Fix nicht vertragen. Auch sollte im Hinter-
kopf behalten werden, dass Hintergrundbilder nicht gedruckt wer-
den. Der Aufwand der Erstellung komplexer CSS-Sprites ist ebenfalls
nicht zu unterschdtzen: Es braucht mehr Planung und Zeit, komplexe
CSS-Sprites zu erarbeiten. Ob sich das in jedem Falle lohnt, darf
bezweifelt werden.

Fur unser Beispielprojekt reicht die folgende kleine Demonstra-
tion mit drei Grafikstadien aus: Abbildung 8.37 zeigt den Aufbau der
Grafiken.

nav-bg-1.jpg nav-bg-r.jpg

a:link / a:link span

a:hover / a:hover span
Vertikale
Verschiebung des
Hintergrunds

um -92px

a.active / a.active span
Vertikale

— 1 Verschiebung des
Hintergrunds

um -184px

Fur das Element a definieren Sie nun die Grafik nav-bg-/.jpg als Hin-
tergrund und flr das Element span die Grafik nav-bg-r.jpg:

J#navigation 11 a {
background: #676f7a url('grafiken/nav-bg-1.jpg') top
left no-repeat;

#navigation 1i a span {
background: #676f7a url('grafiken/nav-bg-r.jpg') top
right no-repeat;



Um die Verschiebung des Hintergrunds fir die Stadien hover und
.active zu definieren, muss nun nur noch die entsprechende Posi-
tion des Hintergrunds Uber die Eigenschaft background-position
angegeben werden.

fnavigation 11 a:hover { < Listing 8.56
background-position: 0 -92px; Positionen der Grafik angeben

#inavigation 1i a:hover span {
background-position:100% -92px;

Jnavigation 11 a.active {
background-position: 0 -184px;

fnavigation 1i a.active span ({
background-position: 100% -184px;

Die einzelnen Komponenten mussen ausreichende Héhe und Breite
haben, sodass sie auch einer VergréRerung der SchriftgroBe entspre-
chend Rechnung tragen

[ [ -]~ S - | ~ S

Lorem Ipsum | Dolor

Ipsum Dolor

Lorem Ipsum Dolor « Abbildung 8.38

Die fertige Leiste im Browser bei
Schriftgrad normal @, neunfacher

pSU m DOIOr SchriftvergroBerung @ und zwolf-

facher SchriftvergroBerung €.

Wie in Abbildung 8.38 zu sehen ist, fallt die Leiste erst dann ausei-
nander, wenn der Nutzer die Schrift zwélfmal vergroBert, was in der
Realitdt nicht haufig vorkommen duirfte.

8.9 Listen | 267



810 Tabellen

Die wichtigsten Eigenschaften fur die Formatierung von Tabellen sind

Tabelle 8.6 v
Die CSS-Eigenschaften fiir Tabellen

CSS-Eigenschaft Aufgabe

caption-side

schaft nicht.

border-collapse Bestimmt, ob Einzelrahmen von Tabellenzeilen

zusammenfallen (collapse) oder nicht (separate).

border-spacing

Tabelle.

empty-cells
erhalten (show) oder nicht (hidden).

Bestimmt, ob bei der Sprachausgabe der Inhalt
von Kopfzellen fir jede Datenzelle ausgegeben
werden soll oder nicht.

Galerie fiir CSS-Tabellen

Wie vielféltig Tabellen per CSS for-
matiert werden kénnen, zeigt die
CSS Table Gallery unter urlgo.
de/s/8/13.

speak-header

len bezogen:

Listing 8.57 »
Das Grundgerust Wettlaufs.">

<caption>

Die Uberschrift wird als Block-Element formatiert
und vor oder nach der Tabelle angezeigt. Internet
Explorer bis Version 6 unterstiitzen diese Eigen-

Die Eigenschaft bestimmt den Abstand zwischen
dem Rahmen und dem sichtbaren Gitternetz einer

Definiert, ob leere Tabellenzellen einen Rahmen

in der folgenden Tabelle zusammengefasst. Im Anschluss daran wird
der Umgang mit ihnen anhand von praktischen Beispielen gezeigt.

Werte

top

bottom

left

right

collapse

separate
Numerische Angaben
pt

px
em

show
hidden

always
once

Tabellen browseriibergreifend zu formatieren ist nicht leicht, denn
der Internet Explorer kennt einige Eigenschaften nicht. Naturlich
kénnen Sie auch alle anderen CSS-Eigenschaften zusatzlich zu den
in Tabelle 8.6 angegebenen verwenden, um Tabellen zu formatieren.
Die hier vorgestellten Eigenschaften sind allerdings speziell auf Tabel-

{table summary="Diese Tabelle zeigt die Rangliste des

Tabelle 1: Gewinner des Wettlaufs

</caption>

<trd>
<th>Platz</th>
<th>Name</th>
<th>Zeit</th>

<Jtr>

<tr>
<td>1.</td>

<{td>Rainer Renner</td>

<td>05:07</td>

268 | 8 CSSim Uberblick



<Jtr>

<tr>
<td>2.</td>
<td>Konrad Kenner</td>
<td>05:45</td>

<Jtr>

<tr>
<td>3.</td>
<td>Arno Amrum</td>
<td>06:01</td>

<Jtr>

</table>

Der CSS-Code dazu sieht so aus:

table {
caption-side: top;
width: 90%;
text-align: left;
margin: 10px 0;
background: feee;
padding: 10px;
border: 1px solid #000;
}

Zundchst einmal werden die wichtigsten Eigenschaften wie Breite,
Innenabstand und so weiter formatiert. Die Uberschrift wird so
gestaltet, dass sie Uber den Daten steht und an der rechten Seite

ausgerichtet wird:

caption {
text-align: right;
text-transform: uppercase;
font-weight: bold;

}

Alle Bestandteile des Tabellenkopfes werden fett dargestellt:

th {
font-weight: bold;
}

Alle Zellen werden mit Hintergrund und Innenabstand versehen:

td f
background: #fff;
padding: 10px;

< Listing 8.58
CSS fur die Tabelle

caption-side im Internet Explorer

Der Internet Explorer ignoriert
diese Eigenschaft auch in Version 7
leider véllig beziehungsweise ver-
wendet immer den Ausgangswert.

<« Listing 8.59
Die Tabellentberschrift

<« Listing 8.60
Der Tabellenkopf wird fett
ausgezeichnet.

<« Listing 8.61

Die Zellen haben einen weiflen
Hintergrund und einen Innen-
abstand von 10 Pixel.
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Abbildung 8.39 »
Das Ergebnis im Browser

Listing 8.62 »
Die Uberschrift wird zur
Unterschrift.

Listing 8.63 »
Die Zellen bekommen einen unteren
Rand.

Abbildung 8.40 »
Das Ergebnis im Browser
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TABELLE 1: GEWINNER DES WETTLAUFS
Platz Name Zeit
1 Rainer Renner 05:07
2. Konrad Kenner 05:45
3. Amo Amrum 06:01

Eine andere Maglichkeit ist es, die Uberschrift unter der Tabelle anzu-
zeigen, was Uber caption-side: bottom; erreicht werden kann.

table {
caption-side: bottom;
border-collapse: collapse;
border-spacing: 15px 10px;
}

Die Einzelrahmen der Tabellenzeilen fallen in diesem Beispiel dank
border-collapse: collapse; zusammen.

Uber die Eigenschaft border-spacing ldsst sich der Abstand zwi-
schen dem Rahmen und dem sichtbaren Gitternetz einer Tabelle
bestimmen. Dieser wird im vorliegenden Beispiel mit je 15 Pixel fur
den oberen und unteren Abstand und je 10 Pixel fur den linken und
rechten Abstand definiert. Allen Tabellenzeilen wird aulBerdem ein
unterer Rand hinzugefugt.

td |
border-bottom: medium solid #000;

Platz Name Zeit
1. Rainer Renner 05:07
2, Konrad Kenner 05:45
3 Arno Amrum 06:01
TABELLE 1: GEWINNER DES WETTLAUFS

Das gegenteilige Ergebnis, ndmlich die Darstellung der Einzelrahmen,
ist der Ausgangswert, den Sie Uber border-collapse: separate;
erreichen. Im folgenden Beispiel wurden auferdem die Abstidnde
zwischen dem Rahmen und dem sichtbaren Gitternetz auf 5 Pixel
gesetzt.



table {
border-collapse: separate;
border-spacing: b5px;

Platz Name Zeit
1. Rainer Renner 05:07
2. Konrad Kenner 05:45
3. Amo Amrum 06:01
TABELLE 1: GEWINNER DES WETTLAUFS

8.11 Tipps und Tricks fiir Fortgeschrittene
8111 100% Mindesthdhe

Haufig mochte man, dass das Layout unabhdngig von der Menge des
Inhalts immer die gesamte Héhe des Viewports einnehmen soll, so
wie es die folgende Abbildung zeigt.

slalal 100 Prozent Mindesthohe

< Listing 8.64
Die Zellen werden mit Abstand
dargestellt.

< Abbildung 8.41
Das Ergebnis im Browser

v Abbildung 8.42
100% Mindesthohe fur das gesamte
von fhwrapper umschlossene Layout.

)= @ coooie Q)

(2)2)- (&) (@) (@l esezsichen und Chronik gurchsuehen
| n

100 Prozent Mindesthghe ﬁ‘j
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Listing 8.65 »
Unser Beispiel

Listing 8.66 »

Die Hohe wird auf 100 % festgelegt.

Listing 8.67 »
Auch die Héhe des Wrappers wird
festgelegt.

Listing 8.68 »
Fur den IE 6 gibt es ein Conditiona
Comment.
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<body>
<div id="wrapper">
<p>Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut Tabore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos
et accusam et justo ...</p>
</div>
</body>

Damit das Element ffwrapper eine Mindesthéhe von 100% zeigt,
mussen dessen Vorfahren body und htm1 jeweils die Angabe height:
100%; erhalten. Die Werte fir margin und padding mussen dabei auf
0 gesetzt werden.

html, body {
height: 100%;
margin: 0;
padding: 0;

}

Dem umschlieBenden Element #wrapper wird dann tiber min-height
die Mindesthéhe von 100 % zugewiesen.

fwrapper {
min-height: 100%;
margin: 0 auto;
width: 500px;
background: red;
}

Der IE 6 interpretiert min-height-Angaben fehlerhaft: Es wird immer
die normale Hohe verwendet. Deshalb muss eine extra Anweisung
fur die Hohe per Conditional Comment vergeben werden.

<I--[if 1t 1IE 71>
{style type="text/css">
* html fwrap |
height: 100%;
}
</style>
Alendif]-->



8112 FulBzeile immer unten

Ein vielfach an ein Layout gestellter Wunsch ist die Platzierung der
FuRzeile (fffooter) am unteren Ende des Viewports, auch dann,
wenn der Inhalt den entstehenden Bereich dann nicht ausfillt. Be
viel Inhalt wandert #ffooter automatisch nach unten. Einen passen-
den Ansatz hat Cameron Adams (urlgo.de/s/8/14) vorgestellt.

. < Listing 8.69
<div id="wrapper"> Das HTML-Beispiel
<div id="content">
<h1>FooterStick</hl>
<p>Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann
man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie
sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie
Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um
Schriften zu testen.</p>
</div>
</div>
<div id="footer">
<{p>Manchmal Sdtze, die alle Buchstaben des
Alphabets enthalten - man nennt diese Sdtze
"Pangrams". Sehr bekannt ist dieser: The quick
brown fox jumps over the Tazy old dog.</p>
</div>
Die FuBzeile befindet sich auBerhalb des Inhaltsbereichs #wrapper
Um den Wunsch nach der Platzierung am unteren Ende des Browser-
fensters zu realisieren, muss das gesamte Layout eine Mindesthdhe
von 100% erhalten.
html { < Listing 8.70
height: 100%; Die Hohen werden festgelegt.

}
body |

height: 100%;
}

fwrapper {
position: relative;
min-height: 100%;
e

* html fwrapper f
height: 100%;

8
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Weiterhin muss die Hohe der FuBRzeile bekannt sein, die hier Gber die
Eigenschaft margin-top angegeben wird. In diesem Beispiel betrdgt
sie 7.5 em.

fHfooter

{
Abbildung 8.43 v

Das Ergebnis des oben gezeigten
Beispiels in zwei verschieden hohen
Browserfenstern: Immer wird die S
FuBzeile am unteren Rand platziert. }

(eYe o) tck - Mc

position:
margin-top:

Lesezeichen und Chronik durchsuchen

FooterStick

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do einsmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepieur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labo: olore magna aliqua. Ut en minim veniam, quis
nostrud exercitation ullameco laboris nisi ut aliguip ex ea commodo consequat.

relative;
-7.5em;

Lesezeichen und Chronik durchsuchen

FooterStick

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do einsmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, scd do eiusmod Imeur
incididunt ut labore et dolore m. iqua
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

8.11.3 Parallax-Scrolling

274

Eine scheinbare Anderung der Position eines Objekts, die auftritt,
wenn der Beobachter seine eigene Position verschiebt, bezeichnet
man als »Parallaxe«. Angelehnt daran bezeichnet »Parallax-Scrolling«
einen Pseudo-3-D-Effekt, bei dem sich Hintergriinde einer Komposi-
tion schneller als die Vordergriinde bewegen und so einer 2-D-Kom-
position rdumliche Fille geben. Verschiedene Webseiten-Gestalter
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haben diese Technik tber CSS eingesetzt, um subtile visuelle Tricks
in ihre Layouts einzubauen, so zum Beispiel Silverback (silverbackapp.
com) und The Rissington Podcast (therissingtonpodcast.co.uk): Verén-
dert man die GroéRe des Browserfensters, werden die Hintergriinde
einzelner Ebenen (DIV) gegeneinander verschoben, was den Ein-
druck einer Bewegung hinterldsst. In einem kleinen Beispiel méchte

) ) e : . berge-ebene-1.png @,
ich Thnen zeigen, wie Sie diesen subtilen Effekt selbst herstellen kon- berge-ebene-2.png ©,
nen. Es soll eine kleine, grafisch abstrakte Landschaft gestaltet wer-  paeume.png ©,

den, die aus vier Ebenen (Layern) besteht. vordergrund.png @

v Abbildung 8.44
Vier Grafiken fiir vier Ebenen:

Bei Anderung der Browserfenster-GroRe sollen sich die Elemente
zueinander verschieben und so Bewegung suggerieren. Um dies zu
erreichen, werden verschiedene halbtransparente Hintergriinde an
verschiedenen Stellen des Browserfensters fixiert. Verwendet wird
der folgende Quellcode:

. <« Listing 8.71
<div id="hintergrund"> Die Divs fur die vier Ebenen
<div id="berge-ebene-1"></div>
<div id="berge-ebene-2"></div>
<div id="baeume"></div>
<div id="vordergrund"></div>
</div>

Vor dem #thintergrund stapeln sich die Ebenen #berge-ebene-1,
ffberge-ebene-2 und #baeume auf. Im Vordergrund befindet sich die
Ebene #vordergrund.
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Listing 8.72 »
Hintergrund

g Den kompletten Quelltext

des Beispiels finden Sie auf der DVD
zum Buch.

Listing 8.73 »
Die erste Ebene vom Hintergrund

Informationen zum Umgang mit
z-index finden Sie in Abschnitt
9.7, »Die Verwendung transparen-
ter PNGs«.

Listing 8.74 »
Die zweite Ebene
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#hintergrund {

width: 100%;
height: 500px;
background:url('images/bg.png') repeat-x;
position: relative;

}

fthintergrund stellt die »Hulle« fir den Effekt dar und wird Uber
bg.png mit einem grinlichen Verlauf gefullt.

Fur die Positionierung der ndchsten Objekte ist es entscheidend,
ihre background-position per Prozentangabe zu definieren

ftberge-ebene-1
width: 100%;
height: 500px;
background:url('images/berge-ebene-1.png') repeat-x
-20% 240px;
position: absolute;
z-index: 1;

}

Der Hintergrund von #berge-ebene-1 wird 209% aufBerhalb des sicht-
baren Bereichs positioniert. Wird die GroRe des Browserfensters ver-
andert, andert sich die Position entsprechend. Analog verfahren wir
mit den anderen Ebenen. Alle Ebenen werden absolut in der Ebene
ffhintergrund positioniert und tber die Eigenschaft z-index gesta-
pelt.

ffberge-ebene-2 {

background:url('images/berge-ebene-2.png') repeat-x
-180% 280px;
z-index: 2;
position: absolute;
}
#baeume

background:url('images/baeume.png') repeat-x 135%
245px;
z-index: 3;
position: absolute;
}
fvordergrund {

background:url('images/vordergrund.png') repeat-x 80%
342px;



z-index: 4;
position: absolute;

< Abbildung 8.45
Die Szene bei Aufruf der Seite
im Browser

Der Effekt wird im Internet Explorer 6 nicht funktionieren und sollte
Uber Conditional Comments (siehe Abschnitt 6.12.3, »Browserspe-
zifisches Vorgehen«) entsprechend auskommentiert werden. Zum
Umgang mit transparenten PNG-Dateien gelten die Richtlinien, die
in diesem Kapitel bereits genannt wurden.

—

A Abbildung 8.46

Die Szene bei Verkleinerung (links)
und VergroBerung (rechts) des
Browserfensters
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9 Arbeitsvorlagen gestalten

Nach diesem Exkurs durch (X)HTML und CSS mochte ich zwei Basis-
vorlagen vorschlagen, die Ausgangspunkte fir eigene Projekte dar-
stellen sollen. Sie sollen nicht besonders clever und schon sein, son-
dern einfach, ausbaufdhig und damit sinnvoller als Startpunkt eines
Projekts als das pure Template, das Ihnen Ihr Editor bieten mag.

94 Basisvorlage (X)HTML

Folgende Elemente haben sich als Ausgangspunkte als sinnvoll erwie-
sen:

1. html, head, title, 1ink, meta, body

2. ffwrapper, #header, #fnavigation, ffcontent, #sidebar, #footer
3. hl, h2, h3, h4, p,a, ul, 11

Der Quelltext (die Blindtexte der Absdtze wurden durch »...« aus
Platzgriinden gekurzt):

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtm11/DTD/xhtml1-transitional.dtd">

v Listing 94

Die HTML-Basisvorlage (ohne

eingebundenes CSS)

<html xmins="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="de" Tang="de">

<head>
<title>Basis-Vorlage - Modernes Webdesign</title>

<meta http-equiv="content-type" content="text/html; charset=utf-8" />

<meta name="robots" content="index,follow" />

<meta name="copyright" content=" ... " />
<meta name="keywords" content=" ... " />
<meta name="description" content=" ... " />

<Iink rel="shortcut icon" href="favicon.ico" />
</head>
<body id="start">

he= = = = = = = = = = - Seitenwrap - - - - - - - - = = o=

<div id="wrapper">

91

Basisvorlage (X)HTML
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l-- - - - - - - - - - - Kopfbereich inkl. Hl und Navigation - - - - - - - - - - -->
<div id="header">
<h1>Lorem ipsum dolor sit amet</hl>
l== === === = = = = [ayigation = = = = = = = = = = ==3
<ul id="navigation">
<1i><a href="#" title="">Lorem</a></1i>
<1i><a href="#" title="">Ipsum</a></1i>
<1i><a href="#" title="">Dolor</a></1i>
<di><a href="#" title="">Sit amet</a></1i>
</ul><!-- Ende Navigation -->
</div><!-- Ende Kopfbereich -->
gy 1e="comntent™><Kl== = = = = = = = = = = [aUPthereich = = = = = = = = = = ==%
<h2>Lorem ipsum dolor sit amet</h2>
<p><a href="#" title="">Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing</a>
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut Taoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.</p>
<h3>Lorem ipsum dolor sit amet</h3>
<blockquote cite="">
<p>Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut Taoreet dolore magna aliquam erat volutpat ...</p>
</blockquote>
<h4>Lorem ipsum dolor sit amet</h4>
<p>Lorem ipsum dolor sit amet ...</p>
</div><!-- Ende Hauptbereich -->
<div id="sidebar"><!-- - - - - - - - - - - Sejtenleiste - - - - - - - - - - -->
<h2>Lorem ipsum dolor sit amet</h2>
<p>Lorem ipsum dolor sit amet ...</p>
<h3>Lorem ipsum dolor sit amet</h3>
<p>Lorem ipsum dolor sit amet ...</p>
<h4>Lorem ipsum dolor sit amet</h4>
<p>Lorem ipsum dolor sit amet ...</p>
</div><!-- Ende Seitenleiste -->
<div id="footer"><!-- - - - - - - - - - - Sejtenfuss - - - - - - - - - - -->
<p>Lorem ipsum dolor sit amet ...</p>
</div><!-- Ende Seitenfuss -->
</div><!-- Ende Seitenwrap -->
</body>
</htm1>

Abbildung 9.1 zeigt die Darstellung der Seite im Browser ohne eine
entsprechende Formatierung per CSS. Die einzelnen Seitenberei-
che sind hervorgehoben. Bei der Gestaltung eines Projekts auf Basis
dieser Vorlage sollten Sie Uber die Umbenennung der reprdsenta-

280 | 9 Arbeitsvorlagen gestalten



tiven Namen der Seitenbereiche (ffwrapper, #fheader, ffnavigation,
ficontent, #sidebar, #footer) in semantisch addquate Namen nach-
denken.

I FeTT R

Lorem ipsum dolor sit amet ha
Lorem i ke it i, s s e e ey b T 1 L/ RO P R —————
enern mnen allamoorper sscipn kobortis miel i aliguipss ss oot oonEL .
Locem ipmam dol it st h3 blockquote,
ok g .t — -
Lovrrms igmmani sk 8 et
i el g i, i ey 8 i s g i s . U
PR Sy p— hz p
Lo e s wii siin, ol i ki pripel Ty S ) e o d B e PEE Sl |1 aied bRt e e e e il
P e s i b e sl —p r
Lorrvem igmii dher alb st h3 p
l—_—.-._“ﬂ._-..—__-_ﬂt-;_*“-*.u 2
P ety e e | Rt s el 0 aeTreel e
el — il e d—m ahih e B e e L R e N L T e S
“__“---hﬁ-—w

A Abbildung 94
Die Basisvorlage fur (XYHTML im Browser mit den entsprechenden Elementen

Um die notwendigen Stylesheets (fir print und screen) entspre-
chend einzubinden, fligen Sie vor </head> im letzten Listing den fol-
genden Code ein:

<link rel="stylesheet" type="text/css" media="print" < Listing 9.2
href="druck.css" /> CSS einbinden
<link rel="stylesheet" type="text/css" media="screen"

href="css.css" />

9.2 Basisvorlage CSS

Die Basisvorlage fur CSS enthilt neben den allgemeinen Formatierun-
gen fir die bereits genannten Elemente die grundlegenden Forma-
tierungen, die in Kapitel 8, »CSS im Uberblick«, bereits beschrieben
wurden.

9.2 Basisvorlage CSS
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/* Basisvorlage CSS

Modernes Webdesign
www.projektname.de

Start: 00.00.20xx

Letzte Aenderung: 00.00.20xx
W

/* Farbschema

/*

Farbton (ETement): #EXXXXXX
Farbton (Element): #FXXXXXX
Farbton (Element): #FXXXXXX
Farbton (Element): #XXXXxXx
Farbton (Element): #XXXXXX
&7/

/* Reset Reloaded, Eric Meyer, http://meyerweb.com/eric/thoughts/2007/05/01/
reset-reloaded/ ------------------------- */

html, body, div, span, applet, object, iframe,
hl, h2, h3, h4, h5, h6, p, blockquote, pre,

a, abbr, acronym, address, big, cite, code,

del, dfn, em, font, img, ins, kbd, g, s, samp,
small, strike, strong, sub, sup, tt, var,

d1l, dt, dd, ol, ul, 11,

fieldset, form, label, legend,

table, caption, tbody, tfoot, thead, tr, th, td {

margin: 0;
padding: 0;
border: 0;

outline: 0;

font-weight: inherit;
font-style: inherit;
font-size: 100%;

font-family: inherit;
vertical-align: baseline;
background-repeat: no-repeat;

A Listing 9.3
Die CSS-Basisvorlage
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/* remember to define focus styles! */
:focus {
outline: 0;
}
body {
line-height: 1;
color: black;
background: white;
}
ol, ul {
list-style: none;
}
/* tables still need ,cellspacing="0"°‘ in the markup */
table {
border-collapse: separate;
border-spacing: 0;
}
caption, th, td {
text-align: left;
font-weight: normal;
}
blockquote:before, blockquote:after,
q:before, qg:after {
content: "";
}
blockquote, q {

quotes: ;

/* Globals und Typo ---------------mmmmm oo */

html |
/* Wahlweise Grid-Hintergrund
Rasterhintergrund, der die Breite bis 100 Pixel und eine HOhe bis 950 Pixel anzeigt.
Die Breite von 960 Pixel ist markiert. Der Hintergrund ist transparent, muss also
nicht nur mit #fff verwendet werden. Es wird eine SchriftgréBe von 75% oder 12px
festgelegt.

background: transparent url(bilder/grid.png) top left no-repeat;
=/

background: #fff;

A Listing 9.3
Die CSS-Basisvorlage (Forts.)
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body {
/* Wahlweise Linienhintergrund
Linienhintergrund abgestimmt auf eine SchriftgrdBe von 12px.
background: transparent url(bilder/line-height.gif) top left;
Y
background: #fff;
font-size: 75%;

html>body {
font-size: 12px;

a:link {
color: #0066FF;
text-decoration: none;

a:visited {
color: #FF9B00;
text-decoration: none;

a:hover |
text-decoration: underline;

/* Vertikaler Rhythmus basierend auf 12px BasisgroBe fir den FlieBtext ----------
p |

font: lem/1.5em Arial, Tahoma, Verdana, sans-serif;

margin-top: 1.5em;

margin-bottom: 1.5em;

hl {
font: 1.67em/0.9em Georgia, "Times New Roman", Times, serif;
margin-top: 0.9em;
margin-bottom: 0.9%em;

A Listing 9.3
Die CSS-Basisvorlage (Forts.)
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h2 |

font: 1.5em/lem Georgia, "Times New Roman", Times, serif;

margin-top: lem;
margin-bottom: lem;

h3 {
font: 1.33em/1.13em Georgia, "Times New Roman", Times,
margin-top: 1.13em;
margin-bottom: 1.13em;

ha {
font: 1.17em/1.29em Georgia, "Times New Roman", Times,
margin-top: 1.29em;
margin-bottom: 1.29%em;

/% Bilder uid werlinkce Bilder chne Ranen ==ss======s======s====c===s===c=======-=

img, a img {
border: 0;

/* Links- bzw. Rechtsausrichtung fir Elemente ---------------------------~---~-~----

.links {
float: left;
margin: 0 0.5em 0.5em 0;

.rechts {
float: right;
margin: 0 0 0.5em 0.5em;

/* Layoutelemente

serif;

serif;

Verwenden Sie overflow: hidden; um ndtige Floats aufzuldsen.

ffwrapper f{
margin: 0 auto;

A Listing 9.3
Die CSS-Basisvorlage (Forts.)
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width: 80em;
max-width: 100%;

ffheader {

clear: both;
background: #FEBE7E;

fnavi |

clear: both;

ffcontent |{

clear: both;

float: left;
display: inline;
width: 49.2em;
max-width: 70%;
background: #CLEAFF;

#sidebar {

float: right;
display: inline;
width: 29.2em;
max-width: 28%;
background: #DDFFAG;

fHfooter {

286

clear: both;
background: #FF8ACD;
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Die Layoutelemente wurden im Stylesheet entsprechend der in
Abbildung 9.2 verwendeten Farben markiert.
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A Abbildung 9.2
Die Basisvorlagen fur (X)HTML und CSS im Browser mit Markierungen fur die
entsprechenden Layoutelemente

Die Vorlage bietet Ihnen zusatzlich die Méglichkeit, ein Raster, ein
Liniennetz oder beides zu unterlegen, wie in Abbildung 9.3 zu sehen

Y e —— . | | T

A Abbildung 9.3
Die Basisvorlagen im Browser mit eingeblendetem Hintergrundraster @,
eingeblendetem Linienhintergrund @ und einer Kombination aus beidem €

Um den in Abbildung 9.3 in @ dargestellten Zustand zu erreichen,
aktivieren Sie im Stylesheet die folgende Zeile fur den Hintergrund
des HTML-Elements:
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Listing 9.4 »
Grid-Hintergrund aktivieren

Druckstylesheet im Browser
anzeigen

Das Resultat eines besonderen Sty-
lesheets fiir den Druck oder ein
Handheld kénnen Sie Gber die Web
Developer Toolbar in Firefox anzei-
gen. Wahlen Sie dazu EXTRAS « WEB
DEVELOPER » CSS « DispLAY CSS By
MEDIA TYPE, oder gehen Sie Uber
die Werkzeugleiste.

Listing 9.5 »
Formatierungen flr den Druck

€55 = | Forms * & Images a Information =

Disable Styles > |

Display CS5 By Media Type » Handheld
Lobiiel ¥ Print

A Abbildung 9.4
Stylesheet per Medientyp im
Browser
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html |
background: #fff url('bilder/grid.png’') top left
no-repeat;

}

Um alternativ einen linierten Hintergrund zu haben, wie es in Abbil-
dung 9.3 in @ dargestellt ist, aktivieren Sie die folgende Zeile fir das
body-Element:

body {
background: transparent url('bilder/Tine-height.gif")
top left;

}

Um beides zu kombinieren, so wie Sie es in Abbildung 9.3 in ® sehen,
aktivieren Sie beide Formatierungen gleichzeitig.

9.3 Basisvorlage fiir das Druckstylesheet

Auch flr den Ausdruck kénnen Sie bereits vor dem Projektbeginn ein
allgemeines Stylesheet vorsehen, das die Formatierungen flr Vorder-
und Hintergrundfarben der einzelnen Elemente regelt und zum Bei-
spiel die SchriftgroRe festlegt. Hier verwenden Sie die Einheit pt, die
nur fir den Ausdruck Verwendung findet. Geben Sie der Eigenschaft
display den Wert none, um Bereiche vom Ausdruck auszunehmen.
Diese Bereiche, wie im Beispiel die ID navigation, mussen Sie bei
Projektbeginn auf jeden Fall anpassen.

/* Basisvorlage CSS / Druck
Modernes Webdesign
www.projektname.de
Start: 00.00.20xx
Letzte Aenderung: 00.00.20xx
*/
body {
background: white;
font-size: 12pt;
font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;
color: 4000;
}
Jnavigation {
display: none;



Jwrapper |

width: auto;
margin: 0 5%;
padding: 0;
border: 0;

float: none !important;
color: #000;
background: transparent none;

hl, h2,h3, h4, h5, h6 {
padding-top:2pt;
padding-bottom:2pt;

font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size:20pt;
font-weight:normal;

h2{
font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size:18pt;
font-weight:normal;
}
h3{
font-family: Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size:1l6pt;
font-weight:normal;
}
h4d{
font-size:14pt;
}
p, ul{
font-size:12pt;
line-height:1l4pt;
}
textarea, input[type=text] {
border:none;
border-bottom: 2px #000 dashed;

Mit diesen grundlegenden Formatierungen sollten Sie fur zukinftige
Projekte und weitere Entwicklungen gewappnet sein. Verwenden Sie
diese Vorlage als Basis, die Sie je nach Projekt und eigenen Vorlie-
ben schnell erweitern kénnen. In Kapitel 11, »Ein WordPress-Theme
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gestalten«, werde ich die Entwicklung eines Projekts auf der Basis
dieser Vorlagen zeigen.

0

|1 O606 T Vorschau von ,Basis-Verlage - Modernes Webdesign®". pdf

! O 0 ¢ $ [T |2 = ] i[Suchen - .S(hrzlbmas(hinn | T 4T

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
Lorem ipsum dolor sit amet nis! ut aliquip ex ea commodo consequat

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing i, sed diam nonummy

. - nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

Lorem ipsum dolor sit amet enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nis! ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing eli, sed diam nonummy

nibh euismod tincidunt ut Iaoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipi lobortis
nis! ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod fincidunt ut lacreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nis ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing lit, sed diam nonummy

nibh evismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nis! ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetusr adipiscing lit, sed diam nonummy
nibh evismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

A Abbildung 9.5
Die Druckversion als PDF in Adobe Acrobat

9.4 Photoshop

Auch fur die Arbeit mit Photoshop oder jedem anderen Bildbearbei-
tungsprogramm koénnen und sollten Sie sich eine Basisvorlage gestal-
ten, um so schnell mit der Arbeit beginnen zu kénnen.

Bestandteile einer solchen Vorlage kénnen zum Beispiel wichtige
Layoutelemente, Blindtexte oder Schaltflichen-Dummies sein. Im
Folgenden méchte ich Ihnen ein Beispiel fir Photoshop vorstellen,
das Sie auch auf der DVD und der Website zum Buch finden. Sie kdn-
nen es entsprechend an lhre Wiinschen anpassen.
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9.5 Basisvorlage Photoshop

Zur Ansicht der Basisvorlage 6ffnen Sie die Datei basisvorlage-pho-
toshop.psd in Photoshop. Die Vorlage enthdlt verschiedene Ebenen-
gruppen, die den einzelnen Bestandteilen eines typischen Layouts
entsprechen.

806 - basisvorlage-photoshop bei 66,7% (header, RGB/8*)

200 |250 300 |3so 400

700 50 |soc  |aso  |ooe

v Abbildung 9.6
Basisvorlage fir Photoshop
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Alle Elemente, die Sie in der Vorlage finden, wurden nach der
Methode der grauen Box (siehe Abschnitt 6.7, »Wireframes gestal-
ten«) in Schwarz, Weill oder Grau als Vektorebenen angelegt und
haben eine entsprechende Hintergrundfarbe. Das ermoéglicht ein
schnelles und verlustfreies Bearbeiten dieser Elemente. Durch einen
Doppelklick auf die Thumbnail-Vorschau in der Ebenenpalette kén-
nen Sie die Farben sehr schnell anpassen.

9.5 Basisvorlage Photoshop
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: Sie sehen in Abbildung 9.7 die eingeblendete Ebenenpalette mit der
Ebenen ein- und ausblenden
m— ; ; Gruppe »wrapper«, die die Gruppen »tools«, »header«, »footer,
sie konnen die Elemente einer »sidebar« und »content« beinhaltet. Ihr Inhalt wird im Folgenden

Gruppe komplett aus- und ein- )
blenden, indem Sie in der Ebenen- kurz beschrieben.

palette auf das kleine Auge der je-
weiligen Gruppe klicken. 9.51  Ebenengruppe »content«
Beispielelemente fiir den Haupttextbereich wie Uberschriften (h2, h3)

und Absdtze (p) befinden sich in dieser Gruppe.

5 oo oo [0 oo o [0 55' ;a 00, 1800|350, [pon. |85 [1000 [:050 [1100 [1150

Dok 4,12 ME/37.0 ME O

“8667% [x]

Abbildung 9.7 a
Photoshop-Basisvorlage:
die Ebenengruppe »content«

9.5.2 Ebenengruppe »sidebar«

Die Gruppe »sidebar« enthdlt Demo-Elemente fur Texte (h2, h3, h4,
p), fir eine Subnavigation (ul, 11), ein Suchformular und ein Banner
im Format 300 x 200 Pixel.
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A Abbildung 9.8
Photoshop-Basisvorlage: die Ebenengruppe »sidebar«

9.5.3 Ebenengruppe »footer« v Abbildung 9.9
Die Gruppe »footer« sieht zwei verschiedene Absatzformatierungen Photoshop-Basisvorlage:

(p) fur Texte vor. die Ebenengruppe »footer
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Abbildung 9.10 »
Photoshop-Basisvorlage:
die Ebenengruppe »header«

Abbildung 9.11 »
Photoshop-Basisvorlage:
die Ebenengruppe »tools«
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9.5.4 Ebenengruppe »header«
Die Gruppe »header« enthdlt eine Navigationsleiste (ul, 11) und eine
Uberschrift (h1) als Basiselemente.

Lorem ipsum dolor sit amet@

Bereits vorgesehen sind die verschiedenen farblichen Hervorhebun-
gen der gerade aktuellen Seite auf der spdteren Website und auch
Effekte beim Uberfahren mit der Maus (Hover).

9.5.5 Ebenengruppe »tools«

Die Ebenengruppe »tools« beinhaltet verschiedene kleine »Helfer«
fur die Gestaltung. Das sind zum Beispiel HTML Stamps, mit denen
Sie die Uberschriften h1 bis h6 hervorheben kénnen. Verschiedene
Linien mit unterschiedlichen Linienstarken geben Ihnen die Moglich-
keit, diese schnell zu kopieren, einzufarben und in lhre Gestaltung
zu integrieren. Das schon in Abschnitt 2.3, »Gestaltungsraster in CSS
umsetzen, verwendete Raster bietet lhnen die Moglichkeit, alle Ele-
mente genauer zu positionieren.

R -]
eea
ee
oo
o0
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9.5.6 Mit der Basisvorlage in Photoshop arbeiten

Speichern Sie die Basisvorlage in einem entsprechenden Ordner auf
Ihrer Festplatte. Beim Start eines neuen Projekts 6ffnen Sie die Datei
und speichern sie unter einem anderen Namen im jeweiligen Projek-
tordner wieder ab. Nun kénnen Sie die Ebenengruppen nach Her-
zenslust und Projektbedingungen verschieben, |6schen und anpas-
sen. Wie das praktisch aussehen kann, lesen Sie im folgenden Kapitel.

9.5.7 Maogliche Erweiterungen dieser Vorlage
Wenn Sie lhren Kunden einen noch rein grafischen Entwurf in einem
oder mehreren Browsern gerahmt prasentieren méchten, konnen Sie
auf die vorgefertigten Sets des Webdesigners Toolkit (www.webdesig-
nerstoolkit.com) zurlckgreifen. In Photoshop-Dateien verpackt erhal-
ten Sie Screenshots und Elemente flr verschiedene Browser.
Ebenfalls sehr praktisch sind die vom gleichen Hersteller ebenfalls
kostenlos angebotenen Formularelemente verschiedener Browser.

MacOSX Mace Classic
]| O
oce o®
Input I'”PUt
> Textarea
Textarea m
o
'y
v
[S I M [Select il
(_Submit ]
K L
Windows XP Windows Classic
O (il
o® (el o
Input Ilnput
Textarea | Textarea 1=
v =l
| Select v | |Se|ect j

Projektverwaltung

Vorschldge zur Verwaltung von Ar-
beiten und Projekten finden Sie in
Kapitel 6, »Werkzeugkasten«.

< Abbildung 9.2
Formularelemente verschiedener
Browser fur die Verwendung in
Photoshop finden Sie unter
urlgo.de/s/9/2.
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Der Einsatz sollte jedoch immer genau Gberdacht werden: Ist es wirk-
lich zu diesem Zeitpunkt notwendig, den Aufwand in der Bildbearbei-
tung nachzustellen, wenn die Umsetzung spater auf jeden Fall in allen
Browsern entsprechend getestet wird?
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10 Ein Beispielprojekt

Mit einem kompletten Beispielprojekt mochte ich Sie einladen, dem
Gestalter sozusagen Uber die Schulter zu schauen und mitzumachen.
Ich werde Ihnen zeigen, dass Design sich in vielen kleinen Schritten
vollzieht, von der Planung bis zur Umsetzung. Auch die Umsetzung ist
ein Schritt, der in verschiedenen Zyklen vor sich geht. Anstatt ein gerad-
linig ausgeschnittenes Layout zu sehen, werden Sie auch die verschie-
denen Schritte der Anpassung und Nachbesserung nachvollziehen.

1041 Brainstorming fiir den Projektstart

Beim Projektstart ist es sinnvoll, so viele Informationen wie moglich
Uber das neue Projekt und die Vorstellungen des Kunden zu gewin-
nen. Auch beiinternen Projekten sollten Sie eine Checkliste ausfullen,
um den vielen Ideen und Vorstellungen einen Rahmen zu geben.

Fragebogen zum Download

Viele Designer bieten einen Frage-
bogen zum Download auf ihrer
Website an. So kann sich der poten-
zielle Kunde schon vorher informie-
ren, worauf sie Wert legen.

v Tabelle 104
Checkliste fur die Konzeption
einer Website

Name der Firma, des Produkts oder gegebenenfalls der Website, kurze Firmen-
beschreibung bzw. Beschreibung des Produkts oder Service. Wer ist als Ansprech-
partner wie erreichbar? Wer wird das Projekt spdter weiterbetreuen?

Gibt es bereits einen Domainnamen? Wenn es ein CMS gibt: Soll es erhalten bleiben?
Wenn nicht, warum nicht? Was gefdllt am jetzigen System, was gefdllt gar nicht?

Wenn es schon eine Prdsenz gibt: Was soll mit dem Update erreicht werden? Was ge-
féllt an der jetzigen Site, was gar nicht? Welche Bereiche sind erfolgreich, welche nicht?

Welche Eigenschaften hat die Zielgruppe? Was sucht die Zielgruppe bei lhnen in

erster Linie?

Gibt es Sites, die sich im gleichen Umfeld befinden? Was machen sie gut, was machen

sie schlecht?

Welche Websites gefallen dem Kunden und vor allem, warum? Hat er Ideen,
Vorstellungen und Wiinsche fir das neue Layout (Farben, Stil, CMS, Techniken) ...?

Welche Leistungen sollen erbracht werden?

Wann sollte das Projekt starten, und wann muss es fertiggestellt sein?

Welches Budget steht zur Verfligung, falls das schon feststeht?

Inhalte, Struktur, Umfang, Material (Texte, Bilder, Farben), Technik, Lieferbedingungen

Was noch fehlt ...
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v Tabelle 10.2

Checkliste fur den Projektablauf

der Konfiserie »Schokoladen«

Eine Liste mit relevanten Fragen aus diesem Katalog sollten Sie an
lhre potentiellen Kunden weiterleiten oder bei Eigenprojekten auch
kurz selbst beantworten. Das schriftliche Abarbeiten der vielen Vor-
stellungen hilft deutlich bei der Fokussierung und Synthese wirklich
wichtiger Komplexe.

10.2 Die Konfiserie »Schokoladen«

Das Beispielprojekt, fur das ich im Folgenden den im Buch vorge-
schlagenen Workflow von Start bis Ubergabe nachvollziehen werde,
ist die Website einer Berliner Konfiserie namens »Schokoladen.

Projektdefinition und Analyse | In der Projektdefinition werden
zundchst alle Informationen zusammengetragen, die fiur die Durch-
fihrung der Aufgabe notwendig sind. Dazu folgen zundchst die Ant-
worten des Kunden auf die oben vorgeschlagenen Fragen.

Name der Firma: »Schokoladen«

Kurze Firmenbeschreibung: Ein Familienunternehmen, das seit 1863 in Berlin
Konfiserie-Produkte vertreibt. Heute gibt es in Berlin einen Laden mit Café.
Ansprechpartner ist der Geschaftsfuhrer, der die Website tber ein kleines CMS
selbst erweitern und fiillen méchte und WordPress im Auge hat.

Es gibt eine registrierte Domain, allerdings noch keine Website. Alle Voraussetzungen
fur eine Installation von Wordpress sind gegeben.

Es sollen Berliner mittleren Alters, Familien und auch Touristen angesprochen werden,
die einmal »vorbeikommen« sollen. Die Site ist als Visitenkarte gedacht, ein Shop ist
nicht geplant.

Etwas in der Art (Farben, Navigation) von www.rausch-schokolade.de gefdllt uns
gut. Der minimalistische Ansatz von das-suesse-leben-berlin.de gefdllt uns. Auch die
»goldige Schrift«.

Eine standardkonforme Website, die edel und gediegen wirkt und den Nutzer
indirekt auffordert, uns einmal zu besuchen. Braune Farbténe, goldige Schrift fir
das Signet. Templates fur Start- und Unterseiten mit Blindtexten. Kommentierte
Quellcodes.

Entwurf einer Website und Umsetzung des Entwurfs in ein Wordpress-Template.
Installation von Wordpress mit den wichtigsten Plug-ins auf dem Kundenserver.
Einarbeitung und Support optional.

So bald als moglich. Termine bestehen nicht.

Inhalte werden vom Kunden bereitgestellt. Logo und Bildmaterial sind vorratig,
werden per Mail geschickt und mussten eventuell durch Stockfotografien erganzt wer-
den. Mit dem Kunden wurde daraufhin vereinbart, die Entwiirfe unter Verwendung
der bisher bekannten Materialien in Photoshop mithilfe von Blindtexten zu gestalten
und diese als PNG zur Vorschau vorzustellen.

Nach erfolgreicher Abnahme der Layoutvorschau durch den Kunden erfolgt eine
Zwischenabrechnung und die Umsetzung in ein valides (X)HTML- und CSS-Set.

Dieses Set wird dann in einem weiteren Schritt in eine Wordpress-Vorlage umgesetzt.
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< Abbildung 104

Vom Kunden bereitgestelltes
Material: Logo und Fotografien
in »demo-site-material.psd«

10.3 Konzept

Nach Materialsichtung, Konkurrenzanalyse und in Absprache mit
dem Kunden wurden die folgenden Inhaltsbereiche fiir den Aufbau
der einzelnen Webseiten isoliert:

» Kopfbereich mit Logo und Navigation

» Navigation mit den Listenpunkten (und Sitebereichen) »Homex,
»Uber uns«, »Produkte«, »Laden«, »Kontakt«

» Hauptinhaltsbereich: BegriiBung und Information des Nutzers.
Information zum aktuellen Katalog, zum Laden und zu dessen
Angebot

» Weitere Informationen: Suche, Informationen zu aktuellen Pro-
dukten oder Aktionen. »So finden Sie uns«: Verweis auf Adresse
und StralBenkarte

» FuBbereich mit Adresse und Ansprechpartnern.

Erste Skizzen | Praktisch ist es, erste Ideen einfach per Hand mit
Zettel und Stift zu skizzieren.

10.3 Konzept | 301



Abbildung 10.2 »
Skizze verschiedener
Layoutmoglichkeiten

Wireframes | Als weitere Ausarbeitung der Skizzen aus 1 und 5 in

Abbildung 10.2 wurden Modelle nach der Methode der grauen Box
erstellt, die in Abbildung 10.3 zu sehen sind.
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Finste Schakoiaden wnd Pralines aus dem Herres Barins.

‘Feinste-Schokoladen und Pralines #%s dem Heezen Berlng

Vorschlag @ in Abbildung 10.3 links geht von einem alternativen 4 Abbildung 10.3

Layout der Startseite im Vergleich zu den Folgeseiten aus. Es ist keine ~ Zwei Modelle der wichtigsten
Seitenleiste fir diese Seite geplant. Flr die Folgeseiten waire sie Bereiche der Startseite
jedoch notwendig, um eventuelle Untermens unterzubringen. Aus

Griinden der Usability hat sich der Kunde entschieden, das Layout

der Startseite in zwei Spalten anzulegen und das auch auf den Folge-

seiten so weiterzufiihren, wie es in @ angedacht ist. Das fihrt zu

weniger Verwirrung beim potenziellen Besucher.

10.4 Entwiirfe

Im erweiterten Entwurf wird die grobe Aufteilung in die einzelnen
Layoutbereiche bereits mit einbezogen.

Abbildung 10.4 zeigt einen verfeinerten Entwurf der Startseite. ~ Goldener Schnitt
Bereits vorgesehen sind die grobe Einteilung der Layoutelemente, ~ Mehrzum Goldenen Schnitt lesen
die Navigationspunkte und die Teaser. Dieser Entwurf bildet den i€ I Abschnitt 2.2,
Ausgangspunkt der Detailarbeiten in Photoshop auf der Grundlage
der Basisvorlage.

Die Hauptinhaltsbereiche werden in zwei Hauptspalten unter-
gliedert, von denen die Hauptspalte links wiederum in zwei Spalten
aufgeteilt wird. Die Spaltenbreiten fir die zwei Hauptspalten berech-
nen wir in diesem Beispiel nach dem »Goldenen Schnitt«, um eine
spannende Asymmetrie der Gestaltung aufzubauen. Bei einer Breite
von 960 Pixel ergeben sich 593 Pixel und 367 Pixel fur die zwei
Spalten. Mit 40 Pixel Weiraum zwischen den Spalten ergeben sich
570 Pixel und 330 Pixel.
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Hauptbereich

Abbildung 10.4 A
Erweiterter Entwurf
(graue-Box.psd)

Grundlagen zum Umgang mit
Farben auf Webseiten finden Sie
in Kapitel 4.
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Schokoladen & Pralinés aus dem Herzen Berlins.

in Familientradition gef

Seitenleiste J

10.5 Das Farbschema gestalten

Im ndchsten Schritt sollte ein Farbschema mit drei bis acht Farben
zusammengestellt werden. Der Kunde hatte sich fur warme Farben
und braune Téne ausgesprochen. Notwendig sind Werte fur die
Hintergrundfarbe der Seite, Uberschriften und Texte, die Hinter-
grundfarbe flr die Hulle, eine dunkle Kontrastfarbe fur die Kopf- und
FuBbereiche und Texte und dunkle und helle Schriftfarben.

Als Ausgangspunkt verwenden Sie das Bild Fotolia_2752133_X.jpg
und 6ffnen es in Color Schemer Studio, um die Farben auszuwahlen.



¥ & ) PhotaSchemer =)

A

Farben auswahlen | Waihlen Sie finf Farben aus, indem Sie zundchst
das Farbkastchen klicken und dann den Uber eine Linie verbundenen
Waéhler mit der Maus entsprechend verschieben, so wie es in Abbil-
dung 10.5 zu sehen ist.

Klicken Sie dann auf ADD ALL TO FAVORITES.

AUFLA PhotoSchemer

< Abbildung 10.5
Das Beispielbild in Color Schemer
Studio

g ColorSchemer Studio finden

Sie auch auf der DVD zum Buch.

< Abbildung 10.6
Favoriten zusammenfassen
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v Abbildung 10.7
Export des Farbschemas

Das Programm erstellt nun eine Farbliste mit den von lhnen ausge-

waéhlten Farben.

Auswahl speichern | Speichern Sie Ihre Auswahl tUber FILE * SAVE
As « »farbschemax. Exportieren Sie das Schema dann als Photoshop-
Palette Gber File « EXPORT WIZARD als farbschema.aco, wie in Abbil-

dung 10.7 gezeigt wird.

0O “ farbschema.cs =]
i Eﬂ Select file type to export to: #FFEBCC - }
Randomize! Screen Picke Color History
|css Style Sheet Css =
= CIF Image CIF | #ccosss &
Adobe Photoshop Color Palette
Adobe lllustrator Color Palette Al 'a
- Macromedia FreeHand ACF [v FIEENCC <
R
G I Creates a set of swatches that can be loaded and used directly I #FFCCI9 »
B: m from Adobe Photoshop.
| #663333 i
Ol —
B: I )| (_Cancel ) ( <Back ) {Next>) 7000000 AL

Abbildung 10.8 »
Import eines Farbschemas in
Photoshop CS4

Als Rechner nur 256 Farben anzei-
gen konnten, wurde eine Palette
der websicheren Farben entwick-
elt. Die Verwendung von web-
sicheren Farben ist heute optional.
Uber das Kontextmen( des Pro-
gramms ColorSchemer Studio,

das Sie Uber die rechte Maustaste
erreichen, kénnen Sie die Farben
websicher machen.
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Schema importieren | Importieren Sie dieses Schema dann in Pho-

toshop Uber die Farbpalette.

Farbfelder X P

Farbfelder zuriicksetzen...

Farbfelder laden...

Farbfelder speichern... ~

Farbfelder fiir Austausch speichern...
Farbfelder ersetzen...

ANPA-Farben

DIC-Farben
FOCOLTONE-Farben
Fotofilterfarben

HKS E Prozess

HKS E

HKS K Prozess

HKS K

HKS N Prozess

HKS N

HKS Z Prozess

HKS Z

Mac 05

PANTONE color bridge CMYK EC
PANTONE color bridge CMYK PC
PANTONE color bridge CMYK UP

Offnen Sie dazu iber die Optionen der Farbpalette FARBFELDER
LADEN... das Schema farbschema.aco. Bei get6ffneter Arbeitsdatei in



Photoshop dndern Sie nun zundchst die Hintergrundfarben in der

Datei Uber einen Doppelklick auf das Farbfeld in der Ebenenminiatur
(siehe 7.psd auf der DVD). Dann wéhlen Sie Uber die Pipette die

entsprechende Farbe aus.

v Abbildung 10.9
Anpassung der Farbwerte an das
Farbschema

(]

header

> im

foater

>

sidebar

Grundfarbe aufnehmen:

neu

content

0

2
b
L[] -

Ll

-

Farbfelder >

[==2]|~/D[@[a]&]F -

C )

( Zu Farbfeldern hinzufiigen )

C )

Abbrechen

aktuall

n:[50 |°

Farbbibliotheken

OL: |68

Os: ’F‘% (a: [15—]

OB [80 |% Ob: (39 |

OR: [204 | cl21 %

cllloOc: [153 ] M:[42 | %

Oe: [102 | v:[67 |%

1 Nur Webfarben anzeigen - ’m‘ K ’l—‘ %

Wiederholen Sie diesen Vorgang flr die Hauptlayoutbereiche. Entfer-
nen Sie dabei auch die Elemente, fur die jetzt schon klar ist, dass sie

fur die Gestaltung nicht gebraucht werden. Das sind z.B. die hl im
Header, denn diese Uberschriftsebene wird durch das Signet ersetzt.

Der Vorteil der Verwendung von
Ebenenstilen gegeniiber einigen
Plug-ins besteht darin, dass die
Stile vielseitiger sind und skalieren.

Goldiiberzug | Im ndchsten Schritt wird dem vom Kunden geliefer-
ten Signet ein Golduberzug hinzugefugt. Offnen Sie dazu die Datei
demo-site-material.psd. Wéhlen Sie in der Ebenenpalette das Logo
aus, und ziehen Sie es in die Gruppe »Header« der Arbeitsdatei.
Rufen Sie durch Doppelklick die Ebenenstile auf, und geben Sie die

folgenden Werte ein:

— Schein nach aufen

— Struktur

< Abbildung 10.10

Fiillmethode: | Normal ]
Deckkraft: m——— 70 %
Rauschen: Sim— %

Die Werte flr die Option
SCHEIN NACH AUSSEN:
FULLMETHODE: NORMAL,
DECKKRAFT: 75 %,
UBERFULLEN: O, GROSSE: 5 Px.

Technik: | Weicher @
iillen: & o %
Crike: Bem——— |5 Px
— Qualitat

Kontur: m S Cldtten

Bereich: s———fim— 35

—"

&
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Abbildung 1011 »
Die Werte fur den Stil »Verlauf«

IPSUM DOLOR SIT AMET

A Abbildung 1042
Transformation der Ebene »Logo«

Bild Ebene Auswahl
B: |100,0%

A Abbildung 1043
Umstellung der Einheit von Prozent
auf Pixel
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Als Werte fur den Goldverlauf tragen Sie die folgenden Daten ein:
FUOLLMETHODE: normal, VERLAUF von #dlaa62 zu #fdeed6, ART:
linear, WINKEL: 90°.

— Verlaufsiuberlagerung
— Verlauf

Fillmethode: | Normal H

Deckkraft: s— (10

Linear B E An Ebene ausrichten

Skalieren! e {100

Ebene transformieren | Verwenden Sie nun die Tastatur, um die
Ebene in ihren Abmessungen zu verkleinern: Mit (Strq]+(T] (oder
(#)+(1]) konnen Sie die Ebene auf die passende GroRe transfor-
mieren. Im Beispiel wurde eine Breite von 234 Pixel und eine Héhe
von 73 Pixel gewahlt.

Teaser einfiigen | Im ndchsten Schritt fligen Sie das vorgesehene
Teaser-Bild ein, formatieren und platzieren es. Offnen Sie dazu gege-
benenfalls demo-site-material.psd, wéhlen Sie »Ebene 4« aus der
Gruppe »OriginalgroBe« aus, und ziehen Sie diese Ebene mit der
Maus in die aktuelle Datei. Mit den Tasten (Strg)+(T]) oder [s]+(T]
transformieren Sie die Ebene auf die passende GroRe.

Die obere Werkzeugleiste, die Optionen flr die Transformation
zeigt, gibt standardmaRig die Werte in Prozent aus. Sie kdnnen das
andern und auf Pixel umstellen, indem Sie diese Option tber das
Kontextmeni (Rechtsklick) auswéhlen.

Verkleinern Sie das Foto auf eine Breite von 170 Pixel. Die Hohe
reduziert sich automatisch auf 261 Pixel.

Platzieren Sie die Ebene entsprechend dem Modell an der linken
Abschlusskante der gedachten Sidebar. Andern Sie den Namen der
Ebene in »Teaserfoto«. Doppelklicken Sie dazu in der Ebenenpalette
auf den bisherigen Namen.

Rahmen und Schatten | Um dem Foto einen Rahmen und einen
Schatten hinzuzufiigen, verwenden Sie wieder die Ebenenstile.
Flgen Sie zundchst einen SCHEIN NACH AUSSEN hinzu: FULLMETHODE:
Normal, DECKKRAFT: 43 %, FARBWERT: #402203, UBERFULLEN: 14 %,
GROSSE: 10 Px.



— Schein nach aulen

— Struktur
Filllmethode: | Normal 9
Deckkraft: me—— 13 %
Rauschen: S—— lﬂ—|%

Om O

— Elemente

Technik: ]. Weicher E

Dberfiillen: s im— 14 %
Crike; sli— 10 P

— Qualitat

Eontur: m D Clitten
Bereich: me——— oo %

Zufallswert: Si— [ L4

Das Foto soll zusatzlich eine KONTUR erhalten, die Sie mit den fol-
genden Werten erreichen: GROSSE: 10 Px, POSITION: Innen, FULLART:
VERLAUF mit einem Verlauf von #945555 zu #663333.

— Kontur

— Struktur

Groke: sliim— 10 Px

Position: | Innen B

Fillmethode: | Normal 4
Deckkraft: se——— (100 %

— Fillart: | Verlauf B

v 0 i
Art: | Linear B E An Ebene ausrichten

Winkel: @ e |

Skalieren! e [100 %

Das Ziel
So soll das Teaserfoto formatiert
werden:

< Abbildung 1044
Die Option SCHEIN NACH AUSSEN flr
das Teaser-Bild

Passen Sie nun die Hohe der Ebene »Hintergrund« aus der Gruppe
»Header« auf einen Wert von 230 Pixel analog zur beschriebenen ¢ apbildung 1015

Vorgehensweise bei der Anderung der LogogréBe an.

Der Stil SCHEIN NACH AUSSEN
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Farben zuweisen
Wie Sie Farben zuweisen, sehen Sie
auf Abbildung 10.9.

Abbildung 1016 v
Ein Verlauf far alle Reiter der

Navigation

Verldufe bearbeiten

Verschieben Sie die Gruppe »Navigation« entsprechend nach unten.
Um einen Hintergrund flr die Navigationsleiste zu gestalten, kopie-
ren Sie einfach die Ebene »Tab« Uber (Strg)+(J] oder (s&]+(J] und
benennen sie in »Tab-BG« um. Ziehen Sie diese mit der Maus in der
Ebenenpalette unter die Ebene »Tab«, und vergrofern Sie diese Gber
die gesamte Breite. Weisen Sie diesem Element Uber den bekannten
Weg die Farbe #cc9966 zu.

Hintergrundfarbe zuweisen | Weisen Sie nun nacheinander allen
Reitern der Navigation die Hintergrundfarbe #ffebcc zu. Eine pla-
stischere Wirkung erreichen Sie, indem Sie den einzelnen Ebenen
zusdtzlich einen Verlauf zuweisen. Um die Navigation spater mit
Effekten fur den Mouse-Over-Status und den Aktive-Seite-Status zu
versehen, benotigen Sie insgesamt je drei Versionen flr einen Navi-
gationspunkt. Weisen dazu Sie zundchst dem »Tab-BG« und allen
Tabs den folgenden Verlauf zu: FOLLMETHODE: Multiplizieren, TRANS-
PARENTER VERLAUF von #663333 nach #cc9966.

Fir die Ebene »Tab-Highlight« kehren Sie den Verlauf einfach um.
Dazu klicken Sie neben der Vorschau fiur den Verlauf auf das Kast-
chen neben UMKEHREN.

Lor sit amet @
| Vorgaben ® . o

Lorem ip: Gﬂ) et Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing efit, sed
dolor e dscikit diam nonumtny nibh euistmod tincidurt ut laoreet dolore maona
lobortiz Abbrechen Ebenenstil
esae mal
suter va = | —
faciliziz & .
e Speichern... o [ﬁ — Abbrechen
euismod

 o— (_ Neverstil... )
“aton g pectat g B ( Neverstil.. )
ol i - vertaut: [T () Umkehren ™ Vorschau
et accum Name: ‘ Benutzerdefiniert | Neu -
tacilisi. L Art: | Linear B # An Ebene zusrichten

— Verlaufsart: Durchgehend @ Winkel; CD | .
Lore Glattung: - % Skalieren: peee e [100 |
Larem i @ g
dolore m: "
lokartis - ‘
esse moll
sim gui b ﬁ ﬁ
autem ve Unterbrech
facilisis & p—
dolore te Deckkraft: * % Position: I ‘% ( Loschen )
euistmod -
Ietoniily Farbe: | Position: I ‘ % | Loschen )
dolar in — e
et accu
facilisi. L
A
1 L
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Lorem i]:)su|

Lorem ipsum dolar st amet,
dolare magha aliqusim e at »
lobartiz nisl ut aliquip ex ea u;
ezze molestie conzequat, v
sirm gui blandit praesent Iupti
autemn wel eum iriure dolar in
faciiziz at vero eros et accl
dolor e te feugait nulla facilisi
euizmod tincidunt ut laorest |
tation ullamcorper. llamcorp
dolor i hendr erit in v ulputate
et accumsan et iusto odio dii
facilisi. Lovem ipsum dolor s

Stile

Fillloptionen: Standard

|_| Schlagschatten
_! Schatten nach innen
|_| Schein nach auBen
_| Schein nach innen
|_| Abgeflachte Kante und Relief
|| Kontur
) Struktur
|| Glanz
|_| Farbiberlagerung
E Verlaufsiiberlagerung
|| Musteriiberlagerung

| Kontur

— Verlauf

Ebenenstil

Verlaufsubarlagerung

|

Fisllmethode: | Multiplizieren

p.g.l Abbrechen

Deckkraft: se———4 (100 %

v [ @ v
Art: | Linear @ g An Ebene ausrichten

Winkel: @ R

SKANETEN.  p—— ’W‘%

E Varschau

.

Headerhintergrund bearbeiten | Nachdem die gesamte Navigati-
onsleiste formatiert wurde, wenden Sie sich dem braunen Header-
hintergrund zu. Dieser soll durch eine Art Tapete plastischer und

A Abbildung 1047

Die gerade aktuelle Seite wird
spdter Uber einen »umgekehrten«
Verlauf optisch hervorgehoben.

ansprechender gestaltet werden. AuBerdem soll das aufliegende
Logo leicht angestrahlt werden. Dazu wurde im Netz ein Hinter-
grundmuster (urlgo.de/s/10/1) gesucht und in der Datei pattern.psd

gespeichert.

Offnen Sie diese Datei in Photoshop. Wihlen Sie dann BEARBEITEN

* MUSTER FESTLEGEN, und geben Sie dem Muster den Namen
»Tapete«. Wieder in der Arbeitsdatei, legen Sie dieses Muster als Stil
nun Uber »Hintergrund« in der Gruppe »Header«, indem Sie diese

Ebene per Mausklick auswéhlen.

Fiillaptionen: Standard

Filllmethode: | Ineinanderkopieren

|_| Schlagschatten
|_| Schatten nach innen
|| Schein nach auken
|_| Schein nach innen
|_| Abgeflachte Kante und Reliaf
|| Kontur
] Struktur
|| Glanz
|_| Farbliberlagerung
™ verlaufsiberlagerung
™ Musteriiberlagarung

|_| Kontur

|.@.]

Deckkraft:

Muster:_i ’@ I: An Ursprung ausrichten |

75 %

Hervorragende Quellen fir
Hintergrundmuster sind die
Seiten urlgo.de/s/10/2 und
urlgo.de/s/10/3.

EEnmEE |
- I
Tapete (205 » 205 Pixel, RGE Modus)
s

—

< Abbildung 1048

Musterzuweisung in Photoshop
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Verwenden Sie die FULLMETHODE Ineinanderkopieren und eine Deck-
kraft von 75 %. Weisen Sie zusdtzlich einen Verlauf zu: FULLMETHODE:
Multiplizieren, Deckkraft: 61 Px, ART: Radial, VERLAUF: #663333 nach
#££f; Umkehren, WINKEL: 162°, genauso wie es in Abbildung 10.19
zu sehen ist.

Verldufe bearbeiten

Vorgaben

Name: |Benutzerdeﬁnier‘t

Ebenenstil
E oK 3 S — Verlauf
( ARG Brackian ) Fiilloptionen: Standard = o e B
|| Schlagschatten G b : — %
Laden... 1
Speichern... [ Schein nach zuflen e
CTEE T
|_| Schein nach innen
|_) Abgeflachte Kante und Relief Winkel: @ 162 ¥
| Neu (3 Kaneug Skalleren: gt [T00 |%
(] Struktur

— Verlaufsart: Durchgehend Fﬁa

Clattung: = %

() Glanz

{_| Farbiiberlagerung

A Abbildung 1019
Die Stile fur den Hintergrund des
Headers
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B g ™ Verlaufsiiberlagerung
& Musteriiberlagerung
Unterbrechungen
Deckkraft: E % Posi:ion“ |% Loschen
Farbe: » Position: ‘

| 5%

Loschen

Ziehen Sie nun mit der Maus die Gruppen »content« und »Sidebar«
weiter nach unten. Dazu markieren Sie diese in der Ebenenpalette,
halten die Shift-Taste gedriickt und ziehen die Elemente mit der Maus
nach unten.

Uberschrift formatieren | Andern Sie den Inhalt von »content h2«
in »Feinste Schokoladen & Pralinés aus dem Herzen Berlins. Seit
1863 in Familientradition gefertigt.«, indem Sie das Text-Werkzeug
auswdéhlen und auf die Ebene klicken. Wahlen Sie als Schriftart
»Georgia« und als Farbe #cc9966. Den ersten Satz der Uberschrift
setzen Sie in 24px, den zweiten in 18px mit einem Zeilenabstand
von 24 px.
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Lorem ipsum dolor =it amet, consectetuer adipizcing elt, sed diam no

dolor e magna aliquarn erat volutpat. LE wisi enim ad minim veniam, gu
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo conseguat. Duis autem vel eur

77| rTm|T

T, t

EIEd

esze molestie conzequat | vel illum dolore ew feugist nulla facilizis at »

| Deutsch: refor... l%—i Ay Schirfer I—%i

zirm gui blandit praezent luptatum zzril delent augue duis dolore te fel
autem vel eurmn iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie

A Abbildung 10.20
Die Teaser-Uberschrift H2

Zweispaltigkeit | Um das geplante zweispaltige Design des Haupt-
textteils zu gestalten, duplizieren Sie »content«, indem Sie die Gruppe
Uber das lcon NEUE EBENE ERSTELLEN ziehen. Benennen Sie »con-
tent« nun in »Spalte1« und »content Kopie« in »Spalte2« um. Trans-
formieren Sie den Hintergrund von »Spalte1« auf eine Breite von
354 px. Verfahren Sie ebenso mit dem Hintergrund von »Spalte2«,
und dndern Sie die Breite auf 216 Pixel.

Sie kénnen sich die Anordnung erleichtern, indem Sie die Hinter-
grundfarben verdndern oder/und Hilfslinien einfiigen. Hilfslinien las-
sen sich wie folgt anzeigen: Wéhlen Sie ANSICHT « EINBLENDEN °
HILFSLINIEN. Eine neue Hilfslinie fugen Sie Gber ANSICHT * NEUE
HiLrsLiniE und die Eingabe der Werte ein.

Passen Sie nun die Texte, Absdtze etc. lhren Vorstellungen ent-
sprechend an, und platzieren Sie diese Elemente.

Aus Platzgriinden werden die nun folgenden Schritte nicht mehr
in aller Einzelheit vorgefuhrt. Die wichtigsten Techniken haben Sie in
den letzten Abschnitten gelernt. Das Ergebnis, das Sie in 4.psd nach-
vollziehen kénnen, entspricht Abbildung 10.22. Nutzen Sie dabei die
Moglichkeiten von verlinkten Ebenen, Hilfslinien und Farben.

] =]

Neue Hilfslinie

Ausrichtung @
() Horizontal
@ Vertikal Abbrechen
Position: ’r‘

A Abbildung 10.21
Pixelgenaue Platzierung von
Hilfslinien
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orem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
eunismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetner adipiscing elit, sed

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ot
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

diam nonummy nibh enismod tincidunt ut lacreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu fengiat nulla facilisis at vero et
accumsan et justo odio dignissim qui blandit praesent lupta-
tum zzril delenit augue duis dolore te fengait nulla facilisi.

|| GO

JETZT ANSCHAUEN!

Neu im Angebot

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipi-
scing elif, sed diam nonum-
my nibh enismod tincidunt
utlaoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut

Besuchen Sie uns im Laden & Cafe!
Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci
Lorem ipsum dolor sit amet tation ullamcorper suscipit

lobortis nisl ut aliquip ex ea

Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetuer adipiscing elit, sed diam

~*hh enismod tincidunt ut e o meh

g ahren Sie mehr ...

A Abbildung 10.22
Erster Layoutvorschlag in Photoshop

Zeit fiir eine Riicksprache | Dieses Stadium ist ein guter Zeitpunkt,
um lhren Entwurf Ihrem Kunden vorzustellen. Wenn dieser seine
Zustimmung gibt, kann die Umsetzung beginnen. Wenn nicht, fih-
ren Sie die Anderungen aus und stellen den Entwurf erneut vor.

10.6 Umsetzung des Entwurfs in (X)HTML
und CSS

Fur die Umsetzung sollten Sie alle drei Basisvorlagendateien ge6ffnet
haben: die Photoshop-Datei, die (X)HTML-Datei und die CSS-Datei.
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nun nicht Datei fur Datei umsetzen, sondern Element fiir Element,
von auflen |:|ach innen und von oben nach unten. Wenn im Fol- 4.psd, index.htm! und css.css von der
genden von Anderungen und Ergdnzungen an (X)HTML-Code gespro- Begleit-DVD. Auch den Editor Text-
chen wird, ist damit immer die Datei index.html gemeint. Stil-Dekla- ~ Mate finden Sie auf der DVD.
rationen beziehen sich immer auf Anderungen im Stylesheet css.css,
wenn es nicht anders angegeben ist. Grafiken schneiden Sie immer
aus der Photoshop-Datei 4.psd aus.
Zundchst bekommen die individuell benannten Hauptlayoutele-
mente in den (X)HTML- und CSS-Dateien neue, sinnvolle Namen.
Dazu 6ffnen Sie Ihren Editor. In meinem Beispiel ist das TextMate.
Passen Sie die Elementnamen entsprechend Abbildung 10.23 an.

Fehler werden vermieden und Arbeitsabldufe beschleunigt, wenn Sie @
Offnen Sie die Dateien

Jfmetainformation mit <hl>,
#fnavigation und
ffteaserfoto

Auf der DVD und im Netz finden
Sie die (X)HTML- und CSS-Dateien
nummeriert, sodass dieses Projekt
Sie Schritt fur Schritt nachvollzie-
hen kénnen.

fnebeninformation
mit .teaser , ffsuche
§ und .angebot

jthauptinformation mit
fFintro und #intro-s

< Abbildung 10.23
; . : Hauptlayoutbereiche fiir das
fisite-information Beispiel »Schokoladen«
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10.64  Schritt 1: Umbenennen und einfarben

Die Namen kénnen Sie selbst festlegen oder die Bezeichnungen aus
der Basisvorlage verwenden. Ich verwende hier bewusst »neue« Namen,
denn dieser Schritt bleibt einem in der Praxis auch nicht erspart:

Tabelle 10.3 »
Namensgebung der Hauptlayout-

elemente ftheader ffmetainformation
#navigation bleibt
ffcontent fthauptinformation
ftsidebar ffnebeninformation
jfooter #siteinformation

Andern Sie zunichst den Kopfbereich mit h1, h2 und die Navigation

in der (X)HTML-Datei:

<div id="#fmetainformation">
<h1>
<a href="#" title="zur Startseite">Schokoladen</a>
</h1>
l== = = = = = = = = = = avigation = = = = = = = = = = ==
<ul id="navigation">
<1i><a href="#" title="">Home</a></1i>
<1i><a href="#" title="">Uber uns</a></1i>
<1li><a href="#" title="">Produkte</a></1i>
<li><a href="#" title="">Laden</a></11>
<1i><a href="#" title="">Kontakt</a></1i>
<Jul>
<!-- Ende Navigation -->
<h2>
Feinste <em>Schokoladen</em> &amp; <em>Pralinés</em> aus dem
Seit 1863 in Familientradition gefertigt.
</h2>
</div>
<I-- Ende Kopfbereich -->

A Listing 104
So dndern Sie den Kopfbereich.

Herzen Berlins.

Nun wenden Sie sich dem Stylesheet zu und tragen die Farben des
Farbschemas in den vorgesehenen Bereich des Stylesheets und fir

die einzelnen Elemente ein.
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/* Farbschema

/*

Farbton
Farbton
Farbton
Farbton

(Hintergrund): #cc9966
(Hillenhintergrund): #ffcc99
(Dunkleres Braun, Schrift): #ffcc99
(Brau, Schrift, Footer): #663333

Farbton (Text): 000

*/
body {

background: #cc9966;

a:link {
color: #663333;

a:visited |
color: {ffcc99;

ffwrapper |
background: #ffcc99;

Jfmetainformation {
background: #663333;

ffsiteinformation |
background: #663333;

Andern Sie auch die Schriftfamilie fir den FlieBtext in »Georgia«.

p {
font-family: Georgia,

"Times New Roman",

Times,

serif;

< Listing 10.2

So fugen Sie die Farbwerte in das
Stylesheet ein. Uber Kommentare
notieren Sie die wichtigen Farben.

< Listing 10.3
Schriftfamilie fur die Absatze

10.6  Umsetzung des Entwurfs in (X)HTML und CSS
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‘806 Schokoladen o

QLOOr Foc >

| 3 schokoladen

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh evismod
tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
mlndemuhunnn]hmurpermmhbmhl
misl ut aliquip ex ea commodo consequat.

iscing elt, sed diam

Lorem ipsum dolor sit amet

suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
Lorem ipsum dolor sit amet
Jit, sed diam nibh euismod tincidunt ut

eet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
rper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Abbildung 10.24 4 Wie bereits im letzten Kapitel besprochen wurde, berechnen wir die
BDaS Ergebnis von Schritt 1im Spaltenbreiten nach dem »Goldenen Schnitt« (siehe Abschnitt 2.1.2).
rowser

Bei einer Breite von 960 Pixel ergeben sich 593 Pixel und 367 Pixel
fur die zwei Spalten. Mit 40 Pixel Weiraum zwischen den Spalten
ergeben sich 570 Pixel und 330 Pixel.

Fur die linke Spalte werden fur die Gesamtbreite von 570 Pixel mit
einem linken Innenabstand von 20 Pixel also die folgenden Werte

angesetzt:
Listing 10.4 » ffhauptinformation f
Die linke Spalte clear: both:
float: left;

width: 550px;
padding: 0 0 20px 20px;

Fur die rechte Spalte mit 330 Pixel und 20 Pixel Innenabstand schrei-
ben Sie entsprechend:

Listing 10.5 » f#fnebeninformation {
Die rechte Spalte float: right;

width: 310px;
padding: 0 20px 20px 0;
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Beide Spalten haben einen unteren Innenabstand von 20 Pixel erhal-
ten, der einen angemessenen Abstand zum FuRbereich sichert.

10.6.2  Schritt 2: Der Kopfbereich

Header | Zurick zu Photoshop: Blenden Sie Logo, Teaserfoto und
Navigation in der Gruppe »Header« aus, und aktivieren Sie den Hin-
tergrund des Headers per Mausklick. Kopieren Sie das Ergebnis — auf
eine Ebene reduziert — in eine neue Datei. Speichern Sie diese fur das
Web mit der Qualitdt 80 als header.jpg in den Ordner bilder in das
Arbeitsverzeichnis.

Offnen Sie die Datei logo.psd auf der Begleit-DVD. Sie enthdlt das
freigestellte Logo mit allen Ebenenstilen. Speichern Sie diese Datei
als PNG mit Transparenz unter dem Namen logo.png. Verfahren Sie
ebenso mit der Teasergrafik in teaser.psd. Speichern Sie diese als tea-
ser.png.

Navigation | Nun missen Sie die Grafiken fir die Navigation erstel-
len. Blenden Sie diese in Photoshop wieder ein. Zoomen Sie weit
in das Bild hinein, und kopieren Sie einen 5 Pixel breiten Streifen
aus dem Navigationshintergrund »Tab-BG«. Speichern Sie diesen als
neue Datei nav-bg.jpg. Spiegeln Sie den Hintergrund vertikal tber
BEARBEITEN * TRANSFORMIEREN * VERTIKAL SPIEGELN, und speichern
Sie das Ergebnis als nav-hover.jpg ab. Kopieren Sie nun einen 5 Pixel
breiten Streifen aus der Ebene »Tab Highlight«, und speichern Sie
diese Grafik als tab-active.jpg. So haben Sie im Handumdrehen die
Grafiken fur den Kopfbereich abgespeichert, ohne das gesamte Lay-
out »zerschneiden« zu miussen. Sie arbeiten mit relativ wenigen
Grafiken, die ein »Zerschneiden« des gesamten Layouts nicht erfor-
dern. Sie kdnnen auch mit Hilfslinien arbeiten.

Logo | Wieder im Editor fugen Sie zundchst das Logo der h1 hinzu:

<hl>

e

A Abbildung 10.25
logo.png mit Transparenz

<a href="#" title="Zur Startseite"><img src="bilder/logo.png" width="240"

height="70" alt="Logo" /><span>Schokoladen</span></a>
</h1>

Um den Text entsprechend »verstecken« zu kédnnen, wickeln Sie ihn
in ein span-Element ein.

10.6  Umsetzung des Entwurfs in (X)HTML und CSS

A Listing 10.6

So wird das Logo der Uberschrift

hinzugefugt.
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Listing 10.7 »
H1 und SPAN

A Abbildung 10.26
So soll es aussehen.

Listing 10.8 »
Die Navigationsleiste mit Fullfarbe

Listing 10.9 »
So stehen die Listenelemente
nebeneinander.
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Die Formatierungen fir h1 im Stylesheet ersetzen Sie durch:
hl |

padding: 61px 0 29px 20px;

margin: 0;

hl span {
display: none;

Dadurch wird das Logo positioniert und die Anzeige des Textes
unterbunden.

Binden Sie den Hintergrund header.jpg fur das Element meta-
information entsprechend ein:

ffmetainformation f{
background: #663333 url('bilder/header.jpg') top left
no-repeat;
overflow: hidden;

Navigationsleiste | Im ndchsten Schritt wird die Navigationsleiste
formatiert, indem ihr zunachst der Verlaufshintergrund zugewiesen
wird. Analog zu dem in Abschnitt 8.8.1. vorgestellten Weg wird
##CD995D als Fullfarbe definiert.

Jfnavigation f{
background: #CD995D url('bilder/nav-bg.jpg') bottom
left repeat-x;
float: left;
padding: 0 20px
width: 920px;

Float | Die Eigenschaft float und die feste Breite sorgen dafir, dass
das Element sich — die Listenelemente umschlieRend — tiber die ganze
Breite erstreckt.

Links und rechts wurde ein Innenabstand von 20 Pixel vorgese-
hen. Um die Listenelemente horizontal anzuordnen, erhalten sie
ebenfalls die Eigenschaft float: Teft:

ffnavigation 11 {
float: left;
list-style-type: none;



GroBe Klickbereiche | Die Anzeige eines Listentyps wird ebenso
unterbunden. Fir moglichst groRe Klickbereiche definieren Sie nun
die Verweise — und nicht die Listenelemente — entsprechend uber
Innenabstdnde: Als padding werden jeweils 20 Pixel Innenabstand .

. . v Listing 10.10
vom oberen und unteren und 10 Pixel vom linken und rechten Rand Die weitere Formatierung der
definiert. Verweise

#navigation 1i a, ffnavigation 11 a:visited {
background: #CFI9B5F url('bilder/nav-bg.jpg') bottom left repeat-x;
color: {ffcc99;
float: left;
margin: 0;
padding: 20px 10px;
text-align: center;
text-transform: uppercase;
border-left: 1px solid #663333;
border-right: 1px solid #ffcc99;

{fnavigation 11 a:hover {
background: #58210c url('bilder/nav-hover.jpg') bottom left repeat-x;
text-decoration: underline;

< Abbildung 10.27
So soll es aussehen.

Aktive Seite hervorheben | Fiir die Hervorhebung der aktuellen — _ Listing 1041
Seite flhren Sie eine neue Klasse active ein und formatieren diese  pje Hervorhe.bung der aktuellen
entsprechend: Seite

<1i><a href="#" title="" class="active">Home</a></11>

#navigation 1i a.active {
background: #6a3022 url('bilder/nav-active.jpg') bottom left repeat-x;
color: #000;
text-decoration: underline;

10.6  Umsetzung des Entwurfs in (X)HTML und CSS | 321



Listing 1012 »
So formatieren Sie das Teaserbild.

In Abschnitt 2.2.7, »Positionierung
von Layoutelementeng, finden Sie
detaillierte Erkldarungen zur abso-

luten und relativen Positionierung.

Listing 1043 »

Nur mit relativer Positionierung
des Elternelements funktioniert es
richtig.

Abbildung 10.28 »
Die bisherige Umsetzung
im Browser Camino
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Teaserbild einbinden | Als letztes Element fir den Kopfbereich
wird das Teaserbild Uber eine absolute Positionierung eingebunden.
Dazu ergdnzen Sie den Quelltext vor h1l um ein DIV mit der ID tea-
serfoto:

<div id="teaserfoto"></div>

Formatieren kénnen Sie das Element wie folgt:

ffteaserfoto {
background: transparent url('bilder/teaser.png') top
left no-repeat;
width: 208px;
height: 297px;
position: absolute;

top: -30px;
left: 590px;
z-index: 999;

So eingebunden, richtet sich das Element durch die absolute Positio-
nierung am Root-Element (htm1-Element) aus, was nicht gewollt ist.

Das Teaser-Foto relativ positionieren | Wenn Sie es probieren,
werden Sie sehen, dass sich das Bild so bei VergréoRerung und Ver-
kleinerung des Browserfensters durch das Layout bewegt. Um es kor-
rekt am Kopf auszurichten, benétigt #metainformation die Eigen-
schaft position: relative:

ffmetainformation {
background: #663333 url('bilder/bg.jpg') top left
repeat;
overflow: hidden;
position: relative;

‘B8 Sehokoladan (=)

Feinste Schokoladen & Pralinés aus dem Herzen Berlins. Seit 1863 in
Familientradition gefertigt.
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Da transparente PNGs verwendet werden, um Logo und Teaser
anzuzeigen, muss fur den Internet Explorer vor Version 7 eine alter-
native Losung gefunden werden. In diesem Fall wird auf die in
Abschnitt 8.7 vorgestellte Losung zurlckgegriffen. Das Ergebnis
sehen Sie in der Abbildung 10.29 unten.

10.6.3 Schritt 3: Der Hauptinhaltsbereich

Der Hauptinhaltsbereich teilt sich in zwei vertikal angeordnete The-
menschwerpunkte, die jeweils auf zwei Spalten (.intro, .intro-s)
aufgeteilt werden. Sie werden durch eine Trennergrafik vertikal von-
einander abgegrenzt. Speichern Sie dazu zundchst die Grafiken fur
das Banner und den Trenner als banner.jpg und trenner.jpg in Photo-
shop ab.

Goldener Schnitt | Fir die Berechnung der Breite der jeweiligen
Blocke wird wie bei der Gesamtuntergliederung auch auf den Gol-
denen Schnitt zurtickgegriffen:

Bei einer Gesamtbreite von 550 Pixel ergeben sich bei einem
Weillraum von 20 Pixel 329 Pixel fiurr die linke Spalte mit der Klasse
intro und 201 Pixel fir die rechte mit der Klasse intro-s. Es wur-
den Klassen und keine I1Ds verwendet, da es notwendig ist, die Ele-
mente mehrmals zu verwenden.

Im Quellcode vermerken Sie die folgenden Elemente fur den
ersten oberen Bereich:

< Abbildung 10.29

Transparente PNGs fiir Logo und
Teasergrafik im Internet Explorer 6
vor (oben) und nach dem Fix
(unten)

Goldener Schnitt
Mehr zum goldenen Schnitt lesen
Sie in Abschnitt 2.1.2.
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<div class="intro">
<p><span class="initial

1">1</span>orem ipsum dolor sit amet,

<a href="f#">consectetuer adipiscing elit</a>, sed diam ...</p>

</div>
<div class="intro-s">

<p><a href="#" title="Link zur Ubersicht iiber unsere neuen Produkte">
<img src="bilder/banner.jpg" width="200" height="220" alt="Katalogbanner" />

</a></p>
</div>

.intro {
float: left;
width: 329px;
}
.intro-s {
float: right;
width: 201px;

A Listing 1044
HTML und CSS-Code fiir den
Hauptbereich

A Abbildung 10.30
Beispiel fur die Verwendung der
Schriftart »Buffet Script« als Initiale

Listing 10.15 »
Image Replacement fiir den ersten
Buchstaben

[Initialen]

Initialen sind Buchstaben, die
groRer als der Lesetext und even-
tuell in einem anderen Schriftstil
bzw. -schnitt gesetzt sind.

Listing 1016 »
CSS der Klasse .initial
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Initialen | Als »Hingucker« ist vorgesehen, fur den ersten
Buchstaben im Text Initialen zu verwenden. Mochten Sie diese
Gestaltungstechnik sicher verwenden, speichern Sie zundchst alle
Buchstaben des Alphabets in der gewiinschten Formatierung als
Grafik ab. Im Beispiel wurde der Buchstabe »L«, in »Buffet Script«
gesetzt, abgespeichert.

Binden Sie diese Grafik dann wie folgt ein:

<p>
<span class="initial 1">L<{/span>orem ipsum dolor sit
amet, <a href="#">consectetuer adipiscing elit</a>,
sed diam nonummy nibh euismod

</p>

Die Klasse initial sorgt fir die korrekte Ausrichtung der Grafik und
blendet den eigentlichen Text tiber die Eigenschaft text-indent aus.

Jdnitial |
display: block;
float: left;

margin: 2px 0 0 0;
padding: 0 5px 0 0;
text-indent: -6000px;



Die Klasse 1 steht fiir den jeweiligen Buchstaben und bindet das ent-
sprechende Bild als Hintergrund ein.

a0
background: transparent url('bilder/1.jpg"') top left
no-repeat;
width: 75px;
height: 66px;

orem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullameorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerei tation ullameorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Trennlinien | Als optisches Mittel der Gliederung soll eine horizon-
tale Trennlinie zwischen den vertikalen Inhaltsblécken wirken. Das
Element, mit dem man Bereiche semantisch korrekt trennen kann, ist
das hr-Element. Es figt eine Trennlinie ein. Mdchten Sie dieses Ele-
ment per CSS mit einem Hintergrund versehen oder sogar ersetzen,
so wie es hier geplant ist, missen Sie das Element hr in ein zusdtz-
liches Element, wie zum Beispiel ein div, einbetten. Der Grund:
Internet Explorer und Opera stellen das Element immer mit einem
unerwinschten Rand dar, wie die Abbildung 10.32 zeigt.

hr {
background: transparent url('bilder/trenner.jpg")
50% 50% no-repeat;
height: 36px;
clear: both;
padding: 10px;

<« Listing 1047
Der Hintergrund fir den jeweiligen
Buchstaben

first-letter

Theoretisch ist es mit CSS maoglich,
Uber die Pseudoklasse first-
Tetter den ersten Buchstaben
eines Abschnitts anzusprechen.
Leider sind die Ergebnisse browser-
Ubergreifend jedoch alles andere als
zufriedenstellend, sodass ich leider
in diesem Zusammenhang von der
Nutzung abraten muss.

< Abbildung 10.31
Die fertige Konstruktion im Browser

A Abbildung 10.32
Das hr-Element mit Hintergrund in
Camino (oben) so, wie es sein soll,
und im Internet Explorer 7 (unten)
fehlerhaft mit Rand

<« Listing 1018
CSS fur die Trennlinie
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Listing 10.19 »
Korrigierter CSS-Code fur die
Trennlinie

v Listing 10.20
Der folgende Inhalte in (X)HTML

<div class="intro">

<h3>Besuchen Sie uns!</h3>

<p>

Die korrigierte Version schaut wie folgt aus:
<div class="trenner"><hr/></div>

div.trenner {
background: transparent url('bilder/trenner.jpg")
50% 50% no-repeat;
height: 36px;
clear: both;
padding: 10px;
}
div.trenner hr {
display: none;

Es folgt der zweite vertikale Inhaltsabschnitt, die Vorstellung des
Ladengeschéfts mit Foto und Listing, fur die die Klassen intro und
intro-s wiederverwendet werden.

<img src="bilder/laden.jpg" width="312" height="207" alt="Der Schokoladen"

class="illustrativ" />

</p>
<p>

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

euismod ...
</p>
</div>
<div class="intro-s">
<p>

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

euismod ...
</p>
<ul class="liste">

<li>Lorem ipsum dolor sit amet</1i>

</utl>
</div>
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Rahmen | Firdie Formatierung aller dekorativen Fotos im FlieBtext,
wie dem Foto vom Laden, wird die Klasse i1lustrativ eingefuhrt,



die eine Rahmung in Form eines brdunlichen Hintergrunds mit dun-
klem Rand schafft.

JdTlustrativ <« Listing 10.21
background: #CC9966; Rahmen fiir Bilder
border: 1px solid #FFF6ES;
padding: 10px;

Aufzahlung | Fir die Nennung von Stichwortern wird die Klasse v Listing 1

Istin 0.22
1iste verwendet, durch die allen Listenelementen eine Grafik voran- Listenkefnzeichnung iber ein
gestellt wird. AuBerdem erhalten alle Elemente einen unteren Rand. Hintergrundbild

Jdiste 13
background: transparent url('bilder/bullet.jpg') 0 8px no-repeat;
padding: 5px 0 5px 20px;
border-bottom: 1px solid #ffcc99;
list-style-type: none;

Der Hintergrund wird um 8 px vom oberen linken Rand verschoben.
Eine Ausrichtung vertikal mittig ist in diesem Fall nicht zu empfehlen,
denn die formatierten Elemente kénnen zweizeilig werden.

< Abbildung 10.33
arem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
wveniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ca commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh eismod tincidunt ut laoreet dolore
‘magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh ewismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis

Sl
QﬂMMf/ bereich
W05 77!
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nostrud exerd tation ullamecorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat.

Larem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobartis nisl ut
aliquip ex ea commod consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed Tosei e Skareit ket
diam nonummy nibh enismod tincidunt ut laorect dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim Lorem ipsum dolor sit amet

veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobartis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat velutpat.
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Neu im Angebot

So finden Sie uns!

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullam-
corper suscipit lobortis nisl ut

A Abbildung 10.34

Die Seitenleiste teilt sich in vier
Bereiche, die hier farblich hervor-
gehoben sind.

Listing 10.23 »
HTML und CSS der Seitenleisten-
Liste
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10.6.4 Schritt 4: Der Seitenleistenbereich

Die Seitenleiste teilt sich in vier aufeinanderfolgende Bereiche.
Zundchst wird eine Information, so z.B. ein WillkommensgruB oder
ein Rubrikhinweis ausgegeben. Es schlieBt sich die Suche an. Darauf
folgend wird ein aktuelles Produkt mit Bild und Link vorgestellt.
Abschliefend wird per Illustration auf die Anfahrt hingewiesen, wie
Sie in Abbildung 10.34 sehen.

Die einzelnen Grafiken erstellen | Speichern Sie dazu zunachst die
relevanten Grafiken Uber die Photoshop-Datei. Das sind im Einzel-
nen der Sende-Button des Formulars als senden.jpg und der Hinter-
grund der Schaltfliche »Erfahren Sie mehr« im Angebotsbereich als
verlauf-angebot.jpg. Speichern Sie das Foto als angebot.jpg. Zu guter
Letzt speichern Sie die Illustration fiir den Stadtplan als plan.jpg.
Die drei Bereiche sind im Entwurf durch eine Haarlinie getrennt
worden. Es bleiben dafir mehrere Méglichkeiten der Umsetzung:
» Sie kdnnen ebenso wie im Haupttextbereich mit einer hr-Trenn-
linie arbeiten.
» Sie kdnnen jedes Element in ein div hillen und dies mit Innen-
abstand unten und Rand unten versehen.
» Sie verwenden eine ungeordnete Liste flir jedes Element.

Umsetzung mit einer ungeordneten Liste | In diesem Beispiel
wahlen wir den letztgenannten Weg. Wir nutzen eine Liste aus den
folgenden Griinden: Die Informationen in der Seitenleiste sind eine
Auflistung von Nebeninformationen. Die Wahl ist also semantisch
gerechtfertigt. Rein technisch ldsst sich die Auflistung der Informati-
onen per ul und 17 mittels CSS aber auch hervorragend effizient
formatieren: Anstatt verschiedene Absétze, Uberschriften und DIVs
so auszurichten, dass »es« passt, formatieren wir einfach einmal die
Liste. Zundchst also fiigen Sie den Quellcode fur die Liste ein:

<ul>
<Ji></11>
<T1i></ 11>
<1i></ 11>
<Ti></11>
</ul>

Per CSS fligen Sie die Formatierungen hinzu:
Jnebeninformation ul 1i {
list-style-type: none;
border-bottom: 1px solid #cc9966;
padding: 15px 0;
overflow: hidden;



Alle Absatzformatierungen sollen nun von der Liste bernommen
werden und mussen entsprechend zurlickgesetzt werden, denn sie
wirden zusdtzliche Einrlickungen verursachen.

ffnebeninformation p { s Abbildung 10.35

margin: 0; Die Suchfunktion
padding: 0;

< Listing 10.24
leiste

Die ersten zwei Listenelemente bestehen aus einem Absatz, der kei- v |jsting 10.25

Absatzformatierung in der Seiten-

ner weiteren Formatierung bedarf, und einem Suchformular: Das Listenelement erhilt die 1D
<19>
<p>
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy ...
</p>
</11>

<1i id="suchen">
<form action="4#">

fieldset>
<input type="text" name="suche" id="suche" value="Suchbegriff
eingeben ..." />
dinput type="image" src="bilder/senden.jpg" alt="GO!" />
</fieldset>
</form>
<p>

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod
</p>
/13>

Listenelemente per ID ansprechbar machen | Um alle Elemente
des Suchformulars per CSS besser ansprechen zu konnen, erhdlt das v |jsting 10.26
Listenelement die ID suchen: Formatierung des Eingabefeldes

ffsuchen input {
background: #fff;
padding: 5px;
color: {cc9966;
border: 2px solid #cc9966;
font: 1.lem "Helvetica Neue", Arial, Helvetica, Geneva, sans-serif;
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margin: 3px 3px 3px 0;
width: 220px;
float: Tleft;

Wie Sie input-Elemente ver-
wenden, lesen Sie in Abschnitt
7.3.7, »Formulare mit FORM«.

Listing 10.27 »
Formatierung des Sende-Buttons fur
das Suchformular

Listing 10.28 »
Der das Suchfeld erklarende Absatz

Abbildung 10.36 »
Einleitung und Suche der Seiten-
leiste im Browser
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Da alle input-Elemente momentan mit einer festen Breite von 220
Pixel und einem Rand von 2 Pixel formatiert werden, muss das Ele-
ment zum Senden der Daten entsprechend anders formatiert wer-
den. Das wird Uber die Zuweisung der Klasse button mit den fol-
genden Formatierungen erreicht

fisuchen input.button {
margin: 0;
padding: 0;
background: none;
border: none;
float: right;
width: 43px;
height: 35px;

Der erklarende Absatz unter dem Eingabefeld soll in geringerer
SchriftgréRe, anderer Schriftart und anderer Farbe formatiert wer-
den.

f#fsuchen p {
font: 0.9em "Helvetica Neue", Arial, Helvetica,
Geneva, sans-serif;
color: #cc9966;
padding: 10px 0 0 0;

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh enismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliguip ex ea commodo consequat.

Suchbegriff eingeben ... ! GO I
| |

Loram ipsum dolor sit amet, consectetuar adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh eulsmed tincidunt ut laoreet dolora magna aliquam
arat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerc
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat,




Bereiche hervorheben | Ein spezielles Produkt soll im Angebot
besonders hervorgehoben und so in der Seitenleiste entsprechend
wirksam platziert werden. Es kann spdter Uber eine Datenbank ent-
sprechend gewechselt werden. Deshalb wird es in einer gesonderten
Box in zwei Absdtzen formatiert. Der erste Absatz mit der Klasse
angebot bildet eine optisch abgesetzte Box, der zweite eine kleinere

Box der Klasse details, die den Verweis auf die weiteren Informa- Listing 10.29
tionen auf einer anderen Seite tragt. Der Quellcode des Angebots
<1i>

<p class="angebot">
<img src="bilder/angebot.jpg" width="138" height="206" alt="Neu im Angebot:
Pralien mit 75% Kakaoanteil" class="foto" />
<strong>Neu im Angebot</strong>
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod

</p>

<p class="details">
<a href="#" title="Link zu Detailinformationen">Erfahren Sie mehr ...</a>

</p>

/13>

Ersten Absatz absetzen | Der erste Absatz wird mit einer spezi-
ellen Hintergrundfarbe mit einem Rahmen versehen.
So soll das Angebot aussehen:
p.angebot {
color: fHFcc9966;
background: #f3debd;
padding: 20px !important;
margin: 20px 20px 0 20px;
border-top: 1px solid #f3debd;
border-left: 1px solid #f3debd; N —
border-right: 1px solid #f3debd;

Neu im Angebot

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipi-
scing elit, sed diam nonum-
my nibh evismod tincidunt
@A utlaoreet dolore magna

3 aliquam erat volutpat. Ut
‘wisi enim ad minim

| veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit
Tobortis nisl ut aliquip ex ea

Abstand fiir Fotos | Das eingebundene Foto wird tber die Klasse Sie fragen sich, warum fiir den
foto links mit entsprechendem Abstand ausgerichtet. Innenabstand ein !important
gewahlt wurde? So werden einfach
die bestehenden Formatierungen

.angebot .foto f{
fur Absétze auBer Kraft gesetzt.

padding: 0 10px 0 0;

float: Teft; < Listing 10.30
} Formatierung des Bildes
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Abbildung 10.37 »
»Neu im Angebot« im Browser

Listing 10.31 »
Formatierung des Elements STRONG
fur diesen Bereich

Listing 10.32 »
Die Box und enthaltene Links
werden formatiert.

332 | 10 Ein Beispielprojekt

Neu im Angebot
Lorem ipsum doler sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh enismod
tincidunt ut lacreet dolore
magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis
nostrud exerci tation
| ullamcorper suscipit
§ lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat.
Lorem ipsum deler sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh enismod
tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exere tation ullameorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo consequat.

Erfahren Sie mehr ...

Worter hervorheben | Durch strong betonte Wérter werden mit
groRerer Schrift und Farbgebung besonders hervorgehoben.

.angebot strong {

font: 1.5em/lem Georgia, "Times New Roman", Times,
serif;

color: ffae620e;

display: block;

margin: 0 0 5px 0;

Details | Die Klasse details sorgt hier fur einen Zeilenumbruch
und eine harmonische Rahmung des Hyperlinks.

.details {
clear: both;
float: right;

background: #f3debd url('bilder/verlauf-angebot.jpg")
bottom left repeat-x;

padding: 10px 20px !important;

margin: 0 0 20px 0;

border-left: 1px solid #f3debd;

border-right: 1px solid #f3debd;

.details a:link, .details a:visited {

color: #aa0034;



Als Besonderheit wird der »Erfahren Sie mehr ...«-Link als Box mit
Verlauf in einer Signalfarbe formatiert. Nur in diesem besonderen
Fall werden besuchte und nicht besuchte Links in der gleichen Farbe

formatiert. Um schnell die Informationen im
Das letzte Element in der Seitenleiste bildet der Link zum Stadt- hCard-Format zusammenzustellen,
plan mit Adressangabe. Diese Angabe verpacken wir als hCard. Zum  kénnen Sie einfach den hCard-

Creator unter urlgo.de/s/10/6 ver-

Einsatz kommen die Elemente url, fn, org, photo, email, adr,
wenden.

street-address, postal-code, country-name und tel.

<1i>
<h3>So finden Sie uns!</h3>
<p>
<img src="bilder/plan.jpg" width="101" height="131" alt="Karte"
class="rechts" />
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
. <a href="#" title="Auswartiger Link zum Stadtplan">Link zum Stadtplan</a>.
</p>
<div class="vcard">
<a class="url fn" href="http://www.einfach-modernes-webdesign.de/schokoladen"></a>
<div class="org">
<strong>Schokoladen</strong>
</div>
<img src="http://einfach-modernes-webdesign.de/schokoladen/bilder/schokoladen.jpg"
alt="photo" class="photo"/>
<a class="email" href="mailto:hallo@einfach-modernes-webdesign.de">hallo@einfach-
modernes-webdesign.de</a>
<div class="adr">
<div class="street-address">0derberger Strasse 162</div>
<span class="postal-code">10435</span>
<span class="locality">Berlin</span><br/>
<span class="country-name">Deutschland</span></div>
<div class="tel">+49 (30) 123 456 789</div>
<p>
<a href="http://feeds.technorati.com/contacts/http://www.einfach-modernes-
webdesign.de/schokoladen">vCard herunterladen</a>
</p>
</div>
</Ti>

Mikroformate | Beachten Sie, dass Uber den Link zu urlgo.de/s/10/7 A Listing 10.33
die Moglichkeit besteht, die Karte als vCard, einem Format, in dem  Achten Sie auf die korrekte
. ) Einbindung der Mikroformate.
z.B. Outlook Adressen speichern kann, herunterzuladen und in das
eigene Adressbuch zu speichern.
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Listing 10.34 »
Abstand flr die vcard

Abbildung 10.38 »
Die Adressangabe im Browser

Um hCards im Browser abzurufen,

verwenden Sie die Erweiterung

Tails fur Firefox, die Sie unter urlgo.

de/s/10/5 finden.

Listing 10.35 »

Die Anzeige des Bildes in der hCard

wird unterdrickt.

Abbildung 10.39 »
Die fertige hCard im Browser
Firefox
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Sie kénnen diese Angaben entsprechend formatieren. Fiir unser Bei-
spiel soll ein einfacher Abstand gentigen.

.vcard f{
margin: 10px 0;

So finden Sie uns!

Lorem ipsum dolor sit amet, ' 7
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh enismod tincidunt ut
lacreet dolore magna aliguam erat

volutpat. Link zum Stadtplan. |

Schokoladen
hallo@einfach-modernes-
webdesign.de
Oderberger Strasse 162
10435 Berlin
Deutschland

+49 (30) 123 456 780
vCard herunterladen

Wie Sie sehen, wird das als Foto angegebene Signet nicht auf der
Webseite angezeigt. In der hCard ist es jedoch vorhanden, wie Abbil-
dung 10.39 zeigt. Das erreichen Sie einfach Uber die Verwendung
der Eigenschaft display.

.vcard img f
display: none;

Contact: Schokoladen il

http://www.einfach-modernes-webdesign.de/schokoladen
Oderberger Strasse 162, Berlin, 10435, Deutschland

Full Name:

Emall: hallo@einfach-modernes-webdesign. de
Organizatlon: Schokoladen

Street Address: Oderberger Strasse 162
City/Locality: Berlin

Zip/Postal Code: 10435

Country: Deutschiand

Address(es)

®  POSTAL
street Address: Oderberger Strasse 162
City/ Locality: Berfin
Zip/Postal Code: 10435
Country: Deutschiand

IS

Telephone(s)




10.6.5 Schritt 5: Der Seitenful

Fir die Formatierung dieses Bereichs, der Gber die ID siteinforma-
tion angesprochen wird, ist nur eine Grafik notwendig. Schneiden
Sie dazu in Photoshop einen 5 Pixel breiten Streifen aus dem Verlaufs- Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 3
hintergrund der Ebene aus, und speichern Sie diesen als footer-bg. Ut =izi enize ailoniak v, gvia zosts
Jpg. Formatieren Sie dann den Bereich so tber die Eigenschaft clear,
dass alle vorhergehenden Floats aufgelost werden. AuBerdem figen  , appildung 10.40

Sie den Hintergrund mit der entsprechenden Hintergrundfarbe  Der Hintergrund fur den Seitenfuf
hinzu. Die Hintergrundgrafik wird an der oberen linken Ecke ausge-

richtet und Uber die X-Achse wiederholt.

fhsiteinformation f
clear: both;
background: #5e2f2f url('bilder/footer-bg.jpg') top left
repeat-x;
padding: 20px;
color: #fffcc99; < Listing 10.36
} Die Formatierung des Fufbereichs

10.6.6 Schritt 6: Finetuning
Es kommt sehr selten vor, dass ein Layout nach der ersten Umset-
zung im Browser perfekt funktioniert. Sowohl visuelle als auch tech-
nische Probleme werden sich zeigen. In diesem kleinen Exkurs zeige
ich IThnen bewusst, dass es Anderungen auch an grundsatzlichen Ent- .
. . . . . v Abbildung 10.41
scheidungen gibt. Diese sind durch die klare Trennung von Inhalt und it colorzilla eine Farbe fiir Firefox
Formatierung, die wir vollzogen haben, auch sehr schnell umsetzbar. wahlen

Im Firefox testen | Im ndachsten Schritt
testen Sie also die Formatierungen im Arbeits-
browser Firefox und nehmen direkt entspre-
chende Anderungen an den (X)HTML- und
CSS-Formatierungen vor.

Auf den ersten Blick gehen im gesamten
Layout die Formatierungen flr die besuchten
und noch nicht besuchten Seiten unter. Des-
halb ist es notwendig, eine neue Farbe zu
finden. Diese kdnnte ein schones Rot aus dem
Angebotsbereich sein. Zur Abwechslung ver-
wenden wir in diesem Fall die Firefox-Erwei-
terung ColorZilla (siehe Abschnitt 6.10), um
die neue Farbe zu bestimmen. Klicken Sie mit
der Maus auf die kleine Pipette in der Status-
leiste des Browsers. Wéhlen Sie dann mit die-

ser Pipette eine passende Farbe durch einen { x _
weiteren Klick aus. Ri160,G:21,B.. PRIN/E (L I 4 1008 & O
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Listing 10.37 »
Hyperlinks formatieren

Sie kdnnen die Web Developer
Toolbar auch in deutscher Sprache
installieren: urlgo.de/s/10/3

Abbildung 10.42 »

Sie kdnnen Uber die Web Developer
Toolbar den Status aller Links beein-
flussen.

Der vertikale Rhythmus
einer Seite

Die Bestimmung des vertikalen
Rhythmus einer Seite wurde in
Abschnitt 3.3.5 beschrieben.

Listing 10.38 »
Schriftgrofe und Zeilenhdhe
einstellen

Listing 10.39 »
Alle Textformatierungen
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Uber einen Rechtsklick auf das Icon kénnen Sie die Farbwerte kopie-
ren und in das Stylesheet einfuigen.

a:link {
color: #B11F32;
text-decoration: none;

Web Developer Toolbar | Um das Ergebnis sichtbar zu machen,
setzen Sie alle besuchten Links Uber die Web Developer Toolbar (vgl.
Abschnitt 6.12.2) zurtick. Klicken Sie dazu auf MISCELLANEOUS * VISI-
TED LINKS ¢ MARK ALL LINKS UNVISITED.

“Miscellaneous™ “Outline™ . Resize™ /“Tools™ {2 |view Source™ ~'Options~
! ;

erzen Berlins. Seit 18

Clear Private Data

Display Line Guides
Display Page Magnifier
1 Display Ruler

Show Comments

Show Hidden Elements

Show Window Chrome

| Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipisci
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laores
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad mi
quis nestrud exerci tation ullamcorper suscipit lal
aliquip ex ea commodo consequat.

Edit HTML

Linearize Page

Make Frames Resizable
‘ Small Screen Rendering

Visited Links Mark All Links Unvisited

Die SchriftgroBe erscheint generell zu klein, die Zeilenabstdnde zu
gering. Alle Werte werden also entsprechend erhéht. Die Basisgrofe
wird von 12 Pixel auf 14 Pixel angehoben, die Zeilenhohe von 18 auf
20 Pixel oder 1.43 em.

body {
font-size: 1l4px;
line-height: 1.43em;

Textformatierungen anpassen | Passend werden die anderen Text-
formatierungen so angepasst, dass sie der Abstufung von 14 px fur
FlieBtext, 20 px fur h2, 18 px fur h3 und 16 px fur h4 entsprechen.
Der obere AuRenabstand betrdgt jeweils eine Zeile, der untere eine
halbe.

p {
margin-top: 1.43em;
margin-bottom: 0.65em;



h? { < Listing 10.39
font: 1.43em/1.lem Georgia, "Times New Roman", Times, Alle Textformatierungen
. (Fortsetzung)
serif;
margin-top: 1.43em;
margin-bottom: 0.65em;

h3 {
font: 1.29em/1.2em Georgia, "Times New Roman", Times,
serif;
margin-top: 1.43em;
margin-bottom: 0.65em;

hd |
font: 1.14em/1.42em Georgia, "Times New Roman", Times,
serif;
margin-top: 1.43em;
margin-bottom: 0.65em;

Als direkte Nachwirkung erscheint die Teaser-h2 nun viel zu méchtig
und klobig. Um diese in zwei GroRen zu formatieren, wird ein zusétz- v |jsting 10.40
liches span-Element eingefihrt und formatiert: Feinformatierung der H2

<h2>Feinste <em>Schokoladen</em> &amp; <em>Pralinés</em> aus dem Herzen
Berlins.<span>Seit 1863 in Familientradition gefertigt.</span></h2>

J#metainformation h2 {
font: normal 2.3em/1 Georgia, "Times New Roman", Times, serif;
padding: 50px 20px bpx 20px;

#fmetainformation h2 span {
font: italic 0.5em/1 Georgia, "Times New Roman", Times, serif;
display: block;
float: left;
padding: 10px 20px 10px O0;
color: {fC8945C;
letter-spacing: 0.3em;
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Listing 10.41 »

Feinformatierung der Navigation

Listing 10.42 »

Optische Hervorhebung der h3

Abbildung 10.43 »

Hier fehlen deutliche Kontraste.

Listing 10.43 »

Die Schriftfarbe wird angepasst.

Listing 10.44 »

Mit etwas Abstand sieht es schoner

aus.
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Navigation korrigieren | Die Abstinde zwischen dem Text und der
Begrenzung der Reiter der Navigation sind nun ebenfalls zu machtig.
Der Innenabstand aller Linkelemente wird also reduziert:

f#fnavigation 11 a, #navigation 1i a:visited {
padding: 15px;

H3s hervorheben | Alle h3-Elemente fallen zu wenig ins Auge. Eine
gepunktete Linie unten wird hinzugefugt.

h3 {
border-bottom: 1px dotted #cc9966;

Kontraste | Die Schriftfarbe im Angebot ist zu hell und muss ange-
passt werden:

Neuim
Angebot

Lorem ipsum dolor =it
amet, consectetner
adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh
enismod tincidunt ut
lacreet dolore magna
! aliguam erat volutpat.
Ut wisi enim ad
minim veniam, quis
nostrud exerci tation
nllamcorper suscipit
lobortis misl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Lorem ipsum dolor =it

p.angebot {
color: #663333;

Die Abstande des Produktfotos zum Text im Angebot sind zu klein
und werden vergrofRert:

.angebot .foto {
padding: 0 15px 15px 0;



Die Teilung zwischen Haupt- und Seitenspalte sollte starker hervor-
gehoben werden. Deshalb wird dem Element #wrapper eine vertikal
trennende Grafik hinzugefugt:

ffwrapper {
background: #FFEBCC url('bilder/wrapper-bg.jpg")
585px 320px no-repeat;

Teaser anpassen | Dazu passend wird das Teaserfoto um einige
Pixel nach rechts geschoben:

ffteaserfoto f
left: 610px;

Diese kleinen und schnell vorgenommenen Anderungen haben einen
groRen Einfluss auf den Gesamteindruck des Layouts (siehe Abbil-
dung 10.49). Im ndchsten Schritt testen Sie das Layout auf mogliche
Probleme und Fehler und beheben diese.

Die SchriftgroBe erhohen und reduzieren | In jedem zur Verfu-
gung stehenden Browser wird die SchriftgroRe erhéht und werden
die Auswirkungen beobachtet. Wird der Schriftgrad flinffach erhéht,
schiebt sich der letzte Navigationspunkt unter das Teaserbild. Das ist
akzeptabel. Sie kdnnen Uber die Eigenschaft z-index allerdings auch
erzwingen, dass alle Links aus der Navigationsleiste Uber dem Teaser-
bild angezeigt werden:

f#fnavigation 11 a, ffnavigation 1i a:visited f{
position: relative;
z-index: 1000;
(X)HTML und CSS iiberpriifen | Es werden keine Fehler ausgege-
ben.
CSS abschalten | Achten Sie darauf, dass nun die »verstecktenc

Elemente wie h1 als Text, das »L« der Initialen und das Logo in der
hCard sichtbar werden.

<« Listing 10.45
Hintergrund flr Wrapper einrichten

< Listing 10.46
Neuer Abstand nach links

Beachten Sie, dass z-index nur
Einfluss auf positionierte Elemente
hat. Vergleichen Sie dazu Abschnitt
2.2.7.

<« Listing 10.47
Die Navigation wird tber dem
Teaser platziert.
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CrmER Uny PRODUKTE LADEN KONTAKT |

A Abbildung 10.44
Der Seitenkopf bei abgeschalteten
Bildern im Browser

Listing 10.48 »
Hintergrundfarbe korrigieren

g Beide Tools finden Sie auf der

beiliegenden DVD im Ordner Soft-
ware/Farbwahrnehmung.

v Abbildung 10.45
Testbilder aus Color Oracle
(colororacle.cartography.ch)
Deuteranopia
Protanopia
Tritanopia

Die Anzeige von Bildern unterbinden | Es zeigt sich, dass die Hin-
tergrundfarben sowie die Farben fir die Navigationsleiste und den
gerade aktiven Navigationspunkt fehlerhaft sind.

Abhilfe schaffen die Ausrichtung am oberen linken Rand der Hin-
tergrundgrafik und ein Auffillen mit der entsprechenden Abschluss-
farbe des Verlaufs.

{navigation {
background: #582007 url('bilder/nav-bg.jpg') top left
repeat-x;

f#fnavigation 1i a.active {
background: #FFEBCC url('bilder/nav-active.jpg') top
left repeat-x;

Farbe und Kontrast testen | Verwenden Sie den Colour Contrast
Analyser in Firefox, und wéhlen Sie EXTRAS *+ FARBKONTRASTE * ALLE
TESTS.

Dieser Test zeigt, dass der Farbwert #cc9966 fur Text eher zu
schwach ist. Wahlen Sie Uber die bisher verwendeten Methoden
eine dunklere Farbe aus, und verwenden Sie diese. Suchen Sie im
Stylesheet alle Instanzen von color: #cc9966; und ersetzen Sie
diese. Im Beispiel verwende ich #774c20.

Diese neue Farbe sollte auch im Kopf des Stylesheets vermerkt
werden:

# Farbton (Text, h3): ##774c20

Color Oracle | Das in Abschnitt 4.4 vorgestellte Werkzeug Color
Oracle ermoglicht es, Farbfehlsichtigkeit zu simulieren.

Ell [Mu @O

Feinste Schokoladen & Pralinés sus dem Herzen Berlins.

b s e
sy ey
s e i

e
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Grundsatzlich sind alle Elemente wahrnehmbar. Jedoch sind die Ver-
weise im FlieRtext in @ in Abbildung 10.45 fast nicht zu erkennen.
Deshalb werden diese nun durch einen Unterstrich unterstitzt.

ffhauptinformation a:link, #nebeninformation a:link {
border-bottom: 1px solid #B11F32;

J#hauptinformation a:visited, ffnebeninformation a:visited |
border-bottom: 1px solid #5B2C26;

ffhauptinformation a:hover, #nebeninformation a:hover {
text-decoration: none;
border-bottom: 1px solid #000; .
<« Listing 10.49

background: #FFF1DB; Eine Unterstreichung erhoht die
} Sichtbarkeit.

Unterstreichung unterdriicken | Zusétzlich wird die Klasse rand-
1os eingefuhrt, um diese Unterstreichung in anderen Féllen zu unter-
drucken, wie das beim Verweis auf die neuen Produkte der Fall ist:

<a href="#" title="Link zur Ubersicht Uber unsere neuen
Produkte" class="randlos"><img src="bilder/banner.jpg"
width="200" height="220" alt="Katalogbanner" /></a>

a.randlos ...
{ <« Listing 10.50

border-bottom: none limportant; Unterstreichung selektiv unter-
J drticken
|j|aen T Sehehslades (=]
OO E & cooge [

Feinste Schokoladen & Pralinés aus dem Herzen Berlins.

Seit 1863 in Familientradition gefertige

dolor 6  omecictuer -
s et Sl lipiting e, sed diam povameny b esismod
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————t :
A N e e AN s seatrue e tation llamcnper i lberta

< Abbildung 10.46
Die optimierte Version bei
Protanopia
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DokumentgrofBen und Ladezeiten | Der Test erfolgt Giber Firefox
und die Web Developer Toolbar: INFORMATION * VIEW DOCUMENT
SizE zeigt, dass die Elemente fur den Hintergrund und das Teaserfoto

Abbildung 10.47 » Documents (1 file) 8 KB

Die DateigroRen der eingebun- &= Images (17 files) 272 KB

denen Dateien im Uberblick hittpf'www einfach-modernes-webdesign.deimp/bilderheader.jpg B3 KB
httpf'www .einfach-modernes-webdesign.deimp/bilderfeaser.png 63 KB
hitpwww .einfach-modernes-webdesign.demp/bilderladen.|pg 44 KB
hitpwww .einfach-modernes-webdesign.detmp/bilder/banner.|pg 27 KB
hitpwww .einfach-modernes-webdesign.deimp/bilder/angebot.jpg 22 KB
hitpwww .einfach-modernes-webdesign.deimp/bilder/logo.png 18 KB
hitp:/feinfach-modernes-webdesign.de/schokoladen/bilder/schokoladen.|pg 15 KB
hitp'www einfach-modernes-webdesign.deimp/bilder/plan jpg 3KB
hittp'www einfach-modernes-webdesign.deimp/bilderirenner.jpg 2KB
hittp'www einfach-modernes-webdesign.deAmp/bilder].|pg 2KB
hittp'www einfach-moedernes-webdesign.deimp/bilder/senden.|pg 1 KB
hitp'www .einfach-modernes-webdesign.demp/favicon.ico 850 bytes
hittpf'www einfach-modernes-webdesign.deimp/bilder/bullet.jpg B6S bytes
httpf'www .einfach-modernes-webdesign.deimp/bilder/nav-ba.jpg 586 bytes
httpf'www einfach-modernes-webdesign.deimp/bilder/nav-active.|pg 582 bytes
hitpwww.einfach-modernes-webdesign.demp/bilder/footer-bg.|pg 567 bytes
hitpwww.einfach-modernes-webdesign.deimp/bilder/iverlauf-angebotjpg 535 bytes

e Cbjects (0 files)

_"jj Auch eine Photoshop-Trial- Scripts (0 files)
Version befindet sich auf der DVD | Style Sheets |2 flea) i
im Ordner Software. oint 266 KH

sehr grof sind:

Laden Sie diese Elemente noch einmal zur Optimierung in Photo-
shop. Uber FUR WEB UND GERATE SPEICHERN und die Reiter 2FACH
bzw. 4FacH koénnen Sie sich schnell einen Uberblick uber die Quali-
tatseinbuBen bei niedriger Qualitdt verschaffen und so eine Qualitdt

Abbildung 10.48 »
Die Hintergrundgrafik des Kopf-
bereichs im Qualitdtsvergleich
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Die Speicherung der Datei headerjpg mit Qualitit 60 statt 80
schrumpft die DateigroBe auf 30,6 KB. Testen Sie alle Grafiken noch
einmal auf ihre DateigroBe, und speichern Sie diese gegebenenfalls
neu ab.

Alte Browser testen | Im Internet Explorer 5.x wird das durch mar-
gin: 0 auto; zentrierte Element #fwrapper an der linken Browser-
kante angelehnt. Als einziger Browser mit diesem Problem ldsst sich
der Internet Explorer 5.x zu der gewiinschten Darstellung tiberreden,
indem der Text im gesamten body zentriert wird.

body {

text-align: center;

Da diese Formatierung vererbt wird, missen nun alle Textelemente
wieder links ausgerichtet werden. Da sich alle in div-Containern
befinden, schreiben wir:

body div {
text-align: left;

Boxmodell Hack | Wie Sie in Abschnitt 8.6 gelesen haben, berech-
net der Internet Explorer 5.x die Breite von Elementen anders als die
anderen Browser. Daraus resultiert, dass Navigation und h2 im
I[E 5.x zu schmal dargestellt werden. Durch einen einfachen Trick,
den Simplified Boxmodell Hack, |&sst sich das beheben:

ffmetainformation h2 {
padding: 50px 20px 5px 20px;
width: 960px;
w\idth: 920px;

Die erste Breite ist fir den IE 5.x, die zweite fur alle anderen Browser.
Ebenso miissen Sie mit der Navigation verfahren.
ffnavigation {

width: 960px;

w\idth: 940px;
padding: 0 0 0 20px;

O

_}‘ Nutzen Sie das auf der DVD
befindliche Tool Multiple IE, um &l-
tere Browser zu testen.

< Listing 10.51
Text zentrieren im |E

< Listing 10.52
Die Zentrierung innerhalb der
div-Elemente riickgdngig machen

Mehr zum Thema Browserhacks
finden Sie in Abschnitt 6.12.3.

<« Listing 10.53
Die Breite fuir den IE 5.x anpassen
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A Abbildung 10.49

Vergleich zwischen erster Umset-
zung
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und optimierter Version
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Zur Abrundung des Gesamtiberblicks wurde der erste Blindtext im
ersten Absatz noch einmal geklrzt. Den letzten Abschnitten im
Hauptteil wurde im Gegensatz dazu Text hinzugefligt. Nattrlich sind
das Idealldngen, an denen sich der Kunde in der Praxis nur orientie-
ren kann. Die Gestaltung muss auch mit mehr oder weniger Text
funktionieren.
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Nun wdre die Umsetzung so weit gediehen, dass sie dem Kunden
vorgestellt werden kann.

Ich hoffe, die letzten Abschnitte haben gezeigt, dass Webdesign
ein Prozess ist, der sich in einem Kontinuum mit vielen Schritten
vollzieht, und dass es lange dauert, bis man »die« Losung gefunden
hat. Auch ist deutlich geworden, wie einfach sich Anderungen bei
einer strikten Trennung von Struktur und Format vornehmen lassen.

10.6.7 Schritt 7: Eine Unterseite gestalten
Um dem Kunden zu demonstrieren, wie die weiteren Seiten aus-
sehen koénnen, die sich ja vom Layout her von der Startseite unter-



scheiden sollen, gestalten Sie eine sogenannte »Unterseite«. Dazu
speichern Sie zunichst index.html als seite.html. Andern Sie den Titel
und die Body-ID.

<title>Schokoladen Dummy</title>

<body id="dummy">

Navigationsleiste | Als Nichstes steht eine Uberarbeitung der
Navigationsleiste an. Verlinken Sie diese Datei in der Navigation und
entfernen Sie die Klasse active. Daftir fihren Sie fur jeden Listen-

punkt eine eigene ID ein, Uber die Sie diesen Punkt dann separat
ansprechen kénnen.

<ul id="navigation">

<« Listing 10.54
Titel- und Body-ID dndern

v Listing 10.55
Uberarbeiten Sie die Navigation
wie folgt.

<li><a id="homenav" href="index.html" title="">Home</a></1i>
<1i><a id="dummynav-1" href="seite.html" title="">Uber uns</a></1i>
<li><a id="dummynav-2" href="seite.html" title="">Produkte</a></1i>
<1i><a id="dummynav-3" href="seite.html" title="">Laden</a></1i>
<1i><a id="dummynav-4" href="seite.html" title="">Kontakt</a></1i>

<Jul>
<!-- Ende Navigation -->

Tun Sie das auch in index.html.
Nun kénnen Sie die aktuelle Seite, auf der sich der Nutzer befindet,
leicht per CSS ansprechen und in der Navigation hervorheben.

bodyffstart asfhomenav, bodyfdummy affdummynav-1,
body#dummy affdummynav-2, body#dummy affdummynav-3,
body#dummy affdummynav-4 {

background: #FFEBCC url(bilder/nav-active.jpg)

top Teft repeat-x;

color: {f000;

text-decoration: underline;

Spdter ersetzen Sie diese Dummylinks durch sinnvolle Titel.

Seien Sie kreativ | Andern Sie den Text im Hauptteil Ihren Ideen
entsprechend ab. Sie kénnen die Klassen intro und intro-s ver-
wenden oder auch andere Elemente einsetzen. Aus Platzgriinden
verweise ich an dieser Stelle auf die Quelltexte auf der DVD und auf
der Webseite und zeige die fertige Unterseite als Screenshot.

< Listing 10.56
Die aktuelle Seite wird hervor-

gehoben.

Nach erfolgreicher Prasentation

beim Kunden steht im nachsten
groBeren Schritt an, dieses Gertst
in ein WordPress-Theme zu ver-

wandeln.
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Abbildung 10.50 »
Die Dummy-Seite

g Alle Vorlagen, die hier be-

schrieben werden, finden Sie auch
auf der DVD im Ordner Beispiel-
material.
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10.7 Reflexion

Im letzten Kapitel habe ich versucht zu zeigen, dass Webdesign nicht
»in einem Ruck« zu vollziehen ist. Ein Layout ist noch nicht mit dem
Entwurf in Photoshop komplett vorgeplant, denn die unterschied-
lichsten Faktoren erfordern, wie Sie gelesen haben, viele kleine und
grole Anpassungen.



Aus meiner Sicht kann ich Ihnen nur dazu raten, nicht die groftmog-
liche Detailtreue schon in Photoshop anzustreben, denn das kostet
viel — hdufig verschwendete — Zeit. Dieser Tipp gilt nattrlich nur
dann, wenn Sie eine Idee von der ersten Minute an bis zur kom-
pletten Umsetzung auch selbst entwickeln. Im Team heif3t das oberste
Gebot »Kommunikation«, und das am besten von Anfang an. Nur so
lassen sich unnétige Wege minimieren. Lautet die Aufgabenstellung,
ein fertiges Design »nur« als Photoshop-Datei zu liefern, missen Sie
natdrlich alle Details einbauen. Je nach Umfang des Projekts ist zu
Uberlegen, ob eine Umsetzung in (X)HTML und CSS nebenbei trotz-
dem Sinn machen kann. Denn nur so lassen sich potenzielle Pro-
bleme der Website wirklich vorzeitig erkennen und eliminieren.

10.7 Reflexion

347






11 Ein WordPress-Theme gestalten

111 Was ist WordPress?

WordPress (wordpress.org) ist ein handliches und leicht zu bedienen-
des CMS, mit dem sich kleine Websites und vor allem Weblogs ein-
fach verwalten lassen.

Verbreitung | WordPress ist kostenlos und weit verbreitet, was den
Vorteil hat, dass es viele Weiterentwicklungen in Form sogenannter
Plugins gibt. Die Nutzerzahl ist groR, und so werden im Netz viele
Tutorials und Tipps sowie Themes veroffentlicht, von denen man als
Nutzer ebenfalls Gebrauch machen kann.

Hosting | WordPress kann auf dem eigenen Server installiert werden
oder auf der Projekteseite (wordpress.com) kostenlos gehostet wer-
den. Fur deutsche Nutzer steht unter WordPress Deutschland (word-
press-deutschland.org) eine stets auf dem aktuellsten Stand gehaltene
deutschsprachige Version zur Verfugung.

Grundsatzlich ist die Verwendung eines CMS' heute zu empfeh-
len, wenn mehrere Seiten ins Netz gestellt werden sollen. Als Autor
mussen Sie sich beim Schreiben und Veréffentlichen dann nur auf
die Inhalte konzentrieren. Das Layout, die Strukturierung der Seiten,
eventuelle Benachrichtigungen und so weiter tibernimmt das System
fur Sie. Mehrere Nutzer kdnnen dann auf verschiedenen Ebenen und
mit unterschiedlichen Rechten miteinander agieren und kommunizie-
ren und redaktionelle Inhalte einstellen.

Usability und Webstandards | WordPress bietet Ihnen diese Funk-
tionalitdt gepaart mit guter Unterstiitzung von Webstandards und
guter Benutzerfreundlichkeit auf der Administrationsebene. Es ist
leicht zu installieren und auch zu warten. Das ist wichtig, denn bei
aller Bekanntheit stehen hdufige Updates vor allem zur Absicherung
des Systems an. Neben der Moglichkeit, ein Weblog im Netz zu
betreiben, bietet WordPress mit einer guten Seitenverwaltung eine
solide Basis fur eine kleine Website.

[CMS]
Content Management System

4 i
/}‘ WordPress finden Sie
auch auf der Buch-DVD im Ordner

Software/WordPress.

[Weblog]
Eine dynamisch verwaltete Webseite

CMS oder nicht?

Die Frage, wann ein CMS ange-
bracht ist, diskutieren die Web-
krauts unter der Uberschrift »Pro
und Contra: CMS flr kleine Web-
seiten?« (urlgo.de/s/11/1).
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WordPress Helper

Firefox-Nutzer finden in dieser Er-
weiterung (urlgo.de/s/11/2) einen
nitzlichen Helfer: Uber das
Firefox-Kontextment kann auf Do-
kumente des WordPress Codex'
zugegriffen werden. So hat man
alle wichtigen Hilfen stets zur
Hand. Auch die Suche nach mar-
kiertem Text auf allen WordPress-
Seiten ist moglich. Ebenso kann
man per Mausklick zum Word-
Press-Adminbereich der aktuellen
Seite springen.

XAMPP

Weitere Informationen zu XAMPP
finden Sie in Abschnitt 6.9, »Eine
komfortable Arbeitsumgebungx.

WordPress Codex

Alle wichtigen Informationen zur
Arbeit von und mit WordPress und
zum Aufbau und Umgang mit The-
mes finden Sie im hervorragenden
»WordPress Codex« unter codex.
wordpress.org.

350 |

WordPress besteht aus drei Teilen: den Applikationsdateien, die
zum Betrieb der Software notwendig sind, den Plugin-Dateien, die
optional sind und die Funktionalitat der Software erhohen, und den
Template-Dateien, Uber die das Aussehen und Verhalten der Web-
seiten gesteuert wird.

Warum WordPress eine gute Wabhl ist | Im vorliegenden Beispiel
mochte der Kunde alle Arbeiten am System und auch die gesamte
redaktionelle Arbeit spater selbst ibernehmen. Gerade in diesem Fall
bietet sich WordPress an. Auch wenn die Blog-Funktion nicht im Vor-
dergrund steht, wird die Seitenverwaltung sehr hilfreich beim Betrieb
der Site sein.

11.2 Technische Voraussetzungen fiir
WordPress

Was brauchen Sie, um eine eigene, durch WordPress angetriebene

Site zu gestalten?

» die aktuellste Version von WordPress, die Sie unter wordpress-
deutschland.org in deutscher Sprache beziehen kénnen

» eine lokale Installation von XAMPP (urlgo.de/s/11/3) oder MAMP
(urlgo.de/s/11/4), einer Distribution von Apache, MySQL, PHP
und Perl, die es erméglicht, diese Programme auf sehr einfache
Weise zu starten und so WordPress lokal auf dem eigenen Rech-
ner laufen zu lassen

» einen Editor mit PHP-Unterstiitzung. Alle in Kapitel 6, »Werkzeug-
kasten«, vorgestellten Editoren kénnen auch mit PHP-Dateien
umgehen. Fir (X)HTML und CSS sind Sie bereits gerustet.

» eine Internetverbindung, um gegebenenfalls im WordPress Codex
(codex.wordpress.org) nahere Details zum Umgang mit WordPress
und dem Aufbau von Vorlagen nachschlagen zu kénnen

11.3 Die wichtigsten Bestandteile eines
WordPress-Themes

1134  Templates

Ein sogenanntes »Theme« setzt sich aus mehreren Dateien, den
»Templates« (Vorlagen), zusammen, die in ihrer Gesamtheit die
Ausgabe der Website darstellen. Es besteht aus mehreren PHP- und
CSS-Dateien. Wahrend WordPress einige Templates an ihrem Namen
automatisch erkennt und korrekt verwendet, miissen andere geson-
dert kenntlich gemacht werden. Ich gehe im Folgenden davon aus,

Ein WordPress-Theme gestalten



dass die deutsche WordPress-Version verwendet wird. Alle Themes
befinden sich im Ordner WP-CONTENT/THEMES/. Wenn Sie Word-
Press zum ersten Mal herunterladen, finden Sie die Themes CLAS-
SIC und DEFAULT in diesem Ordner. Das Theme im Ordner DEFAULT
ist standardmaRig aktiviert, wenn Sie diese Version von WordPress
installieren. Es empfiehlt sich, den Aufbau der Dateien im Vorfeld
einmal zu betrachten. WordPress verwendet intern einen Suchbefehl,
um festzustellen, ob es fir eine bestimmte Aufgabe eine Vorlagen-
datei gibt. Existiert diese nicht, wird ein Standard verwendet. Die
einzig wirklich notwendige Datei in einem Theme ist deshalb auch
index.php. Fur alle anderen Dateien kdnnen Sie entscheiden, ob Sie in
einem Theme enthalten sein sollen oder nicht.

Lokale Entwicklung.

Vorlagendateien | Die wichtigsten Vorlagendateien, die WordPress
selbst erkennt, sind in Tabelle 11.1 aufgefihrt.

Template Aufgabe

404.php Vorlage, die genutzt wird, wenn eine Seite nicht gefun-
den wurde
archive.php Archivvorlage

archives.php

Vorlage fiir einzelne Seiten

author.php Vorlage zur Vorstellung der Autoren. Sinnvoll nur, wenn
mehrere Autoren schreiben.
category.php Vorlage fuir Kategorieseiten

comments.php

Vorlage fur die Anzeige von Kommentaren zu Weblog-
Beitrdgen, die in ein anderes Template Uber get_com-
ments() eingebunden werden muss!

footer.php Vorlage fur den FuRBbereich, die in ein anderes Template
Uber get_footer() eingebunden werden muss!

header.php Vorlage fur den Kopfbereich, die in ein anderes Template
Uber get_header() eingebunden werden muss!

index.php Standardvorlage, obligatorisch

links.php Vorlage fur die Anzeige aller Links, die tiber die soge-
nannte »Blogrolle« eingetragen wurden

page.php Vorlage fur einzelne Seiten

search.php Vorlage fur die Suchseite

searchform.php ~ Vorlage fur das Suchformular

sidebar.php Vorlage fur die Seitenleiste, die in ein anderes Template
Uber get_sidebar() eingebunden werden muss!

single.php Vorlage fur den Einzelbeitrag

style.css Formatvorlagen

A Tabelle 114

Héaufige WordPress-Templates und ihre Funktion

11.3 Die wichtigsten Bestandteile eines WordPress-Themes

4 :
’}‘ XAMPP finden Sie auch auf
der Buch-DVD im Ordner Software/
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Ein Stylesheet wird in WordPress
nur erkannt, wenn die Datei den
Namen style.css tragt.

Listing 114 »
Dateien einbinden in WordPress

Die Datei »index.php« | Sollte eine dieser Dateien fehlen, wird index.
php verwendet. Sie kdnnen weitere Vorlagen erstellen, die Gber einen
notwendigen Kommentar von WordPress erkannt werden. Mdchten
Sie zum Beispiel die Datei produkte.php als Vorlage fur eine ganz
gezielte Ausgabe von Produkten verwenden, schreiben Sie Folgendes
in den Kopf der Datei:

<?php

/*

Template Name: Produkte
*/

7>

WordPress wird Ihnen die Vorlage dann beim Schreiben und Verwal-
ten von Seiten als Option unter dem Namen Produkte anbieten.

Vorlagen integrieren | Mdchten Sie eine Vorlage in eine andere inte-
grieren, so wie das mit den Header-, Footer-, Sidebar- und Com-
ments-Dateien der Fall ist, haben Sie drei Mdglichkeiten. Sie kénnen
eine Datei, die sich im Vorlagenordner befindet, Gber den folgenden
Aufruf einbinden:

<?php
include (TEMPLATEPATH . 'eine-vorlage.php');
>

Eine Datei aus dem Root-Verzeichnis binden Sie Gber ABSPATH ein:

<?php

include (ABSPATH . 'wp-content/themes/default/eine-vor-
lage.php');

>

Eine Datei, die auf einem anderen Server liegt, kénnen Sie Uber die
volle URL einbinden:

<?php
include("http://www.eine-website.de/eine-datei.php');
>

11.3.2 Template-Tags

Alle Vorlagen verwenden neben (X)HTML, PHP und CSS sogenannte
Template-Tags, Uber die das System die Informationen aus der MySQL-
Datenbank ausgibt. Das sind PHP-Codeschnipsel. Uber verschiedene
Parameter kann die Ausgabe dieser Tags modifiziert werden. Aus
Platzgriinden ist es nicht méglich, hier eine vollstindige Ubersicht
Uber alle Tags zu geben.
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Ein Beispiel aus der offiziellen Header-Vorlage header.php:

<meta name="generator" content="WordPress <?php
bloginfo('version'); ?2>" /> <!-- leave this for stats
-

<{link rel="stylesheet" href="<?php bloginfo('stylesheet_
url'); ?2>" type="text/css" media="screen" />

In diesem Beispiel sind die Template-Tags mit ihren Parame-
tern, die in Klammern stehen, fett hervorgehoben worden:
bloginfo('version'); gibt die verwendete WordPress-Version
und bloginfo('stylesheet_url"'); die URL des Stylesheets aus.

Hooks | Einige sogenannte Hooks (Haken) sind fir WordPress und
dessen Plugins und Erweiterungen zwingend notwendig. Diese mus-
sen in einem abgewandelten oder neuen Theme auf jeden Fall erhal-
ten sein, denn nur so kédnnen zum Beispiel die Funktionen einiger
Plugins automatisch durch das CMS selbst eingebunden werden.
Tabelle 11.2 zeigt Ihnen, welche das sind.

Hook Notwendig in der Datei

<?php wp_head(); ?> header.php
<?php do_action('comment_form', $post->ID); ?> comments.php
<{?php wp_meta(); ?> sidebar.php

<?php wp_footer(); ?> footer.php

Sie haben die Mdglichkeit, tiber Conditional Tags bestimmte Werte
abzufragen. Eine gut angepasste Titelzeile einer Website kdnnte wie
im folgenden Beispiel ausschauen:

<title>
<?php
if (is_single()) {
wp_title('");
echo ' - '; bloginfo('name');

} elseif (is_404()) {
echo 'Es ist ein Fehler aufgetreten';
} elseif (is_home()) {
bloginfo('name');
} elseif (is_category()) {
single_cat_title();
echo ' - '; bloginfo('name');
} elseif (is_month()) {
the_time('F Y'); echo " - ';
bloginfo('name');

< Listing 11.2
Template-Tags im Header

WordPress nachschlagen

Eine Ubersicht Uber alle Template-
Tags finden Sie im bereits ange-
sprochenen WordPress Codex
(urlgo.de/s/11/14) und als Uber-
sicht im Spickzettel von Frank
Bueltge (urlgo.de/s/11/5).

< Tabelle 11.2
WordPress-Hooks

<« Listing 11.3

Hier werden Uiber Conditional Tags
bestimmte Inhalte je nach Ausgabe-
seite abgerufen.
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Tabelle 11.3 »
Logische Operatoren

Listing 11.4 v
Der Kern von WordPress: Uber den
Loop werden die Beitrdge

ausgelesen.

<?php if (have_posts())

t

elseif (is_page()) |
the_title(); echo ' - ';
bloginfo('name');

else { bloginfo('name'); }
>
</title>

Uber die Tags is_single(), is_404(), is_home(), is_category(),
is_month() und is_page() wird abgefragt, um welche Art Seite
es sich handelt (Einzelseite, Kategorieseite und so weiter), und die
Ausgabe in der Titelzeile wird dann dementsprechend angepasst. Sie
kénnen diese Abfragen Uber logische Operatoren kombinieren, wie
Tabelle 11.3 zeigt.

Operator Ergebnis

x|y x odery

X ory x odery

X &&y x und y

x andy x und y

! x nicht x

X Xory entweder x oder y, aber nicht beide

Loop | Das Herzstlick einer WordPress-Seite ist der sogenannte Loop,
der dafiir zustandig ist, Inhalte auf den Seiten auszugeben. Es folgt
der Loop der index.php; Anfang und Ende sind fett hervorgehoben.
Innerhalb des Loops werden gewlinschte Daten der Eintrdge (wie
eine Uberschrift, der Beitragstext, die Anzahl der Kommentare und
deren Verlinkungen) ausgegeben. Sollten keine passenden Informa-
tionen vorhanden sein, wird eine entsprechende Meldung angezeigt
und ein Suchformular eingeblendet

: ?2><?php while (have_posts()) : the_post(); ?>

<div class="post" id="post-<?php the_ID(); ?>">

<h2><a href="<?php the_permalink() ?>" rel="bookmark" title="Permanent Link to <?php
the_title_attribute(); ?>"><?php the_title(); ?></a></h2>

<small><?php the_time('j. F Y') 2> <!-- von <?php the_author() ?> --></small>

<div class="entry"><?php the_content('Den ganzen Beitrag lesen &#187;"'); ?2></div>

<p class="postmetadata"><?php the_tags('Tags: "', ', ", '<br />"); ?> Kategorie

<?php the_category(', ') ?> <strong>|</strong> <?php comments_popup_link('0 Kom-

mentare &#187;",

"1 Kommentar &#187;', '% Kommentare &#187;'); ?> <?php edit_post_

link('Bearbeiten', '<strong>|</strong> ','"'); ?> </p>
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</div>

<{?php endwhile; ?>

<div class="navigation">

<div class="alignleft"><?php next_posts_link('&laquo; Vorherige Eintr&auml;ge') ?>
</div>

<div class="alignright"><?php previous_posts_link('N&auml;chste Eintr&auml;ge
&raquo; ') ?></div>

</div>

<?php else : ?>

<h2 class="center">Nicht gefunden</h2>

<p class="center">Sorry, aber du suchst gerade nach etwas, was hier nicht ist.</p>
<?php include (TEMPLATEPATH . "/searchform.php"); ?>

<?php endif; ?>

Das Beispiel zeigt die Verwendung der Template-Tags im Loop. Es
zeigt aber auch, dass in diesem Theme schon viele Elemente, Klassen
und IDs eingebaut sind, die Sie fur ein eigenes Theme verwenden,
abdndern oder weglassen kénnen. Auch hier gilt wie immer: Weniger
ist mehr, und die Semantik steht bei der Wahl der Elemente an erster
Stelle. Wenn Sie ein eigenes Design gestalten, seien Sie wahlerisch,
wenn es um die Auswahl einzelner Elemente geht.

1.4 Vom Template zum Theme

Die Ubertragung des eigenen Designs in ein WordPress-Theme lasst
sich nur bedingt systematisch beschreiben, denn die Umsetzung
hangt von der Komplexitdt des entsprechenden Entwurfs ab. Trotz-
dem maochte ich es anhand eines Beispiels versuchen. Grundsatzlich
splitten Sie lhre Vorlagen in die Einzelbausteine des WordPress-The-
mes auf, das heifit, Sie gestalten zundchst einmal header.php, index.
php, sidebar.php und footer.php. Dann erweitern Sie Ihr Theme-Paket
um die jeweils noch notwendigen Vorlagen.

11.414 WordPress lokal installieren

Nebe.n d?n bisher verwgndeten F?rogre?mm.en benotigen Sie fur dl.e

Arbeit mit WordPress eine funktionstiichtige Serverumgebung mit : —

PHP und MySQL. Diese kdnnen Sie bei einem Provider aulerhalb In diesem TUtO,r'al wird A_AAMP ver
. e ) wendet, um die Installation von

Ihres eigenen Netzwerks anlegen oder lokal starten, wie in Kapitel 7, WordPress zu zeigen. Der Umgang

»(X)HTML im Uberblick«, angesprochen wurde. Dazu laden Sie die mit XAMPP ist vergleichbar.

aktuellste Version von XAMPP (urlgo.de/s/11/3) beziehungsweise

MAMP (urlgo.de/s/11/4) fir lhr Betriebssystem auf lhren Rechner

und installieren das Programm den Anweisungen entsprechend.
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WordPress unter XAMPP
installieren

Blogshop zeigt in einem Tutorial
(urlgo.de/s/11/6), wie Sie Word-
Press unter XAMPP installieren.

Abbildung 111 »
Alternatives Wurzelverzeichnis fur
MAMP

Neue Datenbank anlegen
wordpress

A Abbildung 11.2
Eine neue Datenbank in
phpMyAdmin anlegen

v Listing 11.5
Die Konfigurationsdatei

Laden Sie zundchst die aktuellste Version von WordPress (wordpress-
deutschland.org) auf Ihren Rechner. Kopieren Sie alle Dateien in einen
Projektordner wie zum Beispiel PROJEKTE/KUNDENNAME/WORD-
PRESS.

Einstellungen dndern | Starten Sie MAMP, und dndern Sie in den
EINSTELLUNGEN fur APACHE den Pfad zu den Dokumentdateien. Tra-
gen Sie den eben erstellten Ordner ein.

0.0.60 MAMP

[ start/Stop Ports PHP  Apache |

Document Root

/Documents/Projekte /wordpress

( Auswdhlen... )

(" Abbrechen ) Ok )

Beim Start hat MAMP eine Seite in Ihrem Browser gedffnet (local-
host:8888/MAMP). Folgen Sie den angezeigten Informationen, um
mit phpMyAdmin eine neue Datenbank anzulegen. Nennen Sie diese
wordpress.

Konfiguration bearbeiten | Nun benennen Sie im WordPress-Ver-
zeichnis die Datei wp-config-sample.php in wp-config.php um und 6ff-
nen diese, um die aktuelle Konfiguration fiir WordPress einzutragen
und Zugriff auf die eben erstellte Datenbank zu erlauben. Sie finden
in der Datei folgende Eintragungen:

define('DB_NAME', 'putyourdbnamehere'); // Der Name der Datenbank, die du benutzt.
define('DB_USER", 'usernamehere'); // Dein MySQL-Datenbank-Benutzername.
define('DB_PASSWORD', 'yourpasswordhere'); // Dein MySQL-Passwort

Andern Sie diese wie folgt ab:

define('DB_NAME', 'WordPress'); // Der Name der Datenbank, die du benutzt.

define('DB_USER', 'root');

// Dein MySQL-Datenbank-Benutzername.

define('DB_PASSWORD', 'root'); // Dein MySQL-Passwort

A Listing 11.6
Diese Anpassungen mussen Sie
vornehmen.

Speichern Sie die Datei, und 6ffnen Sie im Browser localhost:8888, um
WordPress lokal zu installieren. Es 6ffnet sich die Installationsroutine,
in der Sie den Blognamen und lhre E-Mail-Adresse eingeben. Fillen
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Sie die Felder aus, und entfernen Sie das Hakchen fir »lch mochte,
dass mein Blog in Suchmaschinen, wie Google oder Technorati
erscheint«. Klicken Sie dann auf die Schaltfliche INSTALLIEREN. Word-
Press weist Ihnen auf der folgenden Seite ein Login namens »admin«
und ein Passwort zu. Diese Informationen werden lhnen auch per
E-Mail zugestellt. Nach erfolgreicher Anmeldung befinden Sie sich im
Administrationsmeni unter localhost:8888/wp-admin.

11.4.2 Das Template wird zum Theme

Arbeit mit den Vorlagen | Im Folgenden passen Sie die Theme-
Dateien von WordPress so an, dass sie das im letzten Kapitel umge-
setzte Layout annehmen.

Dazu offnen Sie zwei Dateimanagerfenster. Im einen zeigen Sie
den Vorlagenordner an, in dem alle Dateien aus dem letzten Kapitel
liegen. Im zweiten &ffnen Sie WP-CONTENT/THEMES/. Duplizieren
Sie dort den Ordner DEFAULT, und benennen Sie ihn in schokoladen
um. Léschen Sie in diesem Ordner den Ordner images, und kopieren
Sie daftr den Order bilder in das Verzeichnis. Loschen Sie im Word-
Press-Verzeichnis die Dateien attachment.php, comments-popup.php,
functions.php, links.php, style.css und rtl.css. Kopieren Sie css.css und
druck.css in den Ordner WP-CONTENT/THEMES/SCHOKOLADEN, und
benennen Sie die Datei css.css in style.css um. Offnen Sie die Datei,
und ersetzen Sie die allgemeinen Beschreibungen durch Informatio-
nen, die WordPress verarbeiten kann:

/*

Theme Name: WordPress-Theme fir Schokoladen
Description: Demo-Theme fiir das Projekt Schokoladen.
Author: Manuela Hoffmann

Author URI: http://einfach-modernes-webdesign.de
Start: 26.11.2009

Letzte Aenderung: 26.11.2009

*/

So ist das System in der Lage, eine Beschreibung zum Theme im
Administrationsmeni zu liefern.

Weitere Anpassungen | Eine weitere Anpassung fiir das CSS sollten
Sie an dieser Stelle vornehmen. WordPress kennzeichnet die aktu-
elle Seite, auf der sich der Nutzer befindet, in der Navigation Uber
die Klasse current_page_item — allerdings nicht, wie es in unserer
Beispielgestaltung der Fall ist, im a-Element, sondern im 1i-Element.

Es gibt Situationen, in denen ein
CMS entweder einen bestimmten
Code bendtigt oder aber eine be-
stimmte Losung anbietet, wie
WordPress in diesem Fall. Hier ist
es sinnvoll, das Angebot anzuneh-
men. In der Praxis ist es deshalb
immer wichtig, dass alle beteiligten
Personen miteinander kommuni-
zieren. Eine solche Vorgabe des
CMS' kénnte beispielsweise vom
umsetzenden Entwickler an den
Frontend-Entwickler vorher kom-
muniziert werden, sodass dieser
das flir seinen Dummy schon ein-
planen kann.

< Listing 1.7

Andern Sie die in der neuen Datei
style.css angegebenen Kopfdaten,
damit WordPress diese spater ausle-
sen kann.

Nattrlich kénnen Sie auch jeden
anderen Editor verwenden. Hier
wurde Dreamweaver C54 einge-
setzt, da dieser fiir Windows und
Mac OS X verfligbar ist. Empfeh-
lungen fir Editoren, die diese Auf-
gabe bewaltigen, finden Sie in
Abschnitt 6.6, »Bildbearbeitungs-
programmex.
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Der bisherige Code sieht so aus:

body#start affhomenav, body#dummy affdummynav-1, body#dummy affdummynav-2,
body#dummy aftdummynav-3, bodyftdummy affdummynav-4 {
background: #FFEBCC url('bilder/nav-active.jpg') top left repeat-x;

A Listing 11.8
Die Formatierungen aus Kapitel 10...

Er muss jetzt so modifiziert werden, dass jedes Listenelement den
entsprechenden Hintergrund tragt:

fnavigation 1i.current_page_item ({
background: #FFEBCC url('bilder/nav-active.jpg') top left repeat-x;

finavigation 1i.current_page_item a, #fnavigation 1i.current_page_item a:visited {
background: transparent;
color: #000;

text-decoration:

Abbildung 11.3 v
Theme-Auswahl im
WordPress-Administrationsmen

underline;

A Listing 11.9
...mussen an die WordPress-Vorgaben angepasst werden.

Quelltext aufraumen | Um nun irrelevanten Quelltext aus den Word-
Press-Originalvorlagen zu l6schen, 6ffnen Sie alle PHP-Dateien inner-
halb des WordPress-Theme-Ordners in einem Editor und sdubern die
Vorlagen Uber SUCHEN UND ERSETZEN. Dabei gilt es, (wo moglich)
automatisch die neuen Namen und Strukturen in die WordPress-Vor-
lagen zu Ubertragen.

/.06 2| archive.php (XHTML)
© footer.php | @ search.php | & searchform.php | & single.php | & sidebar.php | & 404.0hp & archives.php & links.php | & comments.php | € page.php | & inds | & header.php | @ archive.pho | |
(o] €ode| == Teilen | 5] Entwurt| [ Titel: I, @, ¢ [E. B, | B 5 Seite tberprifen
T <2php get_header(}; 7% — ——
B : . Suchenundersetzen
iv <div id="content" class="narromcolumn'>
I Suchen in: [ Geofinete Dokumente E
<> 5 <?php if {have_posts(}) : 2>
6 :
Bl <2php $post = $posts[@]; // Hack. S SR B < Alle suchen
- 3 <2php /% | this is a category arch
¥ | 8 <nz class="pagetitle' Mrchiv der Kate Suchen: |<divid="content" class="narrawcalumn'> —
1 Cophp /% If this is a tag ar
*x g <h2 closs="pogetitle" sArchiv
£ | 14 €2php /% | this is a daily archivel
t: <hZ class="pagetitle" >Tagesarchiv fEul o Ee— - - Schiiefen
() | 17 <2php M |7 this iz a monthly archig fRiE < v K= hauptnfnrmation:>
& 18 <h2 class="pagetitle"Monatsarchiv f&f
pLa 19
|2 <Iphp /% |f this is a yearly archivel
@ 21 <hZ closs="pagetitle">Jahresarchiv &
)|z
23 <?php M If thiz iz an author archi
& | 5 e omt I s torer e Optionen: || Grof-/Kleinschreibung beachten [¥] Leerraum ignorieren
I 4 Eé p L I ——— " Ganzes Wort [T Regularen Ausdruck verwenden
" 77 <hZ class="pagetitle"*Blog Archivd /2l
1 | 28
23 <?php } 7> )
® | » e —
31
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Abbildung 11.3 zeigt, wie Sie in Dreamweaver CS4 die Formatierung
der WordPress-Vorlage in allen Dateien durch die Schokoladen-Vor-
lage Uber einen Befehl ersetzen kénnen. Auf diese Art und Weise
ersparen Sie sich viel Tipperei.

Die folgenden Codeschnipsel konnen Sie auf diese Weise schnell

ersetzen:

<div id="content class="narrowcolumn" <div id="hauptinformation" role="main">
role="main">

<he><a href="<?php the_permalink() ?>" <h3><a href="<?php the_permalink() ?>"
rel="bookmark" title="<?php printf(__ rel="bookmark" title=" Link auf <?php
('Permanent Link to %s', 'kubrick'), the_title_attribute(); ?>"><?php
the_title_attribute('echo=0"')); 2>"> the_title(); ?></a></h3>

<?php the_title(); ?></a></h2>

<small><?php the_time(_('F jS, Y', <p class="zeit"><?php the_time('j.
"kubrick')) ?> <!-- by <?php the_author() F Y') ?> <!-- von <?php the_author() ?>
> --></small> --></p>

<div class="navigation"><div <p class="navigation"><span

class="alignleft"><?php next_posts_Tink(__ class="Tinks"><?php next_posts_
('&laquo; Older Entries', 'kubrick')) ?> link('&laquo; Vorherige Eintr&auml;ge') ?>

</div><div class="alignright"><?php </span><span class="rechts"><?php
previous_posts_Tink(__("'Newer Entries previous_posts_Tink('N&auml;chste
&raquo; ', 'kubrick')) ?></div></div> Eintr&auml;ge &raquo;') ?></span></p>
<h2 class="center"><?php _e('Not Found', <h3>Nicht gefunden</h3>

"kubrick'); ?></h2>

A Tabelle 1.4
Anderungen fir die relevanten WordPress-Vorlagen

Dateien anpassen: »header.php« | Offnen Sie header.php, und pas-
sen Sie die Datei den aktuellen Vorgaben an. Der Titel im Original v Listing 1110
setzt sich wie folgt zusammen: Standard-WordPress-Vorlage

<title><?php wp_title('&laquo;', true, 'right'); ?> <?php bloginfo('name'); ?>
<Jtitle>

wird zu

<title><?php bloginfo('name'); ?> <?php if ( is_single() ) { ?> - <?php } ?> <?php
wp_title(); ?></title>

A Listing 1111
Der Titel steht mit Bindestrich vor dem Sitenamen.
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Fugen Sie den Verweis auf das Druck-Stylesheet hinzu:

<link rel="stylesheet" href="<?php bloginfo('stylesheet_url'); ?>" type="text/css"
media="screen" />

<link rel="stylesheet" type="text/css" media="print" href="<?php
bloginfo('stylesheet_directory'); ?>/druck.css" />

A Listing 1112
Druck-Stylesheet einbinden

Léschen Sie alle speziellen »Kubrick«-Hinweise. Das Standard-Theme
ermoglicht es, einen eigenen Hintergrund fur den Header einzufi-
gen. In unserem Fall ist das unerwiinscht. Loschen Sie deshalb alle
Hinweise darauf.

<style type="text/css" media="screen">

<?php

// Checks to see whether it needs a sidebar or notif ( empty($withcomments) &&
lis_single() ) {

?>

#fpage { background: url("<?php bloginfo('stylesheet_directory'); ?>/images/
kubrickbg-<?php bloginfo('text_direction'); ?>.jpg") repeat-y top; border: none; }
<?php } else { // No sidebar ?>

#fpage { background: url("<?php bloginfo('stylesheet_directory'); ?>/images/kubrick-
bgwide.jpg") repeat-y top; border: none; }

<?php } ?>

</style>

A Listing 1113
Flr unsere Zwecke sind die »Kubrick«-Eintrage Uberflussig.

Ersetzen Sie die Elemente im body durch die bereits im letzten Kapi-

tel entwickelten Elemente. Der Kopfbereich, der in header.php ein-
v Listing 1114 gebunden werden soll, wird bis an den Anfang der Haupttextspalte
Quelltext, der sich im Header reichen. Dazu ist es notwendig, den Quellcode durch WordPress-Tags
anschliefst zu ersetzen beziehungsweise zu erganzen.

<div id="wrapper">

<div id="metainformation">

<div id="teaserfoto"></div>

<hl><a href="<?php bloginfo('url'); 2>" title="Zur Startseite"><img src="<?php
bloginfo('stylesheet_directory'); ?>/bilder/logo.png" width="240" height="70"
alt="lLogo" /><span>Schokoladen</span></a></hl1>
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Die URL zu logo.png wurde durch das Template-Tag bloginfo
('stylesheet_directory'); ersetzt, was bewirkt, dass Word-
Press automatisch die URL zum Pfad WP-CONTENT/THEMES/
SCHOKOLADEN einsetzt. Fur die Anzeige aller vorhandenen Seiten
in der Navigation wird das Template-Tag wp_1ist_pages('sort_
column=menu_order&title_1i="); verwendet.

<ul id="navigation">
<?php wp_list_pages('sort_column=menu_order&title_li=");
</ul><!-- Ende Navigation -->

v Listing 1145
Die WordPress-Seitennavigation
verwenden

7>

<h2>Feinste <i>Schokoladen</i> &amp; <i>Pralinés</i> aus dem Herzen
Berlins.<span>Seit 1863 in Familientradition gefertigt.</span></h2>

</div>

Der Wert sort_column=menu_order bewirkt dabei, dass die Navi-
gationselemente in der Reihenfolge ihrer Entstehung angezeigt wer-
den. title_T11i=sorgt fur die Unterdriickung einer Uberschrift tber
dem Mend.

Dateien anpassen: »sidebar.php« | Offnen Sie sidebar.php. Ersetzen Sie
zunéchst <div id="sidebar">durch <div id="nebeninformation">,
Wie Sie sehen, sind alle Bereiche der Seitenleiste im originalen Word-
Press-Theme ebenfalls in einer ungeordneten Liste zusammengefasst.

<div id="nebeninformation">
<ul>

WordPress bietet tiber Widgets die Méglichkeit, Informationen in der
Sidebar unabhdngig vom Theme anzuzeigen. Um dies dem Kunden
spater zu ermoglichen, belassen Sie den folgenden Code im Template:

<?php /* Widgetized sidebar, if you have the plugin
installed. */
if ( !function_exists('dynamic_sidebar') || !dynamic_

sidebar() ) : 7>

Dem Plan folgend schlielft sich ein Willkommenstext an, der in die-
sem Stadium durch einen Blindtext reprdsentiert wird.

<11>
<p>
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit.
</p>
ARD

WordPress-Widgets

Widgets sind kleinere Plugins, die
ohne Anderungen an den Vorlagen
in einer WordPress-Seitenleiste ak-
tiviert werden kénnen. Widgets fin-
den Sie unter anderem im Wid-
gets-Blog (widgets.wordpress.com).
Es wird davon ausgegangen, dass
die Widgets innerhalb einer Liste
als Seitenleiste eingepflegt werden,
was wenig sinnvoll ist, denn alle
Widget-Container wéren Listenele-
mente. Deshalb kann man dieses
Verhalten mit einer kleinen PHP-
Datei Uberschreiben (siehe urlgo.
de/s/11/7).

< Listing 1116
Dieser Teil bleibt stehen.

< Listing 11147
Der Willkommenstext

1.4 Vom Template zum Theme | 361



Es folgt das Suchformular, das wir tiber die externe Datei searchform.
php einbinden, die etwas spéter angepasst wird.

Listing 1148 » <Ti>
Einbinden einer externen Datei <?php include (TEMPLATEPATH . '/searchform.php'); ?>
VARD:

Listing 1119 v

AnschlieBend folgen das Angebot und die Wegbeschreibung, die fur

Hier kénnen Sie einfach den Code den jetzigen Stand einfach aus der Vorlage Ubernommen werden
aus der Vorlage Ubernehmen. kénnen.
<Ti>

<p class="angebot">

<img src="<?php bloginfo('stylesheet_directory'); ?>/bilder/angebot.jpg"
width="138" height="206" alt="Neu im Angebot: Pralinen mit 75% Kakaoanteil"
class="foto" /><strong>Neu im Angebot</strong>Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy ...

</p>
<p class="details">
<a href="#" title="Link zu Detailinformationen">Erfahren Sie mehr ...</a>
</p>
</1i>
<1i>

362

<h3>So finden Sie uns!</h3>

<p>

<img src="<?php bloginfo('stylesheet_directory'); ?>/bilder/plan.jpg"
width="101" height="131" alt="Karte" class="rechts" />Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut lTaoreet dolore magna aliquam erat volutpat. <a href="#" title="Auswdartiger
Link zum Stadtplan">Link zum Stadtplan</a>.

</p>
<div class="vcard">

<a class="url fn" href="http://www.einfach-modernes-webdesign.de/schokoladen">
</a>
<div class="org"><strong>Schokoladen</strong></div>
<img src="<?php bloginfo('stylesheet_directory'); ?>/bilder/schokoladen.jpg"
alt="photo" class="photo"/>
<a class="email" href="mailto:hallo@einfach-modernes-webdesign.de">
hallo@einfach-modernes-webdesign.de</a>
<div class="adr">
<div class="street-address">0derberger Strasse 162</div>
<span class="postal-code">10435</span> <span class="locality">Berlin</span>
<br/>
<span class="country-name">Deutschland</span>
</div>
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<div class="tel">+49 (30) 123 456 789</div>
</div>
/1>
<{?php endif; ?>
</ul>
</div>

Ersetzen Sie dazu den Quellcode in sidebar.php. Bitte beachten Sie,
dass alle Bild-URLs wiederum mit <?php bloginfo('stylesheet_
directory"'); ?> formatiert werden.

Dateien anpassen: »footer.php« | Offnen Sie footer.php, und erset- v Listing 11.20
zen Sie den vorhandenen Code durch den folgenden Text: FuBbereich anpassen

<div id="siteinformation">
<p>
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut Taoreet dolore magna aliquam erat volutpat ...
</p>
<?php wp_footer(); ?>
</div>
</div>
</body>
</html>

Bitte belassen Sie <?php wp_footer(); ?> in diesem Template, da es
fur etwaige Plugins notwendig sein kann.
v Listing 11.21
Dateien anpassen: »searchform.php« | Passen Sie den Code der Vor-  aAuch das Suchformular muss ange-
lage unter Zuhilfenahme der Template-Tags an. passt werden.

<form method="get" id="searchform" action="<?php bloginfo('url'); ?>/">
<fieldset>
<div id="suchen">
<input type="text" value="<?php the_search_query(); ?>" name="s" id="s" />
input type="image" src="<?php bloginfo('stylesheet_directory'); ?>/bilder/
senden.jpg" alt="GO!" class="button" id="searchsubmit" value="Suche" />
<p>
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
</p>
</div>
</fieldset>
</form>
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Ein Screenshot ist professioneller

Man braucht diesen Screenshot
nicht, um das Template zu aktivie-
ren, aber man findet es leichter,
und es macht einen professionelle-
ren Eindruck, wenn eine solche
Vorschau vorhanden ist.

Abbildung 11.4 »
So stellen Sie eine feste GroRe fir
eine Auswahl ein.

A Abbildung 11.5
Bereich, der fir die Vorschau in
WordPress ausgewahlt wurde

Abbildung 11.6 »
Theme-Auswahl im
WordPress-Administrationsmen

364 |

Die wichtigsten Formate haben Sie nun in das WordPress-Theme
Ubertragen. Um das Paket auch innerhalb der WordPress-Installation
aktivieren zu konnen, sollten Sie noch einen Screenshot im Format
300 x 225 Pixel gestalten: Offnen Sie die Layoutdatei 4.psd in Pho-
toshop, und aktivieren Sie Uber die Tastatur das Auswahlrechteck-
Werkzeug (M]. Wéhlen Sie dann in der Werkzeugleiste als Art der
Auswahl FESTE GROSSE und fur die Breite 300 Pixel und fur die Hohe
225 Pixel, wie es Abbildung 11.4 zeigt.

Art: | Feste Grifie B‘ I1:|30EIPx | H:|225Px |‘ ( Kante verbessern ]

Wiéhlen Sie nun einen passenden Bereich aus, und kopieren Sie die-
sen Uber BEARBEITEN « AUF EINE EBENE REDUZIERT KOPIEREN. Erstellen
Sie Uber DATEI « NEU eine neue Datei, und fligen Sie das Bild aus der
Zwischenablage Uber (strgl/[®]+[v] ein.

Speichern Sie es Uber DATEI « FUR WEB UND GERATE SPEICHERN
als screenshot.png in den WordPress-Ordner WP-CONTENT/THEMES/
SCHOKOLADEN.

Wenden Sie sich nun dem Administrationsment in WordPress
zu, um das Theme zu aktivieren. Sie erreichen die Theme-Verwaltung
Uber den gleichnamigen Reiter Uiber DESIGN « THEMES unter local-
host:8888/wp-admin/themes.php. Sie sehen dort alle Themes, die zur
Wahl stehen. Aktivieren Sie das eben umgesetzte Theme, indem Sie
es anklicken.

[0 Themes verwalten

Aktuelles Theme

WordPress Default 1.6 von Michael Heilemann

The default WordPress theme based on the famous Kubrick.

Alle Dateien dieses Themes sind in /themes/default zu finden.

Tags: blue, custom header, fixed width, two columns, widgets

The WRC Thewe Viewer i

WordPress Classic 1.5 von Dave Shea
The original WordPress theme that graced versions 1.2.x
and prior.

Aktivieren | Vorschau | Léschen

Wordpress-Theme fiir Schokoladen von
Manuela Hoffmann

Demo-~Theme fiir das Projekt Schokoladen.

Aktivieren | Vorschau | Léschen

Alle Dateien dieses Themes sind in /themes/schokoladen Zu Alle Dateien dieses Themes sind in /themes/classic zu
finden. finden.

Tags: mantle color, variable width, two columns, widgets
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Klicken Sie dann auf BLOG ANSEHEN, oder rufen Sie localhost:8888/ Nious Daleibesik axilogon m
auf, um sich das Ergebnis der bisherigen Umsetzung anzuschauen. wordpress

A Abbildung 11.7
Neue Datenbank anlegen

Hallo Welt!

5. Ohdebar 2007 solutpt. Ut whsl it ad mrsien veniam, quis
et caraes tatios il set bt

< Abbildung 11.8
Das Theme in WordPress

Seiten anlegen und fiillen | Im nachsten Schritt legen Sie die gefor-
derten Seiten Uber den Administrationsbereich an. Wahlen Sie dazu
SCHREIBEN « SEITE SCHREIBEN. Tragen Sie als SEITENTITEL »Homex« ein,
und klicken Sie auf VEROFFENTLICHEN. Verfahren Sie so mit allen Sei-
ten: »Uber uns«, »Produkte«, »Laden« und »Kontakt«. Léschen Sie
dann die von WordPress angelegte »Eine Seite« Uber VERWALTEN
SEITEN. WordPress hat nun das komplette MenU angelegt.

Eine Startseite auswahlen und individualisieren | Es gilt nun, die Seite
»Home« zur Startseite zu machen und sie vom Layout her entsprechend
anzupassen. Dazu finden Sie unter EINSTELLUNGEN « LESEN die Option,
als Startseite die letzten Beitrdge oder EINE STATISCHE SEITE anzuzeigen.
Wahlen Sie die letztgenannte Option und als Seite »Home« lber das
Pulldown-Men( aus. Bestatigen Sie lhre Auswahl tiber EINSTELLUNGEN
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Bearbeiten

Erstellen

A Abbildung 11.9
Hier bearbeiten Sie Seiten in

WordPress.

Abbildung 1110 »
Inhalt fur die Startseite

Listing 11.22 »
Fur die Bilder mussen die Pfade
angepasst werden.
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AKTUALISIEREN. Um diese Seite zu bearbeiten, wahlen Sie VERWALTEN

SEITEN und klicken fir die Seite »Home« auf BEARBEITEN.

Fur die Ausgabe einer Seite mit einer besonderen, von den ande-
ren Seiten abweichenden Formatierung haben Sie zwei Moglichkei-
ten:

1. Sie gestalten ein eigenes Template, wie es in Abschnitt 11.3.1,
»Templates«, beschrieben wurde. Dieses wird der aktuellen Seite
dann tber das Pulldown-MenU SEITEN-BEREICH zugewiesen.

2. Sie schreiben die Struktur in den SEITENINHALT.

Im vorliegenden Beispiel entscheiden wir uns fir den zweiten Schritt,
denn die Struktur ist nicht sehr umfangreich, und der Kunde kann
sie in dieser Form schnell dndern. Schritt 1 wurde ihn spater dazu
zwingen, die Vorlage per FTP oder Uber THEMES « THEME-EDITOR zu
bearbeiten.

Offnen Sie im Editor die urspringliche Gestaltungsvorlage index.
html, und kopieren Sie die relevanten Bereiche innerhalb von fthaup-
tinformation. Setzen Sie diese in das Feld SEITENINHALT im Word-
Press-Administrationsbereich entsprechend fiir die Seite »Homex« ein.

Optionen einblenden Hilfe

Neue Seite

Home Publizieren

Speichs Vi h
Permalink: http://localhost:B888 /wordpress/?page_id=3 | Permalinks andern peicam orichan

Status: Entwurf Bearbeiten
Hochladen/Einfiigen [m I J1 # Visuell HTML
Sichtbarkeit: Offentlich Bearbeiten

b | i | link | b-quote | det | ol | i |cod
i | lin quote Ins |[img || ul || ol || li || code | mare [ Sofort publizieren Bearbeiten

nachschlagen | Tags schliefen

<div class="intro"> O

<p><span class="initial [">L</span>orem ipsum dolor sit
amet, <a href="#">consectetuer adipiscing elit</a>, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci Eltarn
tation ullamcorper suscipit lobertis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Lorem ipsum doler sit amet, consectetuer adipiscing elit,

Attribute

Hauptseite (keine Ubergeordnete) | #

sed diam nonummy nibh euismed tincidunt ut lacreet dolore magna - Du kannst deine Seiten hierarchisch anordnen.
ali rat voluti isi enim ad mini iam. auis nostrud v Du kannst beispielsweise einer “Uber mich"-
« el Seite “Mein Haus" und “Mein Auto"-Seiten
Anzahl der Werter im Text: 332 Entwurf am 11:23:26 gespeichert. unterordnest. Es gibt keine Einschrankungen,

was die Tiefe der Verschachtelung angeht.

Beachten Sie, dass die Bild-URLs nun entsprechend angepasst wer-
den missen. So wird zum Beispiel aus

<img src="bilder/banner.jpg" width="200" height="220"
alt="Katalogbanner" />

Folgendes:

<img src="http://localhost:8888/wp-content/themes/
schokoladen/bilder/banner.jpg" width="200" height="220"
alt="Katalogbanner" />
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Conditional Tags | Wenn Sie nun die Startseite im Browser aufrufen,
sehen Sie das bekannte und erhoffte Bild. Allerdings gibt WordPress
den Namen der Seite als erstes Element in #hauptinformation aus,
wie es das Template page.php vorsieht. Das ist flr alle Seiten auBer der
Startseite gewollt. Abhilfe schafft hier die Nutzung eines Conditional
Tags, um die Anzeige nur auf dieser Seite zu unterbinden. Offnen Sie
page.php im Editor, und ersetzen Sie <h2><?php the_title(); ?>
</h2> durch den folgenden Code:

<?php
if (is_page(Home)) {
} elseif (is_page()) {

echo "<h3>";
the_title();
echo "</h3>";

}
7>

Dieser Code bewirkt, dass der Seitentitel auf der Seite »Homex,
reprasentiert durch das Tag is_page(Home), unterbunden, auf allen
anderen Seiten jedoch als h3 ausgegeben wird.

Fullen Sie die Beispielseiten mit dem Code der Unterseite der
Gestaltung seite.html, und speichern Sie diese entsprechend.

Nun ist die Site fast prdsentationsbereit. Es gilt im ndchsten Schritt
noch einige Plugins zu installieren, die fir die korrekte Ausgabe der
Seiten sorgen.

11.4.3 Plugins installieren

Fur WordPress steht eine Vielzahl von Plugins zur Verfligung, die erwei-
terte Features und Funktionen mitbringen, den Umgang mit WordPress
oder der Website erleichtern oder das System selbst verbessern kon-
nen. Exemplarisch mochte ich auf drei Plugins eingehen, die fir unsere
Zwecke sehr sinnvoll sind. Zwei von ihnen, »Text Control« und »042-
clean-umlauts«, erweitern die allgemeine Funktionsweise, das dritte,
»PXS Mail Formg, erleichtert den Umgang mit Formularen erheblich.

Umlaute in den URLs mit 042-clean-umlauts | WordPress hat Pro-
bleme mit der Ubertragung von Umlauten in der URL. Um dies zu
Uberprifen, gehen Sie zundchst ins Administrationsment und wéhlen
dort unter EINSTELLUNGEN die Option PERMALINKS aus. Standardma-
Rig vergibt das System flr jede Seite eine Nummer der folgenden
Form:

http://localhost:8888/7p=123

Conditional Tags

Der Umgang mit logischen Opera-
toren wurde in Abschnitt 11.3.2,
»Template-Tags«, angesprochen.

<« Listing 11.23
Anzeige selektiv unterbinden

Warum nicht »is_home()«?

Es handelt sich um eine statische
Seite, auf der die eigentlichen
Blog-Funktionen nicht genutzt
werden.

Sprechende URLs

Bei »sprechenden URLs« kann man
schon von der Adresse auf den In-
halt der Webseite schlieRen.
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Wiéhlen Sie die Option BASIEREND AUF DATUM UND NAME, und besta-
tigen Sie mit PERMALINKSTRUKTUR AKTUALISIEREN, um sprechende
URLs zu verwenden. Von nun an setzt das System den Titel des Bei-
trags in der URL durch Bindestriche getrennt ein.

Offnen Sie die Site im Browser, und wahlen Sie die Seite »Uber
uns« aus der Navigation. In der URL der Seite ist der Titel zwar wie
gewiinscht ausgeschrieben, der Umlaut wurde aber unterschlagen:

http://localhost:8888/uber-uns/

Das Plugin 042-clean-umlauts, das Sie von urlgo.de/s/11/15 herun-
terladen koénnen, behebt dieses Problem. Kopieren Sie 042-clean-
umlauts.php in den Ordner WP-CONTENT/PLUGINS/. Aktivieren Sie
die Erweiterung dann im Administrationsmeni Uber PLUGINS. Flr
jeden neuen Beitrag und jede neue Seite wird das System kunftig kor-
rekte Umlaute verwenden. Bereits bestehende Seiten jedoch miissen
von Hand angepasst werden! Wahlen Sie VERWALTEN « SEITEN und
BEARBEITEN fur die Seite »Uber uns« aus. Dort finden Sie dann die
Option TITELFORM. Diese hat aktuell die Form »uber-uns«. Léschen
Sie diese, und speichern Sie die Bearbeitung. WordPress erstellt die
neue Titelform nun korrekt:

http://1localhost:8888/ueber-uns/

Bessere Formatierungsmoglichkeiten mit Text Control | Wenn Sie
die bisher ins System eingetragenen Seiten an einen Validator senden,
werden Fehlermeldungen angezeigt. Das liegt daran, dass WordPress
fur die Zeilenumbriiche, die beim Einfligen der fertigen Blindtexte in
das Feld SEITENINHALT automatisch entstanden sind, selbst Absatze
einflgt. Um das zu unterbinden, verwenden wir das Plugin Text Con-
trol, das Sie von urlgo.de/s/11/8 herunterladen kénnen. Aktivieren

Separate Einstellungen Sie es wie oben beschrieben. Text Control bringt ein eigenes Men( fur

Das Plugin Text Control (urlgo. die Administration im Bereich EINSTELLUNGEN ¢ TEXT CONTROL CONFIG
de/s/11/8) erlaubt es auch, Textfil- mit. Andern Sie die Formatierung flir »Posts & Excerpts« von DEFAULT
ter wie Markdown oder Textile zu (wpP-AUTO) auf NO FORMATTING.
verwenden und diese Einstellungen Testen Sie nun alle Seiten der Gestaltung im Browser mit einem
anzupassen. )
P Validator: Alle bestehen den Test.
Posts & Excerpts
These will set up what the blog parses posts with by default unless over ridden on a per-post basis.
No Formatting_ j# Default (wptexturlzefl_ j# Change Default Post/Excerpt Formatting |
A Abbildung 1111
Formatierung von Beitragen mit Text Control
368 | 1 Ein WordPress-Theme gestalten



Viele sichere Formulare mit PXS Mail Form | Ein groRes Problem
fur alle Websites ist Spam. Nicht nur tber E-Mails und Kommentare
in Weblogs werden unerwiinschte Informationen aller Art zugestellt.
Auch tber Kontaktformulare versenden Spammer gern ihre Informa-
tionen. Das nervt und kostet nebenbei Serverkraft. Ein einfaches For-
mular abzusichern, ist kein einfaches Unterfangen. Also sollte besser
ein leistungsfahiges Skript oder eben das CMS verwendet werden.
Aus diesem Grunde wird flr das aktuelle Projekt kein solches Formu-
lar sondern das Plugin PXS Mail Form verwendet.

Es steht unter urigo.de/s/11/9 zum Download bereit. Kopieren
Sie pxsmail.php in den Ordner WP-CONTENT/PLUGINS/. Aktivieren
Sie das Plugin, und passen Sie es unter EINSTELLUNGEN ¢ PXS-MAIL
Ihren Bedirfnissen entsprechend an. Deaktivieren Sie das Hakchen
fur »CSS Integration«, denn die Formatierung soll das WordPress-Sty-
lesheet style.css Ubernehmen. Dieses 6ffnen Sie jetzt im Editor. Das
Plugin verwendet zur Anzeige eine Definitionsliste, sodass Sie dari-
ber schnell eine schéne Formatierung per CSS vornehmen kénnen.

form Tabel {
clear: both;
display: block;
padding: 10px 0 0 0;
color: #cc9966;
font-weight: bold;

form dl input, form dl textarea f{
background: #fff;
padding: 5px;
color: #774C20;
border: 2px solid #cc9966;
font: 1.lem "Helvetica Neue",
Geneva, sans-serif;

Arial, Helvetica,
margin: 3px 3px 3px 0;

width: 300px;

width: 320px;

float: Tleft;

A Listing 11.24
Die Formular-Formatierung

Die Hinweise auf ein obligatorisch auszuflllendes Feld werden vom
Plugin Gber das Element sma11 ausgegeben. Diese Hinweise werden
in etwas kleinerer Schrift wie folgt formatiert:

4 §
9 Das in diesem Beispiel ver-

wendete Plugin wurde leicht ange-
passt, unter anderem wurde die An-
rede verdndert. Sie finden diese
Version auf der Website zum Buch
und auf der DVD.

Noch komfortabler geht es mit
CForms

Mit CForms Il (urlgo.de/s/11/10)
steht ein sehr komfortables Word-
Press-Plugin zur Verfligung, das
mehrere Formulare und Eingaben
verwalten kann.
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Listing 11.25 »
Pflichtfelder hervorheben

Listing 11.26 »
Formatierung von Checkbox und
Sende-Button

Tipps zum Formulardesign

Einfach fiir Alle hat eine interes-
sante Artikelserie zum Thema For-
mulargestaltung veroffentlicht. Der
Beitrag »Formulardesign« im Spezi-
ellen gibt Hinweise zur sinnvollen
Formatierung (urlgo.de/s/11/11).

Listing 11.27 »
Der Mauszeiger soll Handform
annehmen.

Listing 11.28 »
Ist ein Feld aktiviert, bekommt es
einen Rand.

370 | m

form dd small {
font: 0.8em 'Helvetica Neue', Arial, Helvetica,
Geneva, sans-serif;
color: #cc9966;
letter-spacing: 0.lem;
border-bottom: 1px dotted #cc9966;
}

Fur alle input-Elemente wurde oben eine feste Breite vorgegeben.
Diese muss nun fur die Checkbox und den Senden-Button angepasst
werden.

form dd input[type=checkbox] {
width: 20px;

form dd input[type=submit] {
clear: both;
margin: 0;
padding: 0;
background: none;
color: #663333;
background: #f3debd;
padding: 10px;
margin: 10px 0;

Nicht nur input-Elemente sondern auch Tabel kann man anklicken.
Der folgende Code sorgt dafiir, dass der Mauszeiger in eine Hand mit
Zeigefinger verwandelt wird, wenn man mit ihm Uber die Eingabe-
elemente fahrt:

label, select, inputl[type=checkbox], input[type=radiol],
input[type=button], input[type=submit] {

cursor: pointer;

}

Alle Textfelder — auch die des Suchformulars — werden beim Erreichen
des Fokus' farblich hervorgehoben:

input:focus, textarea:focus {
color: #000;
background: #fff;
outline: 1px solid #ff0000;
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Name:

Plichtteld
| Manuela Hoffmann |
eMail:
| |Pﬂ.cme|:|,
Website:
Betreff:
| Kontakt iiber die Website |
Mitteilung:

Pilichtfeld

[J Kopie an Sie?

Um das Plugin auf der Seite »Kontakt« zu aktivieren, bearbeiten Sie
diese Uber das Administrationsmend. Zunachst sollten Sie die Kon-
taktdaten, also die gesamte hCard, aus der Seitenleiste kopieren und
an den Anfang stellen. Dann fligen Sie {mailform) ein, um die Aus-
gabe des Plugins zu aktivieren.

<p>So erreichen Sie uns:</p>

<div class="vcard"><a class="url fn" href="http://www.
einfach-modernes-webdesign.de/schokoladen"></a>

<Idivs

<p>Wenn Sie Fragen oder Hinweise haben, fillen Sie das

Kontaktformular aus. Wir werden uns so schnell wie még-
lich bei Thnen melden.</p>

{mailform}

Speichern Sie die Seite ab, und rufen Sie diese im Browser auf, um das
Kontaktformular zu testen.

In diesem Stadium kénnen Sie das Theme dem Kunden zum Test
Ubergeben.

< Abbildung 1112
Das Kontaktformular

< Listing 11.29
Dieser Text erscheint, wenn das
Formular angezeigt wird.

Mehr WordPress

Mehr Informationen zu WordPress
finden Sie bei Vladimir Simovic in
der Serie »WordPress-Themes ver-
stehen« (urlgo.de/s/11/12) und bei
Frank Bueltge in seinen umfangrei-
chen WordPress-Tipps (urlgo.
de/s/11/13). Beide Autoren haben
bereits Biicher zum Thema verof-
fentlicht und gelten als Experten
auf diesem Gebiet.
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Die letzten Abschnitte sollten lhnen einen Einblick in die konkrete
praktische Umsetzung eines Entwurfs in ein Website-Gerust geben.
Hoffentlich haben sie Ihnen auch Appetit gemacht, selbst Entwdrfe
zu gestalten und umzusetzen, bei denen weder die Gestaltungs-
grundlagen noch die Webstandards zu kurz kommen.

Ein abschlieBender Tipp | Ich mochte lhnen raten, zu experimen-
tieren und sich dabei so weit moglich vom pixelgenauen Entwurf
im Bildbearbeitungsprogramm zu trennen, denn die Seiten, die Sie
gestalten, werden auch nicht in jedem Browser pixelgenau gleich
aussehen. Die Funktionalitdt einer Webseite ldsst sich anhand von
statischen Seiten in Programmen wie Photoshop oder Fireworks nie
so zufriedenstellend nachempfinden, wie es notwendig ware. Also
muss man das auch nicht unbedingt versuchen. Naturlich mussen Sie
das Vorgehen von Projekt zu Projekt und von Kunde zu Kunde modi-
fizieren, das ist klar. Aber gerade bei Seiten mit sehr viel Text lohnt
eine pixelgenaue Vorbereitung nicht, denn sie entspricht spater der
Realitdt nicht — das hat dieses Buch deutlich gemacht, denke ich. Und
das versteht auch jeder Kunde.
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12 Ausblick: Was bringt die
Zukunft?

121 (CSS 3

Das CSS der Zukunft wird aktuell unter dem Namen CSS 3 beim W3C

heil diskutiert und erarbeitet. Trotzdem haben sich einige Brow- -

serhersteller bereits das fur sie Genehme herausgepickt und in die Einen guten U?erb‘?Ck um Thema
) ) ) ) CSS 3 finden Sie bei css3.info und

aktuellen Browser integriert. Auch wenn CSS 3 noch keine ofﬁmelle auch in deutscher Sprache unter

Spezifikation ist, lohnt ein kleiner Ausblick auf die anstehenden Ande- urlgo.de/s/12/15.

rungen, die wirkliche Erleichterung bei der Gestaltung von CSS-Lay-

outs bringen werden. Im Gegensatz zu den bisherigen CSS-Versionen

wird CSS 3 in Modulen diskutiert und entwickelt. Das erméglicht die

separate Weiterentwicklung einzelner Module in der Zukunft, ohne

CSS 3 in seiner Gesamtheit diskutieren zu mussen. Einzig Microsoft

hat sich bis zum Erscheinen dieser Auflage geweigert, CSS 3 in sei-

nen aktuellen Browser einzubauen. Das erschwert den Praxiseinsatz

sehr. Momentan werden die folgenden Module bearbeitet: Selectors

Module, Paged Media Module for Printed Publications, Backgrounds

and Borders Module, Multi-Column Layout Module, Advanced Layout

Module und das Media Queries Module. Es stehen viele Anderungen

und Erweiterungen an. Im Folgenden moéchte ich auf einige wesent-

liche Neuerungen eingehen.

1244 Selektoren

CSS 3 -erd. neue Selektoren mitbringen, d|-e es ermoglichen Yver- €55-3-Selektoren im Uberblick
den, viel einfacheren HTML-Code zu schreiben, da so zusdtzliche

Roger Johansson gibt unter urlgo.

de/s/12/2 einen ausflihrlichen
Uberblick mit vielen Beispielen.

Klassen und IDs gespart werden kénnen. Es wird leichter, Elemente
anhand von ihren Attributen und ihrer Position im Dokument anzu-
sprechen. Eigentlich wére es auch heute schon recht einfach, wenn
der Internet Explorer »mitspielen« wiirde, doch es wird noch ein-
facher: Daflr sorgen unter anderem drei neue Attributselektoren
und neue Pseudoklassen. Derzeit ist vorgesehen, drei neue Attri-
butselektoren E[attribut”='wert'], E[attribut$='wert'] und
Efattribut*="wert'] und eine Reihe neuer Pseudoklassen wie zum
Beispiel E:root, E:nth-of-type(n) und E:not(s)) einzufihren.
Ebenfalls neu ist der Geschwisterkombinierer ~ (E ~ F).
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Listing 121 »

Die Grundlage: eine Navigationsliste

Heema Ubar uns Predukia Lacen |

A Abbildung 124
Das Beispiel im Browser

Listing 12.2 »
Hier greift der Selektor.

Home Ober urs Procute Lacter Kiontakt

A Abbildung 12.2
Das Beispiel im Browser

Attributselektoren exemplarisch | Fir einen kleinen Einblick ver-
wenden wir den folgenden Quellcode:

<ul id="navigation">
<1i><a href="index.php" title="">Home</a></11i>
<1i><a href="info/ueber-uns" title="">Uber uns</a>
<J1i>
<1i><a href="info/produkte-information" title="">
Produkte</a></1i>
<1i><a href="info/laden-information" title="">lLaden
<Jad</1i>
<li><a href="site/kontakt.html" title="">Kontakt
<Sad</1i>

<Jul>

E[attributA="wert'] | Meint alle Elemente (E), deren Attribut mit dem
genannten Wert beginnt. Bezogen auf das Beispiel kdnnte man wie
folgt formatieren:

alhrefr="site"] { background: #000; color: #fff; )}

Man wadhlt so also alle a-Elemente, deren href-Attribut mit »site«
beginnt, aus und stellt sie mit schwarzem Hintergrund und weiRer
Schrift dar. Das Ergebnis ware:

{1i><a href="site/kontakt" title="">Kontakt</a></1i>

E[attribut$='wert'] | Meint alle Elemente (E), deren Attribut mit dem
genannten Wert endet. Wiederum exemplarisch ldsst sich Folgendes
annehmen:

alhref$="information"] { border: 3px dotted fccc; }

Die Deklaration meint also alle a-Elemente, deren href-Attribut mit
»information« endet, und greift fur:

<1i><a href="info/produkte-information"
title="">Produkte</a></1i>

<li><a href="info/laden-information" title="">Laden
<Sa></1i>

E[attribut*='wert'] | Meint alle Elemente (E), deren Attribut den
genannten Wert enthilt:

alhref*="info"] { background:#000; }

Im vorliegenden Beispiel meint die Deklaration also alle a-Elemente,
deren href-Attribut mit »information« endet, und greift fur:
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<1i><a href="info/ueber-uns/" title="">Uber uns</a></1i>
<li><a href="info/produkte-information/"
title="">Produkte</a></1i>

<li><a href="info/laden-information/" title="">lLaden
<Sax</1i>

Diese Selektoren werden bereits komplett von den standardkonfor-
men Browsern und auch vom Internet Explorer 7 unterstitzt, nicht
aber jedoch vom Internet Explorer 6.

Ohne zusdtzliches Markup ist es so also moglich, Formatierungen
leicht zuzuweisen und CSS 3 bereits heute anzuwenden.

Werte berechnen mit »calc« | CSS 3 wird es ermoglichen, die Werte
einer Eigenschaft auf die folgende Weise zu berechnen:

Jfcontainer {
width: calc(100%/3 - 2*lem - 2*1px);
}

Die Eigenschaft calc wird momentan von keinem Browser unter-
statzt.

124.2  Ein alternatives Box-Modell kommt hinzu

CSS 3 wird eine alternative Form des Box-Modells tUber die Eigen-
schaft box-sizing mitbringen. Es wird also nicht mehr eines, sondern
zwei Box-Modelle geben, nach denen der Browser Héhen und Brei-
ten berechnen kann. Der Wert content-box wird dann dem bisher
bekannten Modell entsprechen, bei dem die Eigenschaft width die
Breite des Elements, nicht aber die der gesamten Box angibt. Es kom-
men noch Innenabstand, Rahmen und AuBenabstand dazu, die sich
zur Gesamtbreite addieren. Der Wert border-box bezieht fir Breite
und Héhe dann neben dem reinen Element auch den Innenabstand
und den Rahmen mit ein. Sie kdnnen dann also frei entscheiden, ob
das alte (ffeins) oder neue Modell (ffzwei) zur Berechnung der Brei-
ten und Hoéhen eines Elements herangezogen werden soll.

ffeins |
float:left;
width:450px;
padding: 50px;
background: #ff0000;
color: #fff;
box-sizing: content-box;
}
fFzwei |
float:left;

< Listing 12.3
Hier greift der Selektor.

A Abbildung 12.3
Das Beispiel im Browser

HD."emw|

A Abbildung 12.4
Alle Formatierungen kombiniert

Das Box-Modell

Mehr zum Box-Modell lesen Sie in
Abschnitt 2.2.5, »Ein CSS-Layout
zu gestalten heifit Boxen auszurich-
ten«.

Browserunterstiitzung von »box-
sizing« aktuell

Firefox unterstitzt dieses Element
bereits Gber das Prafix -moz, also
mit -moz-box-sizing, und Safari/
WebKit unterstitzt es Gber das
Prafix -webkit, also tber -webkit-
box-sizing. Opera arbeitet bereits
mit box-sizing.

<« Listing 12.4

Die Eigenschaft box-sizing: Sie
werden die Wahl haben, ob Sie das
alte oder neue Modell nutzen
wollen.
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Abbildung 12.5 »

Zwei Box-Modelle dank
box-sizing:

@ das bekannte Modell mit dem
Wert content-box und

@ das neue Modell mit dem Wert
border-box

Browserunterstiitzung fiir das

column-Modul aktuell

Firefox unterstiitzt diese Elemente
bereits tber das Prafix -moz. Safari
3/WebKit unterstitzt sie Gber das
Prafix -webkit:
-moz-column-width: 12em;
-moz-column-gap: 1.5em;
-webkit-column-width: 12em;
-webkit-column-gap: 1.5em;

width:450px;

padding: 50px;
background: f00ff00;
color: #fff;
box-sizing: border-box;

fteins p, fzwei p {
background: #fff;

Die erste Box #feins wird nach dem »bekannten« Modell berechnet
und hat eine Gesamtbreite von 550 Pixel bei einer Breite von 450
Pixel fur den Elementinhalt p. Die zweite Box #zwei hat nach dem
neuen Modell eine Gesamtbreite von 450 Pixel bei einer Breite von
nur 350 Pixel, was auch Abbildung 12.5 noch einmal verdeutlicht.

Leorem ipsum deler sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nenummy
nibh euismed tincidunt ut lacreet dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure
dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla
‘acilisi. Lorem ipsum doler sit amet, consectetuer adipiscing elit. sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet

Im 550 px+0°

o 50 oo 150 200 250 30 350
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismoed tincidunt ut lacreet dolore
magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commede consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
onsequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent |luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nenummy nibh euismed tincidunt ut]

Spaltensatz mit CSS und »column« | Dass CSS 2 keinen Spaltensatz
vorsieht, macht es flr viele Gestalter aus dem Designbereich sehr
umstdndlich. Mit CSS 3 wird das column-Modul Einzug halten, das
eine groBe Erleichterung diesbeziglich sein wird. Die Eigenschaft
column-count bestimmt die Anzahl der Spalten, der Wert column-
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gap regelt den horizontalen Abstand zwischen den einzelnen Spal-
ten. Die Eigenschaft column-width gibt die optimale Breite der Spal-
ten an. Werden diese Angaben dann mit der oben angesprochenen
Eigenschaft calc versehen, sollte sich ein schones flexibles Raster
erstellen lassen. Der folgende Quelltext (gekirzt) wird mit den dar-
auffolgenden Deklarationen dreispaltig dargestellt:

<p id="multi">
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit Tobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.

</p>

Fmulti |
padding: 20px 0;
column-width: 12em;
column-gap: 1.5em;

Alle anderen Browser zeigen derzeit den Absatz in einer einzigen
Spalte an, was absolut akzeptabel ist und wieder zeigt, dass es keinen
Grund gibt, auf den Einsatz aktueller Techniken zu verzichten, nur
weil sie nicht in allen Browsern greifen. Die Inhalte mussen zugang-
lich bleiben!

124.3 Neuerungen im Umgang mit Bildern

Die Eigenschaft background-image ermoglicht es, fir ein Element
mehrere Hintergrundbilder zu verwenden. Diese kdnnen nach
Belieben ausgerichtet werden, wie das folgende Beispiel zeigt. Die
Ausgangsgrafiken setzen sich so zusammen, wie in Abbildung 12.7
gezeigt wird.

<{p id="container">
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt

</p>

ffcontainer {

background:
url('grafiken/1l.png"') top left no-repeat,
url('grafiken/2.png"') bottom left no-repeat,
url('grafiken/3.png"') bottom Teft repeat-x,

< Listing 12.5
Ein Absatz mit Blindtext

<« Listing 12.6
So wird der Absatz in drei Spalten
dargestellt.

I ot vt wa et bobestia rial ot chokors mukgra akcusem seal
whauit a4 e commods vokigpet. L wai sram ad

um dolors s feugisl ruls Chim gutem vel  minim veniam, quis rostesd

Hacinin ot vass erce ot - vt

Bccumsan ol uato ofc. in vdpuiane velk sase

A Abbildung 12.6

Das Ergebnis im Browser Safari:

Ein einfacher Absatz wird dreispaltig
dargestellt.

<« Listing 12.7
Ein Absatz mit Blindtext

<« Listing 12.8

Der Absatz wird tber nur eine
Eigenschaft mit vier verschiedenen
Hintergrundgrafiken versehen.
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A Abbildung 12.7

Ausgangsgrafiken: 1.png @, 2.png

@, 3.png © und 4.png @

Abbildung 12.8 »

Multiple Hintergriinde in Safari

Halbtransparente Hintergriinde

Mochte man nur einen halbtrans-
parenten Hintergrund haben, muss

man sich mit einem Tricks behel-
fen. Dirk Jesse hat diesen in sei-
nem Blog ausfiihrlich erldutert

(urlgo.de/s/12/16).

Listing 12.9 »
Der (X)HTML-Quellcode

Listing 12.10 »
Halbe Deckkraft fur Bilder

url('grafiken/4.png') top left repeat-x;
padding: 40px 30px;
}

In Safari, dem einzigen Browser, der diese Eigenschaft bereits so ein-
gesetzt unterstltzt, kann man das Potenzial dieser Neuerung schon
erkennen, wie Abbildung 12.8 zeigt.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nestrud exerci tation ullamcerper suscipit lobertis nis| ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at
vero eros et accumsan et iusto odie dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nenummy nibh euismed tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamecorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commede
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et justo edio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation

ullamcorper
—_—
Mit der Eigenschaft opacity, die heute schon von standardkonfor-
men Browsern unterstiitzt wird, ist man in der Lage, die Deckkraft
eines Elements zu bestimmen. Aber Achtung: Die Eigenschaft vererbt
sich an die Kinder!

So kénnen auch Texte gewollt oder ungewollt mit Deckkraft-
Eigenschaften versehen werden. Die folgende Angabe wiirde erzwin-

gen, dass alle Bilder der ID opacity-bsp halbtransparent angezeigt
werden:

<p id="opacity-bsp">
<img src="grafiken/png-gruen.png" width="123"
height="123" alt="Png Gruen" />Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut Taoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

</p>

ffopacity-bsp {
background: transparent url('grafiken/png-test-holz.
jpg') top left no-repeat;
padding: 20px;
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font-size: Zem;
lTine-height: 1.4em;

ffopacity-bsp img {
float: left;
margin: 0 15px 15px 0;
opacity: .5;

}

Auch an die Gestaltung der bei vielen Designern und Nutzern so
beliebten runden Ecken wird bei der Entwicklung von CSS 3 gedacht.
Dazu wird die Eigenschaft border-radius verwendet. Allerdings sind
die Ergebnisse nicht so fein wie die, die Sie Uber den Einsatz von Bil-
dern erreichen kénnen.

<p id="runde-ecken-bsp">
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

</p>

#runde-ecken-bsp {
background: transparent url('grafiken/png-test-holz.
jpg') top left no-repeat;
border-radius: 15px;
border: 3px solid #000;
padding: 20px;
margin: 30px 0;
font-size: 2em;
line-height: 1.4em;
color: #fff;

}

Verwenden Sie CSS 3 heute, sind Ihre Seiten nicht mehr valide. Tipp:
Verwenden Sie ein separates Stylesheet fur Ihre CSS-3-Formatierun-
gen. Das erleichtert den Umgang mit dem CSS-Validator.

12.2 HTML5

HTMLS5 ist das erste Markup, das in den Zeiten der Web-Applikatio-
nen kreiert wird, um irgendwann HTML 4.01 abzuldsen. Die Zahl der
Anwendungen, die nicht mehr auf der Festplatte installiert sondern im
Internet ausgefuhrt werden, nimmt zu. Was fur den Nutzer enorme
Vorteile hat, stellt immer groBere Anforderungen an die zugrunde

A Abbildung 12.9

Das griine Quadrat (png-gruen.png)
wird dank opacity halbtransparent
dargestellt.

<« Listing 12.11
Dieser Absatz soll runde Ecken
bekommen.

< Listing 1242
Und so bekommt er sie.

Aktuelle Browserunterstiitzung

Firefox unterstitzt diese Elemente
bereits tber das Prafix -moz.

Safari 3/WebKit unterstitzt sie
Uber das Prafix -webkit:
-moz-border-radius: 15px;
-webkit-border-radius: 15px;

A Abbildung 1210
Runde Ecken mit border-radius
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Abbildung 1211 »
Screenshot von
Google Wave
(urlgo.de/s/12/3)

liegende Webtechnik. So hat 2009 HTML5 eine ganze Menge Auf-
merksamkeit bekommen, als Gigant Google das neue Produkt Google
Wave (wave.google.com) vorstellte und dabei betonte, Wave wiirde
vollends auf HTML5 setzen.
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Abbildung 1212 v

Die Unterstlitzung einzelner
HTML5-Features im Uberblick
(urlgo.de/s/12/4)

HTML5 ist mehr als nur ein Markup, wie es HTML 4 ist, denn es soll
die Entwicklung von Web-Applikationen durch viele neue Elemente
erleichtern. AuBerdem soll es gelingen, neue semantische Elemente
unterzubringen. Viele davon sind sinnvoll, einige umstritten. Aktuell
sollten Sie HTML5 nicht im laufenden Betrieb sondern eher flr Expe-
rimente einsetzen, denn keiner der aktuellen Browser unterstitzt es
bisher. Einzig Safari 4.x unterstitzt es bisher komplett, wahrend der
Internet Explorer noch eine spartanische Unterstiitzung anbietet, wie
Abbildung 1212 zeigt.

CHROME FIREFOX INTERNET 'OPERA SAFARI
EXPLORER
contentEditable Yes Yes Yes Yes Yes

380 |

Stylable Elements (new)

getElementsByClassName

Cross-Di M i

Web Forms 2.0

Drag and Drop

<audio>

<video>

<canvas>

Server-sent DOM Events

Client-side Storage
(name/value)
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Die Verwendung neuer Attribute und Elemente hdngt von ihrer
Unterstltzung durch die Browser ab. Da die meisten Browser zum
Beispiel das neue <section> nicht unterstiitzen, reagieren sie nicht
anders, als sie es auf <abcdefgh> tun wirden. Im besten Fall tun
sie nichts: Kennen sie das Element, verwenden sie es, kennen sie es
nicht, tibergehen sie es. Im schlimmsten Fall wird ein Fehler produ-
ziert.

12.24  Was Sie iiber HTML5 wissen sollten

Der Doctype | Eigentlich musste man ihn sofort verwenden, ist er
doch der einzige Doctype, den man sich sofort merken kann.

<IDOCTYPE html>

Dieser Doctype sorgt daftir, dass Firefox, Safari, Opera und die Inter-
net Explorer 6, 7 und 8 im Standards-Modus arbeiten. Da jedes valide
XHTML-Dokument nach Austausch des Doctypes und der Eliminie-
rung einiger weniger Elemente wie zum Beispiel acronym ein gultiges
HTML5-Dokument darstellt, fallt der Wechsel nicht schwer.

Wichtige neue Elemente | Ganz besonders hdufig wird das neue .
Canvas-Tutorial
Element canvas besprochen, das es ermoglicht, Grafiken mittels
. . . . Ein interessantes Einflhrungs-
Skriptsprachen im Browser zu generieren. Neue Elemente wie hea- o i
) ) ) Tutorial bietet Mozilla unter

der, section, article, aside und footer helfen, Quelltext seman- urlgo.de/s/12/5.
tischer zu schreiben und einfacher nachzuvollziehen. Allerdings ist
ihr Einsatz nicht ganz so einsichtig wie ihre Namen. So verwendet
man footer zum Beispiel nicht etwa nur fir den bisher hdufig als
»Footer« bezeichneten Bereich am Ende einer Webseite. Es steht fir
einen abschlieBenden Bereich einer section, der Informationen Uber
einen Autor, Copyrights und so weiter enthalten kann. Die Arbeit mit
Formularen wird durch verschiedene neue Attribute wie zum Beispiel
date oder color erheblich variationsreicher werden.

Eine weitere Neuerung, die sich Webentwickler schon sehr lange
gewlnscht haben, soll ebenfalls genannt werden: Mit HTML5 wird es
moglich sein, Links um Block-Elemente zu legen. Das folgende Kon-
strukt ist bisher nicht moglich, wird aber zukinftig grofen Zuspruch
finden:

<a href="http://www.eine-website.de">

<h2>Flr HTML4x und XHTML1x ist das nicht erlaubt</h2>
<p>Aber HTML5 kann es: Links um mehrere Block-Elemente
setzen.</p></a>
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Unterschiede zwischen HTML 4

und HTML5

Welche Unterschiede sich zwi-
schen HTML 4 und HTML5 genau
ergeben, konnen Sie unter urigo.
de/s/12/6 nachlesen.

Example (JSON)

Person IMI

) G

enu of suggested
er it into the field
he enter key. The
HP script, or similar).

A Abbildung 1243
Ein typisches AJAX-Beispiel

Ende gut, alles gut? | So interessant diese Aspekte klingen: Zum Zeit-
punkt der Recherche fiir dieses Buch gibt es viel Diskussionsbedarf,
was den HTML5-Entwurf angeht. Was man sofort implementieren
kann, ist der Doctype. Wenn man diesen dndert und mit validem
XHTML fortfahrt, macht man keinen Fehler. Wer den |E 6 aulier Acht
ldsst, kann einige Elemente sogar schon einsetzen. Aber natdrlich
kann und sollte man gerade im professionellen Umfeld einfach noch
abwarten.

Ende 2009 haben sich einflussreiche Webentwickler wie Jeffrey
Zeldman, Dan Cederholm und Eric Meyer unter dem Deckel der
»HTML5 Super Friends« zusammengetan, um wichtige Aspekte der
Entwicklung von HTML5 zu beeinflussen. Sie sprechen im »Super
Friends Guide to HTML5 Hiccups« (urlgo.de/s/12/7) verschiedene
problematische Fragen des Entwurfs an und prdsentieren Alternati-
ven.

Da sich es sich beim hier besprochenen Thema um einen heil dis-
kutierten Entwurf handelt, ist es nicht sinnvoll, in diesem Buch noch
weiter darauf einzugehen. Es wird sich noch zu viel dndern, was Sie
auf den unten angegebenen Sites verfolgen kénnen.

Wichtige Links zum Thema

»Html5doctor« (urlgo.de/s/12/8)

»HTML5 in der Praxis« (urlgo.de/s/12/17)

»HTML5-Spezifikationen des W3C« (urlgo.de/s/12/9)

«HTML 5 differences from HTML 4« (urlgo.de/s/12/10)

»Super Friends Guide to HTML5 Hiccups« (urlgo.de/s/12/7)

»HTML5 — Was geht heute schon, was geht nicht? Der groRe Uberblick« von
Peter Kroner (urlgo.de/s/12/11)

»When can | use...« (urlgo.de/s/12/12)

»A Selection of Supported Features in HTML5« (urlgo.de/s/12/13)

12.3 »Eye Candy« und JavaScript

Ajax, DHTML und JavaScript sind wichtige Bestandteile des Web 2.0
geworden, um immer mehr Interaktivitdt zu erméglichen.

Der Begriff »Web 2.0« steht fiir das heutige »neue« Web, wie es
in Kapitel 1, »Webdesign und Webstandards«, erwdahnt wurde. Im
Grunde beschreibt er nichts anderes als das »alte« Web, allerdings aus
einer neuen Perspektive. Der Blick auf das Internet und seine Nutzung
hat sich in den letzten Jahren grundlegend gewandelt: Starkere Inter-
aktion, starkere Kontrolle und Mitwirkung der Nutzer stehen genauso
im Mittelpunkt wie eine groRere Service-Orientierung. Web-2.0-An-
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gebote wenden sich von der reinen Informationsverbreitung ab und
konzentrieren sich heute auf Partizipation mit Wissensaustausch.

Beispiel del.icio.us | Ein Beispiel ware der menschliche Informations-
filter del.icio.us, bei dem Nutzer ihre Lesezeichen online verwalten
und sie auch fur andere Nutzer sichtbar machen kénnen. Alle Ein-
trage werden mit Stichwortern versehen, nach denen man suchen
kann. So entsteht ein durch die Nutzer »vorsortiertes« Netz.

Beispiel Flickr | Ein weiteres Beispiel ist der Fotodienst Flickr . .

] ) i ) ) Ajax in Aktion
(flickr.com), bei dem Nutzer ihre Bilder sammeln und verwalten kén-
»Autocomplete with Ajax«

nen. Sie konnen aber auch die Bilder anderer Nutzer betrachten und
(urlgo.de/s/12/14)

kommentieren. Eine Anbindung an verschiedene andere Dienste
Uber eine Programmierschnittstelle (API) erlaubt es, Fotos zu Blichern
zusammenzufassen, Karten zu gestalten und vieles mehr. Desktop-
programme verlieren immer mehr an Gewicht, weil die Nutzer ihre
Daten nun auch online ablegen und verwalten kénnen. So besteht
jederzeit Zugriff Uber die sogenannten Rich Internet Applications.

Funktionales Design | Beim Design steht, wie in Kapitel 1, »Web-
design und Webstandards«, angesprochen wurde, die Funktionalitdt
der Sites im Vordergrund. Weblogs als Mittel zur dynamischen Pro-
duktion von Inhalten sprieRen allerorten aus dem Boden und machen
so jeden, der es will, zum Autor. Diese Wendung hin zur Interaktion
geht mit neuen Funktionen und Arbeitsweisen von Webseiten ein-
her. Ajax (Asynchronous JavaScript) erlaubt es, den Inhalt einer Seite
zu aktualisieren, ohne die Seite neu zu laden. Ohne Ajax ist es not-
wendig, eine Abfrage an den Server zu senden und das Ergebnis in
einer neu geladenen Seite anzuzeigen. Mithilfe von Ajax wird dieses
neue Laden des gesamten Seiteninhalts unndétig, und die eigentliche
Seite bleibt weiter bearbeitbar. Wer heute gréBere Web-Applikatio-
nen oder den Einstig in soziale Netzwerke mit einem eigenen System
plant, kommt um die Implementierung dieser Technik nicht herum.
AuBerdem ist es moglich, attraktive Effekte (Eye-Candy) hinzuzufi-
gen, die den Umgang mit einer Seite interessanter machen. Das war
naturlich friher auch schon méglich, aber es war umstandlicher, denn
der Datenaustausch per Ajax vereinfacht das erheblich. Heute wer-
den diese Effekte professioneller programmiert und sind unobstrusive,

also unaufdringlich und dezent. JavaScript-Libraries und
Frameworks

JavaScript-Frameworks | Nun ist nicht jeder Gestalter auch ein Ent- Das Smashing Magazine listet
wickler oder Programmierer. Sie kénnen sich die Arbeit mithilfe von bekannte Frameworks mit kurzer
Bibliotheken und Frameworks erleichtern, denn diese bieten vorge- Beschreibung und Links unter
fertigte und optimierte Module, die wie in einem Baukastensystem urlgo.de/s/12/18 auf.
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einsetzbar sind. Sehr bekannte Frameworks sind zum Beispiel Pro-
totype (prototypejs.org), Moo.fx (moofx.mad4milk.net), MooTools
(mootools.net) Script.aculo.us (script.aculo.us), Dojo (dojotoolkit.org)
und jQuery (jquery.com). Letzteres eignet sich aufgrund seiner Syntax
sehr gut fir den Einsatz bei Designern, die sich eigentlich nicht zu
den Programmierern zdhlen. Die Syntax ist schnell zu lernen und sehr
konzentriert. Mit wenigen Schritten ist es moglich, viel zu erreichen.

jQuery | jQuery ermoglicht DOM-Manipulation, das Hinzufligen
von Events und visuellen Effekten, mit der Sie jeder Gestaltung das
|-Thpfelchen aufsetzen kdénnen, und natlrlich Ajax-Funktionalitat.
jQuery erlaubt als ein extrem kleines GerUst eine klare Trennung von
(X)HTML und JavaScript und die Auslagerung des Skripts, was
bewirkt, dass der Quellcode sauber bleibt. Es unterstitzt CSS 1 bis
3 und ist einsetzbar ab IE 5.5, Firefox 1.0, Safari 1.3 und Opera 8.5
aufwadrts. Ein Beispiel:

$("p.surprise").addClass("ohmy").show("slow");
Abbildung 1214 v
Beispiele fur die Funktionalitdt von
jQuery bietet urlgo.de/s/12/19.

Dieser Schnipsel sucht nach allen Absdtzen p mit der Klasse sur-
prise, fugt die Klasse ohmy hinzu und zeigt sie dann an.

What s this?
Column 1: Column 2:
Example A USE THE BUTTONS TO THE LEFT IN THE EXAMPLES TO RUN JQUERY CODE ON THE STRUCTURAL MARKUP

Gel number of paragraphs in column 2 and display thal number in an alert box. BELOW. SHOWING THE CODE FOR EACH EXAMPLE WILL DISPLAY THE JAVASCRIPT REQUIRED FOR THE

Including the one in the red box.

# of Paragraphs ) Show / Hide squary code

[/Code for example A
§{"input.buttonAsize").click{function(}{ alert(§("div.conteni

INPUT BUTTONS, THE CHANGES TO THE STRUCTURAL MARKUP BELOW, AND THE HIDE / SHOW FEATURE
IN THE EXAMPLES.

Lorem ipsum dofor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim venfam, quis nostrud exercl tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliguip ex ea commodo ounsen_;at. This text was Just appended to this paragraph

//show code example A

§{"a.codeButtoni").click(funcki $("pre.coder").toggl 1
{7 8-sodanuneonat wriiak femetien HELTpre-codent e ala Lhl Duls autem vel eum iriure dolor in hendreritin vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu

e el feugiat nulla facilisis at vero eros el accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem Ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
Example B nonummy nibh eulsmod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. This text was just appended

Animate a paragraph in Column 2 by using a slide animation. to this paragraph

St/ i nuers code

Example C
Add/Remove text from the end of all <p> elements in column 2 except the
paragraph in the red box.

i il iy s

Example D
Remove paragraph with fade and animation

o i ey onda

Example E
Change the fontweight and color of all Halic text in column 2 by adding CSS
properties and values to all <em> elements.

‘Change ftalics ) Show / Hide iquery code

Example F

Change the CSS on the first paragraph in Column 2 by adding a class value to
the <p> element. Adding this new class value to the first p element will place the
paragraph in a absolute position box in the upper left hand cormer.

Add Class o  Hida euary ads

Example G
Add a yellow fade to each paragraph in column 2 (excepttextin red box)on
mouseover. Must mouse over paragraphs to see yellow fade.

Add Mouseover Fade ) Show | Hide squery code

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exercl tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliguip ex ea
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendreritin vulputate velit esse molestie consequat,
vel lllum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et lusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugalt nulla facilisi. This text was just appended to this paragraph

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel lllum dolore eu feugiat nulla facllisis at vero eros et accumsan et
Ilusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duls dolore te feugalt nulla facilisl. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh eulsmod tincidunt ut lacreet dolore
magna aliquam erat volutpat. This text was Just appended to this paragraph

Duis autem vel eum iriure dolor in hendreritin vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facllisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisl. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh eulsmod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat volutpat. This text was just appended
to this paragraph

384 |
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jQuery-Plugins | jQuery kann durch Plugins erweitert werden, was
die Vielfalt der visuellen Effekte noch erhoht.

leave blank, or add caption to title attribute close or Esc Key
Image 3 of 4 = Prev Next> -

Thickbox (urlgo.de/s/12/20) zum Beispiel ist ein Plugin, das auf
jQuery aufbaut und es ermdoglicht, einzelne Bilder, mehrere Bilder,
eingebetteten und per Ajax zur Verfligung gestellten Inhalt konfigu-
rierbar anzuzeigen. Das ist aber nur ein Beispiel von vielen, das Ihnen
Lust machen sollte, sich mit jQuery im Speziellen und Frameworks im
Allgemeinen etwas ndher zu beschéftigen.

Bitte beachten! | Wer sich flr die Nutzung eines Frameworks ent-
scheidet, sollte immer beachten, dass alle Seiten auch ohne JavaScript
nutzbar sein sollen, denn es gibt viele Nutzer, die ohne JavaScript
unterwegs sind.

Mehr jQuery und Ajax im Netz

» »jQuery fir Anfdnger von einem Anfanger«: urlgo.de/s/12/21

» Dokumentation zu jQuery (engl.): urlgo.de/s/12/22

» »80+ Ajax-Solutions For Professional Coding«: urlgo.de/s/12/23

12.3

A Abbildung 1215
Thickbox-Beispiel (urlgo.de/s/12/20)

Ganz ohne JavaScript

Wie sich lhre Gestaltung ohne
JavaScript verhdlt, testen Sie am
besten in Firefox tber die Web
Developer Toolbar.

»Eye Candy« und JavaScript | 385
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B Die DVD zum Buch

Auf der beiliegenden DVD finden Sie nicht nur alle Beispieldateien
aus dem Buch, sondern zusdtzlich auch zahlreiche Tools und Soft-
ware, die Ihnen auf dem Weg zu lhrer modernen Website sicherlich
hilfreich sein werden.

Fur alle, die einen eigenen Webshop aufsetzen mochten, haben
wir im Ordner VT-Lektionen ausgewdhlte Lektionen aus dem Video-
Training »Modernes Webdesign mit CSS« von Thomas Kétter zusam-
mengestellt.

Die DVD enthdlt diese Ordner mit den folgenden Inhalten:

Beispielmaterial

Im Ordner Beispielmaterial finden Sie die im Buch beschriebenen
HTML- und CSS-Codes, alle Arbeits- und Bildvorlagen fur Photoshop
sowie das in Kapitel 11 erstellte WordPress-Template.

Alle Dateien sind den entsprechenden Kapiteln zugeordnet. Einen
Code, der in Kapitel 7 beschrieben wird, finden Sie also beispiels-
weise im Ordner Beispielmaterial/Kapitel7.

Software

Im Ordner Software liegt ein ganzer Werkzeugkasten fiir Webdesigner.
Hier eine Ubersicht der Tools und der Ordner, in denen Sie sie finden:

Bildbearbeitung

In diesem Ordner finden Sie Testversionen der beliebten Tools von
Adobe, die Open-Source-Bildbearbeitung GIMP sowie weitere Tools
und Helfer:

» Adobe Fireworks CS4

» Adobe Photoshop CS4

» Adobe Photoshop Lightroom

B Die DVD zum Buch
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» IrfanView
» Pixelmator

Browser

Die Browser Firefox, Camino und die Software der Firma Tredosoft,
mit der sich mehrere Versionen des IE installieren lassen, finden Sie in
den Unterordnern Camino, Firefox und MultiplelE.

Editoren

Da bleibt kein Wunsch offen, die wichtigsten Web-Editoren kdnnen
Sie direkt von der DVD installieren und testen:
Adobe Dreamweaver CS4

CSSEdit

Coda

E-Texteditor

NotePad ++

TextMate

TopStylePro

WeBuilder

Xyle Scope

vVVvvVvyVvVvYVyYVyYVYY

Farbwahrnehmung
Color Oracle, Colour Contrast Check, Colour Contrast Analyzer und
ColorSchemer sind wichtige Hilfsmittel fir [hre Arbeit mit Farben.

Firefox-Erweiterungen

Diese Erweiterungen flr den Firefox-Browser werden lhnen das
Leben leichter machen. Sofern nicht anders vermerkt, entsprechen
die Namen der Tools dem Namen der Ordner:

» Web Developers Toolbar

» Firebug und Firebug Lite ++ (Firebug)

» ColorZilla

» Reload Every

Framework

In diesem Ordner finden Sie YAML (Yet Another Multicolumn Lay-
out), ein Framework zur Erstellung flexibler Layouts, das sich als aus-
gereifte Losung im tdglichen Einsatz bewahrt hat.

IE-Erweiterungen

Auch fur den Internet Explorer gibt es einige interessante Erweiterun-
gen. Zwei davon finden Sie in diesem Ordner:

» |ETester

» FireBug Lite ++



Lokale Entwicklung
Einen eigenen Server auf dem PC einrichten. Mit XAMPP oder MAMP
geht das mit ein paar Mausklicks.

Plannung
Mit der GTD-Applikation Things wird Ihnen die Verwaltung Ihrer Auf-
gaben leicht fallen.

Virtualisierungsumgebung

Zwei oder mehr Test-Systeme gleichzeitig laufen lassen? Dank
VMware kein Problem. Den VMware Player und den VMware Server
finden Sie im Ordner VMware.

Widgets

Folgende Widgets sind ebenfalls Teil der DVD:
» Corporate Ipsum

» Designers Toolbox

Wireframes
Wer auf dem Mac arbeitet, hat mit OmniGraffle ein hervorragendes
Tool fur die Erstellung von Wireframes.

WordPress

Die DVD enthdlt nicht nur das Blogsystem selbst, sondern auch zwei
nitzliche Erweiterungen daftr:

» o042-clean-umlauts

» PXS Mail Form

VT-Lektionen

In diesem Ordner finden Sie einige ausgewahlte Video-Lektionen aus
dem Video-Training »Modernes Webdesign mit CSS« von Thomas
Kotter (ISBN 978-3-8362-1496-4). Der Trainier stellt lhnen dort das
Webshop-System Magento vor.

Training starten
Um das Training zu starten, gehen Sie auf der Buch-DVD in den Ord-
ner VT-Lektionen und klicken dort als Windows-Benutzer die Datei
»Start.exe« auf der obersten Ebene an (als Mac-Anwender die Datei
»Start.app«). Alle anderen Dateien kénnen Sie ignorieren.

Das Video-Training startet, und Sie finden sich auf der Oberfliche
wieder.

B

- 1
Modernes Webdesign
mit €55

Die DVD zum Buch
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Inhalt des Trainings
Zum Starten einer Lektion klicken Sie im rechten Bereich auf den
entsprechenden Namen. Sie finden folgende Filme:

1 Magento-Shop entwerfen

T EINlEItUNG oo (00:25 Min.)
1.2 Magento vorbereiten ........ccccccviiiiiiiiiiiiii (02:40 Min.)
1.3 Themes anpassen mit CSS ......cccooiiiiiiiiineiinnnn, (07:26 Min.)
1.4 Neue Seitenvorlage anlegen ........ccccccccceiiiiinne (14:40 Min.)
1.5 Seiteninhalte anpassen ...........cccccoeeiiiiiiiiiinnnn, (10:45 Min.)
1.6 Blocke einbinden ....oooooviiii (15:21 Min.)
1.7 Templates bearbeiten .........cccccovviiiiiiiiiiinnn, (08:51 Min.)
1.8 Produktseiten anpassen ...........cccccceiiiiiiiiinnn, (07:01 Min.)
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CSSEdit 190
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322
Satzspiegel 76, 105
vertikale Abstinde 142
Weilraum 65, 70, 74, 75, 90, 103, 106,
107, 112, 156, 162, 163
Weiflraum 303, 318, 323
zweispaltig 103
legend (Element) 225
Lesbarkeit 121, 123, 133, 134, 143
letter-spacing (Eigenschaft) 252, 254
line-height (Eigenschaft) 133, 252
Linien 71
link 241
link (Element) 232
Links
maximale Anzahl 58
list-style-image (Element) 261
list-style-position (Element) 261
list-style-type (Element) 260
Listen 219
LittleSnapper 182
Logo 50, 53, 59, 64, 73, 152, 157, 177, 300,
301, 307, 308, 311, 319, 323, 339, 360

M

Makro-Weilklraum 74
MAMP 193, 350, 355, 356
margin (Eigenschaft) 8o, 105
MathML 44
meta (Tag) 212
Microsoft Expression Media 181
Mikro-WeiRraum 74
Mikroformate 228
hCalendar 228
hCard 228, 229, 333, 334, 339, 362, 371
hCard-Creator 333
XFN 228
Mobile Gerate
Handheld 27, 288
Handy 13, 27
Laptop 13
MOV 173
MP3 174, 175

N

Navigation 266
Klickbereiche 46, 53, 321
Navigationsstatus 263
Reiternavigation 265
Sliding Doors 265
Tipps fur den Aufbau 57
Navigationsleiste 48, 219, 261, 262, 263,
294, 310, 31, 320, 339, 340, 345
horizontale 263, 264
vertikale 261
Notepad++ 187, 188
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o

ol 219

ol (Element) 24, 219
Omnigraffle 182

opacity (Eigenschaft) 378, 379

P

Rich Internet Applications 383
RSS 28
RSS-Feed 57

S

p (Element) 24, 217
padding 81, 82, 90, 104, 113, 239, 245,
257, 258, 269, 318, 319, 320, 321, 328,
338,375
padding (Eigenschaft) 25, 80, 81, 82, 90,
104, 105, 113, 239, 245, 257, 258, 269,
375
Parallax-Scrolling 274
PDF 175, 176, 244, 245, 290
Photoshop 181, 187, 290
Ebenenstile 307, 308
Hilfslinien 313, 319
HTML Stamps 294
Muster festlegen 31
Photoshop Lightroom 181
phpMyAdmin
Datenbank anlegen 356
Piktogramme 68
Pixelschrift 122
Pixelwerte
in em-Werte umrechnen 98
PNG 171, 245, 249, 250, 300, 319, 323
transparent 245, 249, 323
Podcast 166, 175
Polaritatsprofil 124
position (Eigenschaft) 8o, 86, 88, 91, 92,
93, 248, 273, 274, 276, 277, 322, 339
Positionierung 75, 78, 84
absolute 84
Powerpoint 182
Print- versus Webdesign 30
Progressive Enhancement 31
Pseudo-Klassen
first-letter 232, 241
PSPad 187,188
Push 29

Q

QuickTime 173
MOV einbinden 175

R

Scalable Vector Graphics 44, 103, 171
Schreibschrift 122
Schrift
Ausrichtung 131
Farbe 134
Formatierungsmoglichkeiten 137
fir das Web 125
Kontrast 134
MaBeinheiten 137
Schriftarten
auf PC und Mac 125
Verbreitung 125
Schriftfamilien 125
SchriftgroRe
em (Maleinheit) 137
festlegen 136
Pixel 137
Prozent (MaReinheit) 137
Punkt 137
Schriftklassifikation 122
Schriftschnitt 122
Screencast 166
Screenreader 28
Scrollbalken 85
select (Element) 224
Selektoren 231, 235, 373
Semantik 44, 45, 46, 47, 48, 50, 53
Hauptlayoutelemente 49
semantisches Markup 47
Serifen 122
Silbentrennung 131
Sliding-Doors 265
Spaltenanzahl 85
Spaltenbreite
Silbentrennung 132
speak-header (Eigenschaft) 268
Sperrung 122
Sprechende URLs 367
strong (Element) 217, 332
Subversion 193
Suchmaschinen 46
Superspalten 110
SVG — Scalable Vector Graphics 103
Symbole 68

T

Raster 76
errechnen 106
Rastergrafik 171
Reset 138, 139, 140
RGB-System 149
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Tabellen 226
tabindex (Attribut) 225, 226
table (Element) 24, 226, 268
Template 58

Tests
Browsercam 197
Browserpool 197
Browsershots 197
Color Oracle 156
Colour Contrast Check 156
CSS Analyser 156
Dokumentgrflen 342
Ladezeiten 342
Testbrowserpaket 201
Vischeck 156
text-align (Eigenschaft) 243, 252
text-decoration (Eigenschaft) 253
text-indent (Eigenschaft) 252
text-shadow (Eigenschaft) 253
text-transform (Eigenschaft) 253, 255
textarea (Element) 224
Textausrichtung 131
TextMate 187, 189, 190
TIFF 171
title (Tag) 212
TopStyle 4 189
Typografie 14, 23, 59, 74, 76, 98, 121, 122,
135, 137, 162, 163, 179, 186, 390
Anflhrungszeichen 146
Antiqua 122
Arial 125
Bankleitzahlen 147
Basisschriftgrofe 136
Blocksatz 131
Durchschuss 133
Flattersatz 131
Gemeine 122
groBe Schriftgrade im Web 136
Groteske 122
Groteskschriften 134
Image Replacement 129, 130
inverse Darstellung 135
Klammern 146
Lucida Grande 125
Minuskelziffern 122
romische Ziffern 122
Satzarten 131
Schriftempfinden 123, 124
Schriften fiir das Web 125
Schriftfamilie 122
Schriftformatierung fiir das Web 135
Schriftgewicht 135
Schriftglattung 137
Schriftmischung 124
Serifenschriften 134
StandardschriftgroBe 140
Telefon-, Fax- und Postfachnummern
146
Times New Roman 125
Trebuchet MS 125
Trennstriche 146
Versalien 122
Versalziffern 122



Typografie (Forts.)
vertikaler Rhythmus 142, 336
Webfonts 127
Zeilenabstand 133, 135
Zeilenbreite 130
Zeilenhohe 133
Ziffern 122

U

ul 219

ul (Element) 24

Usability 53, 76
Informationsarchitektur 56
Konventionen 56
Navigation 54, 57
Scrollen 55
Seitenleiste 54
Startseite 54, 56, 212
User Experience 56

Usability-Testing 56

User Stylesheet 41

\'

Validator 47

Validierung 46
FEED Validator 46
Markup Validation Service 46
Validator 46, 47, 53, 202, 368
Validome 46
W3C CSS Validation Service 46

vCalendar 228

Vektorgrafik 171

Visio 182

visited 241

Vorlage 58, 200, 279, 300, 351, 352, 353,
355, 357, 361, 363, 364, 366, 367

W

W3C — World Wide Web Consortium
Wahrnehmung 61, 62
Web 2.0 15, 163, 382, 390

Webdesign 19, 20
Browserspezifisches 83, 203, 204
Conditional Comments 83, 88, 205,
206, 250, 277
Definition Dokument 26
Die gedruckte »Seite« 26
mobiles Webdesign 35, 36, 37, 39, 178,
180, 183
Navigation 58
Prinzipien 26, 45
Reset 138, 139, 140, 239, 240, 282, 382
Webdesigner 19
Weblog 15, 19, 53, 54, 136, 349, 369, 383
Webseite
Aufbau 24, 73
Inhalte 24
Inhaltsbereiche 73
strukturieren 23
Website 19
Website-Layout
Elemente 73
Webstandards 14, 19, 31, 32, 33, 39, 42,
43, 44, 45, 46, 51, 56, 57, 58, 73, 113,
216, 219, 227, 349, 372
Prinzipien 44
Vorteile 45
Weillraum 74
white-space (Eigenschaft) 132, 253
Wireframes 182, 183, 184, 185, 186, 199,
291, 302
WMV 173
Word 175
word-spacing (Eigenschaft) 252
Wordpress 15, 300, 349, 350, 351, 352,
353, 355, 356, 357, 359, 367, 364, 365,
366, 367, 368, 371
Administrationsmenl 357, 364, 367,
368, 371
aktuelle Seite hervorheben 357
Codex 353
Conditional Tags 353, 367
Haufige Templates 351
Hooks 353
installieren 355

Loop 354,355
Plugins 367
Seiten anlegen 365
Stylesheet 351, 352, 357, 369
Template-Tags 361
Theme 350, 353, 355, 357, 361, 364,
365, 371
Themes
Stylesheet 351, 352, 357, 369
Widgets 361
WordPress-Plugins
CForms Il 369
042-clean-umlauts 367
PXS Mail Form 367, 369
Text Control 367, 368
Workflow 14, 119, 143, 192, 198, 300
World Wide Web Consortium 44
Wortumbruch 132

X

(X)HTML 23, 42

Attribut 23

Element 23

Tag 23

versus XHTML 210
(X)HTML-Kommentare 214
XAMPP 193, 194, 350, 355, 356

Y

YAML 75

Z

z-index (Eigenschaft) 235, 247, 248, 249,
276, 277, 322, 339
Zeilenbreite
im Layout umsetzen 132
Zeilenumbruch verhindern 132
Zugéanglichkeit 51
Zuganglichkeitsrichtlinien 52
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