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VORWORT

Wenn man ein Buch Uber eine Technologie schreibt, die so jung ist und
sich so schnell wandelt wie das Tablet-Publishing, dann muss man taglich
mit gravierenden Veranderungen rechnen, an die man immer wieder das
gesamte Buchkonzept anpassen muss. So geschehen, als kurz vor Druck-
legung WoodWing und Adobe anklindigten, ihre Tablet-Publishing-Losun-
gen zu verschmelzen. Da die daraus resultierende Entwicklung noch nicht
in allen Punkten absehbar ist und um auch die Leser zu bertcksichtigen,
bei denen WoodWing bereits eingesetzt wird, finden Sie neben aktuellen
Informationen Uber WoodWing und die Adobe Digital Publishing Suite
auch eine Darstellung der WoodWing-L&sung, wie sie vor dem Zusammen-
schluss der beiden Werkzeuge war.

Generell ist es nicht einfach, ein aktuelles Thema in ein langlebiges Buch
zu pressen. Daher haben wir versucht, das Buch so zu schreiben, dass vor
allem Tipps und grundlegende Informationen maglichst lange Gultigkeit
besitzen. Viele Werkzeuge, die in diesem Buch beschrieben werden, waren
zum Zeitpunkt der Erstellung in einer frihen Betaphase, so dass manche
Aspekte auch die weitere Recherche des engagierten Lesers erfordern. Um
allen Interessierten dies zu vereinfachen, haben wir zum Buch die Internet-
seite tabletpublishing.mobi, ins Leben gerufen, auf der Sie wichtige Anderun-
gen der vorgestellten Werkzeuge, weitere Tipps und Linklisten finden.

Ohne die Unterstltzung der Werkzeuganbieter und vieler Experten aus
der Branche wadre dieses Buchprojekt nicht méglich gewesen. Wir danken
unserer Lektorin Barbara Lauer fir ihre geduldigen und immer hilfreichen
Tipps. AuBBerdem mochten wir dem Herausgeber des elektrospielers,
Robert Bannert, fur die Chance danken, seine wertvolle Marke flir das iPad
aufbereiten zu durfen. Auch Remco Meyer, Produktmanager des deut-
schen Rolling Stone auf dem iPad, danken wir fUr die wertvolle Erfahrung
mit WoodWing in einem spannenden Projekt. Weiterer Dank gilt den Ver-
triebspartnern der Adobe Digital Publishing Suite und WoodWing, den Kol-
legen von ProPublish, SNAP und CORE-LAB.

Berlin, Oktober 2011
Michaela Lehr und Richard Brammer
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»Then you better start swimmin'
Oryou'll sink like a stone

For the times they are a-changin’ .«
Bob Dylan, Musiker

Einleitung




So anziehend Tablets heute auf uns wirken, so zukunftstrachtig und mo-
dern sie uns aktuell auch erscheinen: Es gab Tablet-Computer und dhnliche
Gerdte schon lange vor dem iPad. Erste Konzepte existierten bereits in den
60er-Jahren, am bekanntesten ist das sogenannte Dynabook, das ebenso
als Vorlaufer des heutigen Notebooks gilt. Microsoft ersann im Jahr 1991
den Begriff »Tablet-PC«, eines der ersten Gerate war der Apple Newton, der
1993 vorgestellt und unter dem Namen MessagePad vermarktet wurde. Die
Produktion des Newton PDA wurde allerdings schon funf Jahre spater von
Steve Jobs aufgrund des fehlenden Interesses wieder eingestellt. Zu dieser
Zeit hatte niemand daran gedacht, dass etwas mehr als zehn Jahre spater
ein weiterer Tablet-Computer von Apple die Welt im Sturm erobern wur-
de — vermutlich nicht einmal Apple selbst, denn auch die Entwicklung des
iPads, die schon im Jahr 2000 begann, wurde immer wieder unterbrochen.
Doch das iPad schlug ein wie eine schicke, flache Bombe: Schon 28 Tage
nach dem Verkaufsstart in den Vereinigten Staaten waren laut Apple eine
Million iPads verkauft, im Marz 2011 bereits mehr als 19 Millionen.

Es ist klar, dass die hohe Verbreitung des bekanntesten Tablet-Computers
einen gigantischen Markt erschuf, der noch immer weiter wachst. Am An-
fang waren es Filme, Musik und Blcher, nun kommen Zeitschriften, Fach-
magazine, Geschaftsberichte und allerhand weitere Publikationen auf das
Tablet. Wahrend der Markt wachst, steigen allerdings auch die Anforderun-
gen der Benutzer. Wo frither PDF-Versionen bekannter Magazine vollig be-
friedigten, so erwarten Leser heutzutage eine Tablet-gerechte Umsetzung
ihres gewohnten Printprodukts. Dies ist keine schlechte, sondern eine sehr
willkommene Entwicklung. Eine mediengerechte Publikation fesselt, ist
hochwertig und wird hierdurch auch gerne mehr oder minder angemes-
sen entlohnt. Wahrend potentielle Leser flr eine PDF-Version des ihnen
bekannten Printmagazins kein Geld investieren, zeigt es sich, dass medien-
gerecht umgesetzte, digitale Publikationen sehr wohl bezahlt werden, Ne-
benbei entstehen weitere Publikationen, die es bisher in keiner Form gab
und die ausschlielich flr das Tablet entwickelt wurden. Hierzu gehéren
beispielsweise The Iconist von Axel Springer oder das Project Magazine von
Virgin Digital Publishing.

1.1 Worum es in diesem Buch geht

Egal ob eine Publikation speziell fur das Tablet entwickelt wird oder bereits
auf anderen Medien oder in gedruckter Form existiert, das Tablet als Platt-
form bringt spezielle Anforderungen an Konzept, Gestaltung, Vermarktung
und die technische Umsetzung mit sich. Diese zu kennen, zu beachten und
zu erfullen ist das, was Sie mit diesem Buch lernen kdnnen.

Da insbesondere Magazine, aber auch Fach- und Sachbucher, Geschafts-
berichte, Kunden- und Mitarbeiter-Zeitschriften ihren informativen Wert




nicht nur aus dem Inhalt, sondern zu einem grof3en Teil auch aus ihrer Ge-
staltung ziehen, ist es wichtig, dass die Verantwortlichen der Entwicklung
einer solchen Publikation mit einem Werkzeug arbeiten, das ein professi-
onelles Layout einfach und ohne Einschrankungen erzeugen kann. Hierzu
eignet sich aufgrund seiner weiten Verbreitung wie auch aufgrund seiner
vielfdltigen und komplexen Méglichkeiten InDesign von Adobe.

Der Vorteil einer Verwendung von InDesign flr das Publizieren auf Ta-
blets liegt klar auf der Hand: Viele Gestalter kennen das Werkzeug in- und
auswendig, es ist machtig und eignet sich sowohl fir die Umsetzung einfa-
cher als auch komplexer, kreativer und umfangreicher Layouts. Aus diesem
Grund beschrankt sich das vorliegende Buch auf Publishing-Lésungen, die
die Verwendung von InDesign zulassen, ja sogar erfordern. Derlei Publi-
shing-Lésungen gibt es derzeit sechs:

» Adobe Digital Publishing Suite

» WoodWings Kreativwerkzeuge

» Mag+ von Moving Media+

» Aquafadas Digital Publishing System

» Twixl Publisher von Twix| media

» PadMan von der Madison Werbeagentur

Diese Publishing-Losungen werden vorgestellt und in den entsprechenden
Kapiteln jeweils ihre Arbeitsweise rund um die Produktion der Publikation
und der Apps sowie die Vertriebsmdéglichkeiten einzeln dargestellt. Egal
fur welches Werkzeug Sie sich entscheiden — neben nitzlichen Tipps und
grundlegenden Regeln rund um das Tablet-Publishing erhalten Sie Infor-
mationen Uber die Arbeitsweise mit den einzelnen Losungen.

Arbeitsablauf und Aufbau des Buches « Um Sie wahrend der Konzeption
lhrer Publikation zu unterstltzen und Ihnen zugleich eine Entscheidungs-
hilfe flr eine Publishing-Losung zu bieten, entsprechen die Kapitel dieses
Buches Ihrem Arbeitsablauf.

» Schritt 1: Wissensaufbau « Bevor Sie mit einem Projekt loslegen, beschaf-
tigen Sie sich natUrlich nicht ausschlie8lich mit der Marktanalyse und der
Budgetierung. Ein Aufbau von Knowhow ist immer notwendig — sei es,
um die Dienstleister und Kollegen besser zu briefen oder selbst hoch-
wertige Dienstleistungen anzubieten. Alles (iber das digitale Publizieren
finden Sie in Kapitel 2. Hier geht es vor allem um die verschiedenen For-
men des digitalen Publizierens, aber auch um den technischen Hinter-
grund und einen Marktiberblick.

» Schritt 2: Entscheidung fiir ein Werkzeug « Neben der einmaligen Ent-
scheidung fir eine Publishing-Losung bedarf es weiterer Soft- und Hard-

w PressRun
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ware. Kapitel 3 unterstitzt Sie bei der Auswahl der Publishing-Losung
sowie der Budgetierung, denn es informiert Sie tber die Soft- und Hard-
ware-Investitionen, an die Sie flr Ihr Projekt denken missen.

Schritt 3: Konzeption « Jede Publikation erfordert ein schltssiges Kon-
zept. Hier stehen lhnen Kapitel 4 und 5 zur Verfugung. Kapitel 4 Gber-
tragt allgemein gultige Gestaltungsregeln des Print- und Onlinedesigns
auf das Tablet. Welche Regeln weiterhin gelten und welche Sie kritisch
Uberdenken sollen, erfahren Sie in diesem Kapitel. Kapitel 5 hilft Ihnen
dabei, ein schllssiges Konzept flr eine reine Tablet-Publikation zu entwi-
ckeln oder ein Printkonzept auf das Tablet zu Gbertragen.

Schritt 4: Produktion der Layouts « Wenn das Konzept feststeht, kdnnen
Sie mit dem Layouten loslegen. Alles Uber die Produktion der Publika-
tionen, also den Layouting-Prozess und die interaktiven Mdglichkeiten
finden Sie in den beiden Kapiteln 6 und 7. Kapitel 6 informiert Sie Uber
die grundlegenden Anforderungen der einzelnen Software-Lésungen
in Bezug auf Software und Dateien. Kapitel 7 behandelt die interaktiven
Maoglichkeiten und deren Erstellung. Denn um die interaktiven Fahig-
keiten des Tablets kreativ und flexibel zu nutzen, mussen Sie samtliche
Moglichkeiten kennenlernen. Zudem bendtigen Sie Kenntnisse, wie mit
den einzelnen Publishing-Losungen umzugehen ist.

Schritt 5: Der Vertrieb der Apps » Wie gelangen die Apps in die relevan-
ten Stores? Welche Vertriebsmaglichkeiten gibt es und welche Vor- und
Nachteile haben sie? Alles Uber den Vertrieb der Apps erfahren Sie in
Kapitel 8.

Schritt 6: Die Produktion des Magazins und die App-Erstellung « Sind die
Layouts erstellt, mUssen Sie so gespeichert beziehungsweise verarbeitet
werden, dass die jeweiligen Apps der Software-Lésungen sie interpretie-
ren und wiedergeben kdnnen. Wie Sie bereits erfahren haben, besteht
eine funktionierende Tablet-Publikation auflerdem nicht allein aus der
Publikation, sondern auch aus der App, die sie wiedergibt. Wie Sie die
digitale Publikation und die App erstellen, wird in Kapitel 9 erldutert.

Schritt 7: Monitoring « hre App ist in den Stores erhaltlich und wird be-
reits konsumiert? Dann mochten Sie natirlich wissen und kontrollieren,
welchen Erfolg Ihre App hat. Die Erfolgskontrolle ist ein selbstverstandli-
cher Schritt jedes Projektes. Welche Regeln bei der Erfolgskontrolle von
Apps zu beachten sind, wird in Kapitel 10 beschrieben.




1.2 Worum es in diesem Buch nicht geht

Bei jeder Buchkonzeption sté3t man automatisch an die Grenzen des mdg-
lichen Umfangs. Um dennoch viele konkrete Informationen rund um die
Kombination von Layouting und App-Erstellung einzubringen, geht es in
diesem Buch ausschlielilich um Lésungen, die auf InDesign als Layouting-
Werkzeug zurlickgreifen. Sie werden weder InDesign-Grundlagen noch
weitere Moglichkeiten des digitalen Publizierens oder der App-Entwicklung
finden. Auch E-Books oder Nachrichten-Anwendungen sowie mobile Web-
seiten werden in diesem Buch hochstens am Rande erwahnt. Ebenso ist das
Tablet das einzige Endgerat, das in diesem Buch aufgegriffen wird. Weder
Smartphones noch Netbooks, Notebooks oder Rechner finden als Endgerat
in diesem Buch Platz.

Wer also nach Lésungen sucht, die das Tablet nicht bedienen mach-
ten, oder nach Losungen, die nicht auf InDesign als Layouting-Instrument
setzen, wird mit diesem Buch nicht viel anfangen kdnnen. Eine klare Aus-
richtung auf einen abgegrenzten, fest definierten Bereich des digitalen Pu-
blizierens war sowoh| Autoren als auch Verlag bei der Konzeption dieses
Buches wichtig. So mochten wir den Lesern, die genau das suchen, namlich
Tablet-Publishing mit InDesign, moglichst detaillierte, praxiorientierte und
fundierte Tipps mit an die Hand geben.

1.3 EinBlick in die Zukunft

Es ist klar, dass gerade ein Markt wie das digitale Publizieren fur Tablets
in stdndiger Bewegung ist. Schon bald werden Tablets mit hoherer Auf-
l6sung sowohl Software als auch Gestalter vor neue Herausforderungen
stellen. Wie stellt man sicher, dass die DateigrofRe der Publikationen nicht
in inakzeptable Hohe steigt? Wie verfahrt man mit alten Publikationen, die
urspranglich far eine geringere Ausflésung entwickelt wurden? Wie geht
man mit Apples Newsstand um? Und welche Publishing-Lésungen bleiben
zukunftstrachtig? Solche Fragen lassen sich in einem Buch niemals abschlie-
Bend behandeln. Daher verweisen wir Sie an dieser Stelle auf die Webseite
zum Buch, die Sie unter tabletpublishing.mobi finden. Hier erhalten Sie auler
aktuellen Nachrichten zum Thema Tablet Publishing weiterflhrende Tipps
und eine ausfihrliche Linkliste zu interessanten Publikationen oder den Pu-
blishing-L&sungen. Zudem kdnnen Sie auf dieser Webseite Ihr Feedback zu
diesem Buch, Anregungen und Kritik loswerden oder Fragen rund um das
Thema Tablet Publishing stellen. Wir freuen uns auf Ihren Besuch.



Abbildung 1.1
Android-Logo

1 Einleitunc

14 Glossar

Um ein einheitliches Vokabular sowie ein dhnliches Wissen in Bezug auf
mobile Endgerate und deren Funktionsweise zu verwenden, finden Sie im
Anschluss ein Glossar, in dem die wichtigsten Begriffe, die in diesem Buch
verwendet werden, erldutert und gegebenenfalls prazisiert sind.

Android « Android ist ein Betriebssystem flr mobile Endgeradte wie Mobilte-
lefone, Smartphones, Tablets und Netbooks. Die freie Software ist quellof-
fen und wird von der Open Handset Alliance entwickelt. Die Open Handset
Alliance ist ein Zusammenschluss von circa 80 Firmen, der von Google ge-
grundet wurde und geleitet wird. Die aktuellen Versionen von Android hei-
[Ben Gingerbread (Version 2.3.5) und Honeycomb (Version 3.2). Fir den Spat-
sommer 2011 ist die neue Version Ilce Cream Sandwich (Version 4.0) geplant.
Apps far Android werden (ber den Android Market vertrieben. Da die
Verbreitung von Android auf dem Tablet-Markt nach Apple i0S am weites-
ten ist und weiter steigt, ist die Android-Unterstlitzung der vorgestellten
Publishing-Losungen ebenso wichtig wie die Unterstltzung von i0S.

App - Der Begriff »App« entspringt dem englischen Wort application und
steht damit eigentlich fUr jede Art von Software. Konkreter werden mit
dem Wort »App« Anwendungsprogramme flir Smartphones und Tablets
bezeichnet, die meist aus dem in das Betriebssystem eingebauten Online-
Shop erworben werden kénnen. Das Besondere an dieser Art von App
ist ihre Entwicklung speziell fur das jeweilige Betriebssystem. Somit lau-
fen Apps flr das Apple-Betriebssystem i0S nicht zwangslaufig auf dem
Google-Betriebssystem Android.

Im Laufe des Buches wird immer wieder von dem Unterschied zwischen
sogenannten Single-Apps und Kiosk-Apps die Rede sein. Eine Single-App
wird einmalig heruntergeladen und enthalt nach dem Download durch die
Benutzer bereits samtliche Inhalte. Ganz anders die Kiosk-App: Bei dieser
wird nur das Gerust heruntergeladen; innerhalb der App, des Kiosks, kon-
nen dann weitere Inhalte kduflich oder gratis erworben werden. Solche
Kaufe aus einer App heraus werden In-App-Kadufe beziehungsweise In-App-
Verkdufe genannt. In Bezug auf das digitale Publizieren sind Kiosk-Apps
besonders fur regelmallig erscheinende Publikationen interessant, da die
Leser in festen Abstanden neue Inhalte im Kiosk erwerben konnen.

Im Falle einer Publikation fur Tablets bestehen die Apps aus zwei Teilen:
der App, die fur das jeweilige Tablet-Betriebssystem entwickelt wurde, und
der Publikation selbst, die von der App interpretiert und angezeigt wird. Die
Losungen, die in diesem Buch besprochen werden, fordern von den Gestal-
tern in den meisten Fallen nur die Erstellung und Gestaltung der Publikati-
on, die App selbst wird von den Herstellern der Losungen gestellt und kann




hochstens mehr oder weniger frei in ihrer Gestaltung noch von Ihnen ange-
passt werden. Alle Funktionen der App sowie die Interpretation der Publi-
kationsdateien sind schon fertig entwickelt und werden Ihnen mitsamt der
Losung zur Verflgung gestellt. In diesem Buch wird der Begriff »App« daher
fur Anwendungsprogramme flr Smartphones und Tablets verwendet, ge-
nauer bezeichnet er die Apps der vorgestellten Publishing-Lésungen.

HTML - Die Hypertext Markup Language (HTML) ist eine Auszeichnungsspra-
che, deren Ziel es ist, Inhalte wie Text, Bilder und Hyperlinks zu strukturieren.
Dies geschieht mittels der sogenannten Tags, die den einzelnen Inhalten
ihre semantische Bedeutung zuordnen. HMTL liegt momentan in der Versi-
on HTMLS vor, deren Neuerungen vor allem in der Einfihrung weiterer Tags
bestehen, beispielsweise article, nav, header oder footer.

FUr Tablets spielt HTML5 eine besondere Rolle, denn es bietet eine Al-
ternative zu Animationen und Videos im Flash-Format (.flv). Da i0S, wel-
ches auf Apples iPad und iPhone installiert ist, kein Flash interpretiert und
wiedergibt, bietet HTMLS5 eine Moglichkeit, Videos und Animationen auch
auf Apples Endgeraten zu verbreiten. Aus diesem Grund stellen auch die
Publishing-Losungen Moglichkeiten bereit, HTML5 in die Publikationen
einzubauen. Dies kann auf kreative Weise genutzt werden, beispielsweise
um Animationen oder Spiele direkt in digitale Publikationen einzubinden.

In-App-Verkaufe - Es ist moglich, innerhalb von Apps kostenpflichtige In-
halte einzubinden. Diese konnen von Kunden direkt aus der App heraus
erworben werden; ein Besuch der Stores ist dann nicht mehr notig.

In-App-Verkdufe eignen sich besonders fur Publikationen, die regelmaflig
neue Inhalte verkaufen mochten. Die App, die in diesem Fall oft als »Kiosk«
bezeichnet wird, steht den Lesern meist kostenfrei zur Verfigung, wahrend
die Publikationen, meist Zeitschriften-Ausgaben, gegen Bezahlung in der
App erhaltlich sind.

Nicht alle Publishing-Losungen unterstltzen den In-App-Verkauf. Eine
Ubersicht finden Sie in Kapitel 3.2.5.

Interaktivitat « Als interaktiv wird eine Beziehung von mindestens zwei
Objekten oder Personen beschrieben, die auf gegenseitigem Informations-
austausch beruht. In der Informatik bezeichnet Interaktivitat genauer den
Informationsaustausch zwischen Mensch und Computer.

In vorliegendem Buch besteht diese Beziehung vornehmlich in der Inter-
aktion zwischen den Lesern und der Publikation. Das bedeutet, dass die Pu-
blikation nicht nur konsumiert wird, sondern ihre Information auf Wunsch
vom Leser angepasst wird. So reagieren digitale Tablet-Publikationen auf
die Gesten der Leser, um Informationen zu ersetzen oder weitere Informati-
on erscheinen zu lassen. Dies geschieht beispielsweise durch Hotspots, die

Abbildung 1.2
Logo von HTMLS
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Abbildung 1.3
i0S-Logo

Abbildung 1.4
Xcode-Logo

nach BerUhrung weitere Texte oder Bilder anzeigen, oder Videos, die auf Be-
rihrung der Leser starten.

i0S « i0S ist ein von Apple entwickeltes Betriebssystem, das vormals auf
den Namen iPhone OS hdrte. Es ist auf dem iPhone, iPod, Apple TV und
dem iPad installiert und enthalt vorinstallierte Apps wie zum Beispiel den
Browser Safari, iTunes und den App Store. Um Apps flr iOS zu entwickeln,
mussen die Entwickler eine Lizenzvereinbarung unterschreiben und einen
Mitgliedsbeitrag bezahlen. Aullerdem wird fUr die Entwicklung von Apps
das Betriebssytem Mac OS X bendtigt. Apps fur iOS werden Uber den App
Store vertrieben.

Publishing-Lésungen « Als Publishing-Lésungen auch Publishing-Tools wer-
den in diesem Buch jene Werkzeuge bezeichnet, die das digitale Publizieren
flr Tablets mit InDesign moglich machen. Hierzu gehéren die Adobe Digi-
tal Publishing Suite, WoodWings Kreativwerkzeuge, Mag+ von Moving Me-
dia+, Aguafadas Digital Publishing System, Twix| Publisher von Twixl media
und PadMan von der Madison Werbeagentur.

Tablet - Tablet-Computer sind tragbare Computer, die meist nur aus einem
Touchscreen-Display-Gehduse bestehen. Sie werden mit den Fingern oder
einem speziellen Stift bedient. Tablet-PCs bezeichnen im engeren Sinne Ta-
blet-Computer, auf denen ein Microsoft-Betriebssystem lauft. Der bekann-
teste und sehr verbreitete Tablet-Computer ist das iPad von Apple. Neben
Apple bieten unter anderem auch die Hersteller Acer, Asus, Dell, HP, HTC,
Motorola und Samsung Tablet-Computer an.

In diesem Buch wird die Bezeichnung »Tablet« flir Tablet-PCs und Tablet-
Computer verwendet.

Xcode « Xcode ist eine Entwicklungsumgebung von Apple, die hauptsach-
lich die beiden Sprachen Objective-C und Cocoa unterstutzt. Sie ist ge-
dacht, um Software fur Mac OS X zu entwickeln. Daher steht Xcode auch
nur auf Mac OS X zur Verfigung,




Digitales
Publizieren

»Wer die Form zerstort, beschddigt auch den Inhalt.«
Herbert von Karajan, Dirigent




w Digital Publishing

Sowoh| Quark als auch Adobe sprechen
von digital publishing, wenn sie tiber
ihre Losungen fiir die Veréffentlichung
auf Tablets reden. Weitere Begriffe,

die in diesem Zusammenhang gerne
verwendet werden, sind beispielsweise
Tablet-Publishing oder auch das weiter
gefasste Cross-Media-Publishing.

Wenn in diesem Buch von digitalem
Publizieren oder digital publishing die
Rede ist, ist generell eine Publikation fiir
ein Tablet gemeint.

Wenn wir Uber digitales Publizieren sprechen, dann meinen wir in diesem
Zusammenhang das Publizieren flir Tablets. Doch auch auf Tablets gibt es
viele Publikationen, die sich in ihrer Anwendung und auch in der zu Grunde
liegenden Technik unterscheiden. In diesem Kapitel mochten wir Ihnen die
Maoglichkeiten des digitalen Publizierens vorstellen (Kapitel 2.1) und Ihnen
zugleich einen Einblick in die Technik (Kapitel 2.2) geben. Aullerdem be-
schaftigen wir uns mit dem Markt, den eine Tablet-Publikation erreichen
kann (Kapitel 2.3). Wie entwickelt er sich und welche Zielgruppe spricht er
an?

2.1 Wasbedeutet digitales Publizieren?

Digitale Publikationen werden oft auch als elektronische Publikationen be-
zeichnet und umfassen grundlegend alle Verdffentlichungen fir Computer.
Darunter fallen nicht nur elektronische Zeitungen, Blicher oder Zeitschrif-
ten, sondern auch Webseiten und Blogs. Der Begriff der digitalen Publikati-
on im Zusammenhang mit Tablets entspringt dem englischen Begriff digital
publishing, den marktfihrende Unternehmen flir ihre Publishing-L&sungen
gepragt haben.

2.1.1 E-Books

E-Books, also digitale Bucher, gibt es schon seit Anfang der 70er-Jahre. Doch
erst Mitte der 90er und in Verbindung mit dem Portable Document Format
(PDF) sowie der CD-ROM finden E-Books weltweites Interesse. Im Jahr 2007,
mit der Einflhrung des Amazon Kindle, werden E-Books auf sogenannten
E-Readern erstmals fir die breite Masse mobil.

Die Besonderheit der E-Reader ist ihr Fokus auf das geschriebene
Wort - sei es eine Software auf dem Tablet oder ein eigenstandiges Lesege-
rat. Grafiken, Videos oder Audio-Dateien werden zwar haufig integriert, sind
dem ungestorten Lesefluss jedoch untergeordnet. Dies hat natUrlich erheb-
lichen Einfluss auf die Funktionen der Reader und die Darstellung des Tex-
tes. Der Leser kann ihn beispielsweise vergrof3ern oder verkleinern und so
seinen personlichen Bedurfnissen anpassen. Auch Hintergrund, Schriftfarbe
oder Schriftart kann der Benutzer meist selbst bestimmen. Zudem kann er
den gesamten Text eines Buches durchsuchen oder mit Notizen versehen.
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2.1.2 Nachrichten-Applikationen

Eine weitere, auf dem Tablet-Computer oft verwendete Art der digitalen
Publikation ist die Nachrichten-Anwendung (oder auch Nachrichten-Ap-
plikation, Nachrichten-App). Im Gegensatz zu elektronischen Blchern oder
digitalen Zeitungen und Zeitschriften werden die Inhalte einer Nachrich-
ten-Applikation nicht einmalig heruntergeladen, sondern aktualisieren sich
standig. Hierflr muss das Lesegerat beziehungsweise das Tablet mit dem
Internet verbunden sein.

Das Besondere an Nachrichten-Applikationen ist die Aktualitat der In-
halte, die sich meist mehrmals pro Stunde erneuern und erganzen. Neben
reinem Text verleihen Videos oder Audio-Dateien dem Angebot mehr Tie-
fe. Hinzu kommen in den meisten Fallen soziale Funktionen, beispielswei-
se eine Empfehlungs-Funktion, mit der der Benutzer die Inhalte per E-Mail
oder Uber soziale Netzwerke verbreiten oder flr andere Leser der Applika-
tion sichtbar kommentieren kann. Die Anforderung an eine Nachrichten-
Applikation ist demnach nicht nur Aktualitat, sondern auch eine einfache
und zeitnahe Pflege durch die Redakteure. Daher ist das Layout bestimmter
redaktioneller Inhalte in der Mehrheit der Falle festgelegt, so dass die Re-
dakteure nur noch Text, Medien und Verlinkungen einpflegen mussen. Das

Abbildung 2.1

Der E-Book-Reader Stanza flr das iPad. Mit
ihm I&sst sich der Text beispielsweise ver-
groBBern (links) und durchsuchen (rechts).



Abbildung 2.2

Die iPad-Applikation des Nachrichtensen-
ders n-tv. Mit ihr kann der Benutzer aktuelle
redaktionelle Inhalte und Medien fiir das
Tablet aufbereitet abrufen — sofern er gera-
de mit dem Internet verbunden ist.

Abbildung 2.3

Flipboard fur das iPad. Es stellt Webseiten in
einem bildschirmoptimierten Format wie
eine Tageszeitung dar.

Layout wird nachfolgend automatisch durch eine Software gesetzt, wie es
auch bei vielen Tageszeitungen der Fall ist.
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Eine besondere Funktion bietet die frei konfigurierbare Nachrichten-Ap-
plikation Flipboard fur das iPad (Abbildung 2.3). Diese stellt nicht nur frei
wahlbare Nachrichten-Webseiten im Stil einer Tageszeitung dar, sondern
auch soziale Netzwerke wie Facebook oder Twitter.

Tech =

Shoplgniter Also Gets Funded to Pursue
Social Commerce

1) st All Things D

alithingsd.com + Shoplgniter has raised $8 million in a second
round of funding to go after the social commerce market, mak-
ing it the second company today to announce funding for such a
CAURE,

This moming, Milyoni said it raised $3 million to help brands
build storefronts on Facebook to sell products and monetize fan
pages. Had they announced the two fundings at the same time,
and if there was also a third company, I could have called it o
trend!

CloudFlare brings its speed and security to
web apps, hits 3.58 monthly page views

VB Shared by VentureBeat Michael Scott on Employee Numbers at Apple
venturehealcom » After bringing pro-level speed and security to
any website, the plucky startup CloudFlare is now setting its D All Things D
sights on web apps with Cloud Flare Apps. allthingsd.com * voices
The pew service will make it easy for site owners to easily home
install web apps without changing any code. Previously, « hio
installing web apps could potentially slow down websites or |
make them bess secure. Apps will also be automatically updated + RSS
by Cloudflare to their mast recent version, so site owners won't Recent Posts by voices
be stuck running outdated apps. It begin rolling out on June 1 Print ’

with apps including Google Analytics, Apture, and Clicky.

Speaking on stage at the TechCrunch Disrupt conference in
New York City today, Cloudflare CEO Manthew Prince showed
off some impressive statistics for the startup, which has ...

That was a dispute vou get into = who gets number 17 One of
the first things was that of course, each Steve wanted number 1.
1 know 1 didn't give it to Jobs because 1 thought that would be
ioo muoch. 1 dont remember if it was Woz or Marrkula that ...



2.1.3 Digitale Zeitschriften
Die digitale Zeitschrift kommt anders als die Nachrichten-Applikationen di-
rekt aus dem Printbereich und bietet in den meisten Féllen den gleichen re-
daktionellen Inhalt. Selbstverstdandlich unterscheiden sich Zeitschriften und
Magazine von Tageszeitungen oder Buchern. Das Layout, in diesem Fall Edi-
torial Design genannt, ldsst redaktionelle Beitrdge mit Bildern, Grafiken oder
Textkdsten zu einem Gesamtprodukt verschmelzen. Das Editorial Design ist
der Grund daftr, dass wir Zeitschriften direkt am Layout, den Farben oder
Schriftarten erkennen, ohne den Titel sehen zu mussen. Daher erhalt das
Design eine viel grofRere Bedeutung als bei anderen Printprodukten.
Zeitschriften sind auch auf Tablet-Computern eine besondere Herausfor-
derung. Denn das Layout soll einerseits im Stil des Printmagazins erhalten
bleiben, um den Wert und das Corporate Design einer Marke zu schitzen
und auszuschdpfen. Andererseits mussen Inhalte auf Bildschirmen so pra-
sentiert werden, dass der Benutzer sie leicht lesen und intuitiv bedienen
kann. Ein benutzerfreundliches Printlayout ist noch lange kein benutzer-
freundliches Tablet- beziehungsweise Bildschirm-Layout; meist ist sogar
genau das Gegenteil der Fall.

 GOINGS ON ABOUT TOWN

MAY 18-24
CRITICY NOTEBOOHKS | THE THEATRE | NIGHT LIFE
ART | DANCE | CLASSICAL MUSIC | MOVIES | READINGS AND TALKS

ABOVE AND BEYOND | TABLES FOR TWO | ON THE HORIZON

OF MOTE THIS WEEK = THE THEATRE

Transport Group mounts shows
that are not so much site-specific s
they arc environment-specific. The

company presents “Lyistraca
Jones," & new snisical wath a book
by Douglas Carter Beane ("The
Lirte Dog Laughed") and music by
Lewis Flinn ("The Divine Sister”),
which sets Anstophanes” story of
sexl politics in the world of college

Darniel Bﬂn’_’.".u “Tearing Deown the Walls,” at the Riverside Theatre.
Photograph by Lisa Kereszi.

Unterschiedliche Verlage handhaben das Tablet-Format sehr abweichend.
Abbildung 2.4 zeigt die iPad-Ausgabe der amerikanischen Zeitschrift The
New Yorker. Die gesamte Optik des Printmagazins wurde flr die Tablet-
Ausgabe angepasst. Trotzdem ist das Markenerscheinungsbild auf jeder
Seite eindeutig identifizierbar. Ganz anders die deutsche Zeitschrift Mac

w jPad-Zeitschriften
Selbststandige Publikationen fiir den
Desktop oder den Tablet-Computer ent-
wickelten sich erst nach den digitalen
Versionen verschiedener Printprodukte,
Eine reine iPad-Zeitschrift ist beispiels-
weise The Daily von Rupert Murdoch.
The Daily wurde speziell fr das iPad
entworfen, eine Printversion gab es nie.

Abbildung 2.4

Das fir seine Short Stories geliebte Ma-
gazin The New Yorker auf dem iPad. Die
Mediengestalter optimierten das Layout
des Printmagazins fir das Tablet.



Abbildung 2.5

Die deutsche Zeitschrift Mac Life ist in
der horizontalen Ansicht aufgrund des
libernommenen Printlayouts auf dem iPad
schwer zu lesen.

Life (Abbildung 2.5): Hier wurde die Printausgabe unverdndert auf das iPad
Ubertragen.
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2.1.4 Weitere Anwendungen

Mit der schnellen Verbreitung des iPads und dem Erfolg weiterer Tablets
steigen auch die Anwendungsgebiete der Gerdte. Von Geschaftsberichten
uber Kunden-Zeitschriften und Werbebroschuren bis zu Comics und wis-
senschaftlichen Publikationen ist derzeit jegliches Printmedium auch auf
dem iPad verfligbar.

Auch Kunden-Zeitschriften, Geschaftsberichte oder Werbebroschiren
erfordern auf dem Tablet ein wiedererkennbares Layout. Diese Medien
ahneln daher den Zeitschriften und bendtigen eine andere L&sung als
E-Books oder Nachrichten-Applikationen.

Hinzu kommen aulRerdem immer mehr Publikationen, die ausschliel3lich
fur Tablets entwickelt wurden. Diese haben den essentiellen Vorteil, dass
samtliche Inhalte von Anfang an flir das Endgerat angelegt wurden. Somit
schreiben Redakteure stilistisch flir Displays, beispielsweise mit kirzeren,
pragnanteren Satzen, und recherchieren weitere Inhalte, zum Beispiel Links,
Videomaterial oder Animationen.



2.2 Vor- und Nachteile der Losungen

Jede digitale Publikation muss in einem Format existieren, das von den
Lesegerdten akzeptiert wird. Sie muss die Anforderungen der Hard- und
Software erflllen und dem Mal3stab an das Medium gentgen. E-Books, di-
gitale Zeitschriften oder Nachrichten-Anwendungen folgen jeweils ande-
ren Richtlinien an das finale Layout als auch an die Funktionen, die die Pub-
likation erflillen soll. Daher haben sich fur E-Books und digitale Zeitschriften
verschiedene Formate entwickelt und durchgesetzt.

Auf die Nachrichten-Anwendungen gehen wir in diesem Zusammen-
hang nicht naher ein. Denn Sie werden — im Gegensatz zu elektronischen
Zeitschriften oder E-Books — einmalig und individuell von Software-Herstel-
lern fUr das jeweilige Gerat entwickelt. Im Anschluss geben sie die Inhalte
selbststandig aus, ohne dass sich ein Mediengestalter um die Gestaltung
der redaktionellen Inhalte kiimmern muss. Einzig Redakteure und gege-
benenfalls Bildbearbeiter werden bendétigt, um die redaktionellen Inhalte
einer Nachrichten-Applikation zu pflegen.

2.2.1 EPUB und weitere E-Book-Formate
Das EPUB-Format (.epub) ist das popularste Dateiformat fur digitale Blicher.
Sein Vorganger, Open eBook (OEB), stammt aus den 90er-Jahren und ent-
wickelte sich zu der Version 2.0 weiter, die heute als EPUB bekannt ist und
zurzeit die Versionsnummer 3.0 tragt. Als offener Standard wird es von dem
International Digital Publishing Forum gepflegt.

Das offene Format ist weit verbreitet: Es gibt viele Lesegerate, die mit
EPUB umgehen kdnnen. Das Apple iPad oder der Sony Reader sind nur zwei
davon. Auch bekannte Lese-Software setzt auf EPUB, beispielsweise Stanza,
Calibre oder iBooks.

Der bedeutendste E-Book-Reader neben dem iPad, das Amazon Kindle,
fihrte ein eigenes E-Book-Format ein: das Kindle-Format (.azw). Naturlich
unterstutzt das Kindle heute zudem die gdngigen E-Book-Formate: Auller
epub und .azw kdnnen .pdf, . mobi (Mobipocket), .txt, .html und .doc mit
dem Kindle gedtffnet werden.

Vor- und Nachteile der E-Book-Formate « Um die Texte eines E-Books opti-
mal dem Lesegerat sowie den Winschen des Lesers anzupassen, erlauben
es das EPUB-Format und seine Konkurrenten Mobipocket und Kindle, Texte
variabel darzustellen. So kdnnen Lesegerate den Text an ihre Displaygrolie
angleichen und der Leser kann sich selbst flr eine SchriftgroBe entschei-
den. Des Weiteren kdnnen die E-Reader-Formate mit digitalen Rechten
umgehen und beherrschen mit dem DRM (Digital Rights Management) ein
gebrduchliches Sicherheitssystem gegen Raubkopien.

w EPUB erstellen

Um ein E-Book zu erstellen, reicht in
den meisten Fdllen lhre gewohnte
Layouting-Software. Adobe InDesign,
QuarkXPress und Apple Pages beherr-
schen den Export in das EPUB-Format
(.epub).



w Interaktive PDFs

Interaktive PDFs fuir das iPad erstellen
Sie beispielsweise mit der Software 3D-
Zeitschrift fr die keosk-Applikation, mit
Issuu oder mit Publ.me. Auf den Web-
seiten der jeweiligen Anbieter erfahren
Sie mehr: www.3d-zeitschrift.de,
issuu.com, publ.me.

So sehr die E-Book-Formate flr digitale Blcher geeignet sind, so wenig
eignen sie sich, um elektonische Zeitschriften an die Leser zu bringen. Denn
die E-Book-Formate sind primadr auf den Text ausgelegt; ein fixes Layout ist
hier nicht méglich.

HTMLS5 als eigenstandiges Format - Die aktuelle Entwicklung zeigt, dass
neben den traditionellen E-Book-Formaten auch HTML5 fur E-Books in-
teressant ist. Am bekanntesten ist hierbei das Baker-E-Book-Framework
(bakerframework.com), das neben Blchern auch Magazine auf iPad und wei-
tere Tablets bringt. Eine Modifikation, die weiter auf Tablets zugeschnitten
ist, ist das Laker-Kompendium (www.lakercompendium.com). FUr beide Frame-
works bendtigen Sie kein InDesign, dafur allerdings Kenntnisse in HTMLS,
(CSS3 und JavaScript sowie einen Mac und Xcode.

2.2.2 PDF

Das Portable Document Format (.pdf) hat einen entscheidenden Vorteil flr
das digitale Publizieren: Es ist unglaublich weit verbreitet. Wer ein PDF pu-
bliziert, kann sich sicher sein, dass es der Mehrheit der Leser méglich ist,
dieses zu 6ffnen. Somit sind Sie mit dem PDF-Format unabhangig von End-
geraten.

Dies ist zugleich der grol3e Nachteil der PDFs. Denn wenn ein PDF auf
dem grol3en Monitor oder ausgedruckt gut lesbar ist, sieht es in derselben
Form schlecht auf kleinen Tablet-Displays aus. Optimieren Sie hingegen lhr
PDF flr den mobilen Computer, ist es flr andere Gerdte weniger gut geeig-
net. Ein weiterer Nachteil einfacher PDFs ist aul3erdem, dass das Dokument
auf dem Tablet keine interaktiven Inhalte enthadlt. Stellen Sie lhren Lesern
die Printausgabe einer Zeitschrift als reines PDF zur Verfligung, so haben
diese keinerlei Vorteil im Vergleich zu der Printversion und kénnen sie zu-
dem auf dem Bildschirm schlechter lesen. Warum also sollten sie das PDF
auf dem Tablet Uberhaupt lesen wollen?

Interaktive PDFs auf dem Tablet « Dass PDFs zwangsldufig keine Interaktivi-
tdt enthalten, stimmt natUrlich nicht. Und gerade flir das Publizieren auf Ta-
blets gibt es einige Lésungen, die PDFs mit interaktiven Inhalten, beispiels-
weise Videos oder Diashows, beflllen und im Anschluss in eine App fr das
iPad oder andere Tablets umwandeln. So kdnnen potentiellen Lesern relativ
einfach Zeitschriften auf dem iPad zur Verflgung gestellt werden. Oft ver-
wenden Verlage in diesem Zusammenhang die PDF-Dateien der Printver-
sion, reichern diese mit interaktiven Inhalten an und veréffentlichen sie im
Anschluss ohne verandertes Layout in den Stores.



Nachteile der interaktiven Print-PDFs « Fir Zeitschriften, die hohen Wert
auf das Editorial Design, also ihr individuelles Aussehen legen, ist auch die
interaktive Printversion nicht geeignet. Denn das Editorial Design einer
Zeitschrift sollte zwar dem der Printversion dhneln, jedoch fir das Gerat,
auf dem es gelesen wird, angepasst werden. Gerade die SchriftgrélRen der
Printversion sind in den meisten Fdllen nicht fUr die Tablet-Ausgabe geeig-
net, weil Leser jede Seite heranzoomen mussen, um sie problemlos lesen
zu kénnen. Dieses Problem tritt vor allem dann auf, wenn das iPad quer ge-
halten wird und so zwei Seiten der Printversion auf dem Tablet-Bildschirm
erscheinen. Ein weiteres Problem sind die Schriftarten, die héchstwahr-
scheinlich fiir die Printausgabe ausgesucht wurden und nicht zwangslaufig
auf dem Bildschirm gut aussehen oder angenehm zu lesen sind. Von einer
Nutzung des Printlayouts auf dem Tablet ist aus eben diesen Grinden ab-
zuraten. Diese Empfehlung gilt nur dann, wenn Sie das Printlayout und -For-
mat Ubernehmen maochten. Natrlich k&nnen Sie eigene Tablet-Layouts in
Ihrem Layout-Programm entwerfen, diese als PDF exportieren und dann im
Anschluss mit einer PDF-to-Tablet-Software (siehe Kasten) bearbeiten. Sie
haben in diesem Fall nur noch den kleinen Nachteil, dass Sie eine weitere
Software verwenden missen und die Interaktivitdt nicht in lhrer gewohn-
ten Layout-Umgebung gestalten.

2.2.3 Losungen mit QuarkXPress
Da Sie das Layout lhrer Publikation sowieso fur das Tablet optimieren
mussen, sind Losungen, die direkt mit Ihrer Layouting-Software arbeiten,
empfehlenswert. Wahrscheinlich arbeiten Sie nicht mit Quark, sondern
mit InDesign, sonst hatten Sie dieses Buch nicht in den Handen. Trotzdem
mdchten wir die Digital-Publishing-Lésung von Quark kurz ansprechen.
QuarkXPress 9 erlaubt das Publizieren auf dem iPad und fUr den Blio-
eReader. Um Dokumente auf dem iPad zu veréffentlichen, arbeitet Quark
eng mit dem Software-Hersteller Aquafadas zusammen. Die interaktiven
Maglichkeiten wie Diashows, Videos, Pop-up-Fenster, Weboverlays, Hyper-
links oder scrollbare Layouts entspringen QuarkXPress und werden auch in
der Software angewendet. Die App selbst wird jedoch von Aquafadas er-
stellt. Aquafadas ist ein franzosischer Software-Hersteller, der sich vor allem
mit Losungen fur das digitale Publizieren beschaftigt. Von Aguafadas gibt
es auch ein InDesign-Plugin, so dass auch InDesign-Nutzer den App-Service
von Aquafadas verwenden kdnnen. Neben Lésungen fur das iPad und zu-
kinftig weitere Tablets bietet Aquafadas Software zum Erstellen digitaler
Comics oder animierter Banner. In Kapitel 3 werden wir Aquafadas genauer
behandeln.

w Blio-eReader

Der Blio-eReader ist eine E-Book-Lese-
Software, die das intendierte Layout,
Farbe und Schriftarten der Verlage
berticksichtigt und trotzdem die Vorteile
eines E-Readers, beispielsweise durch-
suchbare Seiten oder Notizen, besitzt.
Blio gibt es zurzeit fiir Windows, eine
iPhone-, iPad- und Android-Version ist
jedoch in Planung.



2.2.4 Losungen mit InDesign

Wer sich fur eine Losung mit InDesign entscheidet, hat den Vorteil, dass
er die Tablet-Publikation in der gewohnten Layout-Umgebung gestalten
kann. Die in diesem Buch vorgestellten Tools sind alle als InDesign-Plugins
verflgbar. So gestalten Sie Ihre Publikationen direkt in InDesign; erst die
App, die Ihr Medium schliel3lich dem Kunden zur Verflgung stellen soll,
wird von einem anderen Teil der Software erstellt.

Wir méchten in den folgenden Kapiteln auf die Adobe Digital Publishing
Suite, WoodWing, Mag+, PadMan, Twixl Publisher und Aquafadas eingehen.
Jede L&sung hat Vor- und Nachteile, die wir Ihnen nacheinander vorstellen
mochte. Eine Einflihrung in die Tools finden Sie in Kapitel 3.

2.3 Der Markt

Wer eine digitale Verdffentlichung ins Auge fasst, sollte sich zundchst ei-
nen Uberblick Gber den Markt verschaffen. Dabei ist es egal, ob das Ziel ein
einmaliges Buchprojekt, eine regelmalig erscheinende Zeitschrift flr eine
spezielle Zielgruppe oder ein tagliches Nachrichtenblatt ist.

Zunachst legen Sie fest, auf welchen Geraten die Publikation spater ver-
flgbar sein soll. Um diese Entscheidung zu treffen, ist es vorteilhaft, die wich-
tigsten Hardware-Neuerungen zu kennen. So spielen neben den E-Readern
und dem iPad auch Tablets mit dem Handybetriebssystem Android eine
zunehmend wichtige Rolle. Aullerdem sollten Sie wissen, ob die Zielgruppe
Ihres Buches oder lhrer Zeitschrift Gberhaupt zu den Besitzern eines der be-
notigten Lesegerdte gehort. FUr unsere Mitmenschen Gber 60 Jahre ist das
iPad beispielsweise im Durchschnitt viel weniger interessant als flr junge
Erwachsene.

Da es sich beim Digital Publishing um einen digitalen Markt handelt,
gehort zu seinen Kerneigenschaften die schnelle Weiterentwicklung und
Wandlungsfahigkeit. War die Zahlungsbereitschaft vor wenigen Jahren fUr
immaterielle GUter noch sehr gering, so ist die Gesellschaft heute bereit, fur
mediale Inhalte Geld auszugeben und das Internet als Marktplatz zu akzep-
tieren. Zwar mussen Sie die Umsdtze mit einzelnen Kunden im niedrigen
Euro-Bereich erwarten, doch kénnen Sie mit dem Verkauf von digitalen Wa-
ren zwei bisher unmagliche Dinge erreichen:

Erstens konnen Sie lhre Produkte Uber das Internet ohne Verzogerung
an Kunden auf der ganzen Welt verkaufen. Und zweitens kbnnen Sie das
tun, ohne signifikante Mehrkosten gegenutber dem Verkauf an einen sehr
kleinen Kundenstamm zu haben. Ihr Geschaft ist hervorragend skalierbar
und trotz des grol3en Erfolgspotentials risikoarm — aufgrund der geringen
Startinvestition.



2.3.1 Tablets und E-Reader

Die Idee der Tablets ist schon viele Jahrzehnte alt. Sie geht auf Alan Kay zu-
rlck, der in den 60er-Jahren mit dem Dynabook einen tragbaren Computer
flr »Kinder jedes Alters« entwickeln wollte. Er war seiner Zeit weit voraus.
Denn Apple hatte viele Jahre spater in den 90ern ebenfalls noch keine gro-
Ben Verkaufserfolge mit seinem Newton MessagePad - trotz Touchscreen
und Handschrifterkennung. Der Tablet-Standard, den Microsoft zu Beginn
dieses Jahrtausends festlegte, wirkt heute etwas angestaubt. Der Software-
Hersteller setzte mit seiner Tablet-Edition von Windows XP auf die Stiftein-
gabe, die aus dem Bedienkonzept des PDA von Palm herrihrte. Diese Form
der Handheld-Steuerung hatte viele Jahre lang den Markt der Taschencom:-
puter beherrscht.

Erst mit dem iPad machte Apple Tablets massentauglich. Dell, Samsung,
Hewlett-Packard - sie alle Gberraschte Steve Jobs. Inzwischen bemUhen
sich auch Dell, Samsung oder Hewlett-Packard mit Tablets aller Gré3en und
Preisklassen, einen Teil von dem nun attraktiven Markt abzuschopfen.

Das iPad - Selbst das iPad ist kein so neuartiges Gerat, wie es die Apple-
Werbung verspricht. Nur seine Auswirkungen sind revolutionar. Mit dem
berihrungsempfindlichen Display, ausreichend Akkulaufzeit und Rechen-
leistung fur Filme und Spiele hat der Hersteller ein Allzweckgerat entwi-
ckelt — exakt zu der Zeit, da 80 Prozent der Bevdlkerung in den USA und
Deutschland online sind, die sozialen Netzwerke aus allen Nahten platzen
und Computerspielen salonfahig wird. So verwundert es nicht, dass Apple
eigenen Angaben zufolge von der ersten Generation des iPads innerhalb
von 80 Tagen drei Millionen Stlck absetzte. Und auch der Ansturm auf das
iPad 2 war so grol3, dass der kalifornische Hersteller monatelang mit Liefer-
zeiten von mehreren Wochen kampfte. Reuters zufolge schdtzen Analysten,
dass die neue Generation schon am ersten Verkaufswochenende mehr als
eine Million neue Eigentimer fand.

Weltweite Marktanteile der Tablet-Betriebssysteme

Andere

w Tablet-Ubersicht

Neben dem iPad und dem iPad 2 spie-
len Android-Tablets und das BlackBerry
PlayBook die wichtigste Rolle. Diese
Liste zeigt die wichtigsten Gerdte im
Jahr 2011:
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Apple iPad und iPad 2
Motorola Xoom

Dell Streak 5 und 7

1&1 SmartPad

Asus Eee Pad

HTC Flyer

RIM BlackBerry PlayBook

Abbildung 2.6
Android ist der grol3te Konkurrent fur
Apples iPad-Betriebssystem iOS. Zwar lag

dessen Marktanteil im Jahr 2010 insgesamt

noch bei etwa 83 Prozent, doch im letzten
Quartal des Jahres hat Samsung mit dem
Galaxy Tab deutlich aufgeholt.

(Eigene Grafik nach Daten der Studie
»Global Tablet OS Market Share: Q4 2010«
von Strategy Analytics 2011)



w Amazon Kindle Fire

Das Amazon Kindle Fire erscheintim
November 2011 fiir Kunden in den

USA. Der Online-Handler will das Gerét
vorerst nicht fiir den deutschen Markt
veroffentlichen, da das Angebot an digi-
talen Medien wie Blichern, Zeitschriften
und Filmen im deutschen Amazon-
Store bisher zu gering sei.

Abbildung 2.7

Das RIM BlackBerry PlayBook mit seinem
eigenstandigen Betriebssystem BlackBerry
Tablet OS

Die Studie »Das iPad in Deutschland« von Statista aus dem Jahr 2010 rech-
net allein flr den deutschen Markt mit 1,2 Millionen verkauften Apple-
Tablets im Jahr 2011 und zwei Millionen im Jahr 2012. Weltweit wurden
im Jahr 2010 insgesamt 17 Millionen Tablets verkauft, schreibt IDC in ihrer
Tablet-Studie von 201 1. Dabei hat das iPad einen Marktanteil von 83 Prozent
erreicht.

Android und weitere Betriebssysteme « Android-Gerate arbeiten mit dem
Betriebssystem, das Google flr Smartphones entwickelte und standig
weiter verbessert. Durch die Grol3e und das Wachstum des Android Mar-
ketplace, dem Pendant zum App Store, sind Android-Gerate eine ernst zu
nehmende Alternative fUr das iPad und Sie sollten Ihre Veroffentlichung
auch fur diese Plattform erwagen. Neben Samsung setzen auch das Moto-
rola Xoom, die Streak-Reihe von Dell, Marcel D'Avis’ 1&1-SmartPad, die Eee
Pads von Asus, das HTC Flyer und das Amazon Kindle Fire auf das Google-
Betriebssystem.

RIM verwendet flr das BlackBerry PlayBook eine eigene Plattform mit
dem passenden Namen »Tablet OS«. Das primar fUr BlackBerry-Kunden
entwickelte Gerat wurde der Marktforschungsfirma Jefferies & Co. Surveys
zufolge am ersten Tag 45.000-mal verkauft. Von dem hierzulande entwi-
ckelten WeTab gibt es leider keine offentlichen Verkaufszahlen, es ist also
zu beflrchten, dass sie weit unter den urspringlichen Erwartungen des
Herstellers liegen. Auf Basis von Windows gibt es Gerdte der renommier-
ten Hersteller Hewlett-Packard und Asus, doch der grol3e Durchbruch fir
Tablets mit dem Microsoft-Betriebssystem wird erst mit Windows 8 im Jahr
2012 erwartet.

E-Reader « Neben den echten Tablets, die auch als Abspielgerat fir Videos
und Musikalben, zum Surfen und Spielen geeignet sind, gibt es noch die so-
genannten E-Reader. Deren wesentlicher Zweck besteht darin, E-Books und
E-Zeitschriften auf speziellen Displays wiederzugeben, die dem Erschei-



nungsbild von Papier dhneln. Laut der IDC-Studie (2011) wurden im Jahr
2010 weltweit 12,8 Millionen E-Reader verkauft. Media Control schatzte im
Marz 2011, dass davon 450.000 auf Deutschland entfallen. Die wichtigsten
Gerate hierzulande sind der Kindle von Amazon, der von Thalia vertriebene
OYQO, die von Libri beworbenen Acer LumiRead, PocketBook und Pandigital
Novel sowie die Reader-Serie von Sony.

Schon im Juli 2010 verkiindete Amazon selbstbewusst das Ende des ge-
druckten Buches: Pro 100 verkauften Hardcover-Ausgaben eines Buches
verkaufte das Unternehmen 143 Kindle-Versionen. Zwar sind die Zahlen
etwas geschént, da nur ungebrauchte Hardcover-Versionen der auch auf
dem Kindle verflgbaren Bicher beriicksichtigt wurden, doch die wachsen-
de Akzeptanz digitaler Veroffentlichungen ist unibersehbar.

Smartphones - Seit der Einfuhrung des iPhones erfahren Smartphones mit
berihrungsempfindlichem Bildschirm und Internetbrowser eine standig
steigende Nachfrage. Neben Apples Marktfihrer mit dem Betriebssystem
iOS gibt es auch zahlreiche Mobiltelefone mit Android, Symbian, Bada und
Windows Phone 7. Alle diese Gerate bieten die Moglichkeit, digitale Inhalte
anzuzeigen, und haben Apps, mit denen E-Books und Nachrichten gelesen
werden kdnnen. Aufgrund der kleinen Displaygrél3e, die auch fir Hand- und
Hosentaschen geeignet sein muss, ist es schwierig, Medien zu veroffentli-
chen, deren Mehrwert auch in der optischen Gestaltung liegt. So orientiert
sich das Layout der E-Book- und Nachrichten-Apps derzeit ausschlief3lich
nach der bestmaoglichen Lesbarkeit der Inhalte. Bilder, Videos und Musik ste-
hen im Hintergrund. Editorial Magazines sind im Moment daher noch nicht
auf Smartphones verbreitet und keine der in diesem Buch vorgestellten Lo-
sungen sieht eine Veroéffentlichung layouteter Magazine auf Smartphones
vor. Die weltweit stark wachstumsorientierten Mobiltelefonmarkte werden
in Zukunft aber wahrscheinlich flr das Verbreiten solcher Inhalte auch auf
kleineren Gerdten sorgen.

Hybrid-Gerdte « Neben Tablets, E-Readern und Smartphones finden Sie im
Fachhandel noch eine Reihe an Hybrid-Geraten, die hdufig eine Mischung
aus Netbook und Tablet darstellen. Dell hat den Tablet-PC Inspiron Duo im
Angebot, dessen Display sich vor dem Zuklappen des Notebook-Gehauses
umdrehen ldsst, so dass es die Form eines Tablets erhalt. Ein dhnliches Sys-
tem bietet Asus mit verschiedenen Gerdten aus der Eee-Serie. Das Display
des neusten Vertreters Eee Slate gleitet auf Wunsch nach oben und hinten
und gibt eine klassische Tastatur frei. Auf den Hybrid-Geraten arbeitet in
der Regel ein angepasstes Linux-Betriebssystem oder Microsoft Windows 7
beziehungsweise XP. Damit lassen sich die Rechner auch als vollwertige
Notebooks zum Arbeiten einsetzen.

w E-Reader-Displays

Die kleinen Geschwister der Tablet-
Computer gibt es in vielfaltigen Farben
und Formen. lhr Alleinstellungsmerkmal
ist haufig das Papier nachahmende
Display. Es verbraucht nur beim
Seitenwechsel Strom, leuchtet nicht im
Dunkeln und basiert nicht auf Pixeln, so
dass es eine hohere Scharfe erreichen
kann. Das soll die Lesbarkeit der

Texte erhdhen und den Umstieg vom
Papier auf ein elektronisches Medium
erleichtern.



2.3.2 Zielgruppen

Die Menschen, die E-Magazine, E-Zeitungen und E-Books lesen wurden,
sind so unterschiedlich wie die Vielfalt der gedruckten Veréffentlichungen.
Laut einer Frage in der iPad-Studie von Statista kennen 97 Prozent aller In-
ternetnutzer die Begriffe E-Reader, E-Book und E-Paper. Und 30 Prozent von
ihnen haben besonderes Interesse am iPad. Dabei steigt der Anteil mit sin-
kendem Alter. In der Zielgruppe der (ber 60-Jahrigen liegt das Interesse
an dem Gerat noch bei 17 Prozent, zwischen 30 und 49 Jahren sind es 30
Prozent und bei den 16- bis 19-Jahrigen haben 43 Prozent besonderes In-
teresse an dem Tablet.

Zwar ist der typische Kaufer eines iPads mannlich, gut verdienend und
hat eine hohe Ausgabebereitschaft fir Multimedia-Inhalte. Doch immerhin
ein Drittel der Kunden ist weiblich und das Tablet ist in allen Einkommens-
gruppen verbreitet. Die iPad-Nutzer geben dabei im Schnitt 1,5-mal so viel
flr mediale Inhalte aus wie die typischen Online-Nutzer. Was das iPad von
Mobiltelefonen unterscheidet, ist, dass es im Haushalt von mehr als einer
Person verwendet wird. Rechnet man also mit einem Markt von zwei Mil-
lionen Geraten in Deutschland bis 2012, so hat man eine potentielle Kern-
zielgruppe von bis zu vier Millionen Kunden fUr digitale Verdffentlichungen.
Das ist der Grund, warum trotz des jungen Marktes bereits so viele Print-
medien auch auf dem iPad prasent sind.

Die Breite der erhiltlichen Medien - Betrachten Sie die Zielgruppe aus Sicht
der bereits erhaltlichen Magazine und Blcher, so treffen Sie auf einen viel-
faltigen Markt. Der Pionier Condé Nast spricht mit der Vogue und der WIRED
das trendbewusste Publikum an, das Martha-Stewart-Living-Magazin kon-
zentriert sich auf kulinarische Gentsse und mit dem Reader’s Digest ist ein
waschechtes Lifestyle-Magazin erschienen.

In deutscher Sprache erhalten Sie beispielsweise die Tagesausgaben der
FAZ, der Zeit oder der BILD als App. Sie kdnnen die OKO-TEST abonnieren,
den Stern auf Ihrem Tablet lesen oder sich im Rolling Stone Uber Musik in-
formieren. Fur Technikfans gibt es die WIRED auch auf Deutsch und im elek-
trospieler und der GEE Display konnen Sie sich mit der Videospielekultur
auseinandersetzen. Auch wenn Konsumenten die grélite Zielgruppe flr au-
diovisuelle Inhalte darstellen, sind sie nicht die einzigen, die ihre Informati-
onen in einem aktuellen Format fir den tragbaren Bildschirm optimiert per
Fingertippen erhalten mdchten. Denn das digitale Corporate Publishing ist
ein wachsender Markt. Unternehmen, die |hre Kunden- oder Mitarbeiter-
Zeitschrift, ihre Geschaftsberichte oder Werbematerialien in Form von di-
gitalen Katalogen veroffentlichen machten, werden in den kommenden
Jahren ihre Budgets daflr weiter erhdhen, so eine Einschatzung des CP-Ba-
rometers im April 2011. Evonik, Red Bull und die Allianz zeigen schon heute,
wie Kundenbindung und Informationsvermittlung auf dem iPad funktionie-
ren. Und auch die US-amerikanische Indiana University veroffentlicht Strate-



gieberichte, das Alumni-Magazin und die interaktive Ausgabe der Teaching
& Learning kostenlos und weltweit abrufbar fur das iPad.

2.3.3 Marktentwicklung und Prognose

Einer Studie von ChangeWave vom Mai 2010 zufolge haben sich die Leser-
zahlen von digitalen Magazinen nach dem Start des ersten iPads von 7 auf
14 Prozent verdoppelt. Befragt wurden dabei Besitzer aller Arten von E-Rea-
dern. Unter den Besitzern von iPads gaben sogar 38 Prozent an, E-Magazine
zu konsumieren. Im Gegensatz dazu haben es die digitalen Nachrichten-
zeitungen schwerer. The Daily von Robert Murdochs News Corporation
verzeichnete beispielsweise im ersten Quartal 2011 einen Verlust von 10
Millionen Dollar, und das obwohl das Nachrichtenmagazin 800.000 Down-
loads zahlte und ausschlieBlich auf dem Tablet erscheint. Die Zahlungsbe-
reitschaft flr Nachrichten scheint bei der wichtigen Gruppe der Technolo-
gieorientierten und Informationsinteressierten sehr gering zu sein — so geht
die Studie »Real iPad Users' Early Reaction to The Daily« von knowDigital aus
dem Marz 2011 davon aus, dass ein Grof3teil der Befragten die Meldungen
des Nachrichtenmagazins auch an anderer Stelle im Internet kostenlos fin-
den und zeitnah konsumieren wird.

Offensichtlich sind Leser sehr wahlerisch, wenn sie Geld fur digitale In-
halte ausgeben sollen. Die Studie von Statista berichtet namlich, dass 75
Prozent der Internetnutzer durchaus bereit sind, fur E-Magazine zu zahlen.
Aulierdem soll der Umsatz mit Bezahlinhalten von 16 Millionen Euro im Jahr
2010 auf 91 Millionen Euro im Jahr 2011 und 207 Millionen Euro im Jahr
2012 wachsen. Neben dem grof3en Anteil fur Apps werden auch Publikati-
onen immer wichtiger. Einmalig erscheinende E-Books werden dabei mehr
als das Doppelte des Umsatzes von regelmadllig erscheinenden E-Papers
(Zeitungen und Magazine) erreichen. Dabei sind klassische Abonnenten-
modelle flr diese digitalen Ableger gar nicht so gefragt. Nur etwa ein Drittel
wunscht sich diese Moglichkeit, wohingegen jeder Flinfte gerne einzelne
Artikel gezielt herunterladen mdchte.,

So werden hochwertige, medienlbergreifende Produktionen, die den
Lesern echten Mehrwert bieten, wohl auch in Zukunft eine wachsende
Bedeutung haben. Dem stimmt auch das CP-Barometer von 2011 zu: 76
Prozent der befragten Unternehmen stimmen heute die Strategie ihrer
klassischen Medien mit den digitalen ab. Nur knapp 12 Prozent der Print-
magazine sehen ihre Existenz gefahrdet. Aullerdem erwartete YUDU Media
(Oktober 2010) ein weiteres Wachstum um 60 Prozent fur E-Books im Jahr
2011: Uber 85 Prozent der Befragten glauben, dass das iPad einen positiven
Einfluss flr E-Magazine und E-Books haben wird.



Preisentwicklung « Die Preisentwicklung der Tools und Dienstleistun-
gen spricht far einen lebhaften Markt. Lag die Anfangsinvestition fir die
Adobe Digital Publishing Suite wahrend der Beta-Phase noch bei Uber
€ 8000, hat das Unternehmen zur Markteinflihrung ein kostenloses Down-
load-Kontingent fur die digitalen Verdffentlichungen von 5000 Stlick einge-
raumt und somit den Einstiegspreis auf € 4260 pro Jahr gesenkt. Einfache
Losungen bieten Verdffentlichungen schon ab € 300 an. Deshalb erwartet
YUDU Media, dass unabhangige Publisher den Preis flr digitale Magazine
und Veroffentlichungen langfristig weiter dricken werden.

Und auch die Verkaufszahlen flr Tablets scheinen noch lange nicht an
ihrem Zenit zu sein. Die Schatzungen reichen hier von 20 bis zu 55 Millionen
verkaufter Gerate im Jahr 2011. DisplaySearch prognostizierte im Februar
2011 fur das Jahr 2014 ein Marktvolumen von 172 Millionen Geraten und im
Jahr 2015 soll bereits jeder vierte Rechner ein Tablet sein, wahrend Desktops
nur noch 18 Prozent ausmachen - so schatzten Analysten des Marktfor-
schungsunternehmen Forrester im Juni 2010.



fe Werkzeuge
Uberblick

»Das sind Werkzeuge, keine Spielsachen.

Verwendet sie bedacht und weise.«
Der Konig von Narnia




#® Tipp

lhre InDesign-Plugins sehen Sie auf
einen Blick mit dem Adobe Extension
Manager. Aus diesem heraus konnen
Sie Plugins verwalten, aktualisieren und
deinstallieren.

3 Die Werkzeuge im L

Wenn Sie eine digitale Publikation fur Tablets erstellen méchten, missen
Sie sich zuerst fUr eine Software-Lésung entscheiden. Dass Sie Ihr Werk mit
InDesign publizieren méchten, steht vermutlich schon fest. Wie wir lhnen
in Kapitel 2 gezeigt haben, ist InDesign vor allem dann am besten geeignet,
wenn Sie das Produkt sowieso mit InDesign setzen — sei es, weil Sie diese
Software bereits gewohnt sind oder weil Sie sogar eine zugehérige Print-
publikation mit InDesign erstellt haben. Doch damit ist Ihre Entscheidung
noch nicht getroffen; Sie missen sich fir einen Software-Anbieter entschei-
den, mit dem Sie in Verbindung mit InDesign das Dokument interaktiv auf-
bereiten und im Anschluss an den Export-Prozess der Software weiterleiten.
In diesem Kapitel méchten wir Ihnen die bendtigte Software flir den ge-
samten Arbeitsablauf nennen (Kapitel 3.1) und im Anschluss verschiedene
Losungen far das digitale Publizieren vorstellen (Kapitel 3.2) sowie deren
besondere Merkmale herausarbeiten. Danach erfahren Sie, welche Hard-
ware Sie aullerdem bendtigen (Kapitel 3.3).

Der Arbeitsablauf - Um zu verstehen, weshalb auller InDesign Uberhaupt
Soft- und Hardware von Noten ist, muss man den Publikationsprozess fur
Tablets kennen. Jeder Veréffentlichung auf einem Tablet geht ein Arbeitsab-
lauf voraus, der sich trotz der verschiedenen Anbieter gleicht:

1. Ein Layout wird in InDesign erstellt oder aus einer Datei fur den Druck
Ubernommen und an das Format des Tablets angepasst.

2. Mit einem InDesign-Plugin des jeweiligen L&sungsanbieters werden
dem angepassten Layout interaktive Elemente und weitere Medien,
beispielsweise Videos, hinzugeflgt. Dieser Prozess geschieht bei man-
chen Anbietern zweimal, namlich um ein vertikales und ein horizonta-
les Layout fUr das Tablet zu erstellen.

3. Im Anschluss produziert die jeweilige Software eine Datei, die von den
sogenannten Viewern auf dem Tablet gelesen werden kann. Ein Viewer
ist in diesem Fall eine App flr das Tablet, die die Publikationen herun-
terladt und darstellt, so dass die Leser sie auf ihrem Tablet lesen konnen.

4. Zumindest einmal mussen Sie einen solchen Viewer mit dem soge-
nannten Viewer Builder erstellen beziehungsweise von Ihrem Anbieter
erstellen lassen. Der Viewer kann dann wie jede andere App aus den
Tablet-Stores, zum Beispiel dem Apple App Store, heruntergeladen
werden. Das Logo lhrer App kdnnen Sie selbst bestimmen.



3.1 Software fiir den Workflow

Wie zuvor beschrieben, besteht der Arbeitsablauf bei der Erstellung einer
digitalen Publikation mit InDesign aus vier Schritten. FUr jeden dieser Schrit-
te bendtigen Sie spezielle Software. InDesign verwenden Sie, um das Lay-
out zu setzen. Innerhalb von InDesign bendtigen Sie das InDesign-Plugin
eines der Werkzeuge flr das digitale Publizieren. Im Anschluss bereitet ein
anderer Teil der Publishing-Lésung lhre InDesign-Datei flr die Ansicht auf
dem Tablet vor. Zusatzlich erstellen Sie eine App, die diese Dateien spater
auch lesen kann. Aul3er diesen notwendigen Software-Losungen sind wei-
tere Programme, beispielsweise flir die Bildbearbeitung oder die Videokon-
vertierung, nutzlich.

3.1.1 InDesign

Vermutlich besitzen Sie InDesign, wenn Sie sich Uber die Mdglichkeiten
fUr digitales Publizieren mit InDesign erkundigen. Falls Sie nicht im Besitz
der Layouting-Software von Adobe sind, so werden Sie wahrscheinlich die
neueste Version CS5.5 erwerben, mit der Sie jedes Digital-Publishing-Plugin
verwenden kénnen, ausgenommen jene von WoodWing, die derzeit nur
InDesign CS54 und CS5 untersttzen. Die Unterstitzung der Version CS5.5
hat WoodWing bereits angekindigt.

Niitzlich und neuin CS5.5 « Fiir das Tablet-Publishing bendétigen Sie von den
neuen CS5.5-Funktionen hdchstens die Option der verknlpften Textrah-
men. Diese erlaubt es lhnen, einen Textrahmen mit Inhalt in demselben Do-
kument noch einmal zu platzieren. Andern Sie Text an dem ersten Master-
Textrahmen, macht InDesign Sie darauf aufmerksam, dass der verknupfte
Textrahmen nicht mehr aktuell ist. Mit einem Knopfdruck aktualisieren Sie
diesen Textrahmen im Anschluss. Fir horizontale und vertikale Layouts in
einem Dokument kénnen Sie die Funktion sehr gut gebrauchen. Wer je-
doch zwei Dokumente fir die Layouts erstellt, wie es unter anderem die
Adobe Digital Publishing Suite vorschreibt, der muss auf die Funktion der
verknUpften Textrahmen verzichten.

3.1.2 Digital-Publishing-Tool
Das Digital-Publishing-Tool stellt Ihnen einerseits ein InDesign-Plugin zur
Verfigung, mit dem Sie lhre Publikation mit interaktiven Inhalten anrei-
chern. AuBerdem gibt es einen zweiten Teil der Software, der die InDesign-
Datei flir das Lesegerat — also die App auf dem Tablet - vorbereitet.

Eine ausfUhrliche Ubersicht Gber die verschiedenen verfligbaren Digital-
Publishing-Tools finden Sie in Kapitel 3.2.



#* Tipp

Wenn Ihnen Hype nicht zusagt oder Sie
auf einem Windows-Rechner arbeiten
maochten, testen Sie kostenlos den
Sencha Animator (www.sencha.com/
products/animator).

Eine weitere Software, die sich
ebenfalls noch im Beta-Status befindet,
ist Edge von Adobe. Hiermit kénnen
Designer Animationen und interaktive
Funktionen erstellen und diese flr das
Web exportieren. Edge setzt dabei auf
HTML5, C553 und JavaScript. Sie kdnnen
sich die derzeit kostenlose Beta-Version
von Edge in den Adobe Labs herunter-
laden (labs.adobe.com/technologies/
edge).

3 Die Werkzeuge im L

3.1.3 Viewer Builder

Die Anbieter der Publishing-Werkzeuge bieten in vielen Fédllen auch eine
Software an, mit der Sie eine App flr die Tablets erstellen. Diese Software
gehort zu dem gesamten Losungspaket fur das digitale Publizieren. Der Vie-
wer Builder erstellt die Apps flr die verschiedenen Tablets und legt deren
Eigenschaften, beispielsweise das Logo oder den Namen, fest. Sofern ein
Anbieter einer Digital-Publishing-Lésung keinen Viewer Builder anbietet,
erstellt der Anbieter die App auf Ihren Wunsch selbst. Denn generell gehort
eine eigenstandige, mit Logo versehene App immer zu den Lésungen, die
wir Ilhnen in diesem Buch vorstellen.

3.1.4 Weitere niitzliche Software

Neben den in Kapitel 3.1.1 bis 3.1.3 vorgestellten Programmen bendtigen
Sie zwingend keine weitere Software. Die einzige Ausnahme bildet hier
Mag+, denn mit dieser Losung bendétigen Sie fir den Export lhrer Publikati-
on auler InDesign zusatzlich Photoshop. Aber auch mit den anderen Tools
werden Sie schnell an die Grenzen von InDesign stol3en, wenn es beispiels-
weise darum geht, Bilder pixelgenau zu beschneiden oder Videos in andere
Formate zu konvertieren. Deswegen finden Sie an dieser Stelle weitere Soft-
ware, die Sie wahrend lhrer Arbeit gut gebrauchen kénnen.

Adobe Photoshop * Photoshop bendtigen Sie neben der Bildbearbeitung
vor allem fur die Umwandlung von Bilddateien oder das Verkleinern der-
selben. Ein groRRes Problem der digitalen Magazine ist ihre Dateigrolie; die
Leser mUssen die Daten Gber WLAN herunterladen und dieser Download-
Prozess soll natirlich so kurz wie méglich sein. Zudem haben die Tablets
nur einen begrenzten Speicherplatz, den Sie als Anbieter eines digitalen
Magazins nicht unnotig fallen mochten.

Selbstverstdndlich kdnnen Leser digitale Magazine archivieren oder [6-
schen und sie, wenn nétig, noch einmal kostenlos herunterladen. Je kleiner
Ihre Publikation ist, desto eher werden Kunden diese auf Ihrem Gerdt be-
halten und nicht erneut herunterladen. Anstelle von Photoshop kénnen Sie
nattirlich jedes andere Bildbearbeitungsprogramm verwenden.

HTML5-Editor * Viele Losungen fUr das digitale Publizieren erlauben die Nut-
zung von HTML5-Inhalten. Mit diesen erstellen Sie interaktive Animationen
mit deutlich mehr Freiheiten als mit den Plugins. Wer HTMLS nicht selbst
schreiben kann, greift auf einen HTML5-Editor zurlck. Empfehlenswert ist
beispielsweise Hype flr den Mac (tumultco.com/hype), den Sie im Mac App
Store flir ungefahr $30 erwerben kdnnen. Mit Hype lassen sich HTML5-Da-
teien und Animationen intuitiv und ohne Programmierkenntnisse erstellen,
deren Code Sie im Anschluss far Ihr Tablet-Dokument verwenden kdnnen.



Mit der Maus wahlen Sie Animationen aus, deren Dauer Sie auf einem Zeit-
strahl bestimmen kénnen (Abbildung 3.1).
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Media Encoder « Wenn Sie Videos in Ihr digitales Dokument einflgen, so
muss dieses in vielen Fdllen ein bestimmtes Format besitzen. Das iPad
beispielsweise erlaubt nur den Video-Codec H.264. Aufgrund der bereits
erwahnten maoglichst geringen Dateigrél3e Ihres Magazins sollten Sie au-
Berdem das Video auf die Tablet-Grél3e beschneiden. Eine zusatzliche Kom-
primierung auf circa 10 MB bis maximal 80 MB empfiehlt sich. Der Adobe
Media Encoder, den Sie mit dem Erwerb von InDesign erhalten, eignet sich
hervorragend fur die Komprimierung, einfaches Beschneiden der Videos
und die Umwandlung in ein anderes Format. AuBerdem k&énnen Sie direkt
im Media Encoder schwarze Balken im Video entfernen oder es auf ein ganz
bestimmtes Format beschneiden.

Abbildung 3.1

Mit dem HTML5-Editor Hype lassen sich
Animationen ohne Programmierkenntnisse
erstellen. Der Code wird von Hype selbst
erstellt.



3.2 DieDigital-Publishing-Tools

Der Anbieter, fir den Sie sich entscheiden, stellt Ihnen nicht nur das In-
Design-Plugin zur Verfligung, sondern auch eine Software-Losung, die lhre
InDesign-Dateien in ein vom Viewer lesbares Medium wandelt, sowie den
Viewer selbst. In den meisten Fallen vertreiben Sie lhre Publikationen Uber
die Server lhres Anbieters.

Im Folgenden werden wir lhnen sechs Digital-Publishing-Losungen
mit InDesign vorstellen. Zurzeit gibt es keine weiteren Software-Hersteller,
die eine vergleichbare Losung bereitstellen. Da der Markt jedoch extrem
schnell wachst und aullerdem auBerst lukrativ wirkt, ist es durchaus mog-
lich, dass schon in ein paar Monaten weitere Hersteller hinzugekommen
sind. AulSerdem stehen zum heutigen Zeitpunkt nicht alle Lésungen im fi-
nalen Zustand bereit und es ist zu vermuten, dass gerade die mdglichen
interaktiven Fahigkeiten der einzelnen L&sungen vielfaltiger und flexibler
werden. Aktuelle Informationen zum Thema Tablet-Publishing finden Sie
daher auch auf der Webseite zum Buch tabletpublishing.mobi.

3.2.1 Adobe Digital Publishing Suite
#* Tipp Die Digital Publishing Suite ist eine Lésung von Adobe. Um sie zu verwen-
In Deutschland erwerben Sie die den, bendtigen Sie mindestens InDesign CS5. In diesem Fall missen Sie
Digital Publishing Suite entweder bei die Digital Publishing Suite extra herunterladen. Wer allerdings die Version
Snap Innovations (www.snap.de), (CS5.5 installiert hat, besitzt automatisch die notwendigen Plugins, denn
ProPublish (propublish.de) oder bei diese sind kostenlos verflgbar. Auch die Verbreitung erstellter Magazine an
Vjoon (www.vjoon.de). ausgewadhlte Endgerate ist Uber den Service von acrobat.com ohne Kosten

benutzbar. Sie zahlen die Adobe Digital Publishing Suite erst, wenn Sie eine
eigene App erstellen und diese Uber die Stores, wie den App Store oder
den Android Market, vertreiben mochten. Zurzeit gibt es hierflr drei Preis-
modelle:

» Die Enterprise Edition richtet sich vornehmlich an grol3e Verlage und
Konzerne und ist fir mindestens € 2875 pro Monat erhdltlich. Im Unter-
schied zu den beiden anderen Preismodellen lasst sich mit der Enterprise
Edition auch die App konfigurieren oder in Bezug auf deren Gestaltung
anpassen.

» Die Professional Edition kostet € 355 pro Monat und beinhaltet die M6g-
lichkeit, beliebig viele Apps zu erstellen.

» Die Single-Edition kostet einmalig $ 395 und ermdéglicht es, eine App
ohne Kiosk-Funktion zu erstellen und Uber die relevanten Stores zu ver-
treiben.

Abbildung 3.2
Die Digital Publishing Suite aufder ~ Hinzu kommen bei allen Preismodellen Kosten fir das Hosting lhrer Pub-
Webseite von Adobe  likationen auf den Adobe-Servern. 5000 Downloads sind im Preis der drei



Modelle inklusive, weitere Downloads mussen Sie im Voraus erwerben.
Diese kosten derzeit 22 bis 4 Cent und mussen in Paketen von 10.000 bis
5.000.000 Stick erworben werden.

Inspiration und Referenzen « Eines der ersten Magazine flr Tablets, das mit
der Digital Publishing Suite erstellt wurde, ist das amerikanische Technik-
und Lifestyle-Magazin WIRED. In enger Zusammenarbeit mit Adobe kreier-
ten die Editorial Designer der WIRED eine Ausgabe flr das iPad, das alle
verfligbaren Méglichkeiten der Digital Publishing Suite ausnutzt. WIRED ge-
hort zu dem Verlag Condé Nast, so dass es nicht verwunderlich ist, dass wei-
tere Magazine des Verlagshauses folgten: auch The New Yorker, GQ und die
amerikanische Vogue wurden mit der Digital Publishing Suite fur das iPad
aufbereitet. In Deutschland werden unter anderem das Unternehmensma-
gazin von Red Bull, der Red Bulletin, das Gaming-Magazin elektrospieler
oder auch das Kundenmagazin von Audi mit der Digital Publishing Suite
produziert und verdffentlicht. In der Digital Publishing Gallery von Adobe,
die Sie unter blogs.adobe.com/digitalpublishinggallery/ im Internet finden, sehen
Sie alle digitalen Verdffentlichungen, die mit der Digital Publishing Suite
entstanden sind.

Der Workflow - Die Digital Publishing Suite besteht aus vier Komponenten:
» dem Overlay Creator,

» dem Folio Builder,

» dem Content Viewer

» und dem Viewer Builder.

Der Overlay Creator (Abbildung 3.3) ist eine InDesign-Erweiterung, die ein
fester Bestandteil der InDesign-CS5.5-Version ist. Alle, die InDesign CS5 ver-
wenden, kdnnen den Overlay Creator wie jede Erweiterung mit dem Exten-
sion Manager installieren. Der Overlay Creator ist fur die Interaktivitat des
Layouts zustandig. Mit ihm lassen sich Hyperlinks, Diashows, 360°-Ansich-
ten (Bildsequenz), Sound, Panorama-Ansichten, Videos, Webansichten und
schwenk- oder zoombare Bilder erstellen. Schaltflichen oder Objekte mit
mehreren Status werden wie gewohnt Uber die Fenster der Palette »Inter-
aktiv« erstellt.

Auch der Folio Builder ist direkt in InDesign verflgbar. Mit dieser Erwei-
terung werden Dateien flr Tablets erstellt und verwaltet. Diese Dateien hei-
Ben Folio-Dateien (.folio); ein Folio ist grob gesprochen ein Bild im Tablet-
Hoch- oder Querformat, das mit interaktiven Inhalten, beispielsweise Videos
oder Sound, angereichert ist. Die Viewer, also die Apps der Adobe Digital
Publishing Suite, kdnnen diese Folios lesen und anzeigen.

Sind die Folios einer digitalen Publikation erstellt, so kdnnen Sie diese
entweder direkt auf die Server von Adobe laden und so im privaten Modus
auf lhrem Tablet ansehen, oder Sie 6ffnen die Folio-Dateien mit dem Con-

T

Alle @
Hyperlink ~
Diashow -
Bildsequenz ~
Audio und Video >
Panorama ~
Webinhalt >
Schwenken und Zoomen >

Vorschau | Zuruck | i

Abbildung 3.3

Der Overlay Creator der Digital Publishing
Suite ist bei InDesign CS5.5 direkt dabei.



o® Tipp

Die Adobe Digital Publishing Suite
erlaubt derzeit nur Artikel, deren Datei-
grofse geringer als 100 MB ist. Diese
GroBenbeschrankung gilt natdrlich
nicht fur das gesamte Magazin, jedoch
fur die einzelnen Artikel innerhalb des
Magazins. Achten Sie bei der Videokom-
pression also zudem auf diese Vorgabe,

tent Viewer. So sehen Sie schon auf lhrem Desktop, wie die Dateien spater
auf dem Tablet aussehen werden. Diese Vorschau ist sehr nitzlich, denn ein
Magazin auf die Server zu laden, dauert je nach Upload-Geschwindigkeit
und Dateigrolie bis zu mehreren Stunden.

Der letzte Teil der Digital Publishing Suite ist der Viewer Builder. Mit die-
sem erstellen Sie Ihre eigene App fur verschiedene Tablets. Hiermit legen
Sie das Icon der App sowie den Namen oder auch den Startbildschirm fest.

Maglichkeiten der Digital Publishing Suite « Die Digital Publishing Suite be-

herrscht mit WoodWing (Kapitel 3.2.2) die meisten Mdglichkeiten der In-

teraktivitat. Derzeit bietet die Digital Publishing Suite folgende Features an:

» Videos

» Sound inklusive animierter Play- und Pause-Icons, die selbst gestaltet
werden kdnnen

» Diashow

» Zoomen und Schwenken

» 360°-Ansicht (Bildsequenz)

» Panorama-Ansicht

» Bildlauffahige Bereiche flr Text

» Webansicht

» Hyperlinks

» Schaltflaichen und Objektstatus, beispielsweise flr Hotspots oder Pop-
ups

» HTMLS

Eine Publikation kann entweder nur im Hoch- oder Querformat erscheinen
oder beide Formate abdecken. Dabei werden einzelne Artikel einer Publika-
tion gewdhnlich in sogenannten Stacks gespeichert (Abbildung 3.4) und
verdffentlicht, so dass die Leser entweder von links nach rechts wischen,
um zu den ndchsten Artikeln zu gelangen, oder von unten nach oben, um
einen Artikel zu lesen. Diese Aufteilung einer Publikation ist ebenso wie das
Hoch- und Querformat nicht zwingend, jedoch zeigt sich, dass es durchaus
benutzerfreundlich ist.



Die Viewer, also die Apps, kdnnen mit individuellen Logos, eigenem Namen
und eigenem Startbildschirm vertrieben werden. Die Funktionen innerhalb
einer App sind bei jeder App gleich. Wer die Enterprise Edition kauft, kann
jedoch Funktionen der App individuell programmieren. Neben einzelnen
Publikationen beherrscht die Digital Publishing Suite In-App-Verkaufe und
Abonnements. Derzeit kbnnen Sie mit der Digital Publishing Suite fur das
iPad, Android-Gerate sowie das BlackBerry PlayBook produzieren. Am Ende
dieses Kapitels (Seite 38) finden Sie eine Zusammenfassung der Software
und ihrer Funktionen.

3.2.2 WoodWing

WoodWing war lange Zeit der grolite Konkurrent der Adobe Digital Pu-
blishing Suite. Gerade grole Verlagshauser mit regelmafiig erscheinenden
Publikationen setzten auf WoodWing, da die Integration in den Redakti-
onsablauf wdchentlich oder taglich erscheinende Publikationen zuldsst.
So verwenden beispielsweise die Hamburger Allgemeine, die Frankfurter
Rundschau, der Rolling Stone oder auch der Stern WoodWing.

Seitdem sich Adobe und WoodWing allerdings im September 2011 zu-
sammengeschlossen haben, existiert die Digital-Publishing-Losung von
WoodWing nicht mehr als eigenstandiges Werkzeug. Wer dieses erwor-
ben hatte, muss bis November 2012 auf die Digital Publishing Suite und
die Server- und App-Erstellungsdienste von Adobe umsteigen. Aus diesem
Grund wird die Digital-Publishing-Lésung von WoodWing auch nicht weiter
vertrieben. Einzig die Kreativwerkzeuge von WoodWing, also das InDesign-
Plugin, sowie die sogenannte Content Station, ein Content-Management-

Abbildung 3.4

Adobe organisiert die Dokumente in soge-
nannten Stacks. Artikel verlaufen von oben
nach unten, zum nachsten Artikel geht es
in horizontaler Richtung.



w \Vor- und Nachteile

Im Unterschied zu der Digital Publishing
Suite von Adobe werden Hotspots,
Diashows und bildlauffahige Bereiche
sehr viel schneller erstellt. Andererseits
sind Sie mit WoodWing weniger flexibel
als mit der Digital Publishing Suite. Ein
Beispiel: Videos erhalten bei WoodWing
automatisch ein Icon, das Sie einmal
festlegen. Sie missen dieses nicht jedes
Mal aufs Neue platzieren, Sie sparen
damit Zeit und vermeiden Fehler.
Allerdings kénnen Sie aus gestalteri-
scher Sicht im Einzelfall nicht dieses
lcon tauschen, was lhre gestalterische
Freiheiten einschrankt.

3 Die Werkzeuc

System von WoodWing, wird weiter als optionale Ergdnzung zur Adobe
Digital Publishing Suite verkauft. Beide, sowohl die Kreativwerkzeuge als
auch die Content Station, sind besonders flir regelmafig erscheinende Pu-
blikationen geeignet, deren Produktionsprozess nicht lange dauern darf.
Die Kreativwerkzeuge kosten mindestens € 165 pro Monat.

Weil WoodWing eng an den Redaktionsprozess eines Verlages angegli-
chen wird, bieten die WoodWing-Verkdufer in Deutschland WoodWing nur
im Zusammenhang mit einem Workshop und der Einrichtung durch den
Dienstleister an.

Der Workflow « WoodWing besteht aus drei Komponenten:
» der Content Station,

» den Kreativwerkzeugen als InDesign-Plugin

» und der Adobe Digital Publishing Suite

Der Arbeitsablauf von WoodWing beginnt in der Content Station, in der Sie
alle Inhalte eines Magazins sammeln, erstellen und verwalten. Den Layouts
werden Uber ein InDesign-Plugin interaktive Funktionen hinzugeftgt. Im
Anschluss werden die Magazine mit der Content Station als .folio-Datei ex-
portiert und Uber die Adobe-Server an die Stores ausgeliefert oder auf dem
lokalen Tablet getestet.
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Abbildung 3.5
Die Content Station mit den Bestandtei-

Maglichkeiten von WoodWing - Derzeit bietet WoodWing folgende interak-
tive Funktionen an:

len des Rolling Stone. Hier werden die
einzelnen Artikel benannt, geordnet und
mit Videos, zusatzlichen Bildern oder Sound
versehen,

» Videos
» Sound

» Diashow
» 360°-Ansicht



» Bildlauffahige Bereiche, die nicht nur Text, sondern auch Bilder, Hotspots,
Videos oder Sound enthalten kdnnen

» Webansicht

» Hyperlinks

» Hotspots

» HTML5S

» Bilder kbnnen von den Lesern mit den Fingern freigelegt werden (Image
Reveal)

Eine Publikation kann entweder nur im Hoch- oder Querformat erscheinen
oder beide Formate abdecken. Neben diesen Moglichkeiten gibt es zudem
die Variante, die ein layoutetes Format (Querformat) mit interaktiven Inhal-
ten und gleichzeitig ein Format im Lesemodus (Hochformat) anbietet.

3.2.3 Aquafadas

Aqguafadas (www.aquafadas.com) ist ein relativ junges, franzdsisches Unter-
nehmen, das sich neben der Lésung fur Tablet-Publikationen vor allem di-
gitalen Comics widmet. Zurzeit befindet sich das Aquafadas Digital Publi-
shing System noch in der Entwicklung, kann aber durchaus getestet oder
verwendet werden. Im Moment gibt es im Prerelease-Programm ein Plugin
fur InDesign CS4 oder CS5 auf dem Mac und ein InDesign-CS5-Plugin fur
Windows. Aquafadas selbst kostet nichts; das Plugin und auch die App-
Factory, mit der Sie lhre App produzieren, sind ebenso kostenlos. Jedoch
durfen nur Test-Apps hergestellt werden, die nicht Uber die Stores vertrie-
ben werden kénnen. Sobald Sie eine Applikation Gber die Stores an |hre
Kunden verkaufen méchten, missen Sie sich zwischen den verschiedenen
Preismodellen von Aquafadas entscheiden:

» Single Publication App: Eine App flr eine einzige Publikation kostet
$ 150.

» Single Title Newsstand App: Eine App, mit der Sie ein fortlaufendes Ma-
gazin vertreiben, kostet $ 750.

» Multiple Title Newsstand App: Eine App, mit der Sie verschiedene fortlau-
fende Magazine vertreiben, kostet $ 1500.

AuBBerdem bezahlen Sie flr jede Verdffentlichung, womit entweder ein
regelmallig erscheinendes Magazin, eine regelmallig erscheinende Tages-
zeitung oder ein einmalig erscheinendes Buch gemeint ist, jeweils fur die
Publikationslizenz. Eine Publikationslizenz gilt ein Jahr und muss im erwor-
benen Jahr verbraucht werden. Die Anzahl der Downloads durch die Leser
ist hierbei — im Gegensatz zur Adobe Digital Publishing Suite — unbegrenzt.
Eine Publikation kostet $ 350, zwei Publikationen $ 650, sechs Publikationen

w QuarkXPress

Aquafadas ist brigens der Dienstleister,
auf den QuarkXPress fir seine Digital-
Publishing-Losung zurtickgreift, Beide
L&sungen, also sowohl Aquafadas in In-
Design als auch die Digital-Publishing-
L&sung von QuarkXPress 9, greifen auf
die AVE AppFactory des Herstellers
Aquafadas zurlck.



Abbildung 3.6

Das InDesign-Plugin von Aquafadas wahlt
automatisch verfiigbare interaktive Funktio-
nen aus, sobald Sie ein Element, beispiels-
weise ein Bild, markieren.

$ 1600 usw. Neben diesen Méglichkeiten bietet Aquafadas auch individuel-
le Entwicklungen oder E-Book-Reader an.

Inspiration und Referenzen « Aquafadas unterstlitzt derzeit ausschlieflich
die Publikation fUr das iPad, steuert jedoch in Zukunft auch Android-Tablets
an. Im Moment wird Aquafadas hauptsachlich von franzdsischen Verlagen
und Unternehmen genutzt. Sie konnen sich die Lésung beispielsweise im
Sélection des Reader's Digest oder dem RMN Grand Palais ansehen, das die
Ausstellungskataloge der franzosischen Nationalmuseen fur das iPad auf-
bereitet.
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Der Workflow « Der Arbeitsablauf von Aquafadas gleicht dem der Digital Pu-
blishing Suite: Sie erstellen Ihr Layout in InDesign und reichern es mit dem
Plugin »AVE Interactivity« mit interaktiven Elementen an (Abbildung 3.6).
Im Project Manager erstellen Sie im Anschluss ein digitales Dokument, das
Sie im Viewer namens MyKiosk direkt auf Inrem iPad ansehen kdnnen. Im
Unterschied zu der Adobe Digital Publishing Suite befinden sich die Datei-
en nicht auf Ihrem lokalen Laufwerk oder den Servern von Adobe bezie-
hungsweise Aquafadas, sondern auf Ihrem eigenen Server. Derzeit ist das
der MAMP-Server flr Mac.

Maglichkeiten von Aquafadas « Die interaktiven Méglichkeiten, die Aqua-
fadas anbietet, k&dnnen mit wenigen Klicks erstellt werden. Das hat im Ver-
gleich zu der Digital Publishing Suite den Vorteil, dass Sie digitale Versionen
von Printmagazinen viel schneller layouten. Jedoch werden Sie mit der Di-
gital Publishing Suite flexibler im Design, Layout und der Interaktivitat blei-
ben, da Sie vieles manuell erstellen dlrfen. Beispielsweise gibt es bei der
Digital Publishing Suite keine Funktion, die Bilder im Layout automatisch
auf Berthrung der Leser in den Vollbildmodus vergroBert und zugleich eine
Bildunterschrift hinzufligt. Mit der Digital Publishing Suite erstellen Sie diese
Funktion Uber den Objektstatus manuell, sind dabei aber vollig frei in der



Gestaltung lhres Vollbilds und der Bildunterschrift. Derzeit bietet Aquafadas
folgende Funktionen an:

» Videos

» Sound

» Diashow

» Zoomen und Schwenken

» Bildlauffahige Bereiche fur Text

» Webansicht

» Hyperlinks

» Schaltflachen und Objektstatus, beispielsweise flr Hotspots
» HTML5S

» Guided Reading mit vergrofBerbarem und durchsuchbarem Text
» Interaktive Mal-Funktion

» Ken-Burns-Animation fir Bilder, Videos und Diashows

3.2.4 Weitere Digital-Publishing-Tools

Neben den drei verbreiteten Werkzeugen gibt es drei weitere Digital-Publi-
shing-Tools, die ebenfalls viele Funktionen beherrschen. Der Arbeitsablauf
ahnelt grundlegend dem der oben vorgestellten Losungen. Unterschiede
gibt es in der Verbreitung der Apps auf verschiedenen Betriebssystemen
(nicht alle Anbieter unterstltzen Android) sowie den interaktiven Moglich-
keiten.

Twixl Publisher « Der Twix| Publisher wird von dem belgischen Unterneh-
men Twixl media (twiximedia.com) verkauft und sieht drei Preismodelle vor:

» Die Standard-Variante ist fUr einen Benutzer geeignet und kostet € 1000.
In dieser Version kommen zusatzliche Kosten von € 250 fir die App-Er-
stellung durch den Benutzer hinzu.

» Das Advanced-Modell darf von bis zu fGnf Benutzern verwendet werden
und kostet € 5000.

» Das Professional-Modell kostet € 7500 und beherrscht In-App-Verkdufe
und Abonnements.

Mag+ « Mag+ ist ein Produkt der Moving Media+ AB aus Schweden (www.
magplus.com). Mit Mag+ erstellen Sie in InDesign Publikationen flir das iPad.
Derzeit gibt es fur Mag+ ein Preismodell: Das InDesign-Plugin sowie das
Testen auf dem eigenen iPad ist kostenlos. Eine App, die Sie fur finf Mona-
te vertreiben dlrfen, kostet $2500. Danach konnen Sie entweder fur $500
diese App weiter vertreiben oder aber fir $500 pro Monat so viele Apps
erstellen und verkaufen, wie Sie mochten.




= Besonderheiten PadMan

» Glnstige Alternative zu teuren
Digital-Publishing-Tools

» Keine Bilddateien auf demTablet,
sondern echter Text (Vorteil: ge-

ringere Dateigrofie, Volltextsu-
che)

3 Die Werkzeuge

Die Publikationen von Mag+ erkennt man an ihrem Aussehen und der
Bedienung. Denn Mag+ hat zusatzlich zu der Standard-Interaktivitat eine
Besonderheit: InDesign-Dokumente werden in zwei grolle Ebenen auf-
geteilt, die obere der beiden ist immer von den Lesern verschiebbar und
wird daher oft fur Textrahmen verwendet. So kénnen die Leser den Text
auf transparentem Hintergrund Uber die Hintergrundebene ziehen, um ihn
vollstdndig zu lesen. Das ist einerseits ein Vorteil, denn die Funktion ist auf
Tablets extrem praktisch. Andererseits verpassen Sie mit Mag+ jeder Do-
kumentation ein Designelement, das in den ungunstigsten Fallen nicht zu
dem Editorial Design des Magazins oder dem Corporate Design lhrer Pub-
likation passt. Aulerdem sind Sie im Gestaltungsprozess |hrer Publikation
nicht so frei wie bei den anderen Tools.

Mag+ bietet alle standardmaliigen interaktiven Funktionen. Besonders
ist jedoch, dass Sie Ihre Applikationen gleichzeitig im Hoch- als auch im
Querformat gestalten. Im Layout gibt es also ein quadratisches Feld, das
immer sichtbar ist, sowie oben, unten, links und rechts Flachen, die nur in
den entsprechenden Ansichten zu sehen sind. Die Losung ist also extrem
zeitsparend, schrankt jedoch Funktionen und Gestaltung ein.

PadMan - PadMan ist eine Losung der &sterreichischen Werbeagentur Ma-
dison (padman.io). PadMan ist im Vergleich zu seinen Alternativen weniger
umfangreich, jedoch gunstiger. Somit wendet sich PadMan vor allem an
kleine Agenturen oder Unternehmen, die kostengiinstig auf dem iPad wer-
ben méchten. Fir Android-Gerate ist PadMan zurzeit nicht vorgesehen.

Das InDesign-Plugin von PadMan ist kostenlos. Erst fur die Erstellung der
App verlangt das Unternehmen ein Entgelt. Dabei k&nnen Sie zwischen
zwei Preismodellen unterscheiden:

» Erstellen Sie Ihre App selbst und laden Sie auch selbst in den App Store,
so kostet eine Applikation € 790.

» Uberlassen Sie dem Unternehmen die Produktion der App und deren
Upload in den App Store, zahlen Sie € 990.

Ein Unterschied zu anderen Herstellern ist, dass PadMan keine Bilddatei-
en, sondern echten Text erstellt. Dadurch werden die Dateien kleiner und
zudem durchsuchbar. Zudem bietet PadMan keine Abonnementmodelle
oder In-App-Kaufe an.

3.2.5 DieAnbieterim Vergleich

Die folgenden Tabellen geben Ihnen einen Uberblick tber die Funktionen
und Méglichkeiten der Losungen. Tabelle 3.1 liefert Ihnen noch einen kur-
zen Uberblick Gber die Voraussetzungen der Lésungen sowie deren Preise.



Tabelle 3.1 InDesign-Version Plattform Preise

Ab €355 pro Monat und Kosten pro Download

Adobe DPS CS5 aufwarts Windows, Mac (Kiosk-App) oder einmalig $ 395 (Single-App)

Kosten der Adobe Digital Publishing Suite plus

WoodWing C54.C55 Windows, Mac die Kosten fir die Kreativwerkzeuge von Wood-
Wing, die bei € 195 pro Monat starten.

Aquafadas CS4 aufwadrts Mac (bald auch Windows)  Ab $150 flr eine Single-Publication-App

Twix| Publisher CS5 aufwarts Windows, Mac Ab $1250 fUr eine App

Mag+ CS4 aufwarts Windows, Mac Ab € 2500 fUr eine App

PadMan CS4 aufwarts Mac (bald auch Windows) Ab €790 flir eine App

Tabelle 3.2 stellt lhnen die interaktiven Moglichkeiten der Anbieter vor. In
Kapitel 7 erfahren Sie mehr Uber die interaktiven Moglichkeiten.

Tabelle 3.2 Adobe DPS WoodWing Aquafadas Twixl Publisher Mag+ PadMan
Interaktivitat

Video v v v v v v
Audio v v v v v v
Diashow v v v v HTML5 v
Panorama v

Vollbildgrafiken manuell v v v v
360°-Blick v v

Vergréllern (Zoomen) v v v
Schwenken v v

Hotspots v v v v v
Objektstatus-Unterstlitzung v v

Animation HTMLS v v HTML5 HTMLS  HTMLS
Guided Reading/Lesemodus manuell v v

Bildlauffahige Bereiche v v v v v

Hyperlinks v v v v v v



Tabelle 3.3

Web und Web 2.0
Webview

HTMLS
JavaScript

Teilen
Kommentieren

Suchen

Tabelle 3.4

Adobe DPS

Adobe DPS

3 Die Werkzeuc

Eigenschaften der Applikation und des Viewers

Stand-Alone-Viewer
Abonnements

In-App-Verkaufe

Eigenen Server verwenden
Redaktions-Workflow
Analyse-Werkzeuge

Horizontale und vertikale Ansicht
Apple App Store

Android Market

BlackBerry App World

v

v

v

Tabelle 3.3 vergleicht Web- und Web-2.0-Funktionen. Hier erfahren Sie bei-
spielsweise, ob Leser Inhalte teilen oder Artikel kommentieren konnen.

WoodWing

v
v
v

<

In Tabelle 3.4 finden Sie Funktionen, die zu der App beziehungsweise zu der
Software an sich gehéren.

WoodWing

Aquafadas Twixl Publisher Mag+ PadMan

Aquafadas Twixl Publisher Mag+ PadMan



3.3 Niitzliche Hardware

Bevor Sie lhre Publikation Kunden zur Verfligung stellen, werden Sie lhre
App auf mindestens einem Tablet selbst testen und ausprobieren wol-
len. Da die Gerdte der Hersteller unterschiedliche Bildschirmgré3en und
-auflésungen haben, sieht ein Magazin nicht auf jedem Tablet gleich aus.
Aullerdem verwenden beispielsweise die Tablets von Apple, Samsung und
BlackBerry unterschiedliche Technologien und haben andere Hardware-
Spezifikationen. Auch dadurch ist mit Abweichungen im Look and Feel lhrer
App zu rechnen (Kapitel 3.3.1 bis 3.3.3).

Die meisten der vorgestellten InDesign-Lésungen bieten lhnen die Mog-
lichkeit, eine eigene App zu konfigurieren und diese mit eigenen Logos und
Gestaltungselementen zu versehen. Méchten Sie eine App unter Ihrem ei-
genen Namen oder dem lhrer Firma Uber den Apple App Store verbreiten,
so mussen Sie Mitglied des Apple iOS Developer Program werden und zur
Erstellung threr App auch Besitzer eines aktuellen Apple-Rechners mit min-
destens Mac OS X 10.6 und Intel-CPU sein.

Statt Ihre Medien Uber die Server des Digital-Publishing-Anbieters bereit-
zustellen, betreiben Sie mit mit dem Aquafadas Digital Publishing System
einen eigenen Server und versorgen |hre Kunden von dort mit den Verof-
fentlichungen (Kapitel 3.3.4). Fur die Leser ist bei dieser Variante Ubrigens
kein Unterschied festzustellen.

3.3.1 iPad

Nicht erst wenn das Produkt fertig ist, werden Sie das iPad bendtigen. Schon
wahrend des Entwickelns und Gestaltens lhrer Publikation tauchen einige
Fragen auf, die Sie nur durch einen Test auf dem echten Gerat beantworten
kénnen. Ob ein Video auf dem Display des Tablets beispielsweise genauso
wirkt wie auf dem Rechner oder ob eine Funktion beim Bedienen mit dem
Finger genauso benutzerfreundlich ist wie mit der Maus, stellen Sie am bes-
ten fest, wenn Sie |hr Medium auf das Tablet laden und es ausprobieren.
Viele Funktionen kénnen Sie bereits mit den Desktop-Viewern von Adobe,
Aquafadas, Mag+, PadMan, Twix| Publisher oder WoodWing testen. Doch
nicht immer stellen diese Programme das Ergebnis exakt genauso dar wie
das Tablet.

Ob Sie lieber mit dem ersten iPad oder dem iPad 2 testen, ist glicklicher-
weise unerheblich. Zwar hat es Apple auch einiges an Kritik eingebracht,
dass das zweite Modell neben dem dunneren Gehéause, der Kamera und
dem Zweikern-Prozessor keine wesentlichen Neuerungen zu bieten hat,
doch aus Sicht eines Publishers ist es optimal, dass beide Geréte das gleiche
9,7-Zoll-Display mit einer Auflésung von 1024 x 768 aufweisen. Das iPad hat
damit ein Seitenverhaltnis von 4:3. Dies entspricht weder dem Verhaltnis
von DIN A4 noch dem heute gangigen Format fir Desktop-Bildschirme von




w Android in 16:10

Im Gegensatz zum iPad haben alle
Android-Tablets ein Seitenverhaltnis von
16:10. Die Displays besitzen allerdings
unterschiedliche Auflésungen. Die
kleineren Gerate kommen mit 800 x 480
Pixeln aus, wahrend die neuen grof3eren
Tablets 1280 x 800 Bildpunkte darstel-
len.

3 Die Werkzeuge

16:10. Medien mussen also an das alte Fernsehformat angepasst werden.
Beide Gerate verwenden das gleiche Betriebssystem iOS in derselben Versi-
on. Es ist also nicht mit Unterschieden in der Darstellung zu rechnen.

Einzig durch die gesteigerte Prozessorleistung kénnten Webelemente
mit Animationen, die nicht fur das iPad entwickelt wurden, auf dem iPad 2
flissig ablaufen, wahrend sie auf dem ersten iPad ruckeln. Bei Videos taucht
das Problem in der Praxis aufgrund des standardisierten Displays und der
moglichst geringen Download-Grél3e von Medien aber nicht auf. Sind Sie
Besitzer eines iPads der ersten Generation, so ist es nicht unbedingt erfor-
derlich, dass Sie sich auch das zweite Gerat kaufen. Ebenso ist es unerheb-
lich, fUr welche Speicherkapazitat Sie sich bei Ihrem Tablet entscheiden. Zu
Testzwecken reichen auch die 16 Gigabyte des kleinsten Modells aus.

Spatestens allerdings wenn Apple das dritte iPad ankindigt, mussen Sie
mit einer neuen Situation rechnen. Experten erwarten, dass der Hersteller
dann das aus dem iPhone 4 bekannte Retina-Display mit 327 dpi (dots per
inch, Bildpunkte pro Zoll) statt der bisherigen 132 dpi einbauen wird und
die Zahl der Pixel vervierfacht. Dies wirde zu héheren Ansprichen an die
Bild- und Videoqualitat fihren.

3.3.2 Android-Tablets

Das urspringlich flr Smartphones entwickelte Betriebssystem ist auf den
Tablets am weitesten verbreitet, wenn man es auf die Zahl der unterschied-
lichen Gerate bezieht. Dadurch ist der Markt der Android-Gerdte gegenuber
dem Apple-Markt deutlich heterogener. Es gibt eine Vielzahl an Geraten
und es werden regelmdllig neue angekindigt. Wenn Sie |hre Publikation
auch fir Tablets mit Googles Betriebssystem verfligbar machen wollen, soll-
ten Sie sich mindestens eines der Gerate anschaffen.

Dabei ist es schwierig, eine klare Empfehlung auszusprechen. Mit Aus-
nahme des Archos 80 G9 haben alle derzeit verfligbaren Gerdte ein Seiten-
verhaltnis von 16:10, allerdings bei drei unterschiedlichen Display-Grofien
und -Aufldsungen. Die gréliten Gerdte haben eine Bildschirmdiagonale von
10,1 Zoll und eine Auflésung von 1280 x 800 Bildpunkten. Bei den Gerdten
mit 7-Zoll-Bildschirm sind die Auflésungen 1024 x 600 Pixel und 800 x 480
Pixel verbreitet. Letztere hat auch das 5-Zoll-grol3e Dell Streak.

Aullerdem sind mehrere verschiedene Versionen von Android verbreitet.
Die grofien 10,1-Zoll-Gerate von Asus, Samsung und Motorola verwenden
Android ab der Version 3.0. Es tragt den Beinamen Honeycomb und wurde
speziell flr Tablet-Computer optimiert. Die drei genannten Gerate haben
mit 1280 x 800 Pixeln auch die groBte Auflésung. Abgesehen vom HTC Flyer
mit Android 2.3 (Gingerbread) laufen alle anderen Tablets mit Android 2.2
(Froyo). Fir Ende 2011 ist bereits die neue Version 4 (lce Cream Sandwich)
angekundigt.



1280 x 800 Pixel (16:10)

- z. B. Motorola Xoom
- 1024 x 768 Pixel (4:3)
z.B. iPad, iPad 2

1024 x 600 Pixel (16:10)
z. B. Flyer, PlayBook

800 x 480 Pixel (16:10)
z. B. Streak

Unterschiedliche Testgerdte « Da ein Text, der mit der Auflésung von
1280 x 800 auf einem 10,1-Zoll-Tablet gut zu lesen ist, nicht unbedingt auch
bei 5 Zoll benutzerfreundlich ist, bendtigen Sie flir sorgfaltige Tests mindes-
tens zwei Gerate. Dabei mussen Sie allerdings nicht zu der seltenen Gré-
e von 5 Zoll greifen und auch die kleinste Auflésung wird nicht von allen
Software-Losungen unterstutzt.

Ein 7-Zoll-Gerat mit 1024 x 600 Pixeln sowie ein 10,1-Zoll-Honeycomb-Ta-
blet sind die ideale Mischung, um lhre Publikation fr alle Kundengruppen
zu testen. In Tabelle 3.5 finden Sie eine Ubersicht Gber die aktuell wichtigs-
ten Tablets mit ihren DisplaygrofRen, Aufldsungen, Seitenverhaltnissen und
Betriebssystemen.

3.3.3 BlackBerry PlayBook und seltenere Gerate

Das PlayBook kommt mit einem eigenen Betriebssystem, dem Tablet OS,
daher und stellt so an die Tester noch einmal ganz eigene Anforderungen.
Zwar verspricht Adobe, dass Artikel in allen Viewer-Apps gleich aussehen,
doch ist selbststandiges Testen besser als blindes Vertrauen. Das PlayBook
hat ebenso ein Seitenverhadltnis von 16:10. Ein Layout, das fur Android-Ge-
rate funktioniert, sollte auch auf dem BlackBerry-Tablet gut aussehen. Ge-
rade unter Geschaftsleuten mochte der Hersteller RIM mit dem Gerat viele
Kunden erreichen. Es ist eine ideale Plattform, wenn Sie Geschaftsberichte,
Prasentationen und Kataloge gestalten. Und wenn Sie Kunden haben, die in
diese Zielgruppe gehdren, so erwerben Sie zu Testzwecken auch das Play-
Book.

Abbildung 3.7
Unterschiedliche Auflésungen und Seiten-
verhaltnisse von iPad und Android-Tablets

im Vergleich



Tabelle 3.5

3 Die Werkzeuc

Weitere Gerate « Alle anderen Gerdte sind fur den Gestaltungsprozess |hrer
Publikation nur dann von Bedeutung, wenn Sie wissen, dass einer Ihrer Kun-
den dieses Gerat hat. Denn die Zielgruppe ist daflir viel zu klein. Microsoft
wird mit Windows 8 und den angekindigten Slate-PCs den Markt mit Si-
cherheit in Zukunft noch verandern. Bisher spielen die Gerate mit Windows
aber noch keine signifikante Rolle. Das HP TouchPad wird nicht mehr wei-
ter vertrieben. Demndchst kdnnte auf den Geraten eine spezielle Android-
Version laufen.

Samsung
Samsung
Motorola
Dell

Dell

Asus
Asus

HTC
Archos
Archos
Archos

Apple

Apple
RIM

HP
LG
Acer
Acer

Viewsonic
Toshiba

Amazon

Gerdtename Auflosung Seitenverhadltnis Betriebssystem
Galaxy Tab 8.9 8,9 Zoll 1280 x 800 16:10 Android 3.1
Galaxy Tab 7 Zoll 1024 x 600 16:10 Android 2.2
Xoom 10,1 Zoll 1280 x 800 16:10 Android 3.0
Streak 5 5 Zoll 800 x 480 16:10 Android 2.2
Streak 7 7 Zoll 800 x 480 16:10 Android 2.2
Eee Pad Transformer 10,1 Zoll 1280 x 800 16:10 Android 3.2
Eee Slate 12,1 Zoll 1280 x 800 16:10 Windows 7
Flyer 7 Zoll 1024 x 600 16:10 Android 2.3
80 GS 8 Zoll 1024 x 768 43 Android 3.1
101 GS 10,1 Zoll 1280 x 800 16:10 Android 3.1
101 internet tablet 10,1 Zoll 1024 x 600 16:10 Android 2.2
iPad 9,7 Zoll 1024 x 768 43 55

iPad 2 9,7 Zoll 1024 x 768 4:3 0S5
BlackBerry PlayBook 7 Zoll 1024 x 600 16:10 Tablet OS
TouchPad 9,7 Zoll 1024 x 768 4:3 webOS
Optimus Pad 8,9 Zoll 1280 x 768 16:10 Android 3.0
Iconia Tab A500 10,1 Zoll 1280 x 800 16:10 Android 3.1
Iconia Tab W500 10,1 Zoll 1280 x 800 16:10 Windows 7
ViewPad 10s 10 Zoll 1024 x 600 16:10 Android 2.2
Folio 100 10,1 Zoll 1024 x 600 16:10 Android 2.2
Kindle Fire 7 Zoll 1024 x 600 16:10 Android



3.3.4 Optional: Team- Und Medien-Server

Bei WoodWing und Aquafadas kdnnen Sie einen eigenen Server einrich-
ten, auf dem lhre Produktionsdaten lagern, wahrend Sie an Ihrer Publikation
arbeiten. Das ist besonders sinnvoll, wenn Ihr Team aus mehreren Mitglie-
dern besteht, die alle Zugriff auf dieselben Daten benétigen. Auch wenn Sie
hohe Anforderungen an die Sicherheit Ihrer Daten haben, ist eine Serverlé-
sung das Richtige.

Aquafadas setzt die weit verbreiteten Open-Source-Technologien Apa-
che, MySQL und PHP ein. Diese Server-Software, die Datenbank und die
Anwendungsumgebung sind als kostenlose Open-Source-Lésungen far
Windows, Mac OS und Linux erhaltlich. Somit sind Sie in der Wahl Ihrer Ser-
ver-Hardware grundsatzlich frei.

Medien-Server zur Distribution « Mochten Sie von der Freiheit profitieren,
lhre Mediendaten auf einem eigenen Server zu lagern und von dort lhren
Kunden bereitzustellen, so kommt fur Sie die Losung Aquafadas in Betracht.
Hier kénnen Sie lhre Magazine und E-Books auf Ihrer eigenen oder gemiete-
ten Hardware ablegen und sind damit unabhdngig von den Bereitstellungs-
servern des Anbieters. Ihr geistiges Eigentum bleibt unter |hrer Kontrolle.
Sie verlinken die Medien auf |hrem Server Uber das Aquafadas-Publishing-
Portal mit Ihrer App und kdnnen auf diese Weise den Verkauf steuern.

Damit lhre Leser die Inhalte jederzeit abrufen kénnen, sollte |hr Server
hochverfligbar sein. Er sollte sich also in einem Rechenzentrum befinden.
Es gibt zahlreiche Hosting-Anbieter mit professionellen Rechenzentren in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz, so dass wir hier keine konkre-
te Empfehlung aussprechen kdnnen. Sie finden Pakete, bei denen Sie sich
eine physikalische Maschine mit mehreren anderen Kunden teilen, was
beim Hosting von Webseiten und kleinen Webapplikationen dblich ist und
haufig Virtual Server genannt wird. Oder Sie kdnnen mit einem Dedicated
Server eine Maschine ganz fUr sich allein mieten. Viele Rechenzentren bieten
zudem die Méglichkeit an, dass Sie lhre eigene Hardware vor Ort anschlie-
Ben. Insbesondere dann, wenn Sie viel Nachfrage nach lhren Medien und
damit mehrere Zugriffe pro Sekunde auf lhrem Server erwarten, wird die
Leistungsfahigkeit der Hardware wichtig und Sie sollten Ihren Dienst nicht
mit anderen Kunden teilen. Aktuelle Hardware mit Mehrkernprozessoren
und 4 Gigabyte Arbeitsspeicher sind dann das Minimum.

Achten Sie auBerdem auf eine ausreichende Menge verfigbaren Spei-
cherplatzes auf hrem Server. Ein einzelnes digitales Magazin kann mit weni-
gen kurzen Videos 400 MB und mehr erreichen. Da diese Form des Hostings
schon bei wenigen Zugriffen sehr datenintensiv wird, sollten Sie Wert auf
unlimitierte Bandbreite und Datenkapazitat legen.

= Adobe Acrobat
Team-Server
Bei Adobe ist |hr Team-Server Be-
standteil der Digital Publishing Suite.
Er gehort zu den Dienstleistungen der
Acrobat-Reihe. Alle Mitglieder lhres
Teams mit Zugriffsrechten konnen dort
Produktionsdaten hinterlegen und
abrufen. Mehr Informationen zu dem
Produktionsprozess erhalten Sie in
Kapitel 9.

#® Tipp

Cloud-Alternativen sind die Angebote
von Dropbox, Jungle Disk oder Sugar-
sync. Sie sind eigentlich als Online-
Speicherplatz zum Synchronisieren und
Sichern von Daten auf unterschiedli-
chen Rechnern gedacht. Alle Losungen
bieten aber auch den Vorteil, einzelne
Dateien Uber einen Link im Internet ver-
flgbar zu machen - ideal als Alternative
fUr einen vollwertigen Server, wenn

Sie nur wenige Publikationen haben.
Zudem kann die Synchronisationsfunk-
tion den Team-Server fiir PadMan, Twix|
Publisher und Mag+ ersetzen.




Cloud Services « Damit |hre Losung skalierbar bleibt, lohnt sich auch ein
Blick auf die Anbieter von Diensten in der Cloud wie zum Beispiel Amazon
Webservices, Windows Azure, IBM SmartCloud, 1&1 oder Google. Mit den
Webspace-Diensten erhalten Sie hochverfligbare und glinstige Datenspei-
cher. Der Vorteil ist, dass Sie nur fUr Leistungen zahlen, die Sie auch wirklich
nutzen: Abgerechnet wird Ublicherweise nach Speicherplatzkapazitat und
fir die Zahl der Abrufe der Inhalte durch Ihre Leser. Die Abrechnungsmo-
delle aller Anbieter sind sehr auf Flexibilitat ausgelegt.



gsregeln
Ix Tablets

»Uber Geschmack [disst sich nicht disputieren. «
Immanuel Kant, Philosoph




w Ein Beispiel

Auch in diesem Buch wird das Gesetz
der Nihe beachtet, um Uberschriften
dem zugehorigen Flietext zuzuord-
nen. So ist jede Uberschrift naher an
dem Absatz, zu dem sie auch inhaltlich
gehort. Ein erhéhter Abstand zu dem

vorherigen Absatz macht dies moglich.

Wer sich mit Design auskennt, muss selbstverstandlich nicht jede Regel
oder alles Gelernte Uber den Haufen werfen, wenn es um die Gestaltung fUr
Tablets geht. Allerdings erfordert der Bildschirm als Ausgabegerdt grundle-
gende Gedanken Uber Typografie und Farbe. Die interaktiven Funktionen
einer Tablet-Publikation sowie die beiden besonderen Formate legen es
nahe, sich auch mit den allgemeinen Gestaltgesetzen und dem Umgang
mit dem Bildmaterial auseinanderzusetzen.

Im folgenden Kapitel erfahren Sie, wie Sie die bekannten Gestaltgesetze
aufdasTablet anwenden (Kapitel 4.1) und welche typografischen Regeln Sie
wahrend der Konzeptionsphase beachten mussen (Kapitel 4.2). Aullerdem
lernen Sie die Einschrankungen und Méglichkeiten der Farbgestaltung fir
den Bildschirm kennen (Kapitel 4.3).

4.1 Allgemeine Gestaltgesetze

Die Gestaltgesetze beruhen auf der Gestaltpsychologie, einer psychologi-
schen Stromung, die sich vor allem mit der Wahrnehmung des Menschen
beschiftigt. Die Gesetze, die beschreiben, welchen Regeln unsere Wahr-
nehmung folgt, kdnnen Sie sich im Konzept und der tagtaglichen Arbeit
an Layouts fiir Tablets zu Nutze machen. Das oberste Ziel all dieser Uberle-
gungen ist es, den Benutzern ein optimales Leseerlebnis zu bescheren. Dies
erreichen Sie allerdings nur dann, wenn Sie alle Inhalte so aufbereiten, dass
die Benutzer niemals verwirrt, sondern immer eindeutig gefthrt werden.
NatUrlich kénnen Sie dieses Muster gezielt durchbrechen und lhre Leser
an speziellen Stellen ganz bewusst in die Irre fihren. Das sorgt fur Uberra-
schung und vermeidet Langeweile. Allerdings sollten Sie solche Stolperstei-
ne, die Ihre Leser wachritteln sollen, nicht 6fter als auf einer von 50 Seiten
einbauen.

Wie liefern Sie hren Lesern Orientierung und Klarheit? Indem Sie bewusst
deren Wahrnehmung unterstitzen. In den folgenden Abschnitten erfahren
Sie, wie sich die wichtigsten Gestaltgesetze auf Tablet-Publikationen Uber-
tragen lassen.

4.1.1 Gesetzder Nahe

Unser Auge erkennt nahe zusammenstehende Elemente und ordnet ih-
nen eine gemeinsame Bedeutung zu. Daher gilt fUr Sie als Gestalter: Wenn
Objekte inhaltlich zusammengehdren und Sie lhren Lesern genau das ver-
mitteln mochten, ordnen Sie diese Objekte in Gruppen an. Eine Gruppe
im Layout entsteht, wenn deren Elemente nahe beieinanderstehen und
von anderen Elementen einen grélReren Abstand haben. Die gruppierten
Elemente wirken dann als eine Einheit und werden von den Lesern auch
im Zusammenhang wahrgenommen und bestenfalls direkt nacheinander



beachtet und gelesen. Achten Sie daher immer auch auf das umgekehrte
Gesetz und ordnen Objekte, die inhaltlich nicht zusammengehdren, nicht

naher beieinander an als inhaltlich zusammengehdrende Objekte.
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Wohistand zu fnden - doch in Ermangehurg all dessen versinkt er wieder im Sumpl des Ver-
brechens. Al Sonn talenischer v andeder wicnst Vito Scaketia im Armul sul, nach seiner
Rickkehr aus dom Zweiten Weltirieg findet er Multer und Schwester hooh verschuidet vor
Der einzige Ausweq Das Geld 10 swchnell wie mdglich ergaunern.

In dev selben Ara wie Vitos Abenlewer spielt "L.A. Moire®™ - in den 1940ern. s ist die Zeil der
sogenannben "Gentlemnan Gangster®. Prohibition und Einwanderungs-Welien haben das Ver-
brichan aulblinen lassen und Gangiter-Legencen wie Al Capone hérvorgebrachl. in dieser
Zeil entitehen heule selbstverstandikche Begriffe wie de Geldwidsche, such das Kikchee des
qut gekigoeten Gauners Ml weitemn Trenchooat und 'Chicago Typewriter' tow. Tommy Gun
wird geboren. Jwar wissen wir miftkerwelie, dass die medsten Gangster e Bloipusten nichi
in % dinenkasten, sondern n Jelfungen verborgen haben (D ‘Newspapers’ waren in desen
Tagen beinahe doppelt 0 grop wie heute und daher das ideale Verstech), trotzdem hat sich
dieses Biid unausidschilch in unser Gedichtnis gebrannl. Schuid daran it Hollywood: Ver-
brecher- und Ermittier filme, die wihrend dieser Zeil oder unmiltelbar danach entstehen, ro-
mantishenen und verkilren das Bild der Ara Aul einem SChmutZ igen, eDendverachtenden Ge-
schift wird ein grofies Abenteusr, in dem Ganoven und Cops oft Ehw enmdinner 1ind, die nach
einem siriklen Kodes handeln - trolz ihees nervosen Abzugsingers. Die Realildt indes skehl
Qanz anders aus: Wer Twrichen 1920 und 1950 in ener US-Malropoke wie Chicago, New York
oder eben LA, lebl, der hat gule Aussichien daraul, selber in den Sumpl des Verbrechans
perogen fu werden Oder remindest als kollaterales Opler und m Kugeihage! einer Stra-
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Gerade bei Tablet-Publikationen wird das umgekehrte Gesetz der Ndhe oft
nicht beachtet. Das kornmt dadurch zustande, dass Gestalter alle Inhalte ei-
ner Printseite auf einer Tablet-Seite unterbringen mdchten, ohne auf inter-
aktive Hilfsmittel, beispielsweise Hotspots, zurickzugreifen. Es ist klar, dass

Abbildung 4.1

Oben: Das Bildmaterial und das Video
sind ungeordnet; zwei Bildunterschriften
zu zwei Bildern wirken voluminds und
untbersichtlich.

Unten: Das Bildmaterial wurde geordnet.
Die beiden Bilder, die Bildunterschriften
enthalten, wurden in ein Bild mit zwei
Status gewandelt. Die Leser erreichen
durch BerGhren der Ziffern das entspre-
chende Bild. Der Leerraum oben links |dsst
die gesamte Seite Ubersichtlich wirken und
verleiht ihr ein leichtes, lockeres Aussehen
trotz vieler Bilder.



Abbildung 4.2

Geben Sie den Icons Ihrer Publikation einen
einheitlichen Look entweder in Form oder
in Farbe, um das Gesetz der Ahnlichkeit zur
Wiedererkennung und besseren Bedienbar-
keit zu nutzen.

in diesem Fall weniger Platz zur Verfigung steht als auf der Printseite. Dies
fihrt dazu, dass alle Objekte viel zu nah zusammenrutschen; der Leerraum
verschwindet und mit ihm gehen auch die Gruppierungen verloren.

Wer das vermeiden will, Uberlegt im Voraus, welche Objekte zusammen-
stehen sollen. Essentiell werden Gruppierungen, wenn Sie Symbole oder
Bilder beschreiben médchten (Abbildung 4.1). Denn beschreibende Texte
bieten Ihren Lesern einen unerldsslichen Mehrwert, und vor allem bei Sym-
bolerlduterungen sind die erlduternden Texte unerlasslich flr das Verstand-
nis der Leser und damit auch fur deren Akzeptanz der Publikation.

4.1.2 Gesetz der Ahnlichkeit

Ein weiteres Gestaltgesetz, das den Benutzern einen inhaltlichen Zusam-
menhang zwischen Objekten vermittelt, ist das Gesetz der Ahnlichkeit. Es
besagt, dass dhnlich gestaltete Objekte als zusammengehdrend wahrge-
nommen werden. Das Gesetz der Ahnlichkeit findet vor allem dann An-
wendung, wenn das Gesetz der Nahe nicht angewendet werden kann, bei-
spielsweise weil sich die zusammengehdrenden Objekte Uberhaupt nicht
auf einer Seite befinden.

Beachten Sie das Gesetz der Ahnlichkeit vor allem bei Symbolen, die lhre
Leser zur Verwendung der Publikation bendtigen. Alle Icons, die interaktive
Moglichkeiten starten, sollten sich dhneln. Das bedeutet nicht, dass diese
lcons vollig gleich aussehen sollen, sondern vielmehr, dass ihnen ein ge-
meinsames Gestaltungselement zu Grunde liegt. Entscheiden Sie sich bei-
spielsweise flr eine gemeinsame Farbe oder eine gemeinsame Form und
wenden Sie diese durchgangig bei allen Icons an. Ihre Leser erlernen auf
diese Weise nicht nur die Funktion eines einzigen Icons, das zum Beispiel
das Video startet, sondern erkennen sofort ein gleichfarbiges Icon, das ei-
nen Hotspot kennzeichnet (Abbildung 4.2).



4.1.3 GesetzderPragnanz

Das Gesetz der Prdgnanz beschreibt die Tatsache, dass Menschen beim
Betrachten vieler Objekte diejenigen zuerst wahrnehmen, die sich in einer
oder mehreren Eigenschaften von den anderen unterscheiden. Zudem ste-
chen genau jene Objekte hervor, die eine besonders einfache Gestalt ha-
ben, beispielsweise Kreise, Dreiecke oder Rechtecke (Abbildung 4.3).

Fur Ihre Tablet-Publikation bedeutet dies, dass Sie den Blick lhrer Leser len-
ken kénnen. Neben Aufmacher-Bildern oder Teasern sollen diese natrlich
vor allem Navigationselemente oder Icons erkennen, denn nur wenn diese
Objekte Ihren Lesern ins Auge springen, kénnen sie lhre Publikation be-
dienen und verlieren nicht die Orientierung und zugleich die Lust an lhrer
Publikation.
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Abbildung 4.3

Wer das links stehende Bild betrachtet, er-
kennt vermutlich nicht eine durchgdngige
Form, sondern das Zusammenspiel zweier
einfacher Formen, eines Kreises und eines
Quadrats (rechts).

Abbildung 4.4

elektrospieler auf dem iPad: Obwohl das
lcon aus einem Viereck und vier Linien
besteht, erkennen die Leser drei Vierecke,
die hintereinanderstehen und eine
Bildergalerie symbolisieren.



Die in diesem Kapitel verwendeten
typografischen Beispiele finden Sie
online auch auf unserer Webseite
(tabletpublishing.mobi).

Das Antialiasing oder auch die
Kantengldttung ist ein Verfahren, das
Computergrafiken so aufbereitet, dass
durch die harten Pixelkanten kein Trep-
peneffekt entsteht. Programme tasten
die Grafiken ab, erkennen die Kanten
und »glatten« diese, indem sie Pixel in
reduzierter Farbe hinzufligen. Betrachter
nehmen eine glatte Kante wahr.

4.2 Typografie fiir digitale Medien

Ein Editorial Design wird malgeblich von der typografischen Gestaltung
bestimmt. Vor allem dann, wenn das Format der Publikation oder auch das
haptische Erlebnis durch ein Ausgabegerat wie das Tablet vorbestimmt
sind, wird die Typografie der Publikation zu ihrem hauptsdchlichen Bedeu-
tungstrager. Sie bestimmt das Lebensgefiihl, das die Publikation vermitteln
mochte, sie bestimmt den Stil, das Auftreten und die Bedeutung der Pub-
likation. Ohne eine durchdachte Typografie besalie die Publikation keinen
Charme, keine Individualitdt und ferner auch keinen Kaufgrund. Leser eines
Magazins identifizieren sich mit diesem, und zwar nicht nur mit dem Inhalt
oder der vermittelten Gesinnung, sondern auch mit der Gestaltung. Desig-
ner mussen sich also bei Publikationen auf Tablets mindestens ebenso stark,
wenn nicht sogar starker, mit der Typografie des Mediums beschaftigen.

4.2.1 Bewahrte Schriftarten

Die Wahl der Schriftart gehért zu den schwierigsten Entscheidungen des
gesamten Projektes. Dabei ist es egal, ob die Publikation einem Printaquiva-
lent entspricht oder véllig neu entworfen wird. Die Wahl einer geeigneten
Schriftart muss gut Uberlegt sein. Welche Ziele verfolgt die Entscheidung
fUr oder gegen eine bestimmte Schriftart? Sie muss zu der Publikation,
also zu Thema, Zielgruppe und Branche passen, dabei gleichzeitig gut les-
bar sein. Gerade der letzte Punkt fuhrt oft zu Diskussionen im Team. Denn
gute Lesbarkeit ist trotz aller Leitlinien eine Sache der persdnlichen Vorliebe,
Trotzdem: Einige Leitlinien gibt es und Sie dirfen sich an lhnen orientieren,
solange Sie stets daran denken, dass diese Regeln nicht in Stein gemeifSelt
sind. In diesem Kapitel finden Sie einige dieser Leitlinien, die Sie zwar ken-
nen, jedoch immer hinterfragen sollten. Aufgrund ihrer leichten Widerleg-
barkeit durch einige Ausnahmen schreiben wir die folgenden Leitlinien
deswegen in AnfUhrungszeichen.

Das liegt vornehmlich an den Serifen der Schriften, die auf dem Bildschirm
zu kleinteilig und durch das Antialiasing auch verwaschen wirken. Die Se-
rifen tragen in einem solchen Fall nicht mehr wie auf dem Papier zu einer
besseren Lesbarkeit bei, sondern schranken manchmal die Lesbarkeit sogar
ein. Aul3erdem werden die schmalen Serifen auf dem Bildschirm gerade bei
kleinen Schriftgraden von der Helligkeit des Displays Uberleuchtet und ver-
schlechtern in einem solchen Fall sogar die Lesbarkeit.

Doch bitte beachten Sie: Nicht jede Antiqua ist grundsatzlich auf dem
Bildschirm schlechter lesbar. Priifen Sie selbst auf dem Tablet, ob eine Anti-
gua mit grol3erer Laufweite nicht sogar leichter lesbar ist als eine schmale
oder leichte Groteske (Abbildung 4.5).



Die Antiqua Garamond ist gedruckt sehr angenehm
lesbar, auf dem Bildschirm allerdings ist das Leseer-
lebnis bescheiden. Hier wird die Garamond 1im Schnitt
Regular und einer Grof3e von 13 Pt verwendet.

Die moderne Barock-Antiqua Georgia wurde entwi-
ckelt, um auch auf dem Bildschirm eine gute Lesbar-
keit zu garantieren. Hier wird sie im Schnitt Regular
und mit einem Schriftgrad von 12 Pt verwendet.

Die Groteske Helvetica ist auf Bildschirmen tUberaus
deutlich und angenehm zu lesen. An dieser Stelle
erscheint sie im Schriftgrad 12 Pt und dem Schnitt
Regular.

Weniger gut leshar sind auf dem Bildschirm allerdings
hestimmte Schriftschnitte der Helvetica sowie der neu-
en Helvetica, beispielsweise Condensed Black, der an
dieser Stelle ehenfalls in 12 Pt erscheint.
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aiesen Schiftschnitt der neuen Helvstica in 12 Ft.

Tablets haben ein
begrenztes Format und erfordern in den meisten Féllen, dass auf diesem
kleinen Format weniger Text dargestellt wird als auf einer Printseite. Verlas-
sen Sie daher das klassische Denken von Printauszeichnungen und wahlen
Sie dezentere Wege. Anstelle von kursiven Anrei3ern und fetten Uberschrif-
ten wahlen Sie lieber farbige AnreiRer und halbfette Uberschriften. So tiber-
frachten Sie eine kleine Bildschirmseite nicht und lenken die Blicke der Leser
trotzdem auf das Wesentliche.

4.2.2 Schriftgrad, Laufweite und Zeilenabstand

Nach der Entscheidung flir geeignete Schriftarten ist es Zeit, sich auf pas-
sende Schriftgrade festzulegen. Die Schriftgrade, die Sie in InDesign einstel-
len, unterscheiden sich je nach Ihrer Wahl zwischen den beiden Zielmedien

Abbildung 4.5

Ein Grundsatz der Art »Auf dem Bildschirm
sind serifenlose Schriften immer gut
lesbar, wahrend Typen mit Serifen dort

nie gut aussehen« muss von Gestaltern
immer wieder auf seine Richtigkeit geprift
werden. Denn wie so oft bestdtigen erst
Ausnahmen die Regel.



ER AUSGABE

/ Erhaltlich im
SUPERBROTHERS ] App Store
SWORD & SWORCERY EP
(SUPERBROTHERS, CAPY - IPAD)

Mehr Kunstwerk als Spiel ist das iPad-Debut (bald auch fudr iPod Touch bzw. iPhone) des namensgebenden,

kanadischen Kleinst-Entwicklers 'Superbrothers': Die Uuberwiegend aus Pixel-Quadraten konstruierte und
horizontal scrollende Fantasy-Welt weckt Erinnerungen an fruheste Point'n'Click-Aventures und verstromt
lupenreines, geheimnisschwangeres "Conan"-Flair mit einem Schuss Lovecraft. Kippen wir das sonst waage-
recht gehaltene iPad in die Senkrechte, zieht unser skythische Heldin das Schwert: die folgenden Gefechte
werden als simpler Reaktionstest gespielt. Obwohl "Sword & Sworcery" kaum ernstzunehmende Rdtsel bie-
tet, ist das ungewdhnlich prasentierte und vom ersten bis zum letzten Pixel durchgestylte Abenteuer ein kla-
rer Grund flr den iPad-Kauf. Der meditative Soundtrack vom Jim Guthrie rundet den Hit gekonnt ab. Perfekt!
(15 von 15)

15,14, 13 =sehrgut » 12, 11, 10 = gut » 9, B, 7 = befriedigend ¢ 6, 5, 4 = ausreichend ¢ 3, 2, 1 = mangelhaft * 0 = ungenigend




»Web« und »Druck«. Gestalten Sie mit der Dokumenteinstellung flr das
Zielmedium »Druckg, so wahlen Sie den tatsachlichen Schriftgrad in Punkt,
Denn ein Text in beispielsweise 10 Ptist auch auf lhrem Ausgabegerat exakt
10 Pt grol3. Gestalten Sie allerdings flr das Zielmedium »Webk, so entspre-
chen 10Pt aufgrund der von InDesign gewahlten 72 dpi genau zehn Pixeln.
Wie grol3 diese zehn Pixel auf Ihrem Ausgabegerat sind, hdngt von der Auf-
I6sung lhres Endgerats ab (Tabelle 5.1). Aufgrund der missverstandlichen
Punkt-Angabe bei Dokumenten flr das »Web« werden Angaben in Punkt
im Folgenden als echte, feststehende Groflen verwendet (Zielmedium
»Druck«).

Tabelle 5.1 10 Pixel in Millimeter 10 Pixel in Punkt (circa)
iPad, iPad 2 1,924 mm 54551 Pt

Xoom 1,705 mm 48341 Pt

PlayBook, Galaxy Tab, 1,396 mm 3,958 Pt

HTC Flyer

Archos 101 21721 mm 1,1554 Pt

Schriftgrade - Die lesbaren Schriftgrade auf dem Tablet unterscheiden sich
nicht stark von den lesbaren Schriftgraden im Print. Dort verwenden Sie fur
FlielStext 8 Pt bis 12 Pt, wobei 12 Pt in vielen Fallen schon tberaus grof8 und
dominant wirkt. Wahlen Sie also abhangig von Ihrer Schriftart einen Schrift-
grad zwischen 8Pt und 11Pt. Wie im Printbereich setzen Sie Uberschriften
und Titel auch auf dem Tablet in grélBeren Schriftgraden, meist zwischen
12Ptund 24 Pt.

Im Unterschied zu Publikationen fur den Druck verkleinern Sie Bildun-
terschriften, FuBnoten oder Marginalien jedoch nicht unter 7 Pt, denn das
Anitaliasing ldsst solch kleine Grade verwaschen wirken. Sie sind schlechter
lesbar als vergleichbare Schriftgrade in Printprodukten.

Laufweite « In besonderen Fillen, zum Beispiel bei besonderen Uberschrif-
ten, verbessern Sie die Lesbarkeit, indem Sie die Laufweite der Schrift erho-
hen. Eine vergrélerte Laufweite empfiehlt sich aullerdem bei heller Schrift
auf dunklem Hintergrund.

Abbildung 4.6

Linke Seite: Das Magazin elektrospieler auf dem iPad in 1:1. Auf dieser Seite befinden
sich vier verschiedene Typen in vier verschiedenen Schriftgraden. Der Fliel3text (Interstate
Light) steht in 8 Pt, Titel (Interstate Bold) und Untertitel (Interstate Light) in 9 Pt. Der grofe
Zeilenabstand (18 Pt) ist der Grund fur die gute Lesbarkeit trotz des kleinen Schriftgrades.
Die FuBzeile (Neue Helvetica) ist im Schriftgrad 7,5 Pt geschrieben. Das »Beste Spiel der
Ausgabe« (Zekton) ist 12 Pt grol3.



Abbildung 4.7
Die Laufweite andern Sie in InDesign mit

der gleichnamigen Funktion. Aktivieren
Sie das Textwerkzeug und andern Sie die
Laufweite mit diesem MenUpunkt:

Ay o

Abbildung 4.8

In InDesign andern Sie den Zeilenabstand
am besten direkt in den Absatzformaten.
Sie sehen den derzeitigen Zeilenabstand
zudem, wenn Sie das Textwerkzeug akti-
viert haben, unter folgendem MenUpunkt:

Al B

Myriad Pro Light in 13 Pt, Laufweite 0.

Myriad Pro Light in 13 Pt, Laufweite +25.

Myriad Pro Light in 13 Pt, Laufweite +50.
Myriad Pro Light in 13 Pt, Laufweite +100.

Zeilenabstand « Der Zeilenabstand betragt standardmallig 120% des
Schriftgrades. Aufgrund des Antialiasing und fehlender scharfer Konturen
der Schriften kbnnen Sie diesen Zeilenabstand auf 140% bis 180% erho-
hen. Wenn Sie zudem grof3e Spalten haben, so férdert eine weitere Erho-
hung des Zeilenabstands die Lesbarkeit.

Myriad Pro Light in 10 Pt und einem Zeilenabstand von 12 Pt. 12 Pt ent-
sprechen 120 % des Schriftgrades und sind die Standard-Einstellung des
Zeilenabstands in InDesign.

Myriad Pro Light in 10 Pt und einem Zeilenabstand von 14 Pt. 14 Pt ent-
sprechen 140 % des Schriftgrades. Ebit asit ad el et et ad ut venessi ncilia
vendam cus quis doluptat. Et ad ut venessi ncilia vendam cus quis.

Myriad Pro Light in 10 Pt und einem Zeilenabstand von 18 Pt. 18 Pt ent-
sprechen 180 % des Schriftgrades. Bis quossi simod quo quatatis nulla

Mil iderersperum sam velit, nis excescia dolupta sitius explic tem quod

4.2.3 Bewahrte Schriftfarben

Schriften auf dem Bildschirm werden mit Kantenglattung (Antialiasing)
dargestellt. Dies bedeutet, dass nicht nur die reine Schriftfarbe verwendet,
sondern an den Kanten ebenso transparentere Farben flr einzelne Pixel
dargestellt werden, um abgerundete Kanten zu simulieren. Gabe es die
Kantenglattung nicht, erschienen uns die Schriftarten zackig und dinner
(Abbildung 4.9).

Aufgrund des Antialiasing sind 100% schwarze Schriften in vielen Fallen
weniger gut lesbar als 70% bis 90% schwarze Schriften. Der Kontrast zwi-



schen den transparenten Pixeln an den geglatteten Kanten und der eigent-
lichen Schriftfarbe ist bei 70% bis 90% schwarzen Schriften weniger stark
ausgepragt und fallt dadurch den Lesern weniger ins Auge.

Myrad Pro Begular 12 Pt, chne Glattungsmethode
Myriad Pro Regular 12 Pt, Glattungsmethode scharf
Myriad Pro Regular 12 Pt, Glattungsmethode scharfer
Myriad Pro Regular 12 Pt, Glattungsmethode stark
Myriad Pro Regular 12 Pt, Glattungsmethode abrunden
&Pt chre Glithung 8 Pt Glsttung scharf

10PtohneGEttung 10 Pt Glattung scharf
14 Pt ohne Glattung 14 Pt Glattung scharf

iMinion Pro Regular 12 Pt, ohne Glittungsmethode
Minion Pro Regular 12 Pt, Glittungsmethode scharf
Minon Pro Regular 12 Pt, Glattungsmethode scharfer
Minon Pro Regular 12 Pt, Glittungsmethode stark
Minion Pro Regular 12 Pt, Glattungsmethode abrunden

& Ptohne Glittung 2 Pt Glartung scharf
10Ptohne Glattung 10 Pt Glattung scharf

14 Ptohne Glattung 14 Pt Glattung scharf

Die Lesbarkeit von weil3er Schrift auf dunklem Grund kénnen Sie in vielen
Fallen ebenfalls durch einen hellen Grauton erhéhen. Denn gerade auf
100% schwarzem Grund wirken weil3e Schriftarten durch die Leuchtkraft
des Bildschirms zu strahlend. Ein 20-prozentiges Schwarz ist in einem sol-
chen Fall deutlich angenehmer flr die Leser (Abbildung 4.10).

Abbildung 4.9

Die Kantengldttung bestimmt die Lesbar-

keit der jeweiligen Schriftarten. In diesem

Beispiel aus Photoshop sehen Sie, wie sich
verschiedene Glattungsmethoden auf die
Lesbarkeit zweier Schriftarten, der Myriad

Pro und der Minion Pro, auswirken.



Abbildung 4.10

Wagen Sie nach Tests auf dem Ausgabe-
gerdt ab, ob graue Schriften ein besseres
Leseergebnis liefern als 100 % schwarzer
oder weilSer Text.

Die Myriad Pro im Schnitt Regular mit einer Grol3e von

12 Pt und in 100 % schwarzer Farbe auf weiliem Grund.
Der Kontrast zwischen dem leuchtenden, weil3en Hin-

tergrund und der schwarzen Schrift ist hoch.

Die Myriad Pro im Schnitt Regular mit einer Grol3e von
12 Pt und in 70% schwarzer Farbe auf weillem Grund.
Der Kontrast zwischen der grauen Schrift und dem
leuchtenden Hintergrund ist deutlich geringer als in der
obigen Variante.

Die Myriad Pro im Schnitt Regular mit einer Grol3e von
12 Pt und in weil3er Farbe auf schwarzem Grund. Der
Kontrast zwischen dem schwarzen Hintergrund und der
leuchtend weil3en Schrift ist hoch.

Die Myriad Pro im Schnitt Regular mit einer Grol3e

von 12 Pt und in 20 % schwarzer Farbe auf schwarzem
Grund. Der Kontrast zwischen der grauen Schrift und
dem schwarzen Hintergrund ist deutlich geringer als in
der obigen Variante.

4.2.4 Raster, Grundlinienraster und Satzspiegel

Bevor Sie mit der produktiven Arbeit beginnen kénnen, gilt es, sich Uber
Raster und Satzspiegel Gedanken zu machen. Legen Sie beides vor der Pro-
duktion fest. Gutes Design entsteht zwar haufig erst dann, wenn Raster oder
Satzspiegel gebrochen werden, doch wo kein festes Raster existiert, kbnnen
Sie auch keines brechen. Ein Raster sowie ein fester Satzspiegel geben lhrer
Publikation Ruhe und Kontinuitat. Beide, sowohl Raster als auch Satzspiegel,
sind auf dem Tablet anderen Regeln unterworfen als im Printbereich.

Grundsatzlich gilt: Mehr als zwei Spalten im Hochformat und
mehr als drei Spalten im Querformat sind zu viel und schlecht lesbar. Die
Zeichenzahl fallt bei vier Spalten im Querformat oder drei Spalten im Hoch-
format gerne unter 40, was flr einen gestdrten Lesefluss sorgt. Zwar gibt es,
wie bei allen Regeln, auch hier immer wieder Ausnahmen, doch Ihr Satz-



spiegel sollte generell zwei bis drei Spalten im Querformat und ein bis zwei
Spalten im Hochformat vorsehen,
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Neben der begrenzten Spaltenzahl beachten Sie zudem die MenUs lhrer
App. In vielen Fallen &ffnet sich ein solches, wenn Benutzer in den unteren
Bereich der Publikation oder einmal kurz auf das Display tippen. Die Mends
sind in allen Féllen in der Ful3zeile oder der Kopfzeile eingebaut. Sobald sie
sich offnen, verschwinden also Teile Ihres Layouts, in unglicklichen Fallen
auch Teile des FlieBtextes. Der Satzspiegel sollte also unter der Kopfzeile des
MenUs beginnen und Uber der Fulizeile des Menus enden.

Sofern Sie selbst Ihrer Publikation weitere Elemente hinzufligen médch-
ten, beispielsweise Navigationselemente, die Ihre Leser zurlck zum Inhalts-
verzeichnis fihren oder ihnen die Anzahl der folgenden Seiten anzeigen,
planen Sie auch hierflr den benoétigten Platz ein.

Abbildung 4.11

Der fertige Satzspiegel in InDesign fiir das
iPad sieht Platz fir eine Marginalspalte
sowie flr die Menus der App vor. Der
Satzspiegel wurde speziell fir das iPad in
Pixeln entworfen. Der Abstand nach oben
betragt 108 Pixel, nach unten 44 Pixel, links
ebenfalls 44 Pixel und rechts 283 Pixel. Der
Steg zwischen beiden Spalten ist 24 Pixel
breit.



Abzlglich dieser drei Einschrankungen, also der begrenzten Spaltenzahl,
Platz fur App-Menus und Platz fur Navigationselemente, sind Ihrer Kreativi-
tat im Satzspiegelbau keine Grenzen gesetzt. Allerdings sollten Sie darauf
achten, dass die Stege, also die Abstande zwischen den Spalten, nicht zu
gering oder zu grol3 ausfallen, denn auch das kann die Lesbarkeit beein-
trachtigen. Orientieren Sie sich an der Breite der Buchstabenkombination
»mn« in [hrem Fliel3text, um einen angenehmen Spaltenabstand zu erstel-
len.

Einen optimalen Lesefluss erreichen Sie Ubrigens bei 40 bis 60 Zeichen
pro Spalte. Unter 40 Zeichen oder auch Uber 60 Zeichen wird die Lesbarkeit
deutlich eingeschrankt. Wenn Sie nichtsdestotrotz gerne sehr schmale oder
breite Spalten verwenden, testen Sie, ob ein linksblindiger Satz nicht besser
lesbar ist als der Blocksatz.

Raster « Ein zusatzliches Raster kann fur |hre Publikation sehr sinnvoll sein,
da Sie nicht nur, wie bei einer Printpublikation, Text und Bild setzen mUssen,
sondern weitere zusatzliche Grafiken fur die Interaktivitat einbauen werden.
All diese Grafiken ergeben in Verbindung mit dem Text- und Bildmaterial
erst mit der Ausrichtung an einem Raster ein stimmiges und harmonisches
Gesamtbild.

Ob Sie allerdings ein zusatzliches Grundlinienraster einbringen mdchten,
bleibt Ihnen Uberlassen. Zwar wirken auch grol3ere Flie3texte im Zusam-
menspiel mit Bildunterschriften oder Uberschriften sehr stimmig auf einem
Grundlinienraster, allerdings findet der eigentliche Zweck des Grundlinien-
rasters auf dem Bildschirm keine Verwendung. Denn das Grundlinienraster
wird im Druck verwendet, um bei durchscheinenden Blattern auf der be-
druckten Rickseite die gleichen Zeilen zu verwenden wie auf der Vordersei-
te. FUr das Tablet ist ein Grundlinienraster also keinesfalls ein Muss.
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Abbildung 4.12
Der Satzspiegel in Verbindung mit einem

Raster flr die vertikale Variante aus
Abbildung 4.11. Der Satzspiegel hat einen
Abstand nach oben von 140 Pixeln, nach
unten von 44 Pixeln, nach links ebenfalls
von 44 Pixeln und nach rechts einen Ab-
stand von 220 Pixeln. Die Hilfslinien fiir den
Raster wurden mit den unten stehenden
Einstellungen entworfen und im Anschluss
eingefdrbt. Dank des Rasters ist das Layout
der Seiten des Magazins flexibel und findet
nicht starr im Satzspiegel statt. Trotzdem
konnen sowohl Bilder als auch Text an
einem vorhandenen Raster ausgerichtet
werden und wirken jederzeit harmonisch.
Beide Satzspiegel wurden in Kombination
mit den Rastern in eigenen InDesign-Vor-
lagen (.indt) gespeichert und kénnen fir
die Produktion des Magazins immer wieder
verwendet werden.



Abbildung 4.13
Die beiden Farbmischsysteme RGB (oben)
und CMYK (unten)

Abbildung 4.14

Ein Vergleich der Farbraume sRGB und des
iPads. Der Farbraum auf dem iPad ist zwar
deutlich geringer, allerdings beschreibt
ihn der sRGB-Farbraum noch am besten.
(Quelle: www.colorconvert.com)

4.3 Farbe auf dem Bildschirm

Die Farbtheorie unterscheidet zwischen zwei Kategorien: der subtraktiven
Farbmischung und der additiven Farbmischung. Die subtraktive Farbmi-
schung (CMYK) wird vornehmlich im Druck angewendet. Die einzelnen
Farben entstehen durch die Abnahme von Licht. So entsteht aus den drei
Farben Cyan (C), Magenta (M) und das Schwarz (K). Die additive
Farbmischung (RGB) beschreibt die drei sich erganzenden Spektralbereiche
Rot (R), Griin (G) und Blau (B), die sich zu Weils erganzen (Abbildung 4.13).

4.3.1 Farbraume

Wer Inhalte flir den Bildschirm produziert, befindet sich im RGB-Farbraum.
Dieser Farbraum ist grundsatzlich grélier als der CMYK-Farbraum, aller-
dings sind die darstellbaren Farben auch abhdngig von den Farbraumen
des Ausgabegerats. Der etwas schmalere sRGB-Farbraum eignet sich fir die
Veroffentlichung von Inhalten auf dem iPad derzeit am besten, da er den
iPad-Farbraum noch am ehesten beschreibt (Abbildung 4.14). Allerdings ist
auch dieser kleiner als der sRGB-Farbraum.

Vergleiche mit




FUr Ihre Arbeit ist es wichtig, ob Sie auf vorhandenes Printmaterial zurlick-
greifen oder vollig neues Material anlegen. Ein RGB-Workflow ist in jedem
Fall vorzuziehen, da platzierte RGB-Bilder farblich brillantere Ergebnisse lie-
fern als umgewandelte CMYK-Bilder.

Nicht synchronisiert: Die Creative Suite-Anwendungen verwenden
unterschiedliche Farbeinstellungen. Es wird kein gleichmaBiges
Farbmanagement gewdhrleistet. Wahlen Sie zur Synchronisierung
"Suite-Farbeinstellungen” in Bridge.

Einstellungen: Géit}anke!

Erweiterter Modus
Arbeitsfarbraume

o RGB: sRGB IEC61966-2.1

CMYK: ISO Coated v2 (ECI)

Farbmanagement-Richtlinien
RGB: Eingebettete Profile beibehalten
CMYK: Eingebettete Profile beibehalten

Profilabweichung: V| Beim Offnen wahlen
e Beim Einfiigen wahlen

Fehlende Profile: [¥| Beim Offnen wihlen

Konvertierungsoptionen
Modul: Adobe (ACE)
Prioritit: Relativ farbmetrisch

Tiefenkompensierung verwenden

Beschreibung:

Unter Lavout > FarsensTELLUNGEN stellen Sie in InDesign die gew(inschten
Arbeitsfarbraume fir neue Dokumente ein @. Darunter legen Sie fest, wie
mit importierten Dateien verfahren werden soll @. Wahlen Sie hier EINGEBET-
TETE PROFILE BEIBEHALTEN, UM sO wenig Farbkonvertierungen wie moglich aus-
zufUhren. Aktivieren Sie jedes der unten stehenden Kastchen, um nichts-
destotrotz bei jedem abweichenden Profil entscheiden zu kénnen, ob Sie
diesem Farbrdume zuweisen méchten .

43.2 Farbwirkung
Jede Farbe hat eine bestimmte Wirkung auf die Betrachter. Obgleich diese
Farbwirkung auch von der Form, ihrem Kontext und dem Hintergrundwis-

Abbildung 4.15

Die Farbeinstellungen in InDesign finden
Sie im Men( Lavour. lhre festgelegten
Farbeinstellungen kdnnen Sie mit der
Schaltfliche SpeicHErN unter einem von
lhnen gewahlten Namen speichern und auf
diese Weise auch mit anderen InDesign-
Nutzern teilen.



w Kulturelle Farbwirkungen
In anderen Kulturen haben Farben
hdufig andere Wirkungen und Bedeu-
tungen als bei uns. Wenn Sie eine sehr
internationale Leserschaft ansprechen,
gibt es Fettndpfchen. Wahrend bei uns
Weils als unschuldige Farbe gilt, steht sie
in Asien fur den Tod. Rot hingegen wird
dort tiberwiegend positiv und nicht
aggressiv wahrgenommen,

o® Tipp

Wenn Rot und Grin flr interaktive
Icons ausscheiden, versuchen Sie es
doch mit einem dunklen Gelb, einem
hellen Orange oder Blau. Die Blau-Gelb-
Schwache als Stérung der Farbwahr-
nehmung gibt es zwar auch, allerdings
ist sie deutlich weniger verbreitet als die
Rot-Griin-Schwache. Wenn Sie unsicher
sind, prifen Sie lhre Designs mit den
zahlreichen im Web verfiigbaren Simu-
latoren fiir Farbfehlsichtigkeiten. Eine
Liste dieser Tools finden Sie online auf
tabletpublishing.mobi.

sen sowie den Erfahrungen der Betrachter abhangt, lassen sich grob die
Wirkungen der einzelnen Farben festhalten (Tabelle 5.2).

Tabelle 5.2 Wirkung

Blau Vertrauen, Ruhe, Schénheit, Sachlichkeit
Melancholie, Distanz, Kalte, Nachladssigkeit

Harmonie, Hoffnung, Ruhe, Sicherheit
Gleichgultigkeit, Midigkeit, Neid, Gift

Gelb Weisheit, Logik, Heiterkeit, Freude
Tauschung, Geiz, Rachsucht, Egoismus

Gran

Lebensfreude, Optimismus, Gesundheit, Selbstvertrauen
Leichtlebigkeit, Aufdringlichkeit, Protzigkeit

Rot Vitalitat, Liebe, Leidenschaft, Warme
Aggressivitdat, Wut, Zorn, Brutalitat

Orange

Violett Opferbereitschaft, Inspiration, Bul3e, Kreativitat
Stolz, Arroganz, Einsamkeit

Schwarz Macht, Eleganz, Wlrde, Ansehen
Trauer, Furcht, Tod, Gewalt

Weil3 Unschuld, Reinheit, Klarheit, Leichtigkeit

Unnahbarkeit, Reserviertheit, Kiihle

Sind Sie in der Lage, ein neues Farbschema fur Ihre Publikation anzulegen,
so achten Sie auf die Wirkung der Farben und deren Ubereinstimmung mit
der Zielgruppe und dem Inhalt des Mediums.

Einschrankungen in der Farbwahrnehmung « Ahnlich wie beim Webdesign,
sollten auch digitale Publikationen, die interaktive Funktionen enthalten,
von allen Lesern bedient werden kénnen. Dieser Umstand flhrt dazu, dass
Sie sich bei der Farbgestaltung interaktiver Elemente Gedanken Gber Farb-
wahrnehmungshirden oder Lichtempfindlichkeit machen muUssen.

Leser, die unter einer erhdhten Lichtempfindlichkeit leiden, kénnen
hohe Kontraste nicht gut erkennen. So stellt sich beispielsweise schwarzer
Text auf weillem Grund bei den Betroffenen flackernd und viel zu grell dar.
Vorbeugend farben Sie den Hintergrund nicht 100 % weild oder die Schrift
nicht 100 % schwarz.

Farbfehlsichtigkeit ist weiter verbreitet als Lichtempfindlichkeit. Ein Grol3-
teil der Farbfehlsichtigen leidet unter der Rot-Grin-Schwache, bei der Rot
und Grin als eine einheitliche ungesattigte Farbe wahrgenommen werden.
Etwa 10 Prozent der Manner und 1 Prozent der Frauen sind von der Rot-
Grun-Schwache betroffen. Achten Sie also unbedingt darauf, Rot und Griin
nicht gemeinsam, bestenfalls Gberhaupt nicht flr wichtige Gestaltungsele-
mente zu verwenden.



Konzept,
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»Auch aus Steinen, die dir in den Weg gelegt werden,

kannst du etwas Schones bauen.«
Erich Kastner, Schriftsteller




#® Tipp

Wer nicht gerne mit Stiften auf

Papier zeichnet, greift zu sogenannten
Mockup-Tools. Diese sind urspriinglich
fir Screendesigner gedacht und werden
hauptsachlich von Webdesignern zum
Skizzieren der Webseiten verwendet. Im
Internet gibt es eine ganze Reihe guter
Mockup-Tools. Einige sind Client-Lésun-
gen zum Herunterladen und Installie-
ren, andere laufen direkt im Browser,
Empfehlenswert ist unter anderem das
kostenlose Programm Pencil von Evolus,
das entweder unter Windows, unter Li-
nux oder direkt im Firefox-Browser lduft,
womit es auch auf Mac OS einsetzbar ist
(http://pencil.evolus.vn).

—

5 Aufbau der InDesian-Dokumente

Wie vor einer Printpublikation missen auch vor der Erstellung einer Tablet-
Publikation mehrere Dinge bedacht und eingerichtet werden. Bevor Sie mit
der produktiven Arbeit an der Publikation beginnen, bendétigen Sie ein Kon-
zept. Dieses Konzept beinhaltet sowohl Uberlegungen zu den Inhalten und
gegebenenfalls deren Interaktivitat als auch Skizzen des Layouts im Tablet-
Format (Kapitel 5.1). Die konzeptionelle Arbeit beinhaltet aul3erdem griind-
liche Uberlegungen zu der Benutzerfiihrung innerhalb Ihrer Publikation
(Kapitel 5.2). Hierzu gehoéren die Navigation, Icons, die interaktive Elemente
hervorheben, und einflihrende Seiten, die den Lesern die Benutzung der
Publikation erldutern. Uberdenken Sie auch die Verwendung der beiden
Formate Hochformat und Querformat (Kapitel 5.3).

5.1 Konzept

Bevor Sie mit der Arbeit in InDesign loslegen, erstellen Sie sich ein Konzept,
das folgende Fragen beantwortet:

1. Gibt es ein Corporate Design, an das ich mich halten soll? Wenn ja, wie
setze ich dieses Corporate Design auf dem Tablet-Bildschirm um? Falls
kein Corporate Design existiert, ist es hilfreich, wahrend der Entwick-
lung des Konzepts Richtlinien aufzustellen, die die Identitat des Pro-
dukts unterstreichen, und sie in einem Styleguide festzuhalten.

2. Wer ist meine Zielgruppe? Welche Voraussetzungen und Leseerfah-
rung bringt meine Zielgruppe mit?

3. Wie sehen die Konkurrenzprodukte aus? Besitzen sie beispielsweise
in der Navigationsstruktur Eigenschaften, die ich selbst Gbernehmen
sollte, um ein lesefreundliches Erlebnis zu garantieren? Was machen
die Konkurrenten gut und was ist schlecht an inren Publikationen? Wie
kann ich mich von der Konkurrenz abheben?

Abseits dieser grundlegenden Gedanken sollten Sie im Vorfeld die gestal-
terischen Mittel festlegen. Die folgende Checkliste hilft Ihnen, wahrend der
Konzepterstellung nichts zu vergessen:

Navigationsstruktur und Benutzerfihrung durchdenken

Satzspiegel und Spalten definieren

Dokumentraster und/oder Grundlinienraster festlegen
Schmuckelemente entwerfen

lcons gestalten

Typografische Richtlinien definieren

Farbschema gestalten

Bildformate entwerfen und die Position der Bilder im Layout festlegen
Interaktive Mdglichkeiten durchdenken

w v v W v v v wvrw



Scribbles erstellen « Bestenfalls entwerfen Sie das Layout vorerst auf Papier.
Diese Scribbles missen nicht fein ausgearbeitet werden und beinhalten
neben Uberschriften, Kolumnentitel und Navigationselement ebenso Bild-
formate und Textspalten. Auch das Raster und den Satzspiegel kénnen Sie
mit dem Scribble festhalten oder verschiedene Varianten ausprobieren. Tex-
te stellen Sie als einfache Linien dar.
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Ein Scribble hilft Ihnen verschiedene Layout-Varianten schnell und einfach
zu erstellen und sie miteinander zu vergleichen. Wer fir Kunden arbeitet,
hat mit Scribbles die Moglichkeit, Ideen oder verschiedene Konzepte ein-
fach und ohne ablenkende Farben und Bilder vorzuschlagen.

5.1.1 Vom Druck zum Tablet

Wer ein bestehendes Printlayout in eine Tablet-Publikation umsetzen soll,
muss einige Herausforderungen meistern. Einerseits soll das Corporate De-
sign der Publikation so weit wie mdglich erhalten bleiben, um zu garantie-
ren, dass die Publikation von den Lesern wiedererkannt wird. Dabei kommt
es nicht nur auf Farben, Typografie oder Logos an, sondern auch auf die
Seitengestaltung.

Betrachten Sie die Liste aus Kapitel 5.1 auf Seite 66 und Uberlegen Sie,
welche Punkte Sie aus der Printpublikation Gbernehmen kénnen und wel-
che Punkte Sie fUr das Tablet neu definieren mUssen. Im Anschluss halten
Sie |hre erarbeiteten Gestaltungsrichtlinien schriftlich fest und entwerfen

Abbildung 5.1

Scribble fir ein Printlayout. Das Scribble
sieht lebende Kolumnentitel, Paginierung,
FlieRtext und Titel, Bilder sowie deren Bild-
unterschriften vor und gibt Auskunft tber
Satzspiegel, Spalten und die Ausrichtung
des Textes.



Abbildung 5.2

Die Printvorlage besteht aus einer Dop-
pelseite, die vollstdndig auf das Tablet
Ubertragen werden soll.

die Scribbles als Vorlage fur verschiedene Seiten beziehungsweise Rubriken
des Printproduktes.

Ein Beispiel « Das Printprodukt besteht aus einer Doppelseite mit einer gro-
3en, freigestellten Grafik, funf Bildern, zwei Bildunterschriften, Titel, Unterti-
tel, FlielStext, Pagina und Rubrikname (Abbildung 5.2).

Die Scribbles (Abbildung 5.2) sehen Hoch- und Querformat des Tablets vor
und berlcksichtigen zudem interaktive Moglichkeiten: Bilder sollen von
den Lesern vergrofRert werden kdnnen, so dass der Anspruch des Print-
produkts an grof3flachige Artworks auch auf dem Tablet erfallt wird. @ Um
den Lesern die Navigation innerhalb des Artikels zu verdeutlichen, flie3t der
Freisteller der Aufhdngerseite auf die ndchste Seite. @ Zudem machen dre
Punkte auf den ersten beiden Seiten sowie eine breite Linie auf der letzten
Seite in der Fulizeile jeweils deutlich, dass die Leser weiterblattern konnen
beziehungsweise dass der Artikel zu Ende ist. Die Paginas sind auf dem Ta-
blet nicht besonders nutzlich und entfallen zugunsten der Navigationsele-
mente. ® Das Schmuckelement in der Kopfzeile wird inklusive des Rub-
riknamens Ubernommen. @ Um die breiten Spalten des Printmagazins als
Stilelement zu Ubernehmen, gibt es nur im Querformat zweispaltigen Text.



Die auf das Tablet Ubertragene Seitengestaltung (Abbildung 5.4) umfasst
zwar eine Seite mehr als die Printvorlage, ist daflr jedoch optimal auf dem
Tablet lesbar und unterstiitzt trotz des kleinen Formats die Corporate-De-
sign-VYorgaben.

5.1.2 Reine Tablet-Publikationen

Wer eine Publikation ausschliel3lich fir Tablets entwirft, ist in der Gestaltung
des Layouts und des Corporate Designs der Publikation deutlich freier. Sie
mussen sich nicht an Satzspiegel, Typografie oder den Schmuckelementen
einer Printausgabe orientieren und kénnen einzelne Artikel direkt far das
Tablet-Format entwickeln. Trotzdem sollten Sie sich an den Arbeitsablauf
halten und vorerst ein Konzept mit verschiedenen Scribbles und Design-
elemente entwerfen. Beachten Sie hierzu die Checkliste aus Kapitel 5.1 auf
Seite 66.

5.2 Benutzerfreundliche Dokumente

Im Unterschied zu Printpublikationen haben Publikationen auf dem Tablet
ganz eigene Anforderungen an die Benutzerfreundlichkeit. Die Moglichkei-
ten, wie Benutzer mit dem Medium interagieren kdnnen, mussen hochwer-
tig sein, wenn es als benutzerfreundlich gelten soll. Hierzu missen Leser
das Medium verstehen und die Informationen leicht erfassen kénnen. Dies
zu erreichen, ist die Aufgabe der Designer fur Tablet-Publikationen. In die-
sem Kapitel erfahren Sie, wie Navigationselemente oder Icons die Benutzer-
freundlichkeit erhohen.

Abbildung 5.3

Die Scribbles fir die Umsetzung einer
Doppelseite beinhalten Layout-Vorschldge
fur beide Formate.

Abbildung 5.4
Der fertige Artikel, optimiert fir das iPad im
Querformat




#® Tipp

Wenn Sie Elemente wie Textrahmen,
Platzhalterrahmen oder Symbole immer
wieder benotigen, konnen Sie mit
InDesign sogenannte Snippets erstellen.
Wahlen Sie einfach jene Elemente

aus, die Sie zukUnftig wiederverwen-
den wollen, und ziehen Sie diese aus
InDesign heraus in den Ordner, in dem
Sie lhre Snippets speichern mochten.
InDesign erstellt automatisch .idms-Da-
teien, die Sie per Drag & Drop bei Bedarf
wieder in Ihre Dokumente einfligen
konnen. Natdrlich kénnen Snippets
auch umbenannt oder geldscht werden.,

w Paginierung

Seitenzahlen sind auf Tablets nicht
notig, da die Leser (iber Hyperlinks zu
den einzelnen Inhalten lhrer Publikation
springen. Anstelle der Paginierung kon-
nen Sie Rubriken benennen oder farbig
hervorheben, um die Orientierung fir
die Leser zu verbessern,

5.2.1 Navigation

Ein wesentlicher Unterschied zwischen Tablet-Publikationen und Printpu-
blikationen ist das haptische Erlebnis der Nutzer. Beim Lesen einer Printpu-
blikationen wissen Nutzer immer, an welcher Stelle im gebundenen Heft sie
sich befinden. Mit einem Handgriff blattern Leser zur Titelseite oder besten-
falls auch zum Inhaltsverzeichnis, das sich aufgrund der Benutzerfreundlich-
keit weit am Anfang der Publikation befindet. Leser kbnnen gedruckte Pub-
likationen in Sekundenschnelle 6ffnen und wieder zuschlagen, Lesezeichen
einflgen oder Inhalte schnell durchblattern. Das Editorial Design flr Tablets
stellt den Designer vor folgende Probleme: Einerseits soll das Editorial De-
sign, das in den meisten Fallen schon aus dem Printbereich vorliegt, Gber-
nommen und von Lesern wiedererkannt werden. Hierzu gehort mitunter
ein Seitenaufbau, der den Printpublikationen gleicht. Andererseits ist das
Tablet mediengerecht zu nutzen. Das bedeutet, dass auf manche Eigenhei-
ten der Printpublikationen, beispielsweise den doppelseitigen Aufbau, zu-
gunsten der Lesbarkeit auf dem Bildschirm verzichtet wird. Dies macht sich
vor allem in der Navigation innerhalb einer Tablet-Publikation bemerkbar.
Denn was ersetzt das haptische Erlebnis und die daraus folgende Orientie-
rung der Leser? Und was ersetzt das zweite wichtige Navigationselement
der Printpublikationen, die Paginierung?

Navigation der Apps - Jede App der vorgestellten Publishing-L&sungen
stelltihr eigenes Navigationssystem zur Verfugung. Dieses konnen Designer
in den meisten Fallen nicht dndern, da die Software-Hersteller es standard-
maig fur alle Publikationen anbieten. Mit der Entscheidung fur eine Publi-
shing-Loésung treffen Sie also zugleich eine Entscheidung fur ein bestimm-
tes Navigationssystem innerhalb der App und |hrer Tablet-Publikation.

Eine Ausnahme in Bezug auf das Navigationssystem stellt die Losung
von WoodWing dar. Mit ihr ist es mdglich, die Gesten der Benutzer fur die
Navigation innerhalb einer Publikation festzulegen. Beispielsweise kdnnen
Sie bestimmen, dass Leser mit einem Finger auf die ndchste Seite wischen,
wdhrend sie mit zwei Fingern zum nachsten Artikel blattern.,

Navigation innerhalb der Publikationen « Neben den Navigationsfunktio-
nen, die die jeweiligen Apps anbieten, empfiehlt es sich, auch im Layout
Navigationselemente unterzubringen. Vor allem dann, wenn Leser durch
die Artikel nicht nur auf eine Weise — also nur horizontal oder nur vertikal
— blattern, sondern sich beide Leserichtungen abwechseln, bendtigen die
Leser Gestaltungselemente, die sie auf diesen Umstand aufmerksam ma-
chen. Nehmen wir an, dass die Artikel eines Magazins in vertikaler Richtung
gelesen werden und dass alle in horizontaler Richtung angeordnet sind.
Den Lesern muss nun auf jeder Seite klar sein, ob der Artikel in vertikaler
Richtung noch weitergeht oder ob er zu dem nachsten Artikel in horizonta-
le Richtung blattern soll. Wie ist das mdaglich?



Wiederkehrende Gestaltungselemente « Anstelle der Paginierung verwen-
den Sie Navigationselemente, die die Leserichtung darstellen. So wissen
Leser jederzeit, in welche Richtung sie blattern missen.
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Angeschnittene Elemente « Eine weitere Méglichkeit, die Leser zum Blat-
tern in eine bestimmte Richtung zu animieren, ist es, Bilder oder Text (Ab-
bildung 5.7) anzuschneiden und auf der nachsten Seite weiterzufUhren. In
InDesign platzieren Sie die Bilder oder Texte so auf beiden Seiten lhres Do-
kuments, dass das Bild pixelgenau auf der ersten Seite angeschnitten und
auf der zweiten Seite fortgefihrt wird.

Abbildung 5.5

Das Hamburger Abendblatt auf dem
iPad. Dezente Pfeile und ein einfaches
Wort regen die Leser zum Weiterlesen an.
Aufgrund der Farbgebung und der Anzahl
der Pfeile wissen die Benutzer genau, wie
viele Seiten noch folgen.

Abbildung 5.6

Der elektrospieler verwendet auf dem
iPad jeweils drei kleine Punkte, die den Le-
sern anzeigen, dass der Artikel weitergeht,
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Abbildung 5.7
Links: Der elektrospieler auf dem iPad. Der

Freisteller liegt exakt so auf beiden Seiten,
dass es scheint, als sei es ein Bild.

Rechts: Das iPad-Magazin Project auf dem
iPad. Das angeschnittene Zitat wird auf der
nachsten Seite fortgesetzt.

Abbildung 5.8

Das Lifestyle-Magazin NYLON auf dem
iPad. Ein farbiger, auffalliger Balken markiert
das Ende eines Artikels,
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Markierungen fur letzte Seiten - Auch die letzte Seite eines Artikels kbnnen
Sie grafisch hervorheben, um zu signalisieren, dass nun in eine andere Rich-
tung zu einem neuen Artikel weitergeblattert werden soll.
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could go on forever, but | dont want o love getting inspiration from your mag:
keap you from putting together such azine before shoppang. You keep me

a greal maganne, Thank you for bang  up to date with the world of fashion—1
the light in my mailbox each month. don't know what I'd do without you!

Verlinkung « Je nachdem, welche Funktionen Ihre App von sich aus be-
herrscht, sind weitere verlinkte Navigationselemente sinnvoll. Verlinken Sie
in jedem Fall das Inhaltsverzeichnis mit den entsprechenden Artikelseiten,
falls Sie ein Inhaltsverzeichnis einfigen. Des Weiteren kann es bei langen
Artikeln fUr Benutzer hilfreich sein, Gber einen Hyperlink zum Anfang oder
Ende des Artikels zu springen. Achten Sie darauf, die Links durch Symbole



oder Beschreibung anzukindigen. So werden die Leser darauf aufmerksam
und springen zudem nicht unerwartet zu einem anderen Teil der Publikati-
on. Denken Sie gerade bei der Verlinkung immer an die Benutzerfreundlich-
keit und die fehlende Orientierung der Leser in Tablet-Publikationen. Ma-
chen Sie den Lesern deutlich, wo sie sich befinden und wie sie zu anderen
Inhalten kommen.

05 HIST CONTENTS
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Aftert wenty years and eight locations, club activist

Gerrit Schulz tells the story of the legendary and

ground-breaking club wmf

temporary spaces
move and repeat

the parallel universe
thewmf club
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5.2.2 lcons

Neben einer verstandlichen Navigation durch die Publikation ist es wichtig,
dass die Leser direkt wissen, an welcher Stelle sie interaktive Mdglichkeiten
finden. Videos, Slideshows, Diashows, Vollbildgrafiken, Sound etc. mUssen
also durch ihre Gestaltung als solche erkennbar sein. Hierzu eignen sich vor
allem Icons, die diese Elemente klar als interaktiv definieren.

Uberlegen Sie sich im Vorfeld, welche interaktiven Méglichkeiten Sie den
Lesern anbieten mdchten. Im Anschluss legen Sie fest, wie die Leser die ein-
zelnen interaktiven Moglichkeiten bedienen sollen (Tabelle 4.1). Mlssen sie,
um das Video zu starten, das Video selbst berthren oder ein Icon antippen,
das zu dem Video gehort? Erst wenn die Funktionen und deren Bedienung
feststehen, beginnen Sie mit dem Skizzieren der Icons.

Abbildung 5.9

Das DE:BUG-Magazin auf dem iPad erin-
nert an eine Mischung aus Printzeitschrift
und Webseite, denn viele Inhalte kbnnen
allein Uber Links ohne Blattergesten
erreicht werden. Auf jeder Seite erreichen
die Leser das Inhaltsverzeichnis Gber einen
Link in der oberen linken Ecke. Auch andere
Inhalte sind verlinkt: Die gelben Kreise
flhren zu weiteren Artikeln der Rubrik.

#® Tipp

Wenn Sie Icons wahrend der Arbeit
ofter bendtigen, empfiehlt es sich,
sogenannte Bibliotheken anzulegen
(DaTel > Neu > BigLioTHEk). So kdnnen
Sie innerhalb von InDesign Icons direkt
aus dem Fenster ziehen, ohne auf
den Desktop zu wechseln. AulBerdem
figen Sie Inhalte ganz einfach in Ihre
Bibliothek mit einem Klick auf Neues
BIBLIOTHEKSOBJEKT ein.

Bibliotheken werden mit der Datei-
endung .indl gespeichert und kdnnen
mit anderen Benutzern geteilt werden,




Tabelle 4.1
Video

Pop-ups
offnen

Pop-ups
schlieRen

Slideshows

Beschreibung

Bendtigt wird ein Symbol, das das Video Durch Berlihren des Icons
aus dem Vorschaubild heraus startet. wird die Aktion ausgefuhrt.

Das Symbol muss den Lesern vermitteln,  Durch BerUhren des Icons
dass weitere Inhalte, die sich in einer wird die Aktion ausgefuhrt.
Ebene Uber der aktuellen Seite 6ffnen,

verflgbar sind.

Bedienung

Die durch das oben stehende Symbol Durch Berlhren des Icons

gedffnete Inhaltsebene muss wieder wird die Aktion ausgefuhrt. ®
geschlossen werden kdnnen.

Das Icon muss den Lesern vermitteln, dass  Durch Wischen Uber die ’7
mehrere Bilder durch Wischen angezeigt  Bilder wird die Aktion ‘D

werden kénnen.

ausgelost.

Icons entwerfen « Die Symbole entwerfen Sie am besten in Adobe InDesign,
Adobe Photoshop oder Adobe lllustrator. Da sich alle drei Programme eig-
nen, um pixelgenaue Grafiken zu entwerfen, verwenden Sie einfach das
Programm, mit dem Sie besser umgehen kénnen. Ebenso k&nnen Sie die
lcons auch direkt in Adobe InDesign entwerfen.

Wenn Sie die Icons nicht direkt in InDesign gestalten, wahlen Sie .png
oder jpeg als Format und bedenken Sie, dass Icons, die |hre Leser bertihren
sollen, nicht kleiner als sechs Millimeter sein sollten. Farblich muss sich das
lcon als erlduterndes oder benutzbares Symbol vom Inhalt hervorheben.
Dabei sollte es sich trotzdem in das Design Ihrer Publikation eingliedern.

Wer Icons nicht selbst entwerfen will oder kann, greift auf Stockfoto-
Agenturen zurlck. Beispielsweise bietet iStockphoto (www.istockphoto.com)
eine Vielzahl an Icons, bei denen Sie nach dem Kauf sogar die lllustrator-
Datei erhalten.

5.2.3 Tutorial-Seiten

Es empfiehlt sich, die Leser in die Funktionen der App-Publikationen ein-
zufUhren. Ein solches Tutorial erklart bestenfalls die Handhabung der App
sowie die Navigationselemente und die Bedeutung der verwendeten Icons.
Welches Medium Sie fiir das Tutorial verwenden, bleibt Ihnen Uberlassen.
Einige Publikationen greifen auf Videos zurlick, andere wiederum verwen-
den einfache Grafiken. Eine Mischung aus beidem ist ebenfalls méglich.
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Abbildung 5.10

Die Computerbild Spiele auf dem iPad.
5.3 vGrtikaIe und horizontale I.ayouts Eine Tutorial-Seite erklart alle Funktionen

der iPad-Ausgabe (links). Des Weiteren gibt

Generell kdnnen Tablets auf zwei Arten gehalten werden: im Hochformat eln'Vigeo, in'gem ebenfalls dle Hang:

oder im Querformat. Die bevorzugte Haltung der Leser richtet sich einer-
seits nach den persénlichen Vorlieben, andererseits jedoch auch nach den
auBleren Umstanden. Beispielsweise werden Tablets im Stehen oft anders
gehalten, als wenn die Nutzer an einem Tisch sitzen oder auf dem Sofa lie-
gen. Zudem hangt die tatsachliche Haltung des Tablets auch davon ab, ob
das Tablet in einer Hulle verstaut und wie diese Hulle beschaffen ist. Sie ha-
ben verschiedene Moglichkeiten, mit den beiden Formaten umzugehen:

habung des iPad-Magazins im Vordergrund
steht (rechts).

1. Nur ein vertikales Layout anbieten. In der horizontalen Haltung dreht
sich der Inhalt der Publikation nicht mit. Vorteil: Die Variante ist schnell
und einfach zu layouten. Nachteil: Die Benutzer k&nnen das Tablet
nicht beliebig halten.

2. Nur ein horizontales Layout anbieten. In der vertikalen Haltung dreht
sich der Inhalt der Publikation nicht mit. Diese Variante hat die gleichen
Vor- und Nachteile wie Punkt 1.

3. Beide Formate mit gleichen Inhalten anbieten. Das Layout passt sich
an das Format und die Inhalte an. Vorteil: Das Konzept ist schnell ge-
macht und die Leser erhalten die gleichen Inhalte, egal wie sie ihr Ta-
blet halten. Nachteil: Bei dieser Variante dauert der Layouting-Prozess
am langsten.

4. Beide Formate anbieten, jedoch mit unterschiedlichen Inhalten be-
fullen. Beispielsweise kdnnen Leser in der vertikalen Ansicht den Text
lesen, wahrend sie in der horizontalen Ansicht zugehorige Bilder, Bild-



Abbildung 5.11
Der Stern auf dem iPad. Der Seitenum-
bruch befindet sich in beiden Formaten
nicht an der gleichen Textstelle. Das kann
sich negativ auf die Lesbarkeit auswirken,
beispielsweise dann, wenn die Leser
das iPad unbeabsichtigt drehen und am
Seitenanfang ein anderes Wort steht als im
anderen Format.

M Angreiter der Woche

unterschriften und Videos finden. Vorteil: Sie nutzen das Format auf
kreative Weise und erreichen so unter Umstanden mehr Leser mit ver-
schiedenen Lesegewohnheiten. Aulierdem ist der Layouting-Aufwand
geringer als bei Variante 3. Nachteil: Sie bendtigen viel Zeit flr ein
schllissiges Konzept.

5. Beide Formate mit den gleichen Inhalten anbieten, diesen jedoch un-
terschiedliche Funktionen zuordnen. Zum Beispiel kédnnen Leser in
der vertikalen Ansicht den Text lesen, ihn vergrél3ern, verkleinern und
durchsuchen, wahrend die horizontale Ansicht Text, Bilder und Videos
mit interaktiven Mitteln aufbereitet. Die Vor- und Nachteile dieser Vari-
ante gleichen denen der Variante 4.

5.3.1 Der Textfluss

Dem Text kommt durch die beiden Layouts eine besondere Bedeutung zu.
Es ist Uberaus wichtig, daran zu denken, dass Benutzer wahrend des Lesens
das Tablet kippen kénnen und durchaus in der anderen Haltung bequem
weiterlesen mdchten. Stellen Sie |hren Lesern also die gleichen Inhalte in
den beiden Formaten zur Verfligung (siehe Punkt 3 cben), so missen Sie an
die Lesbarkeit im Falle eines Haltungswechsels denken. Damit die Leser bei
der Haltungsanderung die Stelle, an der sie weiterlesen mochten, wieder-
finden, ist es unumganglich, dass beide Formate exakt den gleichen Textin-
halt haben. Achten Sie immer darauf, dass der Text einer Seite in beiden
Formaten mit dem gleichen Wort beginnt und endet. Alles andere flhrt zu
Verwirrung bei den Lesern.

i
¥ Angretter der Woche
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»Du wolltest doch Algebra, da hast du den Salat.«
Jules Verne, Schriftsteller




Abbildung 6.1
Download der Adobe Digital Publishing
Suite

Abbildung 6.2
Hier laden Sie das Aquafadas Digital Publi-
shing System herunter.

Abbildung 6.3
Download des Twix| Publisher

Bevor Sie mit der Produktion der Layouts und interaktiven Funktionen be-
ginnen, laden Sie Ihr Werkzeug aus dem Internet herunter und installieren
es. Bis auf WoodWing kénnen Sie jedes der vorgestellten Werkzeuge kos-
tenlos verwenden, bis Sie eine App produzieren und vertreiben méchten.
WoodWing wird aus diesem Grund auch nicht selbststandig installiert, son-
dern von einem WoodWing-Vertriebspartner auf Ihren Server gespielt. Um
die Installation und Einrichtung von WoodWing mssen Sie sich also nicht
selbst kimmern.

Die Adobe Digital Publishing Suite ist in InDesign CS5.5 schon enthalten.
Wer InDesign CS5 verwendet, kann sich die Folio Producer Tools auf der
Download-Seite von Adobe (Abbildung 6.1) fir Windows oder Mac her-
unterladen.

Die Werkzeuge von Aquafadas erhalten Sie im AVE-Publishing-Portal (Ab-
bildung 6.2). Nach der kostenlosen Registrierung kénnen Sie sich die bei-
den InDesign-Plugins AVE INTEracTiviTY und AVE ProJecT MANAGER, die AVE
App FacTory, die Kiosk-App und den Simulator flir Mac herunterladen.

Den Twixl Publisher erhalten Sie auf der Webseite von Twixl media (Abbil-
dung 6.3). Hier finden Sie auBBerdem Beispieldateien fur InDesign CS5 und
InDesign CS5.5.

Alle Tools, um mit Mag+ eine digitale Publikation zu erstellen, erhalten
Sie auf der Webseite von Mag+ (Abbildung 6.4). Um die Werkzeuge her-
unterzuladen, mussen Sie sich zuvor kostenlos registrieren. Zu den Tools
gehdren das InDesign-Plugin, das Programm Mac+ ProbucTion und eine
InDesign-Vorlage sowie Beispieldateien.

Auch den PadMan gibt es nach der kostenlosen Registrierung auf der
Webseite von PadMan (Abbildung 6.5).

Sobald Sie Ihr Werkzeug installiert haben, kbnnen Sie damit beginnen, Do-
kumente, Ausgaben und Publikationen zu erstellen. Die Bezeichnungen ori-
entieren sich hierbei jeweils am Zeitschriftengenre. Die Publikation ist also
Ihre regelmafiig erscheinende Zeitschrift, die Ausgabe eine einzelne Ausga-
be und die Dokumente jeweils Teile einer Ausgabe, beispielsweise Titelseite,
Inhaltsverzeichnis, Artikel 1, Artikel 2 etc. Wie diese erstellt werden, erfahren
Sie in Kapitel 6.3. Nitzliche vorbereitende Schritte finden Sie in Kapitel 6.1.
Bevor Sie loslegen, ist zu prifen, ob Sie wirklich alle konzeptionellen und
vorbereitenden Entscheidungen getroffen haben. Folgende Checkliste hilft
Ihnen bei diesem Schritt:

Typografie

71 Schriftarten gewahlt und installiert

7 Schriftgrade, -farben und -schnitte festgelegt
1 Zeilenabstande festgelegt

71 Grundlinienraster festgelegt



Layout

71 Satzspiegel definiert

71 Raster verworfen oder festgelegt

71 Malde der App-MenUs berlcksichtigt

Gestaltung

71 Farben definiert und Farbschema gespeichert

1 Feste Gestaltungselemente angelegt

1 Icons und Buttons erstellt und in Bibliothek gespeichert

Navigation Abbildung 6.4
1 Werden beide Ausrichtungen (horizontal und vertikal) genutzt oder nur ~ Download-Webseite von Mag+

eine?
=B
; @

71 Werden beide Ausrichtungen mit den gleichen Inhalten beflllt oder
werden andere Inhalte dargestellt?
&
]

6.1 InDesign vorbereiten

Neben der Erstellung der Dokumente sollten Sie in InDesign wenige Ein-
stellungen vornehmen, um schnell und bequem die Layouts zu produzie- m

ren. Aullerdem sind Mustervorlagen und Dokumentvorlagen nuitzlich, um
bei einem neuen Artikel nicht immer mit einer leeren, uneingerichteten
Seite beginnen zu mussen.

Abbildung 6.5

6.1.1 Niitzliche InDesign-Voreinstellungen
Download von PadMan

Offnen Sie mit einem Klick auf INDesIGN / BEARBETEN > VOREINSTELLUNGEN >

ALLGEMEIN das Optionsmenu von InDesign.
Abbildung 6.6

Sie publizieren fiir den Bildschirm. Wenn

Aligermein
Bertzerchedliche

Eimgaha

Erweiterta Eingabe

Satz

Rasiter

Warterbuch

Rechischrel bung
Altokarrekis

Notizen

Anderungen verfolgen
Textmodusanzeige
Anzaigeleistung
Sehwarpdarstellung
Dateihandrabung
Zwischenablageoptionen

Einheiten und Einteilungen

— Linealeinheit

Ursprung: | Seite
Horizontal: | Pixel

o Vertikal: | Pixel

2/

Pumnkt
Punkt

— Andere Einheiten

Textgriofe: [ Pixel
Kontur: | Pixel

©

PE | EEE

~ Punkt=/Pica=-Croke

Punkt/Zoll: PostScript (72 Pt/Zoll) )

— Tastaturschritte

Pfeiltasten: 1 px
Schriftgrad/Zeilenabstand: 1 px O

Grundlinienversatz: 1 px
Kerning/Laufweite: 5 f1000 Geviert

( Abbrechen ) ( OK )

maoglich, ist pixelgenaues Arbeiten Pflicht,
Stellen Sie deswegen alle Einheiten in Pixel
um und verkleinern Sie die Tastaturschritte
von InDesign.

o® Tipp

Die Tastenkombination, um das
Voreinstellungsment zu 6ffnen, lautet

e+ beziehungsweise [#]+[X].




Abbildung 6.7

Ein dunkler Vorschauhintergrund gibt
schon in InDesign einen kleinen Eindruck
davon, wie Ihre Publikation auf dem Tablet
aussehen wird.

Innerhalb dieses Menis kdnnen Sie weitere nitzliche Einstellungen flr das
Publizieren flir Tablets festlegen. Wahlen Sie EINHETEN UND EINTEILUNGEN (Ab-
bildung 6.6) und stellen Sie die Linealeinheit in Pixel (Ausnahme: Wood-
Wing) um @. Der Ursprung des Lineals kann an der Seite liegen @, da Sie
nicht mit Druckbdgen arbeiten. Auch fur die anderen Einheiten wahlen Sie
die Einheit Pixel ®. Die Tastaturschritte sind standardmaliig zu grol$ einge-
stellt; wahlen Sie daher Tastaturschritte von je 1 Pixel @.

Voreinstellungen

Aligemein Hilfslinien und Montagefliche
Benwizercberflache
Eingabe ~ Farbe
Erwe terte Eingabe Stege: (B Magenta ﬁﬂ
Sare >
Einheiten wnd Eintei ungen SFI“.'EI'I: [."u"iul!t’t “
fzster
Hilfslinien und Montagefiiche Anschnitt: | B Feuerrot 2
Warterbuch grpet
st Infobereich: | [ Rasterblau %1
P Vorschauhintergrund: | ll Schwarz -+ o
Notizen >
Angerungen verfaigan Intelligente Hilfslinien: | ] Rastergriin -+
Teximodusanzage
Anzeigeleisturg — Hilfslinienoptionen
Schwarzdarstellung 2 PO
P Ausrichtungsbereich: 4 px [ Hilfslinien im Hintergrund
oo o ~ Optionen firr intelligente Hilfslinien
Eﬂn Objektmitte ausrichten E Intelligente Abmessungen
# An Objektkanten ausrichten # Intelligente Abstinde
— Montageflichenoptionen
Horizentale Stege: 768 px Vertikale Stege: 72 px

( Abbrechen ) (  OK )

Um in der Vorschau-Ansicht dem Layout auf dem Tablet moéglichst nahezu-
kommen, wahlen Sie unter HiLrsLINIEN UND MoNTAGEFLACHE (Abbildung 6.7)
als Vorschauhintergrund @ Schwarz beziehungsweise Weil fur das weilie
iPad 2.

6.1.2 Der Arbeitshereich

Ihr Arbeitsbereich bestimmt, welche Werkzeuge und Paletten neben lhrer
Arbeitsfladche angezeigt werden. Es ist hilfreich, diese Einstellungen zu spei-
chern, um sie bei Bedarf direkt wiederherzustellen. Nutzliche Paletten flr
das Publizieren auf Tablets sind:

» Seiten

» Ebenen

» Verknipfungen
» Kontur

» Konturenfuhrung
» Farbfelder



» Farbe

» Objektformate

» Zeichenformate

» Absatzformate

» Vorschau (Adobe Digital Publishing Suite, Twixl Publisher, PadMan)

» Schaltflachen (Adobe Digital Publishing Suite, Twixl Publisher, PadMan)
» Objektstatus (Adobe Digital Publishing Suite, Twix| Publisher, PadMan)
» Ihr Digital-Publishing-Tool

Speichern Sie diesen Arbeitsbereich, indem Sie nach einem Klick auf den
aktuellen Arbeitsbereich @ (Abbildung 6.8) einen NEUEN ARBEITSBEREICH er-
stellen @. Im Anschluss werden Sie aufgefordert, den Namen des neuen
Arbeitsbereichs einzutragen und ihn mit einem Klick auf OK zu bestatigen.

6.1.3 Mustervorlagen anlegen

Sobald Sie Layout-Elemente wie den Satzspiegel oder das Raster auf ver-
schiedenen Seiten bendtigen, empfiehlt es sich, Mustervorlagen anzule-
gen. Mustervorlagen sind Seiten, deren Gestaltungselemente und Layout
bereits festgelegt beziehungsweise von Ihnen angelegt wurden.

Neue Mustervorlagen erstellen « Neben der bereits vorhandenen Muster-
vorlage mit dem Prafix »A« kbnnen weitere Mustervorlagen erstellt wer-
den. Offnen Sie das Kontextmenl des Seitenfensters @ und wahlen Sie
Neue MusTervoRLAGE. Es 6ffnet sich ein Fenster (Abbildung 6.9), in dem Sie
Prafix @, Name @, Seitenanzahl ® und gegebenenfalls die hierarchische
Ordnung @ der neuen Mustervorlage einstellen kédnnen. Wahlen Sie als
Prafix bestenfalls einen erlauternden Buchstaben, beispielsweise »l« fUr die
Mustervorlage von Inhaltsseiten. Auch der Name der Mustervorlage sollte
aussagekraftig und selbsterklarend sein.

Neue Mustervorlage

0 Prafix: | (oK
@ Name: Inhalt ( Abbrechen )
Basiert auf Mustervorlage: [ GD-Goldener Sch... ﬁ @
@Seitenanzahl: 1

Soll die neue Mustervorlage Gestaltungselemente aus einer bereits existie-
renden Mustervorlage Gbernehmen, so wdahlen Sie die Option BasIERT AUF
MustervorLaGE @. Die neue Mustervorlage enthalt in diesem Fall alle Inhalte

| [Bucho] | (& | @ e |

=  Buch
Druckausgabe und Proofs
Erweitert
Crundlagen
Interaktiv
—  Interaktiv flr PDF
Neu in CS5.5
Typografie

Buch zuriicksetzen 9

Neuer Arbeitsbereich...

Arbeitsbereich loschen...

I Vollstiandige Menus anzeigen

Abbildung 6.8

=

Im Men( ArsemsseReICH speichern oder

laden Sie lhre Arbeitsbereiche.,

Abbildung 6.9
Das Menu, in dem Sie neue Mustervor
erstellen kdnnen

lagen



82 6_Dokumente anlege

der Mustervorlage, auf der sie basiert. StandardmaRig sind diese Elemente
nicht verschiebbar und kénnen auch nicht entfernt werden.

Mustervorlagen anwenden « Mustervorlagen kdnnen auf verschiedene
Weisen auf Dokumentseiten angewendet werden. Wenn Sie vollig neue
Seiten in Threm Dokument erstellen mochten, wahlen Sie im Kontextmend
des Seitenfensters Semen eINFUGEN oder klicken auf das Symbol Neue Serre
ERSTELLEN. In einem Fenster werden Sie gefragt, wie viele Seiten Sie an wel-
cher Stelle einfigen mdchten und auf welcher Mustervorlage die Seiten
basieren sollen. Bereits bestehenden Seiten ordnen Sie mit dem Befehl
MUSTERVORLAGE AUF SEITEN ANWENDEN aus dem Palettenment des Seitenfens-
ters Mustervorlagen zu.

Weitere niitzliche Befehle fiir Mustervorlagen « NatUrlich k&dnnen Muster-
vorlagen auch geldscht werden. Markieren Sie mit der Maus die entspre-
chende Mustervorlage und klicken Sie auf das Symbol AUusSGEWAHLTE SETEN
LOSCHEN. AulBerdem kodnnen Sie Mustervorlagen aus anderen Dokumenten
laden. Den Befehl MusTerseiten LADEN finden Sie ebenfalls im Kontextmend,

Eine Mdglichkeit, Elemente auf Seiten von der Mustervorlage zu trennen,
um sie zum Beispiel ausnahmsweise zu l6schen, ist, auf das Objekt mit ge-
drlckter [c]+[esit J-Taste zu klicken. Auf dem Mac nutzen Sie die Funktion
mit 3]+ esni J+Klick.

6.1.4 Dokumentvorlagen anlegen

Sobald Ihr Dokument grundlegende Einstellungen enthdlt, speichern Sie
es als InDesign-Vorlage ab. Eine InDesign-Vorlage besteht aus einem aus-
sagekrdftigen Dateinamen und der Endung .indt, die fUr InDesign-Template
steht, Wahlen Sie Darel > SpeicHERN UNTER aus und benennen Sie die Vorlage
©. Im Drop-down-Meni bei FormaT stellen Sie anstelle eines InDesign-Do-
kuments (.indd) die InDesign-Vorlage (.indt) ein . (Ausnahme: WoodWing-
Vorlagen erstellen Sie mit der Funktion VERSION SPEICHERN, die Sie im Smart-
Connection-Meni finden.)
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V' Vorschaubilder immer mit Dokumenten speichern

( Neuer Ordner ) ( Abbrechen ) ( Sichern )
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In einer Vorlage werden Ebenen, Absatz-, Zeichen- und Objektformate,
Mustervorlagen, Hilfslinien und Raster, bereits angelegter Text oder Textrah-
men, Platzhalterrahmen und bereits platzierte Grafiken, Nummerierungen
und Listen sowie Farbfelder gespeichert. Speichern Sie also die Vorlage auf
demselben Weg nochmals als .indt-Datei, wenn Sie wichtige Einstellungen
in diesen Bereichen vornehmen.

Sobald Sie eine .indt-Vorlage &ffnen, 6ffnet sich genau diese Vorlage mit
lhren Einstellungen, jedoch als eigenes unbenanntes Dokument. So stellt
InDesign sicher, dass Ihre Dokumente, die auf Vorlagen beruhen, alle wich-
tigen Einstellungen bereits besitzen, und schitzt sich aulierdem davor, dass
Ihr Vorlagen-Dokument aus Versehen Gberspeichert wird.

6.1.5 Tipp: Vertikale Layouts schneller erstellen

Wer sowohl Hoch- als auch Querformat mit den gleichen Inhalten befil-
len mochte, kann auf die InDesign-Funktion LavouTaneassune zurickgreifen.
Diese wird Ihnen die Arbeit zwar nicht véllig abnehmen, allerdings einen
grol3en Teil vorarbeiten, so dass Sie im besten Fall nur noch Details verbes-
sern mussen. Am Beispiel eines Layouts im Querformat, das als Hochformat
unter einem anderen Namen gespeichert werden soll, wird die Funktion
hier erlautert.

1. Ziehen Sie vom Lineal aus Hilfslinien neben lhre Objekte (Abbil-
dung 6.11). Diese Hilfslinien dienen als Orientierung der Bilder sowie
des Textrahmens auf Ihrer Seite. Denn im Unterschied zu einzelnen Ob-
jekten wird die Position der Hilfslinien relativ zur Seite gespeichert. Auf

Abbildung 6.10
Speichern Sie Ihre Dokumente als Vorlage,
wenn Sie Einstellungen, Mustervorlagen

und weitere Formate ofter verwenden
werden.



Abbildung 6.11

Um die Layout-Anpassung zu verwenden,
bendtigen Sie Hilfslinien, die die Position

lhrer Seitenelemente konkretisieren.

diese Weise erhalten die Hilfslinien ihre relative Position von InDesign
und dienen als Anker fur die Objekte, in diesem Beispiel die drei Bil-
der und den Texrahmen. In diesem Beispiel haftet das linke Bild an den
Hilfslinien links und oben, das Bild in der Mitte an Hilfslinien links, rechts

und oben sowie das rechte Bild an Hilfslinien oben und rechts. Der Text-

rahmen orientiert sich an Hilfslinien links, rechts und unten.
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Abbildung 6.12

Bevor Sie das Format wechseln, aktivieren

Sie die Funktion LAYOUTANPASSUNG.

2. Verwenden Sie das Seitenwerkzeug, um vom Querformat in das Hoch-
format zu wechseln. Setzen Sie vor dem Wechsel @ das Hakchen bei

3.

Nam inci bea dokent. Harum nest, quistrum facepud aeptatur,
nonsero occaborehent estrunditat.

Malos solorer lonserum unto cum fuga. Et et quisqui denihi-
Cil exerferit quodit, totatetum aut hil int ut alit eribus, conse
eatem faceati undipistem volupta deligent acernat estiorem

hilissitat unt facescl picidis nes maximen imoluptae con re ex-
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Das Layout muss nach dem Wechsel ins Hochformat zwar noch ange-
passt werden, allerdings liegen sowohl Bilder als auch der Textrahmen

bereits jetzt an passenden Positionen (Abbildung 6.13).
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Abbildung 6.13

Das Dokument im Hochformat nach
der Umwandlung mit der aktivierten
Layout-Anpassung

Nur drei Schritte sind notwendig, um das Layout vollstdndig an das
neue Format anzupassen (Abbildung 6.14): Der Textrahmen wird so
weit aufgezogen, bis kein Text mehr berhangt, die Stege des Textrah-
mens werden verkleinert und die Bilder ein wenig vergroliert.

Achten Sie darauf, dass der Formatwechsel der Seite auch einen Format-
wechsel der verwendeten Bilder zur Folge hat. Diese zeigen ohne weitere
Bearbeitung einen anderen Bildausschnitt. Da der gewahlte Bildausschnitt
sowie das Format des Bildes allerdings in der Mehrzahl der Falle bewusst
gewahlt wurden, wird im Allgemeinen eine weitere manuelle Bearbeitung
des vertikalen Layouts notwendig sein.



Abbildung 6.14
Das Dokument im Hochformat mit auf das
Format abgestimmten Details
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6.2 Medien vorbereiten

Neben Videos und Sound verwenden Sie vermutlich auch Bilder. Stammen
diese aus dem Druck, so empfiehlt sich ein Farbraumwechsel auf sRGB oder
einen fur das Tablet optimierten Farbraum. Beachten Sie aullerdem, dass
Ihr Bildmaterial von den Werkzeugen komprimiert wird. Generell mussen
Sie also Bilder nicht beschneiden oder verkleinern. Eine Ausnahme stellen
allerdings bestimmte Funktionen der Adobe Digital Publishing Suite dar,
namlich die Panorama-Funktion, die Bildsequenz, Schwenken und Zoomen
sowie die Audio-Symbole. Genaueres zu diesen Funktionen erfahren Sie im



nachsten Kapitel. An dieser Stelle ist nur wichtig, dass Sie Bildmaterial fur
diese Funktionen auf deren gewlnschte Grof3e verkleinern. Dies erledigen
Sie bestenfalls in Photoshop, indem Sie die Bilder auf die pixelgenaue GroRe
verkleinern und anschlielSend mit der Funktion Datel > Fur WeB UND GERATE
SPEICHERN (,jpg oder .png) speichern.

Sollten Sie generell mit der Dateikomprimierung Ihres Werkzeugs unzu-
frieden sein und deswegen die verwendeten Bilder im Voraus selbst kom-
primieren wollen, so verkleinern Sie das Bildmaterial auf die gewlnschte
Grol3e in Pixeln. Auch hierzu verwenden Sie am besten Photoshop mit der
Funktion FUrR WEeB UND GERATE SPEICHERN (jpg oder .png).

Auch Videos kénnen Sie auf die gewlinschte GréBe auf dem Tablet mit
dessen Auflésung komprimieren. Zudem mdssen Sie das Video in ein For-
mat konvertieren, welches das Tablet lesen kann. Das iPad unterstltzt den
Videocodec H.264 mit 720p und 30 Frames pro Sekunde im .m4v-, mp4-
oder .mov-Format. Android unterstlitzt den Videocodec H.263, H.264 AVC
oder MPEG-4 SP im .3gp- und .mp4-Format. Sounds bauen Sie platzsparend
im .mp3-Format ein.

6.3 Dokumente anlegen

Da jedes Werkzeug eigene Vorgaben und Anspriche an die Dokumen-
te, die es verwaltet, besitzt, legen Sie die Dokumente lhrer Publikation je
nach verwendetem Werkzeug auf verschiedene Weisen an. Nur wenn die
InDesign-Dateien richtig erstellt und gespeichert werden, funktionieren die
Werkzeuge problemlos. Welche Vorgaben es gibt und wie Sie Publikationen
und zugehdérige Dokumente mit den einzelnen Werkzeugen erstellen, er-
fahren Sie in diesem Kapitel.

6.3.1 Adobe Digital Publishing Suite

Publikationen fur die Adobe Digital Publishing Suite werden direkt in In-
Design erstellt. Wichtig sind dabei die Eigenschaften der Dokumente, deren
Benennung und die Ordnerstruktur, in der sie gespeichert werden. Diese
drei Punkte werden im Folgenden naher erldutert.

Dokumente erstellen - Offnen Sie InDesign und erstellen Sie ein neues Do-
kument (Datel > Neu > DokumenT). Das Fenster, das sich nun offnet, ist fur
die Einstellungen des neuen Dokuments zustandig.

Wahlen Sie als Zielmedium Weg @. Dies bewirkt, dass sich die Mal3einheit
von Punkt in Pixel wandelt und zudem das Hakchen bei DorpeLserTe @ ent-
fernt wird. Die SEmenaNzAHL © bestimmt, wie viele Seiten InDesign bei der
Erstellung des Dokuments anlegen soll. Unter StarTsemennummer @ legen
Sie fest, welche Paginierung die erste Seite erhalt. Dies ist flir das Publizieren



o® Tipp

Auf der Webseite zum Buch, unter
tabletpublishing.mobi, finden Sie unter
anderem Links zu Dokumentvorlagen
fur die Adobe Digital Publishing Suite.

Abbildung 6.15
Die Dokumenteinstellungen, die Sie
festlegen, wenn Sie ein neues Dokument in
InDesign erstellen.

o® Tipp

Bedenken Sie im Satzspiegel fUr das
IPad die Scrollleiste auf der rechten
Seite, Sie ist sechs Pixel breit und sollte
auf einer Musterseite mit einer Hilfslinie
gekennzeichnet sein. Sie entwerfen das
Layout also eigentlich auf einer Flache
von 1018 x 768 Pixeln.

Auf Android-Geraten entfallt die
Scrollleiste, daflir bedeckt eine Men(-
leiste von 48 Pixeln einen Teil Ihres
Layouts. Auch diese sollten Sie mit einer
Hilfslinie kennzeichnen. Der tatsachliche
Bereich des Layouts betrdgt hier anstelle
von 1280 x 800 Pixeln nut 1232 x 752
Pixel.

auf Tablets nicht besonders wichtig, daher k&nnen Sie die Felder so lassen,
wie sie sind.

Als Ndchstes tragen Sie das Format lhres Zielmediums ein. Die gadngigen
Male sind 1280 x 800 und 1024 x 600 flr Android-Gerdte beziehungsweise
das PlayBook sowie 1024 x 768 flir das iPad.

Bestenfalls wissen Sie an dieser Stelle schon, wie der Satzspiegel der Sei-
ten aussehen soll. Wir wahlen flir das iPad Stege von jeweils 44 Pixeln © und
einen zweispaltigen Satz ® mit einem Spaltenabstand von 24 Pixeln @. Die
gewahlten Einstellungen, also Seitenzahl, Startseitennummer, Seitenfor-
mat, Spalten und Stege, lassen sich innerhalb des Dokuments spater immer
noch andern. Eine Ausnahme stellen die Mustertextrahmen dar. Wird diese
Option mit einem Hakchen aktiviert, so erstellt InDesign auf allen Seiten di-
rekt einen Textrahmen. Sie kdnnen die Verwendung von Mustertextrahmen
nur in diesem ersten Fenster festlegen.

Meues Dokument

Dokumentvorgabe: | [Benutzerdefiniert] 34 C oK
Zielmedium: | Web qu (

@ Seitenanzahl: 1 __| Doppelseite 9

0 Startseitennr.: 1 __ Mustertextrahmen

— Seitenformat: | 1024 x 768 14
Breite: < 1024 px Ausrichtung:

Héhe: < 768 px

— Spalten
Anzahl: <2 _ @ Spaltenabstand: < 24 px a

Abbrechen

@ ( Vorgabe speichern...
( Mehr Optionen

o W AW

— Stege
Oben: < 44 px Links: < 44 px
Unten: < 44 px Rechts: < 44 px

Ein Klick auf die Schaltflache Menr OpTionen erweitert das Einstellungsfens-
ter um Auswahlfelder zu »Anschnitt« und »Infobereich«. Diese beiden Mdg-
lichkeiten werden nur fur den Druck benétigt und kénnen deswegen mit 0
Pixeln unangetastet Ubernommen werden.

Sind die Einstellungen festgelegt, speichern Sie diese mit der Option
VoRrGABE SPEICHERN @ unter einem aussagekraftigen Namen, beispielsweise
»Apple iPad Landscape« flr eine Querformatseite auf dem iPad oder »Apple
iPad Portrait« flr eine iPad-Seite im Hochformat. Mit einem Klick auf die
Schaltflaiche OK erstellen Sie schlie8lich Ihr Dokument.

Dokumente benennen und speichern - Um spater, wenn das Layout und die
interaktiven Funktionen fertiggestellt sind, die Dateien mit dem Folio Buil-
der weiterverarbeiten zu kénnen, mussen sie richtig benannt und gespei-
chert werden. Eine funktionierende Ordnerstruktur fur die Digital Publishing
Suite von Adobe sieht folgendermalfien aus:



Jokumente anlegen

~ B [Publikationsname]_Folio

v B [Artikel-Name-1]
= [Artikel-Name-1]_h.indd
= [Artikel-Name-1]_wv.indd
» M Links

v B [Artikel-Name-2]
= [Artikel-Name-2]_h.indd
= [Artikel-Name-2]_v.indd
» m Links
(Optional = Vorschaubild fur das Inhaltsverzeichnis:)
@ [Bildname].png

+ M [Artikel-Name-n]
= [Artikel-Name-n]_h.indd
= [Artikel-Name-n]_v.indd
» B |inks
(Optional —Vorschaubild fr das Inhaltsverzeichnis:)
@ [Bildnamel.png

Sie bendtigen also immer einen Folio-Ordner, in dem samtliche Artikel |h-
rer Publikation in jeweils eigenen Ordnern liegen. Diese Ordner enthalten
die InDesign-Dokumente, hinter deren Dateinamen immer »_v« oder »_h«
fur die vertikale beziehungsweise horizonzale Variante angehdngt werden
muss. Dass sich verknupfte Bilddateien, Sounds und Videos in einem Un-
terordner mit dem Namen »Links« befinden, ist nicht vorgeschrieben, aller-
dings erleichtert dies die Arbeit ungemein, vor allem dann, wenn Sie mit
mehreren Personen an der Publikation arbeiten. Optional ist ebenfalls das
Vorschaubild fur das Inhaltsverzeichnis. Sofern Sie dieses selbst bestimmen
mdchten, legen Sie einfach eine .png-Dateiin den jeweiligen Artikel-Ordner.

Smooth-Scrolling « Anstelle Tablet-Display-grol3er Seiten kdnnen Sie auch
grolere Seiten erstellen, die dann nicht geblattert, sondern durch Scrollen
angesehen werden. Diese Methode wird als »Smooth-Scrolling« bezeich-
net und ist besonders flr Inhaltsverzeichnisse oder auch das Impressum
nutzlich. Die Adobe Digital Publishing Suite unterstltzt derzeit nur vertika-
le Artikel mit Smooth-Scrolling. Diese erstellen Sie mit der normalen Breite
des Endgerats und einer verldngerten Héhe. Eine Mdglichkeit, den Smooth-
Scrolling-Effekt auch im horizontalen Format zu verwenden, ist ein bildlauf-
fahiger Bereich (siehe Kapitel 7.6).
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w Nur ein Format

Sie konnen mit der Digital Publishing
Suite von Adobe auch Publikationen
entwerfen, die entweder nur im Quer-
format oder nur im Hochformat gelesen
werden konnen. Hierfir verwenden Sie
die gleiche Ordnerstruktur und Dateibe-
nennung, allerdings entfallt das zweite
Layout, so dass die Artikel-Ordner
ausschlieBlich »*_v.indd«- oder »*_h.
indd«-Dokumente enthalten.

Achten Sie darauf, dass die Format-
wahl immer fiir die gesamte Publikation
gilt. Es ist also nicht mdglich, einzelne
Artikel nur in einem Format anzubieten,
wenn andere Artikel derselben Publi-
kation beide Formate verwenden. Sie
haben also die Wahl zwischen

» Publikationen mit beiden Forma-
ten (»_h«und »_v«),

» Publikationen ausschlief3lich im
Querformat (»_h«) und

» Publikationen ausschlie8lich im
Hochformat (» _v«).
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6.3.2 WoodWing

WoodWing-Publikationen bestehen aus Dossiers, die jeweils einen Artikel
= WoodWing und die Adobe enthalten. Ein Dossier besteht demnach aus einem oder zwei Layouts, das

Digital Publishing Suite heilt InDesign-Dateien, die das Layout im Quer- und im Hochformat ent-
Wer die urspriingliche Version von halten. Zum Erstellen eines digitalen Magazins mit WoodWing gehdrt also
WoodWing nutzt, erstellt Dokumente das Erstellen der Dossiers sowie der Layouts.
auf die rechts beschriebene Weise. Nut-
zer, die ausschlielich die Kreativwerk- Layouts anlegen und speichern - Erstellen Sie eine neue InDesign-Datei (Da-
zeuge von WoodWing verwenden, aber Tel > Neu > Dokument). Die Malde des Dokuments werden bei WoodWing
mit der Adobe Digital Publishing Suite in Millimeter und Punkt angegeben und missen nicht den tatsachlichen
arbeiten, halten sich an Kapitel 6.3.1. Grolen der Endgerate entsprechen. Dies liegt an den sogenannten DM-

Zeichenflachen, die fir die Konvertierung der Seiten in das Tablet-Format zu-
standig sind. Mit den DM-Zeichenflachen ist es mdglich, aus einer InDesign-Datei
Artikel fur mehrere Endgerdte mit verschiedenen Formaten zu erstellen, indem
verschiedene DM-Zeichenflachen angewendet werden. In Bezug auf die Grol3e
der Dokumente empfiehlt WoodWing allerdings, die Mal3e des gré3ten Endgerats
zu verwenden, auch wenn eigentlich nur das Format beziehungsweise die DM-
Zeichenflache tatsachlich notwendig ist, um das Dokument korrekt zu exportieren.

Die GroBe der Layouts hangt von der Hohe der App-Men(is ab, das beispielswei-
se auf dem iPad 20 Pixel hoch ist. Die Mal3e des Gerats fallen also folgendermal3en
aus:

Allgemeines iPad-Format: 1024 x 768 Pixel, 132 dpi
» iPad im Hochformat: 768 x 1004 Pixel
» iPad im Querformat; 1024 x 748 Pixel

Wahlen Sie fur die Erstellung des neuen Dokuments (Abbildung 6.16) das
Zielmedium Druck @ und entfernen Sie das Hakchen bei DoppreLsere @. Um
die Grole des Endgerats in Millimeter und Punkt anzugeben, fligen Sie fol-
gende Berechnung in die beiden Felder Brerre und HoHE bei der Erstellung
des Dokuments ein @:

[Hohe oder Breite der Seite in Pixel] / [Auflésung des Endgerats in Zoll]

Am Beispiel des iPads im Querformat sieht diese Rechnung folgenderma-
[Sen aus:

» Breite: 1024 Pixel/132 Zoll

» Hohe: 748 Pixel/132 Zoll

InDesign berechnet die Hohe und Breite des Dokuments selbst und gibt sie
auf drei Nachkommastellen gerundet in Millimetern aus ©.



Dokumentvorgabe: [Benutzerdefiniert]

Zielmedium: Druck 0 -
Seitenanzahl: 1 "I Doppelseite @)
Startseitennr.: 1 Mustertextrahmen

M Seitenformat: [Benutzerdefiniert] «

* 197,042 mm 3 Ausrichtung:
Hohe: |*|748/132 20l | ()

Breite:

Spalten
: Anzahl: * 1 Spattenabstand: |* 4 mm
II|
Stege
Qben: © 12 mm Links: | 12 mm

'

: EIZ mm Rechts: Eu mm

|

FUgen Sie nach dem Erstellen des Dokuments eine DM-Zeichenflache hin-
ZU (LavouT > DM-ZEICHENFLACHE > FUR SEITE ERSTELLEN) und speichern Sie das
Dokument entweder als Layout eines Dossiers oder zum Wiederverwenden
als Vorlage. Beide Varianten erreichen Sie Uber das Smart-Connection-Men(
unter dem Befehl Version speicHern ([2]). Fillen Sie das Formular aus und
aktivieren Sie bei Dossier »NEUEs DOssIER ERSTELLEN®, Mdchten Sie das Do-
kument als Vorlage speichern, die Sie spater wiederverwenden kdnnen, so
aktivieren Sie das Hakchen bei ALs VORLAGE SPEICHERN.

Fenster _ Hife

Anmelden...

Abmelden
Kennwort dndern...

Version speichern... F3
Speichern unter... {385
Einchecken... F4 |

Auschecken abbrechen
Zur Offline-Verwendung schlieRen

Abbildung 6.16
Dokumente erstellen fur WoodWing

Abbildung 6.17

Mit WoodWing speichern Sie sowohl Vorla-
gen als auch Dokumente flr Ihre Publika-
tion auf einem Server. Hierflr verwenden
Sie nicht den InDesign-Befehl SpeicHERN
UNTER, sondern die WoodWing-Befehle
Version speicHERN ([2]), um Dokumente
zu speichern, bzw. EiIncHEckeN ([F]), um
Dokumente zu speichern und direkt zu
schlielSen.



Abbildung 6.18
Sie kdnnen Dossiers auch direkt in der
Content Station erstellen.

Dossiers erstellen « Die Dossiers, die lhre Artikel-Layouts jeweils im Hoch-
und Querformat enthalten, erstellen Sie entweder wie zuvor beschrieben
direkt beim Speichern der Layouts oder zuvor in der Content Station. Be-
geben Sie sich in die Content Station und &ffnen Sie dort den Reiter PLa-
NUNG. Mit einem Klick auf das Plus-Symbol erstellen Sie zu einer Ausgabe ein
neues Dossier (Abbildung 6.18). Geben Sie einen Namen des Dossiers ein
(Name) @ und wahlen Sie die Publikation @ (PusLikaTion) sowie die Ausgabe
und das Endgerat ® (VerorrenTLIcHEN IN) an. Uber das Plus-Symbol @ erstel-
len Sie ein Dossier, das in mehreren Ausgaben verdffentlicht wird. Wahlen
Sie die passende Kategorie und den richtigen Status aus. Das Feld InTent ©
fullen Sie nur aus, wenn es sich um das Dossier des Inhaltsverzeichnisses
(TOC) oder das Dossier der Hilfe-Seite (HeLr) handelt. Der Section TiTLE ist fUr
die Rubrik-Anzeige innerhalb der App zustandig, ZeiLe 1 und BESCHREIBUNG
werden auch in der App angezeigt. Klicken Sie auf OK, um das Dossier zu
erstellen.

Dossler erstellen: X

Allgemein
Name : « | o
@Publlkatiun 4 l agllinm v |
&Dersttentiichen in - - Spielausgabe v-| 1@
“K4,
Kategorie : | Titel Y=
Status - | Dossier anglegt el |
@nlent: [ v
Section Title : t Titel v J
Zeile1:
Beschreibung :
Weiterleiten an : | ¥

| Abbrechen | OK

Smooth-Scrolling « Auch mit WoodWing kénnen Sie Seiten erstellen, die
hdher sind als das Endgerat und durch weiches Scrollen angesehen werden
kdnnen. VergréBern Sie hierzu einfach in InDesign die Seitenhéhe mit dem
Seitenwerkzeug und im Anschluss die DM-Zeichenflache.



6.3.3  Exkurs: Zielmedium »Web« versus »Druck«

Wie Sie bemerkt haben, verwenden die Digital Publishing Suite von Adobe
und WoodWing verschiedene Zielmedien bei der Erstellung der Layouts. Im
Folgenden andern sich somit auch die Mal3einheiten: Bei der Digital Publi-
shing Suite gestalten Sie in Pixel, wahrend WoodWing auf Millimeter und
Punkt setzt. Beide Varianten haben Vor- und Nachteile.

Vorteile eines pixelbasierten »Web«-Dokuments:
» Pixelgenaues Design ist maglich. Ihre Publikation sieht also keinesfalls
verwaschen beziehungsweise verschwommen aus.

Nachteile des pixelbasierten »Web«-Dokuments:

» Ein Punkt (Pt) entspricht einem Pixel bei 72 dpi. Dies bedeutet, dass alle
Punkt-Angaben, die Sie in InDesign vornehmen, nur auf Ausgabegera-
ten mit 72 dpi auch die entsprechende Punkt-GréRe besitzen. Geben Sie
beispielsweise 10 Pt als Schriftgrol3e fur eine iPad-Produktion in InDesign
ein, so erscheint die Schrift auf dem iPad genau 10 Pixel grol3, was selbst-
verstandlich bei einer iPad-Auflésung von 132 dpi viel kleiner ist als 10 Pt.

» Ein weiterer Nachteil des pixelbasierten Designs ist, dass lhre Publikation
genau fur das Ausgabegerat optimiert wurde, fur das Sie das Dokument
anfanglich angelegt haben. Ein Umstieg auf ein anderes Ausgabegerat,
beispielsweise ein Umstieg auf ein neues iPad mit héherer Auflésung, ist
also nicht moglich, ohne das gewollte Design zu verandern.

Vorteile eines punktbasierten »Druck«-Dokuments:
» Ein Punkt (Pt) entspricht auch auf dem Ausgabegerat einem Punkt. Sie ar-
beiten also mit »echten« GroRen und kédnnen mit diesen auch verschie-
dene Ausgabegerate ansteuern, ohne die Schriftgrélien zu verandern.

Nachteile eines punktbasierten »Druck«-Dokuments:

» Pixelgenaues Design ist zwar mdglich, jedoch nicht bequem und fehler-
frei zu erreichen. Ein Beispiel: Ihre Publikation soll flr das iPad mit 132 dpi
veroffentlicht werden. Daraus folgt, dass ein Pixel genau 1/132 Zoll, also
circa 0,192 mm grol3 ist. An dieser krummen Zahl orientieren Sie alle Ge-
staltungselemente, die unbedingt pixelgenau platziert werden sollen.

» Selbst wenn Sie fur das iPad pixelgenau lhre Gestaltungsobjekte wie
lcons oder Linien platziert haben, sieht das gleiche Dokument auf einem
Ausgabegeradt mit anderer Auflésung unscharf aus, da die Objekte in die-
sem Fall natUrlich nicht mehr pixelgenau platziert sind.

6.3.4 Aquafadas
Auch mit Aquafadas mussen Sie lhre Dokumente nicht manuell erstellen.
Offnen Sie den AVE ProJecT Manacer und erstellen Sie mit einem Klick auf



Abbildung 6.19
Vor den Dokumenten erstellen Sie im AVE
ProJECT MANAGER eine neues Projekt,

Abbildung 6.20
lhrem Projekt fligen Sie mit dem AVE Pro-
JECT MaNaGER neue Dokumente hinzu.

das Plus-Symbol @ eine neues Projekt (Abbildung 6.19). Tragen Sie den Na-
men der Publikation unter ProsecT Name ein @ und wdhlen Sie entweder
Querformat (Horzontal) oder Hochformat (Vertical) aus @. Tragen Sie im
Anschluss die Mal3e des Endgerdts ein @. Da zurzeit nur das Publizieren fur
das iPad moglich ist, wahlen Sie die Malie 1024 x 768 Pixel und die Aufld-
sung 132 dpi.

% AVE Project Manager

[ |

Project name: @ Ihre Zeitschrift

Project type: AVEMag |~
Version : [ 303 [~]
Orientation : (*) Horizontal () w@
(Q iPad ) [  Adddevice |
" |iPad 2
“ 11024 px
768 px
- 1132 dpi

[ Savedevice |

Extra large screen - Low density (120dpi)

o Device name Screen size “I‘r'
iPad 1024 x768
o B S ] | _ Nom

Flgen Sie lhrem Projekt tGber das Plus-Symbol neben New @ Dokumente
hinzu (Abbildung 6.20). Alternativ kénnen Sie auch bereits bestehende Do-
kumente importieren @ oder Aquafadas-Vorlagen verwenden ©.

¢ AVE Project Manager

4| PROJECT LIST PROJECT STRUCTURE




6.3.5 Twixl Publisher

Der Twix| Publisher verwendet zur Organisation Ihrer Publikationen und de-
ren Artikel das Buch-Format von InDesign. Nach dem Installieren des Plug-
ins erhalten Sie in InDesign ein neues Menu namens TwixL PuBLisHER. Dort
erstellen und verwalten Sie Ihre Publikationen.

Publikationen und Artikel erstellen « Offnen Sie das TwixI-Publisher-Me-
nU und klicken Sie auf New PusLication. Geben Sie der Publikation (Abbil-
dung 6.21) einen Namen @ und eine Ausgaben-Nummer @&. Wahlen Sie
aullerdem, ob die Publikation im Quer- oder im Hochformat oder aber in
beiden Formaten erstellt werden soll (Orientation) ®. Mit einem Klick auf
OK erstellen Sie die Publikation.

New Publicati

opuhlicatian Name |Ihre Zeitschrift
@) Issue Number |01 |

@ Orientations (™ Portrait (™ Landscape

L Cancel J L—m—-n]

Es offnet sich die InDesign-Buch-Palette, in der Sie spater die einzelnen Ar-
tikel Ihrer Publikation verwalten. Um ihr einen neuen Artikel hinzuzufligen,
wdahlen Sie im Twix|-Publisher-Ment New ArTiCLE (ABBILDUNG 6.22) und ge-
ben dem Dokument einen Namen (ArTicLe Name) @. Aullerdem kénnen Sie
hier einstellen, wie viele Seiten der Artikel umfassen soll @ und welchen
Titel er tragt ©. Die Seitenzahl kdnnen Sie spater noch dndern, indem Sie
neue Seiten hinzufiigen oder schon bestehende I&schen. Der Titel des Ar-
tikels erscheint nach dem Produzieren in der App. Des Weiteren stellen Sie
hier noch den Abstand des Satzspiegels zum Seitenrand (Marain) @, die
Spaltenzahl (Cotumns Numeer) & und die Grolie der Stege (CoLumns CUTTER)
® ein. Auch diese Einstellungen kénnen Sie spater im Dokument Uber Lay-
OUT > STEGE UND SPALTEN noch anpassen.

Abbildung 6.21
Eine neue Publikation besteht bei dem
Twixl Publisher aus einem Buch-Dokument.



Abbildung 6.22

Uber die Funktion New ARTICLE im
Twixl-Publisher-Men( ordnen Sie dem
Buchprojekt Dokumente zu.

Abbildung 6.23

Der Twix| Publisher fligt den Dateien Ihrer
Publikation selbststéndig die Endungen fir
das Quer- und das Hochformat hinzu.

File Test 01

€D Article Name  Artikel_01

-9 Number of pages 1

@ Title Erster Artikel Ihrer Zeitschrift

O Margin 36 px

6 Columns Number |2 I

@ Columns Gutter 36 px

. Cancel | [OK

Mit einem Klick auf OK erstellen Sie die Dokumente der Artikel, die direkt im
Anschluss in der Buch-Palette auftauchen (Abbildung 6.23). Haben Sie als
Publikationsformate Quer- und Hochformat eingestellt, so erstellt der Twix|
Publisher zwei Dokumente, die auf »_Ls« @ (Landscape = Querformat) und
»_Pt« @ (Portrait = Hochformat) enden.

Eifiamions @ h
m Artikel 01 Pt (2 2

Smooth-Scrolling « Standardmalig erhalten die Seiten |hrer Publikation die
Grolien der Endgerdte, also des iPads. Als Alternative zum Blattern von oben
nach unten kénnen Sie auch mit dem Twixl Publisher das weiche Scrollen
aktivieren, indem Sie anstelle mehrerer Seiten eine Seite mit einer groél3eren
Hohe als Artikel einfligen. Die Hohe der Seite dandern Sie wie immer mit
dem Seitenwerkzeug von InDesign.



6.3.6 Mag+

Das Besondere an Mag+ ist, dass Sie niemals zwei InDesign-Dokumente
bendtigen, um flr Quer- und Hochformat zu layouten. Beide Layouts ent-
stehen in einer einzigen, quadratischen Datei. Diese erhalten Sie zudem in
der richtigen GroBe und mit den wichtigsten Hilfslinien als InDesign-Vor-
lage (.indt) mit dem Plugin von Mag+. Um die Erstellung einer passenden
InDesign-Datei mussen Sie sich also nicht kimmern, sondern verwenden
einfach die Vorlage von Mag+.

Publikationen erstellen « Offnen Sie das Programm »Mag+ Production«, das
flr die Verwaltung der Publikationen verantwortlich ist (Abbildung 6.24).
Klicken Sie im Programmmenu auf FiLe > Open BranD SeETTINGS EDITO, um
eine neue Publikation zu erstellen. Dieser werden im Anschluss verschie-
dene Ausgaben zugeordnet. Tragen Sie eine Brand-ID ein @, die |hre Publi-
kation identifiziert. Diese ID ké&nnen Sie frei wahlen, beispielsweise Meine-
Firma.MeineZeitschrift. Die DescrirTion @ ist der Name lhrer Publikation in
korrekter Schreibweise. Aus der Liste der DerauLt mis version & wahlen Sie
die hdchste Nummer aus. Es gibt meist keinen Grund, eine altere Version
zu verwenden. Klicken Sie auf Save @, um die Brand-Settings zu speichern.

MAC+ Production
w0 06 [Mo File ]

Brand Informalion;
Brmend 1D
Brand Doscripiion:

Dafauit mib wergion:
For external renvies

Lipload wrl:
Upload sils usernsma:

Uplond miles possywsond:

Nachdem Sie die Publikation erstellt und gespeichert haben, wahlen Sie
unter dem Reiter Mac+ PropucTion (Abbildung 6.25) eine Ausgabe aus
dem Drop-down-MenU Issue @ aus oder erstellen Uber das Plus-Symbol
eine neue. Das Drop-down-MenU Branp @ enthélt die soeben angelegte

Abbildung 6.24

Bevor Sie eine Ausgabe erstellen und dieser
Dokumente zuordnen, missen Sie unter
Branps eine Publikation anlegen.




Abbildung 6.25
Im Programm Mac+ PropucTion erstellen
und verwalten Sie lhre Publikationen.

Publikation. Die Issue Ip @ vervollstandigt die komplette ID der Ausgabe, die
Sie unter Guip @ sehen kodnnen. Erstellen Sie eine aussagekraftige Issue-ID,
beispielsweise die Ausgaben-Nummer, und wahlen Sie, wie schon zuvor,
die héchste Mie Version aus. Nachdem Sie das passende Ausgabe-Format
® (OrientaTioN) gewahlt haben, erstellen Sie die Mib-Datei ® (Create Mis),
die samtliche Informationen Ihrer Ausgabe und Publikation enthdlt. Im An-
schluss speichern Sie lhre Anderungen (Save).

In dem Programm Mac+ PropucTion findet zu einem spateren Zeitpunkt,
nach dem Erstellen Ihrer Layouts, die Verwaltung und Produktion Ihrer Pu-
blikationen statt.

MAG+ Production

EETINED E8 BN -

Issua:

enazooit__|
o v EE TS

Issue M:

CT3
- O

Guid: MeinaZ sitachrift. 01.0

6.3.7 PadMan

Da man mit PadMan nur flr das iPad und im Querformat produzieren kann,
ist PadMan einfach zu bedienen. Erstellen Sie ein InDesign-Dokument fur
das Zielmedium Web mit einer Breite von 1024 Pixeln und einer Héhe von
768 Pixeln. Winschen Sie, dass eine Seite nicht nur horizontal zur nachs-
ten Seite geblattert werden kann, sondern auch vertikal, so verlangern Sie
eben diese Seite mit dem Seitenwerkzeug direkt im Dokument. Beachten
Sie hierbei, dass die Seite immer nur um exakt 768 Pixel verldngert werden
darf. Nachdem das Dokument fertig layoutet und mit interaktiven Elemen-
ten versehen ist, erstellen Sie die interaktive Tablet-Publikation direkt aus
dem Indesign-Plugin heraus. Besondere Dateinamen oder Ordnerstruktu-
ren bendtigen Sie nicht.



eraktivitat

»And this is one way to do technology forecasting, get a sense of

where technology is, and then anticipate the next upturn.«
Chris Anderson, Journalist
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Abbildung 7.1
Hotspots im PEOPLE-Magazin: Bei einem
Tipp auf den roten Kreis 6ffnen sich Text
und ein Video (iber dem Hintergrundbild.

Dieses Kapitel behandelt den Kern der digitalen Publikationen. Von Medi-
en auf Tablets wird mehr erwartet als von gleichnamigen Printmedien. Das
haptische Erlebnis fehlt und will kompensiert werden, durch Videos oder
Musik, gesprochene Interviews und Interaktivitat. Die Leser erobern auf die-
se Weise ihr haptisches Erlebnis zurtick. Sie mochten in die Inhalte eingrei-
fen und selbst entscheiden, welche Dinge ein- oder ausgeblendet werden.
Sie mdchten interaktiv mit dem Medium agieren.

Aus diesem Grund beinhalten alle in diesem Buch vorgestellten Tools
Maoglichkeiten, Interaktivitat in die Publikation einzubinden. Wie dies genau
funktioniert, erfahren Sie in diesem Kapitel. Dabei werden die interaktiven
Maoglichkeiten vorgestellt, beispielsweise Videos oder Diashows, und im An-
schluss mit den verschiedenen Tools realisiert. Neben Videos (Kapitel 7.3),
Audio-Dateien (Kapitel 7.4), Hotspots (Kapitel 7.1), Diashows (Kapitel 7.5),
bildlauffahigen Bereichen (Kapitel 7.2), Verlinkungen und HTML-Elemen-
ten (Kapitel 7.6) erfahren Sie alles Uber die produktspezifischen interakti-
ven Mdaglichkeiten in Kapitel 7.7, wie beispielsweise das Image Reveal von
WoodWing oder die bildlauffahigen Ebenen von Mag+.

7.1 Hotspots

Als Hotspots werden klick- beziehungsweise tippbare Elemente bezeich-
net, die eine Anderung der Seitenelemente hervorrufen. Eine Moglichkeit
ist, dass Hotspots einem bereits bestehenden Layout ein weiteres Gestal-
tungselement, sei es Text oder Bildmaterial, hinzufigen (Abbildung 7.1).
Diese Art von Hotspots werden im Folgenden einfach nur als Hotspots be-
zeichnet. Beispielsweise kdnnen auf einer Landkarte viele Hotspots platziert
sein, die auf das Tippen der Leser hin Informationen Uber den jeweiligen
Ort anzeigen.

Eine andere Moglichkeit wird im Folgenden als Auswahl-Hotspot be-
zeichnet, Denn Hotspots kdnnen nicht nur dem Layout weitere Elemente
hinzufligen, sondern diese auch austauschen. Ein Beispiel hierflr sind ei-
nige kleine Vorschaubilder, die als Auswahl-Hotspots dienen. Je nachdem,
welchen Auswahl-Hotspot die Leser aktivieren, wird dadurch das Bild in vol-
ler Grél3e immer an der gleichen Stelle im Layout angezeigt.

Der Verwendung von Hotspots sind keine Grenzen gesetzt. Immer wenn
es semantisch Sinn ergibt, die zur Verfligung stehenden Inhalte auf Hot-
spots aufzuteilen, kdnnen Sie diese auch verwenden. So erzeugen Sie mit
Hotspots Spannung, indem Sie Informationen erst auf Interaktion mit den
Lesern sichtbar machen, oder nutzen verschiedene Hotspots als Erzahlele-
ment, beispielsweise mit einer Zeitleiste. Ein weiterer Vorteil von Hotspots
ist die platzsparende Eigenschaft der Funktion, da Inhalte Gber oder anstelle
anderer Inhalte angezeigt werden kdnnen. Gerade bei Umsetzungen von



Printpublikationen auf das Tablet kommt der Gestaltung der Einsatz von
Hotspots zugute.

Hotspots sind mit der Adobe Digital Publishing Suite, WoodWing, Aqua-
fadas und dem Twixl Publisher moglich. Bei Letzterem werden sie wie bei
der Adobe Digital Publishing Suite mit Objektstatus und Schaltflachen
realisiert. Aus diesem Grund entféllt eine genaue Beschreibung des Twixl
Publisher in diesem Kapitel.

7.1.1  Hotspots mit der Adobe Digital Publishing Suite

Das Erstellen von Hotspots oder auch VollbildvergroBerungen von kleinen
Bildern ist in der Digital Publishing Suite zwar etwas umstandlich, allerdings
derart frei gestaltet, dass Sie sich ohne Einschrankung austoben kénnen.
Ein funktionierender Hotspot besteht bei der Adobe Digital Publishing Suite
aus folgenden Komponenten:

1. einem Objektstatus, der keine sichtbaren Inhalte enthalt, flr die Zeit, zu
der der Hotspot noch nicht aktiviert ist

2. mindestens einem zweiten Objektstatus, der die Inhalte enthalt, die
nach dem Tippen auf den Hotspot angezeigt werden

3. einer Schaltflache, die den befiillten Objektstatus (Punkt 2) aufruft und
zumeist aus dem Hotspot-lcon besteht

4. einer zweiten Schaltflache, die den leeren Objektstatus wieder anzeigt
und damit als SchlieRen-Schaltflache flr die Leser erkennbar ist

Schritt 1: Objektstatus - Die Funktion Objektstatus (Abbildung 7.2) bietet
die Moglichkeit, verschiedene Ansichten auf einer Seite einzufugen, die je-
weils mittels der Schaltflachen aktiviert werden (Abbildung 7.5) . So kon-
nen Sie beispielsweise Bilder im Vollbild (»visible_01« und »visible_02«)
Uber ein Hotspot-lcon aufrufen (Abbildung 7.3). Der Status »hidden« ist in
diesem Fall ein leerer Rahmen, der beim Blattern auf die Seite noch nicht
sichtbar ist.

Erstellen Sie die Objektstatus und im Anschluss deren Schaltflachen. Um
einen Hotspot zu erstellen, bendtigen Sie einen Status, der noch keine Ele-
mente enthdlt. Ziehen Sie hierflr einen leeren Rahmen auf. Danach entwer-
fen Sie — gerne auf der gleichen Ebene — die Ansicht, die der Leser beim Ak-
tivieren des Hotspots zu Gesicht bekommen soll. Sie kénnen hierflir einen
einzigen Rahmen oder eine ganze gruppierte Objekt-Gruppe verwenden.
Markieren Sie die beiden Objekte, den leeren Rahmen sowie die Gruppe
und klicken Sie auf @ (Abbildung 7.2) AuswaHL IN OBJEKT MIT MEHREREN STATUS
UMWANDELN, SO dass in der Objektstatus-Palette die verschiedenen Objekt-
status erscheinen. Wichtig ist hierbei, dass jeder Gruppe beziehungsweise
jedem Rahmen ein eigener Status zugeordnet wird. Soll ein einziger Objekt-

6

=] &l

Abbildung 7.2

Die InDesign-Objektstatus-Palette. Hier
erstellen Sie Objekte mit mehreren Status
und bearbeiten die Status-Elemente,

w Weitere Moglichkeiten

Im Gegensatz zu den anderen Tools, die
nicht mit Objektstatus arbeiten, kénnen
Sie auch innerhalb von Hotspots
weitere Hotspots erschaffen. Allerdings
missen Sie dabei beachten, dass diese
Schaltflichen, die als Hotspots dienen,
immer funktionieren, auch wenn sie ge-
rade nicht sichtbar sind, also der Objekt-
status durch einen leeren Objektrahmen
prasentiert wird. Die Leser kbnnen also
unbewusst auch unsichtbare Schaltfla-
chen durch Tippen aktivieren.



Abbildung 7.3

Ein Objekt mit mehreren Status, das auf Ak-
tivierung des Hotspots das Bild im Vollbild-
modus vergroliert (»visible_01«). In dieser
Vollbildansicht kénnen die Leser dann Uber
eine weitere Schaltflache das nachste Bild
im Vollbildmodus (»visible_02«) aufrufen.
StandardmaBig wird ein leerer Rahmen

angezeigt (»hidden«).

forschau | Schaltflachen
Mame: Mext 02
g Ereignis: | Bel Loslassen - :-]

Aktionen: o ._19

W] Gehe zu Status (Witcher_02: visible_02)

4

@ Objekt: | Witcher 02
@5"73“15 visible_02
Bei Rolloff

DD ZUrnicx

B|ES

Erscheinungshild

= [Normal]

[Cursor daruber]

[Elicken]

(] Bis zum Auslosen ausgeblendet
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Abbildung 7.4

Die Schaltflachen-Palette eines Hotspot-
Icons lad beim Loslassen den Status »visib-
le_02« des Objekts »Witcher_02«,

status also mehrere Rahmen enthalten, mussen Sie diese vor dem Wandeln

gruppieren (Gil+[s] oder [%]+[s).

hidden

- visible_01
! visible_02

= &l W

Alle Status ausgewahlt

Innerhalb der Objektstatus-Palette konnen Sie den Objektnamen sowie die
Namen der einzelnen Status dndern. Eine aussagekraftige Benennung ist in
jedem Fall hilfreich, vor allem wenn Sie mit vielen Hotspots arbeiten. Neben
der Namensgebung kdnnen Sie mit der Maus zugleich die Reihenfolge der
Status in der Objektstatus-Palette andern. Aulerdem kénnen Sie mit einem
Klick auf einen der Status diesen im InDesign-Dokument anzeigen.

Schritt 2: Schaltflaichen « Nun miussen Sie noch erreichen, dass die ver-
schiedenen Objektstatus auch von den Lesern aufgerufen werden kdnnen.
Hierflr definieren Sie einen Rahmen, beispielsweise ein Hotspot-lcon, Uber
die Schaltflachen-Palette als Schaltflache. Markieren Sie hierzu den entspre-
chenden Rahmen und klicken Sie auf @ OBJEKT IN SCHALTFLACHE KONVERTIE-
ReN. Geben Sie der Schaltflache im Anschluss einen passenden Namen und
wahlen Sie als Ereignis aus dem Drop-down-MenU die Option @ Bem Los-
LasseN. Uber das Plus-Symbol @ fugen Sie die Aktion hinzu, die beim Loslas-
sen der Schaltflache ausgefihrt werden soll. Wahlen Sie @ GeHe zu Status,
um die Ansicht des aktivierten Hotspots zu aktivieren. Aus den darunter
stehenden Drop-down-Menus kdnnen Sie das passende Objekt ® und
den gewlnschten Status @ auswahlen und die Hotspot-Funktion damit
zur Halfte vervollstandigen. Es fehlt ein Icon, beispielsweise ein Schliel3en-
Symbol, das als weitere Schaltflache den ersten Status wieder aufruft und
damit den Hotspot schliel3t. Erstellen Sie hierfir eine weitere Schaltflache
auf die gleiche Weise.

Die Objektstatus-Funktion lasst sich in Verbindung mit den Schaltflachen
auf vielerlei Weise nutzen. Neben Hotspots auf Bildern, die weitere Informa-
tionen zu diesen liefern, lassen Sie Bilder im Vollbild erscheinen und dort
beispielsweise eine Vollbildbildergalerie starten.



Abbildung 7.5

Das Ergebnis der Hotspots: Da die Digital
Publishing Suite keine automatische
Vergroferungsfunktion mitbringt, wird sie
Uber Hotspots und Objektstatus realisiert
Oben: Auf dieser Seite befinden sich zwei
sichtbare Hotspots, wobei der untere den
Hotspot unseres Beispiels darstellt. Auf
Tippen 6ffnet der Hotspot den Status
»visible_01«,

Mitte: Der aktivierte Status »visible_01«
enthalt ein Bild in Vollbildgrél3e, eine
Bildunterschrift und die Grafik, die einen
weiteren Hotspot durch einen weil3en Pfeil
(rechts) andeutet. Mit dem Tippen auf den
weillen Pfeil wird der Status »visible_02«
aktiviert.

Unten: Der Status »visible_02« enthalt ein
Bild, eine Bildunterschrift, einen Hotspot,
der den Status »visible_01« aufruft und
durch einen weil3en Pfeil (links) sym-
bolisiert wird, sowie einen Hotspot, der
den Status »hidden« aufruft. Der Status
»hidden« besteht aus einem leeren Objekt-
rahmen und ist im obigen Bild zu sehen.
Die Schaltflache beziehungsweise der
Hotspot, der den Status »hidden« aufruft,
wird durch ein weil3es Kreuz (oben rechts)
dargestellt.




7.1.2  Hotspots mit WoodWing

Bei WoodWing werden Hotspots im Gegensatz zu der Digital Publishing
Suite nicht mit dem Objektstatus, sondern Gber verschiedene Ebenen ge-
|6st. Der Nachteil an dieser Vorgehensweise ist, dass in einem langen Dossi-
er mit vielen Seiten und vielen Hotspots eine groflse Menge an Ebenen ent-
stehen kann. Eine genaue Benennung der Ebenen sowie maglichst wenige
andere Ebenen verhindern, den Uberblick zu verlieren. Ein funktionierender
Hotspot besteht bei WoodWing aus folgenden InDesign-Komponenten:

1. dem Objekt, das als Hotspot dienen soll, also beispielsweise einem
Icon, das die Leser anregt, darauf zu tippen

2. zusatzlichen Inhalten, die erst angezeigt werden, wenn der Hotspot
getippt wurde

3. einem Objekt, das den aktivierten Hotspot symbolisiert, beispielsweise
ein Hotspot-lcon in anderer Farbe, Form oder Grol3e

4. einem Objekt, das die Hotspot-Ebene schliel3t

5. einer Ebene, die die zusatzlichen Inhalte (2), das aktivierte Hotspot-
lcon (3) und das Schlie3en-Objekt (4) enthalt

Die Ebene, die alle zusatzlichen Hotspot-Inhalte, das aktivierte Hotspot-
Symbal und die Schliellen-Schaltflache enthaélt, kénnen Sie entweder vor
dem Erstellen der Hotspot-Funktion oder danach erstellen. In dieser Anlei-
tung erstellen wir zuerst die Hotspot-Ebene und gestalten anschliefend die
Hotspot-Inhalte.

1. Erstellen Sie das Objekt, das als Hotspot dienen soll, und markieren Sie
dessen Objektrahmen. Das Objekt kann auch eine Gruppe mehrerer
Objekte sein.

2. Offnen Sie die WoodWing-Hotspot-Palette und setzen Sie ein Hakchen
bei Hotspot aktivieren @. Wahlen Sie aul3erdem die Moglichkeit Automa-
TISCH ANZEIGEN @, wenn der Inhalt der Hotspot-Ebene beim Blattern auf
die Seite direkt sichtbar sein soll. Diese Funktion eignet sich besonders
fur Auswahl-Hotspots, da die Leser direkt beim Blattern auf die Seite
diese Funktion entdecken. Achten Sie jedoch darauf, dass auch der
automatisch angezeigte Hotspot mit einem Tippen auf das aktivierte
Hotspot-lcon wieder ausgeblendet wird. Ihr Layout sollte darunter also
nicht leer sein.

3. Wenn lhre Hotspot-Inhalte und deren Ebene noch nicht erstellt wur-
den, so wahlen Sie die Option Neue EBeNE ERSTELLEN & und tragen in das
zugehorige Feld einen aussagekraftigen Ebenennamen ein. Haben Sie



die Inhalte bereits auf einer anderen Ebene erstellt, so aktivieren Sie die
Funktion VorHANDENE EBENE VERWENDEN @ und wahlen die passende Ebe-
ne auf der darunter stehenden Liste aus. Klicken Sie in beiden Fallen auf
die Schaltflache Egene searseren @, um die gegebenenfalls bereits er-
stellte Ebene einzublenden beziehungsweise die noch nicht vorhande-
ne Ebene zu erstellen. Sie befinden sich direkt auf der Hotspot-Ebene,
es sei denn, Sie haben die Ebene bereits erstellt und gesperrt.

@ Bildlauffahiger Bereich

a Dossier-Link
@ Video

'| [¥] Hotspot aktivieren o

|| Automatisch anzeigen @

) Neue Ebene erstellen 9

Abbildung 7.6

Die Hotspot-Palette von WoodWing. Hier
verweisen Sie auf die Hotspot-Ebenen
und kénnen diese mit einem Klick direkt
bearbeiten.

() Vorhancene Ebene verwenden: 9

name
@ Diashow

o8

s

g
LI

4. Gestalten Sie die Inhalte des Hotspots. Sie kdnnen auf der Ebene Videos,

bildlauffahige Bereiche, Sounds, Weblinks und Diashows, jedoch keine
weiteren Hotspots verwenden.,

Vergessen Sie nicht, ein Objekt einzubauen, das den aktivierten Hot-
spot symbolisiert. Dieser kann entweder exakt so aussehen wie das
Objekt, das den Hotspot aktiviert, oder sich in Form, Farbe, Text oder

Figen Sie optional eine Schaltflache auf der Hotspot-Ebene ein, die
diese Ebene wieder schliel3t. Markieren Sie den Rahmen und wahlen
Sie die Funktion SCHLIESSEN-SCHALTFLACHE AKTIVIEREN in der Hotspot-Palet-

D.

komplett unterscheiden.
6.

te aus ©.
7L

FUr Auswahl-Hotspots (Abbildung 7.7) bendtigen Sie auflerdem ein
Objekt, das die anderen Hotspot-Symbole der Seite tippbar macht.
Hierflr markieren Sie einen Rahmen, der genau so platziert ist, dass sich
die anderen Hotspots in vertikaler oder horizontaler Richtung befinden.

#® Tipp

Um Objekte von einer Ebene auf eine
andere zu kopieren und dabei exakt die
gleiche Platzierung zu erreichen, ziehen
Sie das Objekt in der Ebenen-Palette
mit gedriickter ALT-Taste auf die andere
Ebene.




Abbildung 7.7

Auswahl-Hotspots mit WoodWing im
deutschen Rolling Stone. Der rote Button
befindet sich jeweils auf der Hotspot-
Ebene und muss als ausgewahlter Hotspot
aktiviert werden, damit die grauen Buttons
darunter und dariber tippbar bleiben.,

#® Tipp

Sie kdnnen einem Button mehrere Akti-
onen zuordnen. Fligen Sie dazu einfach
mehrere Aktionen Uber den CRreaTe-
Button hinzu (Abbildung 7.8).

Markieren Sie den Rahmen und wahlen Sie die Funktion AUsGEWAHLTEN
HoTsPOT AKTIVIEREN @,
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7.1.3  Hotspot-Buttons mit Aquafadas
Hotspots werden bei Aquafadas Uber die Button-Funktion eingerichtet.
Folgende Mdoglichkeiten bietet diese Funktion:

» Offnen eines Pop-ups mit Slideshows, Webseiten oder Videos im Fenster
oder Vollbild

» Vergrollern eines Bildes auf Vollbild

» Andern der Sichtbarkeit von Objekten

» Buttons, die einen Auswahl-Hotspot erzeugen. Diese Funktion wird in
Verbindung mit der Diashow realisiert (siehe Kapitel 7.5.3).

» Link auf eine Internetseite (siehe Kapitel 7.6.3)

» Link auf einen anderen Artikel (siehe Kapitel 7.6.3)

» Offnen von interaktiven Elementen. Zurzeit unterstitzt Aquafadas einzig
die interaktive Mal-Funktion.

Im folgenden Abschnitt Uber Hotspots erfahren Sie, wie Slideshows, Web-
seiten, Videos, Bilder im Vollbild und die veranderte Sichtbarkeit von Ob-
jekten verwendet werden. Die anderen Hotspot-Funktionen werden in den
oben genannten Kapiteln naher erldutert.

Vollbildfunktion « Markieren Sie den Rahmen eines Objekts, der als Button
dienen soll, und &ffnen Sie die AVE-Interactivity-Palette. Wahlen Sie dort
die Button-Funktion aus und geben Sie dem Objekt einen Namen @. Uber
das Drop-down-Menl App Tap acTions @ wahlen Sie die Aktion SHow FuLL-
screeN ® und bestatigen diese mit einem Klick auf die Schaltflache Create @.
Daraufhin erscheint im oberen Teil der Button-Palette die Vollbildaktion @.
Das Bild, das Sie vergro3ern méchten, wahlen Sie nach einem Klick auf die
Schaltflache SeLect @ und einem darauf folgenden Mausklick auf das Objekt
aus. Wenn Sie mit der Funktion nicht zufrieden sind, |6schen Sie die Aktion
mit einem Klick auf das X @ wieder aus der Button-Palette.



¥ AVE Interactivity

Pop-ups « Markieren Sie einen Objektrahmen, der als Pop-up-Button dienen
soll, und 6ffnen Sie die Button-Palette der AVE-Interactivity-Palette. Wahlen
Sie aus dem Drop-down-Menu neben App Tapr acTions @ (Abbildung 7.9)
die Aktion SHow Por-Ur und bestatigen Sie diese mit einem Klick auf die
Schaltflaiche Create @. Entscheiden sie sich zuerst zwischen einem klassi-
schen Pop-up im Fenster oder einem Vollbild-Pop-up ®. Danach legen Sie
den Inhalt des Pop-ups uber die Schaltflache Content @ fest. Sie haben die
Wahl zwischen Webseiten, Slideshows und Video.

% AVE Interactivity

item’'s name | Hotspot-01 Statistical identifier
Actions on Touch:

v Show Pop-Up :;1

Gantent| Q Create

ke e MY | THR———EY| > =W

I—

Go To Article

Show Pop-Up

Change Object visibility F
¥

Show Fullscreen

1. Fur ein Video-Pop-up wahlen Sie Movie @. Es &ffnet sich die Aquafadas-
Video-Palette, die Sie naher in Kapitel 7.3.3 kennenlernen. Wie Sie das
Video erstellen, wird dort beschrieben. Der einzige Unterschied zwi-
schen den beiden Paletten besteht in der Moglichkeit, die Mal3e des
Video-Pop-ups anzugeben. Tragen Sie die Breite @ und die Héhe ©
des Videos in die Formularfelder ein. Hat |hr Video ein anderes Format,

Abbildung 7.8

Die Button-Funktion von Aquafadas. Hier
wahlen Sie die gewlinschte Aktion, die der
Button ausfiihren soll, und stellen sogleich
deren Optionen ein.

Abbildung 7.9
Die Button-Pop-up-Funktion bei Aquafadas
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Abbildung 7.10
Die drei mdglichen Button-Pop-up-Aktio-
nen bei Aquafadas



Abbildung 7.11
Fiir Pop-ups steht Thnen auller der
Standard-Funktionen auch die Bemal3ung
der Pop-ups zur freien Wahl

Abbildung 7.12
So andern Sie die Sichtbarkeit von Objekten
mit der Button-Funktion von Aquafadas.

so erscheint es mit schwarzen Balken auf dem Tablet. Ein Klick auf den
Pfeil ® fuhrt Sie zurlck in die Button-Palette.

v ey

Width |400 10 Height |400 1@

2. Flr ein Pop-up, das eine Internetseite aufruft, wahlen Sie HTML Pace
(Abbildung 7.10). Das Fenster, das sich offnet, ist das standardmalige
Webseiten-Fenster, das in Kapitel 7.6.3 genauer beschrieben wird. Auch
hier besteht der einzige Unterschied zu dem Standard-Fenster in der
Maoglichkeit, die Male des Web-Pop-ups anzugeben.

3. Eine Slideshow fligen Sie Uber den gleichnamigen Button SupesHow
hinzu. lhnen steht, wie schon bei Videos und Webseiten, die Standard-
Slideshow zur Verfigung, die in Kapitel 7.5.3 genau erklart wird. Auch
hier kdnnen Sie die Mal3e der Slideshow zusatzlich festlegen.

Andern der Objektsichtbarkeit « Sie kdnnen tber einen Button Objekte aus-
oder einblenden. Da mehrere Aktionen auf einen Button gelegt werden
konnen, ist es beispielsweise mdglich, eine Slideshow anzuzeigen, wahrend
zugleich alle anderen Elemente der Seite ausgeblendet werden.

o ave meracoviy |
1 button(s) selected | #2498 | X

item's name | Hotspot Statistical identifier
Actions on Touch:

v Change Object visibility g

ContentID #249 [ Seect | €)

visibility

Add Tap actions | Change Object visibility

Markieren Sie das Objekt, das als Button dient, und 6ffnen Sie die Button-
Palette Uber das AVE-Interactivity-Fenster. Wahlen Sie aus dem Drop-down-
Menu neben Apbp Tap acTions @ die Aktion CHANGE OBJECT VISIBILITY aus. Im
oberen Bereich der Palette erscheint das zugehdrige Auswahlmenu fur die
Objektsichtbarkeit @. Mit einem Klick auf die Setect-Schaltfliche ® und



einem anschliefenden Klick auf das Objekt, das ein- oder ausgeblendet
werden soll, markieren Sie das Objekt. Im Anschluss legen Sie die Einblen-
den-Funktion (VisisLe) oder die Ausblenden-Funktion (Hippen) Gber das
Drop-down-MenU visigiLiTy @ fest.

7.2 Bildlauffahige Bereiche

Bildlauffahige Bereiche sind meist schmale Bereiche, in denen die Leser ent-
weder von links nach rechts oder von oben nach unten wischen kénnen,
um weitere Inhalte ins Blickfeld zu ziehen. In den meisten Fallen werden
bildlauffahige Bereiche fUr Text mit Ubersatz verwendet, um platzsparend
moglichst viel Text auf einer Seite unterzubringen. Allerdings ist das in den
wenigsten Fallen lesefreundlich und daher nur in Ausnahmefallen zu emp-
fehlen, beispielsweise bei Zutatenlisten oder Schritt-flr-Schritt-Anleitun-
gen.

Neben purem Text kdnnen Sie mit Adobe Bilder und bei WoodWing so-
gar weitere Medien, Hotspots und Links in bildlauffahige Bereiche integ-
rieren (Abbildung 7.13). Dadurch werden die bildlauffahigen Bereiche zu
einer interaktiven Méglichkeit, die Sie héchst kreativ einsetzen kénnen. Bild-
lauftdhige Bereiche sind mit der Adobe Digital Publishing Suite, WoodWing,
Aquafadas und PadMan mdoglich.
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7.2.1 Bildlauffahige Bereiche mit der Adobe Digital Publishing
Suite

Bildlauffahige Bereiche finden Sie weder im Overlay Creator, noch gibt es
Uberhaupt eine Palette dazu. Denn die bildlauffahigen Bereiche legen Sie

vollkommen manuell an. Erstellen Sie hierzu eine neue Ebene mit dem Na-

Abbildung 7.13

Der deutsche Rolling Stone auf dem

iPad: Die Nutzung von WoodWing erlaubt
bildlauffdhige Bereiche mit Hotspots. Daher
konnen Leser den unteren Bereich der Seite
nach links und rechts schieben, um weitere
Alben auf der Zeitleiste anzuzeigen. Ein Tip-
pen auf ein Album zeigt den redaktionellen
Abschnitt im oberen Bereich der Seite an.

| I W Scrollable Content

& | SC_01

® [ ||» Corporate

® | |wText Ao
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Abbildung 7.14

Bei der Adobe Digital Publishing Suite
werden bildlauffahige Bereiche manuell
erstellt. Sie diirfen zurzeit nur aus einem
Textrahmen bestehen.



#® Tipp

Wenn Sie der Scrollbalken der bild-
lauffahigen Bereiche stort, konnen Sie
diesen einfach mit einer beispielsweise
weillen Fldche Uberlagern. Dazu muss
auch die weil3e Flache ein interaktives
Element sein. Duplizieren Sie die weil3e
Flache und erstellen Sie daraus ein Ob-
jekt mit zwei Status. Hieraus erschaffen
Sie mit der Diashow-Funktion (Kapitel
7.5.1) des Oberlay Creator eine automa-
tisch abspielende Diashow. Auf diese
Weise werden die weil3en Flachen (iber
dem Scrollbalken angezeigt.

#® Tipp

Achten Sie darauf, den Textrahmen
der Scrollable-Content-Ebene direkt
am Seitenrand zu platzieren, wenn
Sie ein Grundlinienraster verwenden.
Ber(ihren sich der Textrahmen und die
Seitenkante nicht, so wird auch das
Grundlinienraster lhrer Seite nicht auf
den Textrahmen angewendet.

men »Scrollable Content«. Dieser muss exakt auf diese Weise geschrieben
werden, damit die Adobe Digital Publishing Suite damit umgehen kann.
Auf die neue Ebene legen Sie den Textrahmen, der den Inhalt des bildlauf-
fahigen Bereichs enthdlt. Neben Text kbnnen Sie Bilder als verankerte Ob-
jekte in den Textrahmen integrieren, die dann ebenfalls im bildlauffahigen
Bereich auf dem Tablet angezeigt werden. Der Rahmen darf sich nicht auf
der Seite, muss sich allerdings auf der Arbeitsflache Ihrer Seite befinden.
Auf lhrer Arbeitsebene, die normalerweise die Textrahmen enhalt, erstellen
Sie einen zweiten, leeren Rahmen, der die Begrenzung des bildlauffahigen
Bereichs darstellt. So berechnen Sie die GrélRen der beiden Rahmen fiir ein
Auf- und Abscrollen:

» Beide Rahmen, sowohl der leere Rahmen auf der Textebene als auch der
Textrahmen auf der Scrollable-Content-Ebene, missen exakt die gleiche
Breite haben, damit der Text auf dem Tablet nur nach oben und unten
verschiebbar ist. Weisen die beiden Rahmen eine unterschiedliche Breite
auf, so »schlingert« der Text auf dem Tablet im Rahmen.

» Der leere Rahmen auf der Textebene muss genau die Héhe haben, die
lhr bildlauffahiger Bereich auf dem Tablet besitzen soll.

» Die Hohe des Textrahmens auf der Scrollable-Content-Ebene ist |hnen
Uberlassen, allerdings sollte der gesamte Rahmen mit Text gefUllt sein,
damit die Leser nicht am Ende des Textrahmens durch einen leeren Be-
reich scrollen.

» Die Bildlauffahige-Bereich-Funktion |dsst auf dem Endgerat einen circa
vier Pixel breiten Scrollbalken entstehen, der beim Lesen stort. Geben Sie
dem Textrahmen auf der Scrollable-Content-Ebene also einen Abstand
nach rechts von circa sechs Pixeln, um den Scrollbalken nicht Gber Text
laufen zu lassen. Den Abstand nach rechts andern Sie in den Textrahmen-

te der AssTanD zum TexT-Funktion und geben Sie rechts »6 px« ein.,

7.2.2 Bildlauffahige Bereiche mit WoodWing
Im Gegensatz zur Digital Publishing Suite bietet WoodWing weitaus mehr
Funktionen flr die bildlauffahigen Bereiche an. Letztere kbnnen aus Bildern,
Videos, Texten, Diashows, Hotspots, Dossier-Links und Sounds bestehen. All
die Objekte mUssen noch nicht einmal gruppiert sein. Denn bildlauffahige
Bereiche erstellen Sie, wie schon die Hotspots, auf einer separaten Ebene,
was das Layouten und die Fehlerkontrolle einfach macht.

Wie schon bei den Hotspots konnen Sie sich auch bei bildlauffahigen
Bereichen entscheiden, ob Sie die Ebene mit den Elementen des bildlauf-



fahigen Bereichs vor der Funktion erstellen oder im Anschluss. In diesem
Beispiel wird die Ebene vor der Funktion erstellt:

1.

Erstellen Sie eine neue Ebene und benennen Sie diese mit einem aus-
sagekraftigen Namen.

Gestalten Sie auf dieser Ebene den Inhalt des bildlauffahigen Bereichs.
Achten Sie dabei darauf, dass sich dieser normalerweise nur in hori-
zontaler oder nur in vertikaler Richtung bewegen soll. Daher legen Sie
die Objekte, beispielsweise viele Bilder nebeneinander in horizontaler
Richtung, auch in der gleichen Héhe beziehungsweise der gleichen
Breite an.

Blenden Sie die neu erstellte Ebene aus und ziehen Sie auf der Arbeits-
ebene einen Objektrahmen auf, in dem die Leser Ihren bildlauffahigen
Bereich bewegen sollen. Dieser Rahmen sollte bei einem vertikalen
bildlauffahigen Bereich breiter als der Inhalt des bildlauffahigen Be-
reichs sein; ein Rahmen flr einen horizontalen bildlauffahigen Bereich
muss héher sein als dessen Inhalt. Eine Vergrél3erung von 2 mm ist all-
gemein eine gute Groe, an der Sie sich orientieren kbnnen. Ist der Rah-
men schmaler oder kleiner, so kbnnen Leser nicht nur von links nach
rechts beziehungsweise von oben nach unten, sondern auch in die
andere Richtung scrollen — der Inhalt torkelt im bildlauffahigen Bereich.

@ Hotspot - Bildlauffahiger Bereich
IE] Bildlauffahigen Berelch aktivieren

=) Neue Ebene erstellen 9 Ok

i_J Vorhandene Ebene verwenden: 9

Markieren Sie den Objektrahnmen und &ffnen Sie die WoodWing-Palette
fir den bildlauffahigen Bereich. Dort setzen Sie ein Hakchen bei BiLp-
LAUFFAHIGEN BEREICH AKTIVIEREN @.

Wer noch keine Ebene mit den Inhalten des bildlauffahigen Bereichs
erstellt hat, wahlt Neue Egene ersteLLen @ und flllt das nebenstehen-
de Feld mit einem aussagekraftigen Ebenennamen. Besitzen Sie schon
eine Ebene, auf der die Inhalte des bildlauffahigen Bereichs liegen,
so wahlen Sie diese in Verbindung mit der Option VORHANDENE EBENE
VERWENDEN @ aus der unten stehenden Liste aus. Mit einem Klick auf

Abbildung 7.15

Das Menu fir bildlauffahige Bereiche bei
WoodWing. Der Inhalt bildlauffahiger Berei-
che wird auf einer neuen Ebene gestaltet,
die Sie direkt hier anlegen und benennen
konnen.
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Abbildung 7.16

Textrahmen mit Ubersatztext werden von
Aquafadas automatisch in bildlauffahige
Bereiche gewandelt.

Abbildung 7.17
Auch PadMan erstellt bildlauffahige Berei-
che aus Textrahmen mit Ubersatztext.

die Schaltflache ErenE BearsemeN @ erstellen Sie die neue Ebene bezie-
hungsweise wechseln auf die ausgewadhlte, bereits vorhandene Ebene.,

7.2.3 Bildlauffahige Bereiche mit Aquafadas

Wie schon bei der Adobe Digital Publishing Suite funktionieren auch bei
Aquafadas bildlauffahige Bereiche nur mit Textrahmen. Sie kénnen keine
gruppierten Objekte oder andere Medien, beispielsweise Bilder, als bildlauf-
fahige Bereiche definieren. Daflir sind bildlauffahige Bereiche sehr leicht
anzulegen. Ziehen Sie einfach einen Textrahmen auf, der die Grél3e des
bildlauffahigen Bereichs hat, und fillen Sie ihn mit dem Text, der spater auf
dem Tablet in diesem bildlauffahigen Bereich erscheinen soll. Sie erhalten
Ubersatztext, den Sie an dem roten Kastchen am unteren Ende des Textrah-
mens @ erkennen. Hieraus erstellt Aquafadas automatisch einen bildlauffa-
higen Bereich.

7.2.4 Bildlauffahige Bereiche mit PadMan

Um einen bildlauffahigen Bereich zu erstellen, ziehen Sie einen Textrahmen
auf, der die Grélie des bildlauffahigen Bereichs besitzt. Figen Sie den Text
in den Rahmen, der im bildlauffahigen Bereich erscheinen soll. Der Textrah-
men hat nun Ubersatztext. Erstellen Sie die Tags mit der PadMan-Palette @

und markieren Sie den Textrahmen @. Setzen Sie danach das Hakchen bei
Z00M ©,

0
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7.3 Videos

Bei eingebauten Videos treffen Sie eine grundsatzliche Entscheidung: Ent-
weder betten Sie die Video-Datei in die Publikation ein oder streamen die
Video-Datei aus dem Internet. Beide Methoden haben Vor- und Nachteile:
Wahrend eingebundene Videos flr jeden Leser jederzeit auch ohne Internet
verflgbar sind, erhdhen sie die DateigroRe massiv. Ein Magazin mit vielen
Videos Ubersteigt dann gerne 500 MB, so dass die Leser, die beispielsweise
ein iPad mit 16 GB besitzen, schon bald an die Grenzen des Speichers sto-
Sen werden. Andererseits sind gute Videos auch fur den Erfolg einer Publi-
kation zutraglich, stehen jedoch als Stream nur den Lesern zur Verfligung,
die gerade Internetzugriff haben.

Neben der Wahl zwischen gestreamten und eingebetteten Videos ent-
scheiden Sie aullerdem von Fall zu Fall, ob ein Video automatisch beim Wi-
schen auf die Seite gestartet werden soll, ob die Video-Schaltflachen ein-
oder ausgeblendet sind oder ob Videos automatisch im Vollbild starten.
Diese Entscheidung treffen Sie deswegen von Fall zu Fall, da Sie Videos nicht
nur als kleine Filme mit zusatzlichen Inhalten einbinden, sondern auch Ani-
mationen als Videos ablaufen lassen kénnen. Eine Aufmacher-Seite oder ein
Titel kann sich beispielsweise nach und nach aufbauen, so dass erst Bilder
und im Anschluss Texte erscheinen. Solche Animationen kdnnen Sie auller
mit HTML5 auch mit Videos realisieren. Flash-Animationen werden von den
Werkzeugen nicht unterstitzt.

Video-Formate - Wichtig sind die richtigen Video-Formate und sowohl bei
gestreamten als auch bei eingebetteten Videos eine angemessene Datei-
gréfe und Video-Qualitat. Diese Formate kdnnen die Tablets bedienen:

» iPad: Unterstiitzte Videoformate sind H.264-Videos bis 720p mit 30
Frames per Second im .m4v-, .mp4- oder .mov-Format.

» Android: Unterstltzte Videoformate sind H.263, H.264 AVC oder
MPEG-4 SP im .3gp- und .mp4-Format.

7.3.1 Videos mit der Adobe Digital Publishing Suite

Die Digital Publishing Suite unterstitzt derzeit einzig in die Folios einge-
bundene Videos; das Streamen von einer Webseite ist nicht moglich. Das
schon bearbeitete Video (mp4 beziehungsweise .m4v) ziehen Sie direkt in
Ihre InDesign-Datei. Speichern Sie es zuvor in dem Ordner, in dem sich auch
das Bildmaterial der Datei befindet. Das Startbild des Videos legen Sie in
der Palette Mepien fest. Sie finden die Palette im Men(i FENSTER unter INTER-
AkTiv. Das Startbild kénnen Sie Gbrigens direkt mit einem Video-lcon oder
Play-Button ausrtsten, um die Leser auf die Videofunktion aufmerksam zu

= MPEG-4

Mit einem Video im MPEG-4-Format
gehen Sie auf Nummer sicher. Aller-
dings drfen Sie dabei nicht nur auf die
.mp4-Dateiendung achten, denn dies ist
nur eine der maglichen Dateiendungen.
Weil .mp4 ein Containerformat ist, ent-
wickelte Apple weitere Dateiendungen,
um den Inhalt des Containers zu spe-
zifizieren. Somit steht auch .m4v oder
.mp4v fur MPEG-4-Videos, wahrend
.m4a fUr Audio-Dateien steht. Daneben
gibt es auch .m4b flr Hérbicher, m4p
fir DRM-geschiitzte Audio-Dateien und
.md4r flr iPhone-Klingeltone.

#® Tipp

Bei der Adobe Digital Publishing Suite
stoppen Videos nicht, wenn die Benut-
zer auf die nachste Seite des Artikels
bldttern. Wenn Sie das Video trotzdem
stoppen mochten, sobald die Leser im
Artikel weiternavigieren, dann legen Sie
ein kurzes Video ohne Inhalt und Sound
auf die néchste Seite und lassen Sie es
automatisch starten, sobald die Leser
die Seite aufrufen. Aber Achtung: Das
\ideo ohne Sound wird trotzdem even-
tuell laufende Musik, beispielsweise die
des iPods auf dem iPad, stoppen.
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Abbildung 7.18

Die Palette ViDEO UND Aupio im Overlay
Creator. Hier legen Sie die Einstellungen fiir
Video- und Audio-Dateien fest.

w Video-Icons

Bei WoodWing werden Videos und
Audio-Dateien sowie Diashows automa-
tisch mit Icons versehen. Diese sind in
lhrer App eingebaut, kénnen aber auch
von lhnen gestaltet und in die App inte-
griert werden. Erstellen Sie .png-Dateien
in der richtigen GroRe (Pixel). Achten Sie
dabei auf die Auflésung des Endgerdts.

machen. Auch wenn diese Palette noch weitere Optionen bietet, legen Sie
die weiteren Funktionen fUr Ihre Tablet-Publikation im Overlay Creator fest.

Die Overlay-Creator-Palette finden Sie ebenfalls im Men( Fenster unter
FrwemerunGeN, Wahlen Sie dort den Punkt Aubio unp Vipeo, um lhr Video
weiter zu konfigurieren (Abbildung 7.18):

1. Wenn Sie Steuerelemente wie den Play- oder Pause-Button des Videos
anzeigen maochten, wahlen Sie ® Zum ANZEIGEN DER STEUERELEMENTE TIP-
peN. Sobald die Nutzer auf das Video tippen, werden die Steuerelemen-
te angezeigt. Ist diese Option nicht aktiviert, so wird das Video beim
Tippen entweder angehalten oder fortgesetzt.

2. Sie kénnen das Video auch automatisch abspielen @, sobald die Le-
ser die Seite ansteuern. Die Verzogerung des Abspielens legen Sie in
Sekunden unter der Option fest. Die Option eignet sich besonders flr
Video-Titelblatter, Video-Aufmacher oder Werbung.

3. Aktivieren Sie @ Im VoLLBILDFORMAT ABSPIELEN, um das Video direkt auf die
volle Displaygrol3e zu vergréliern. Denken Sie bei dieser Option an das
Format und die Auflésung lhres angesteuerten Tablets, um unschéne
schwarze Balken zu vermeiden. Die automatische Vollbildvariante eig-
net sich neben Videos in einem Fenster mit Startbild aul3erdem, um das
Video nur durch das Tippen auf ein lcon abzuspielen.

7.3.2 Videos einbinden mit WoodWing

Im Gegensatz zu der Digital Publishing Suite beherrscht WoodWing auch
das Video-Streamen aus dem Internet. Sie kénnen Videos also direkt in die
Publikation einbinden oder auf ein Video im Internet verweisen. Um Videos
in das Magazin einzubinden, laden Sie es Uber die Content Station in das
entsprechende Dossier. Klicken Sie dafir in der Ubersicht DiGITALE MaGazI-
NE doppelt auf das gewlnschte Dossier und schalten Sie die Dateiansicht
an. Das vorbereitete Video ziehen Sie per Drag & Drop in die Liste zu dem
InDesign-Layout. Um ein Video aus dem Internet einzubinden, bendtigen
Sie die URL des Videos.

Offnen Sie das Layout in InDesign und ziehen Sie einen Rahmen auf, der
dem Videoformat entspricht. Sie kbnnen dies beispielsweise tun, indem Sie
einen Screenshot des Videos, der gleichzeitig als Startbild dienen soll, auf-
nehmen und in der gewlinschten Grof3e in |hr Dokument einbauen. Mar-
kieren Sie im Anschluss den Rahmen und aktivieren Sie die Video-Palette.
Dort setzen Sie einen Haken bei Vipeo akTivieren @ und treffen die Wahl zwi-
schen dem eingebundenen Video (Dossier) @ und dem gestreamten Video
(INTERNET) ©.
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» Flr Videos aus dem Internet tragen Sie die URL in dem vorgesehenen
Feld ein.

» Videos aus dem Dossier erscheinen in der unteren Halfte der Video-Pa-
lette. Ziehen Sie das gewtlinschte Video von dort in die obere Halfte der
Palette, um es dem Rahmen zuzuweisen.

Des Weiteren kdnnen Sie dem Video zwei Einstellungen hinzufligen: Das
Video kann automatisch gestartet werden, sobald die Leser auf die Seite
mit dem Video blattern (AutomatiscH @). Oder das Video kann automatisch
und im Vollbild gestartet werden, sobald die Leser auf die Seite blattern (Au-
TOMATISCH IM VoLLBILD) @. Achtung: Videos, die sich automatisch im Vollbild
offnen, werden beendet, sobald die Leser das Video verkleinern.

7.3.3 Videos einbinden mit Aquafadas

Aquafadas unterstitzt wie WoodWing eingebettete Videos sowie gestream-
tes Videomaterial aus dem Internet. Markieren Sie einen Objektrahmen und
offnen Sie die AVE-Interactivity-Palette (FENSTER > ERWEITERUNGEN > AVE INTER-
ACTVITY), Wahlen Sie aus der Liste der Symbole (Abbildung 7.20) To AssiGN
As ... Movie aus, so dass sich die Movie-Palette in demselben Fenster &ffnet
(Abbildung 7.21).

1. Tragen Sie einen aussagekraftigen Namen in dem Feld ITem's namE ein
(1]

2. Klicken Sie auf den V¥-Pfeil neben FiLe ® und aktivieren Sie entweder
URL fUr ein gestreamtes Video aus dem Internet oder FiLe fUr ein einge-
bettetes Video. Um ein eingebettetes Video zuzuweisen, klicken Sie auf
die Schaltflache FiLe ® und wahlen die gewlinschte Video-Datei aus.
Flr ein Video aus dem Internet tragen Sie die URL in dem passenden
Feld ein @.

3. Sie haben die Méglichkeit, das Video ausschlie3llich im Vollbild abzu-
spielen (FuLLscreen oNLY) @, es automatisch zu starten, sobald die Leser
auf die Seite blattern (Auto PLay) @, und das Video nach dem Abspielen
automatisch zu schliefen (CLosE AT END) @.

Abbildung 7.19

Die Video-Palette von WoodWing. Hier defi-
nieren Sie die Einstellungen der eingebau-
ten Videos. Dabei ist es egal, ob das Video
gestreamt oder eingebettet wird.

#® Tipp

Sie konnen Videos nicht nur auf die
Standard-Ebene, sondern auch in bild-
lauffahige Bereiche oder auf Hotspot-
Ebenen legen.

AulBerdem ist es, trotz fehlender
Optionen in der Video-Palette, maglich,
die Video-Schaltflachen auszublenden.
Offnen Sie nach dem Export des Ma-
gazins die XML-Datei und fligen Sie bei
den entsprechenden Videos folgende
Code-Zeile ein:

{moviecontrols>false&/

moviecontrols>?>
To assign as...

) O
Picture Slideshow
O P
Audio Button To image
] =®
Slider Synopsis HTML Page

T ® i
Reflaw Smart Ecmp;rlhr
Az

Animated i...

Abbildung 7.20

Die AVE-Interactivity-Palette. Hier werden
maogliche interaktive Funktionen angezeigt,
sobald Sie einen Objektrahmen markieren.



Abbildung 7.21
Die Movie-Palette von Aquafadas. Hier
steuern Sie die Quelle und die Funktionen
der Video-Dateien.

Abbildung 7.22

Der Ken-Burns-Effekt ist eine besondere
Animation, die Sie bei Bildern, Diashows
und Videos mit Aquafadas einsetzen
kénnen,

w Ken-Burns-Effekt

Der Ken-Burns-Effekt wurde von dem
beriihmten Dokumentarfilmer Ken
Burns in Geschichtsdokumentationen
eingesetzt und besteht aus langsamen
Kameraschwenks und Bildvergrofe-
rungen bei statischen, unbewegten
Bildinhalten.

item’s name |Video-eingebettet o Statistical identifier

v File |L.A.Noire_Video_Gameplay-Reihe_1_Ueberblick_1280x720 _|

Our @)

(@) File |/usr/ib/php/AVEDigitalPublishing/sourcesiproje | File |

(] Fullscreen Only {5) (] Auto Play @
[¥] Close at

Alternative Image 8

Alternative Image KenBums effect

LAFD Konmnen Sis bitte vor der Leiche wegbleban?

4. Unter dem Reiter ALTERNATIVE IMAGE @ legen Sie das Startbild des Videos
fest. Mit einem Klick auf die Schaltflache FiLe @ suchen Sie das Startbild
aus lhrem Dateisystem. Im Anschluss ziehen Sie den Rahmen des Vor-
schaubildes @ so auf, dass das Startbild genau den Ausschnitt enthalt,
den Sie sich wiinschen.

Alternative Image KenBurns effect

Animate KenBurns effect [V] 9

9 Delay(ms)

@ Duration (ms)

@ Amplitude

5. Unter dem Reiter mit dem Namen KenBugrns errecT @ kdnnen Sie die
Aquafadas-typische Ken-Burns-Animation flr das Vorschaubild anle-
gen (Abbildung 7.22). Aktivieren Sie den Ken-Burns-Effekt mit einem
Hakchen bei Animate KenBurns eFFecT @. Unter DeLay © tragen Sie die
Verzégerung bis zum Start des Effekts in Millisekunden ein. Bei Duration



@O legen Sie die Dauer des Ken-Burns-Effekts fest. Die AmpLTUDE @ be-
stimmt den Zoom-Faktor des Ken-Burns-Effekts.

7.3.4 Videos einbinden mit dem Twixl Publisher

Ziehen Sie das gewUnschte Video in |hr Dokument und markieren Sie es.
Offnen Sie im Anschluss die Twixl-Publisher-Palette in der Movie-Ansicht.
Dort legen Sie die Video-Funktionen fest:

» SHow Movie ConTroLLER @ zeigt beim Abspielen des Videos die Standard-
Video-Schaltflachen an.

» Loor @ spielt das Video in einer Schleife immer wieder ab.

» Das Video wird automatisch beim Blattern auf die Seite abgespielt, wenn
PLAY ON PAGE LOAD @ aktiviert ist.

» Pray FuLL Screen @ spielt das Video nach dem Starten automatisch im
Vollbildmodus ab.

7.3.5 Videos einbinden mit Mag+

Videos kédnnen mit Mag+ entweder eingebettet oder aus dem Internet ge-
streamt werden. Erstellen Sie einen Objektrahmen und &ffnen Sie die Pa-
lette von Mag+. Markieren Sie den Rahmen und klicken Sie in der Palette
auf die Schaltflache Movie @. Mag+ vergrollert sogleich automatisch die
Ansicht, so dass Sie den Objektrahmen vollstandig sehen (Abbildung 7.24).
AuBerdem werden ebenfalls automatisch direkt Gber dem Objektrahmen
zwei weitere Rahmen erstellt: ein griner, der den Ort markiert, an dem das
Video abgespielt wird, und ein blauer, der die Fldche markiert, auf die Ihre
Leser tippen mussen, um das Video zu starten. Sie kdnnen die beiden Rah-
men dort platzieren, wo Sie es winschen. Uber die IDs sind sie automatisch
miteinander verknUpft.

add: [ Link | BMovie] [ Audio |

Baciground: | 255w [=]

Knosiback | nane =] oo] =
[] Tabis of canients
L] no Adayer

[ Aayer fallows Bayer
bt s

Raf. abject id: | nam01 |
Media id:- |l'ndM| |
Conentioe:  [nipaiive_ =]
Source Lype: | B2

[ 1
L] Auto dart: [ 0 Viow [ v

Movie

|v] Show Movie Controller b
|| Loop @
|_| Play on page load ©

V| Play Full Screen 0

Abbildung 7.23
Videos einbinden mit dem Twixl Publisher

Abbildung 7.24

Oben: Die Palette von Mag+ bei ausge-
wadhltermn Objektrahmen. Klicken Sie Movig,
um ein Video einzubauen.

Unten: Sobald Sie Movie geklickt haben,
zoomt Mag+ an den markierten Objektrah-
men heran und schaltet weitere Funktionen
in der Palette frei.



Content type: 0

Source type: inline Movie |
Pop-Up Movie 9
I i
) At it Full Screen Movie 0

Abbildung 7.25
Hier legen Sie das Aussehen des
eingebauten Videos fest.

Source type: 0

File g
[] Auto stant: e 9

[V] Hide media at end
6

[V Auto stant:
E Hide media at e

On I.-nad b

Abbildung 7.26

Oben: Hier wahlen Sie die Quelle der
eingebauten Video-Datei.

Unten: Legen Sie den Abspielmodus
der Videos fest.

Abbildung 7.27

Die PadMan-Palette. Nach dem Taggen
des Dokuments erscheint das Video, das
Sie zuvor in die Datei gezogen haben,
automatisch in der Liste unter dem Namen
der entsprechenden Seite.

Ein Video kann auf verschiedene Arten abgespielt werden. Diese legen Sie
Uber das Drop-down-Menu neben Content Tyre @ (Abbildung 7.25) fest:

» Ein InuneE Movie @ ist ein Teil lhres Layouts und wird genau dort abge-
spielt, wo Sie den griinen Rahmen legen.

» Ein Por-Ur Movie ® wird in einem App-internen Player gestartet, der die
GroRe lhres griinen Rahmens annimmit.

» Sie kdnnen ein Video auch direkt in Vollbildgréfse abspielen (FuLL Screen
Movig) ©.

Im Anschluss legen Sie (iber Source Tvre @ (Abbildung 7.26) das Medium
fest, das abgespielt werden soll. Wahlen Sie zwischen FiLe @, um das Video
einzubetten, und URL ®, um es aus dem Internet zu streamen. Damit die
Video-Datei mit dem Rahmen verknlpft wird, geben Sie entweder die Da-
tei Uber die Schaltflache FiLe an oder die URL in das passende Formular ein.
Sie kdnnen Videos mit einem Hakchen bei Auto sTarT automatisch starten,
entweder wenn die Seite von den Lesern geladen wird (On Loap) @ oder
das Video im Blickfeld der Leser ist (In View) @. AuBerdem kann das Video
nach dem Abspielen wieder ausgeblendet werden (HIDE MEDIA AT END) @.

7.3.6 Videos einbinden mit PadMan

Ziehen Sie das gewUnschte Video in Ihr Layout und taggen Sie Uber die
PadMan-Palette (Abbildung 7.27) das Dokument @. Durch diese Tagging-
Aktion wird das Dokument von dem PadMan-Plugin als Dokument fur das
Tablet vorbereitet. Das Video erscheint im Anschluss in der oberen Halfte
der PadMan-Palette ®. Mit einem Hakchen bei Auto ® wird das Video au-
tomatisch abgespielt, wenn die Leser auf die Seite blattern.
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74 Sound

Bei einigen Tools kdnnen Sie Audio-Dateien dhnlich wie die Videos entwe-
der aus dem Internet streamen oder direkt in die Publikation einbinden.
Die Vor- und Nachteile beider Varianten bleiben die gleichen wie bei den
Videos, allerdings belasten Audio-Dateien aufgrund ihrer geringeren Da-
teigrolle die Grolle der Publikation weniger als Video-Dateien. Als Format
wahlen Sie MP3-Dateien mit 8 bis 320 Kbps. Wie Sie Sound-Dateien mit den
Werkzeugen jeweils einbinden, erfahren Sie im folgenden Abschnitt. Einzig
PadMan unterstatzt keine Audio-Dateien.

7.4.1 Sound mit der Adobe Digital Publishing Suite

Ahnlich wie ein Video betten Sie Audio-Dateien in lhre Publikation ein. Zie-
hen Sie die vorbereitete Audio-Datei aus dem passenden Ordner in |hr Do-
kument und 6ffnen Sie im Overlay Creator das Fenster Aubio unp Vipeo. Dort
legen Sie weitere Optionen der Audio-Datei fest (Abbildung 7.28):

1. Wenn Sie die Audio-Datei @ automatisch beim Offnen der Seite abspie-
len mo&chten, aktivieren Sie AutomaTiscH ABSPIELEN. Direkt im Anschluss
legen Sie gegebenenfalls die Verzégerung in Sekunden fest.

2. Besonders praktisch sind bei der Digital Publishing Suite die Steuerele-
mente. Hiermit legen Sie das Startbild, beispielsweise einen Play-Button,
sowie ein [con fUr den Pausieren-Status der Audio-Datei fest. Erstellen Sie
sich hierfGr mindestens zwei Icons, die den Lesern den Start sowie den
Pausieren-Status symbolisieren, und legen Sie beide in einem separaten
Ordner auf der Ebene des entsprechenden Folios ab. Wichtig: Die Da-
teien mussen im .png-Format gespeichert werden. Der Name muss am
Ende der Dateibenennung »_play.png« und »_pause.png« enthalten.
Neben einfachen Play- und Pause-lcons kénnen Sie in dem entspre-
chenden Ordner eine ganze Reihe von gleich grolfen png-Dateien ab-
legen. Sie werden von der Digital Publishing Suite so lange nacheinan-
der angezeigt, bis die Audio-Datei am Ende angekommen ist. Auf diese
Weise kbnnen Sie den Forschritt der Audio-Datei zum Beispiel anhand
eines sich flllenden Balkens oder Kreises verdeutlichen. Verwenden Sie
hierfGr nummerierte Dateien (Abbildung 7.29) mit den oben genann-
ten Endungen. Den Pfad des Ordners, der die Steuerelemente enthalt,
fligen Sie im Qverlay Creator ein @.

7.4.2 Sound einbinden mit WoodWing

Auch Audio-Dateien kénnen mit WoodWing wie Videos entweder direkt
in die Publikation eingebunden oder aus dem Internet gestreamt werden.
Um Audio-Dateien einzubinden, laden Sie diese Uber die Content Station in

% Overlay Creator

4 Audio und Video @

Audio:
Steuerelement-Dateien: EI o

fUsers /Michaela/Dropbox/GeilDanke/Produktii

E] Automatisch abspielen

@ verzooerung: (025 | se

Abbildung 7.28

Die Aubio unp Vipeo-Palette des Overlay
Creator. Hier legen Sie die Audio-Quelle
fest und laden die Sound-Icons flr die Play-
und Pause-Funktion hoch.

001_pause.png
001_play.png
002_pause.png
002_play.png
003_pause.png

Abbildung 7.29
Richtig benannte Play- und Pause-Icons



Abbildung 7.30
Die Audio-Palette von WoodWing

#® Tipp

Sie kénnen Sounds auch auf Hotspot-
Ebenen oder den Ebenen der bildlauffa-
higen Bereiche einbauen.

das gewUnschte Dossier. Danach 6ffnen Sie die InDesign-Datei, in die der
Sound eingebunden werden soll. Wird die Audio-Datei gestreamt, bendti-
gen Sie die URL der Datel.

@ Hotspot

V] Audio aktlvlereno
Bildlauffahiger Bereich

Quelle: Abspielen
a Dossier-Link (») Dossier | | Automatisch @

@ Video L Intemet @)

In Verwendung:

Bawalsrlhaiima

Markieren Sie den Objektrahmen, der als Play-Button flir die Audio-Datei
dienen soll, und die Audio-Palette. Dort setzen Sie das Hakchen bei Aubio
akTiviEreN @ und wahlen als Quelle entweder das Dossier @, wenn Sie die
Datei einbinden méchten, oder das Internet ®, wenn der Sound gestreamt
werden soll. In beiden Varianten kénnen Sie ein weiteres Hakchen bei Auto-
maTiscH @ setzen, sofern der Sound automatisch beim Bldttern auf die Seite
abgespielt werden soll. FUr gestreamten Sound tragen Sie die URL in das
vorgesehene Feld ein. Eingebetteten Sound aktivieren Sie, indem Sie ein
Hakchen bei der entsprechenden Audio-Datei setzen. Uber den Play- und
den Stop-Button kénnen Sie die eingebetteten Sounds auch aus InDesign
heraus zu Testzwecken anhdren.

7.4.3 Sound einbinden mit Aquafadas

Sie kdnnen Audio-Dateien entweder in die Publikation einbinden oder aus
dem Internet streamen. Markieren Sie einen Objektrahmen und &ffnen Sie
die AVE-Interactivity-Palette. Wahlen Sie Aupio, so dass sich die Audio-Palet-
te offnet. Dort tragen Sie den Namen der Audio-Datei unter mem's NAME @
ein. Dieser erscheint nicht in lhrem Dokument. Klicken Sie auf den V¥-Pfeil
® neben FiLe und wahlen Sie entweder URL @ flr gestreamten Sound oder
FiLe @ fUr eine eingebettete Audio-Datei. Wenn die Audio-Datei aus dem
Internet geladen werden soll, tragen Sie neben URL die URL der Sound-
Datei ein. Uber die Schaltfliche FiLe @ navigieren Sie zu der Datei, die Sie
einbetten mochten. Ein Hakchen bei Auto PLar @ bewirkt, dass der Sound
abgespielt wird, sobald die Leser auf die Seite mit dem integrierten Sound
blattern. Flgen Sie eine Beschriftung unter Caption @ hinzu, so wird diese
Beschriftung neben dem Play-Button im Dokument angezeigt.
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7.4.4 Sound einbinden mit dem Twixl Publisher

Ziehen Sie die Audio-Datei in Ihr Dokument und markieren Sie sie. Offnen
Sie im Anschluss die Twix|-Publisher-Palette und dort den Sound-Reiter @,
um weitere Einstellungen vorzunehmen. Wenn Sie ein Hakchen bei Loorp
® setzen, wird der Sound immer wieder nacheinander abgespielt. Ein Hak-
chen bei PLay on pacE LoAD @ startet die Audio-Datei sofort, wenn die Leser
auf die entsprechende Seite wischen.

7.4.5 Sound einbinden mit Mag+

Sound binden Sie bei Mag+ auf die gleiche Weise ein wie Videos. Genaue-
res finden Sie in Kapitel 7.3.5. Wahlen Sie als ConTent TvPE einfach Aubio und
folgen Sie im Anschluss den Schritten des eben genannten Kapitels.

7.5 Diashows

Diashows zeigen jeweils Bilder nacheinander an. Dies kann in einem Objekt-
rahmen oder im Vollbildmodus geschehen. Sie entscheiden, ob Diashows
automatisch abgespielt werden oder ob lhre Leser selbst durch die Dia-
show bldttern dirfen. WoodWing erlaubt es aulierdem, eine Diashow durch
Tippen aufVollbildgrélie zu bringen. Mag+ bietet derzeit keine Méglichkeit,
Diashows einzubauen.

7.5.1 Diashows mit der Adobe Digital Publishing Suite

Die Diashow der Digital Publishing Suite greift, wie schon der Hotspot, auf
die Funktion des Objektstatus zuriick. Um eine Diashow zu erstellen, be-
notigen Sie also mindestens zwei verschiedene Objektrahmen oder Ob-
jektgruppen, die Sie Uber die Objektstatus-Palette in ein Objekt mit meh-
reren Status umwandeln @. Dabei ist es egal, ob Ihre Bilder der Diashow

Abbildung 7.31

Die Audio-Palette von Aquafadas. Hier
legen Sie unter anderem die Beschriftung
der Audio-Datei an.

Sound @)

| | Loop @
(3]

| | Play on page load

Abbildung 7.32
Die Sound-Palette von Twix| Publisher

Abbildung 7.33

Erstellen Sie ein Objekt mit mehreren Status
in der Objektstatus-Palette.
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4 Diashow @
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Abspielen : B . Mal

E Uberblenden

Ceschwindigkeit: 0.5 Sek.

[ ] Zum Abspielen/Anhalten tippen e

D Zum Andern des Bilds blattern @
_ Stopp bei erstem/letztem Bild

D Vor dem Abspielen ausblenden @

|:| In umgekehrter Reihenfolge abspielen @

Abbildung 7.34
Die Diashow-Palette der Adobe Digital
Publishing Suite

o Tipp

Eine Diashow besteht aus mehreren
Einzelobjekten oder Objektgruppen.
Innerhalb einer Diashow kénnen Sie
keine weiteren Funktionen, beispiels-
weise Videos oder Hotspots, einbauen.
Allerdings kdnnen Sie die Diashow-
Funktion nutzen, um andere interaktive
Objekte, beispielsweise Videos oder
bildlauffdhige Bereiche, zu (berlagern,
Denn nur andere interaktive Elemente
drangen sich tber interaktive Elemente.
Mochten Sie also zum Beispiel einen
Text immer Uber einem Video anzeigen,
verwandeln Sie den Text in ein Objekt
mit zwei Status, die beide den gleichen
Inhalt haben. Erstellen Sie daraus eine
automatisch abspielende Diashow
ohne Schleife. Der Text wird nun immer
liber dem Video oder dem bildlauffa-
higen Bereich angezeigt. Dieser Trick
funktioniert natdrlich auch mit farbigen
Flachen oder Transparenzen.

freigestellt oder verschieden grof8 sind. Im Overlay Creator ordnen Sie im
Anschluss dem Objekt mit verschiedenen Status die Diashow-Funktion zu
und nehmen weitere Einstellungen vor (Abbildung 7.34):

1. Eine Diashow kann automatisch beim Wischen auf die Seite abgespielt
werden®. In der Diashow-Palette legen Sie diese Funktion fest und be-
stimmen auch direkt, ob die Diashow sofort beim Wischen auf die Seite
oder mit einer Verzbgerung gestartet werden soll. Die Verzogerung le-
gen Sie in Sekunden fest ®. Wenn die Diashow automatisch abgespielt
wird, missen Sie aullerdem das Intervall der wechselnden Diashow-
Elemente @ sowie die Anzahl der Durchldufe @ angeben.

2. Die Funktion UgersLenDen @ fUgt den sich wechselnden Elementen der
Diashow einen flieBenden Ubergang hinzu, der das alte Element aus-
und zugleich das neue Element einblendet. Wie lange der Uberblen-
den-Effekt dauern soll, legen Sie in Sekunden fest.

3. Die Leser kbnnen in die Diashow eingreifen, wenn die Funktionen Zum
ABSPIELEN/ANHALTEN TIPPEN @ oder Zum ANDERN DES BILDES BLATTERN @ ak-
tiviert sind. Aktivieren Sie »Stopp bei erstem/letztem Bild«, wenn die
Benutzer nach dem letzten Bild nicht wieder zu dem ersten Bild oder
vor dem ersten nicht wieder zu dem letzten Bild wischen sollen.

4. Ist die Funktion VOr DEM ABSPIELEN AUSBLENDEN @ aktiviert, so wird die
Diashow erst sichtbar, wenn sie gestartet wird.

5. Sie kdnnen veranlassen, dass die Diashow in umgekehrter Reihenfolge
abgespielt wird @.

Die Diashow-Funktion lasst sich auf vielerlei Weise einsetzen, da die ein-
zelnen Elemente nicht nur einzelne Objekte beziehungsweise Bilder sein
durfen, sondern aus ganzen Objekt-Gruppen bestehen kénnen. Auf diese
Weise blattern Ihre Leser beispielsweise durch Bilder und Bildunterschriften
zugleich oder sehen die einzelnen Eckdaten eines Zeitstrahls durch Weiter-
wischen an.,

7.5.2 Diashows mit WoodWing

Die Diashows von WoodWing sind besonders: Die Leser k&nnen innerhalb
der Diashow vor- und zurlckblattern, um alle Bilder anzusehen, und auf ein
Element der Diashow tippen, um es auf die volle Grél3e des Endgerats zu
vergroBern. Dies hat Vor- und Nachteile: Einerseits lassen sich damit Voll-
bildvergrél3erungen besonders einfach und zeitsparend realisieren, denn
die VergroRern-Funktion muss nicht gesondert angelegt werden. Beispiels-
weise konnen Sie auch ein einzelnes Bild als Diashow deklarieren, um die
Tippen-zum-VergrélRern-Funktion zu nutzen. Andererseits sind die vergro-
Berten Diashow-Elemente exakt die gleichen Bilder wie die kleineren Dia-



show-Elemente im Layout. Dies bedeutet, dass Sie beispielsweise nicht die
Maoglichkeit haben, eine kleine Diashow ohne Bildunterschriften in Verbin-
dung mit der Vollbilddiashow inklusive Bildunterschriften zu verwenden.

Dazu kommt, dass die Elemente einer Diashow einzig aus Bildern beste-
hen dirfen, die Sie zuvor Uber die Content Station in das entsprechende
Dossier geladen haben. Somit mussen Sie die eben schon genannten Bilder
inklusive Bildunterschriften zuvor separat anlegen und als Bild speichern.
AulBerdem miussen die kleineren Diashows im Layout exakt dasselbe For-
mat haben wie die Vollbilder. Sie kbnnen also das Objekt nicht beschnei-
den, indem Sie einfach den Objektrahmen verkleinern. Auf dem iPad bei-
spielsweise muss eine Diashow, die auch im Vollbildmodus gut aussieht,
also im Layout im 4:3-Format platziert werden.

So legen Sie eine Diashow an:

1. Laden Sie die vorbereiteten Bilder im passenden Format Uber die Con-
tent Station in das Dossier.

2. Offnen Sie die InDesign-Datei, die die Diashow enthalten soll, und mar-
kieren Sie einen Objektrahmen, der das gleiche Format der Diashow-
Bilder besitzt und auf die Grol3e skaliert ist, die die Diashow im Layout
annehmen soll. Um diese Gréf3e und das Format anzulegen, platzieren
Sie am besten eines der Diashow-Elemente im Layout, skalieren es auf
die gewlinschte Gré3e und entfernen es im Anschluss mit dem Direkt-
auswahlwerkzeug ([=]) aus dem Objektrahmen.

@ Hotspot

E| Bildlauffahiger Bereich

- | -

D';l Elementmarken

Aqa clyphen

#® Tipp

Um die Vollbildfunktion der Diashow
auszuschalten, legen Sie einfach einen
leeren Rahmen Uber die Diashow und
weisen diesem die Dossier-Link-Funkti-
on zu. Dossier-Links verlinken Objekte
mit einem anderen Dossier und werden
hdufig im Inhaltsverzeichnis genutzt.
Diesen Dossier-Link verkniipfen Sie
einfach mit der Seite und dem Dossier,
in dem Sie sich gerade befinden. Die
Vollbildfunktion der Diashow ist somit
nicht mehr durch Tippen erreichbar.
Wie Sie einen Dossier-Link erstellen,
erfahren Sie in Kapitel 7.6.2.

Abbildung 7.35

Die Diashow-Palette von WoodWing. Hier
legen Sie die Elemente der Diashow sowie
deren Reihenfolge fest.




#® Tipp

Mochten Sie die Funktionsweise von
Bildunterschriften im Vollbildmodus
nicht missen, in der Vorschauansicht
allerdings auf die Bildunterschriften ver-
zichten, so erstellen Sie die Vollbildgrafik
doch einfach lber einen Hotspot.

Abbildung 7.36

Entscheiden Sie sich zwischen einem
Standard-Hotspot und einem Auswahl-
Hotspot mit Vorschaubildern.

3. Offnen Sie die WoodWing-Diashow-Palette und setzen Sie ein Hakchen
bei DiasHow akTiviEReN @, Sie sehen sogleich im unteren Bereich der Pa-
lette alle Bilder, die Sie zuvor in das Dossier geladen haben @. Wahlen
Sie diejenigen Bilder aus, die die Diashow enthalten soll, und ziehen Sie
diese mit der Maus in den oberen Bereich der Palette ®. Hier kdnnen
Sie die Bilder per Drag & Drop in die gewlnschte Reihenfolge bringen.
Das erste Bild wird beim Laden der Seite auf dem Tablet angezeigt.

7.5.3 Diashows mit Aquafadas

Augafadas bietet verschiedene Slideshow-Typen an, die alle Uber die
AVE-Interactivity-Palette gesteuert werden. Grundlegend miussen Sie sich
zwischen einer einfachen Slideshow und einer Slideshow mit Auswahl-
Hotspots entscheiden. Markieren Sie daftir den entsprechenden Objektrah-
men, der die Bilder der Slideshow enthalten soll, und wahlen Sie SupesHow
in der AVE-Interactivity-Palette aus (Abbildung 7.36). Direkt im Anschluss
treffen Sie die Wahl zwischen den beiden Slideshow-Typen, indem Sie ent-
weder SimpLE SupesHow @ (einfache Slideshow) oder StipesHow WiTH THUMB-
NalLs @ (Slideshow mit Auswahl-Hotspots) auswahlen. Legen Sie bei einer
Slideshow mit Auswahl-Hotspots aullerdem die Zahl der Vorschaubilder
(Numeer) ® und die Platzierung der Vorschaubilder (PLacemenT) @ fest. Die
Objektrahmen fir die Vorschaubilder werden von Aquafadas automatisch
erstellt. Mit einem Klick auf Create THE SupesHow @ erstellen Sie die Slide-
show.

& AVE Interactivity

Slideshow Type
(+) Simple Slideshow () Slideshow With Thumbnails
"[La]  °[2a]2
Eal
Number 9 2 2
Placement @) [m]m[m]m
() | create the Siideshow

Da beide Slideshow-Varianten auf die gleiche Weise erstellt werden, wird
der Vorgang an einem einzigen Beispiel erklart. Die Vorschaubilder kom-
men bei einer Slideshow mit Auswahl-Hotspots automatisch hinzu; Sie
selbst mUssen aulier der vorhergehenden Wahl der SuipesHow WitH THUMB-
NAILs keine weiteren Einstellungen vornehmen.



Diashows 125

1. Benennen Sie die Slideshow mit einem aussagekraftigen Namen im
Formularfeld Item's namvE @.

2. Mochten Sie, dass die Leser durch Tippen eine Vollbildansicht der Bilder
erhalten, so setzen Sie ein Hakchen bei ENABLE FULLSCREEN @,

3. Sofern die Leser die Slideshow mit Fingerwischen fortfihren durfen,
setzen Sie ein Hakchen bei EnaBLE ScrOLLING ©.

4. Ein Hakchen bei der Funktion SHow Pace ConTroL @ erstellt kleine
Punkte in der Slideshow, die der Zahl der enthaltenen Bilder entspre-
chen und das aktuelle Bild mit einem dunkleren Punkt markieren.

5. FUr Freisteller kdbnnen Sie dem Objekt eine Hintergrundfarbe geben.
Legen Sie die Farbe mit dem Auswahlfeld bei CeLL Backcrouno CoLor
@ fest und stellen Sie die Transparenz im Formular daneben ein. Wenn
Sie den Hintergrund der Seite verwenden mdchten, setzen Sie ein Hak-
chen bei Use BACKGROUND IN LavouT @.

Abbildung 7.37
Im Slideshow-Fenster der AVE-Interactivity-

¢ AVE Interactivity

item's name | Slideshow-oben-1 o Statisiical ideniifier Palette legen Sie die Einstellungen der

Slideshow fest,
IZ Enable fullscreen E Enable Scrolling B Show Page Control

[ ] Use Background In Layout @ @ 0
EII! Cell Background Color | 100%  |-=-{ Alpha

Contents | Slideshow | KenBurns effect

Caption Actions

6. Offnen Sie Uber die Schaltfliche FiLes @ diejenigen Bilder, die in der
Slideshow enthalten sein sollen. Die Bilder erscheinen in einer Vorschau
links Uber der Schaltflache ®. Rechts daneben @ sehen Sie vergrélert



Abbildung 7.38

Mit Aguafadas konnen Sie Bildern einer
Slideshow automatisch Bildunterschriften
Zuweisen.

#® Tipp

Der Reiter AcTions, der sich neben dem
Reiter Carmion befindet, ist fiir weitere
Aktionen da. Diese werden ausgeflhrt,
wenn die Leser auf ein Element der

Diashow tippen.

Abbildung 7.39

Sie kdnnen Slideshows mit verschiedenen
Animationen versehen und die Dauer der
angezeigten Bilder festlegen.

das aktuell ausgewahlte Slideshow-Element und den Ausschnitt, der
spater auch in der Slideshow angezeigt wird. Dieser hangt natUr-
lich vom Format |hres Objektrahmens ab, an den Sie am Anfang die
Slideshow-Funktion Ubergeben haben. Schieben Sie den Rahmen auf
den Ausschnitt, der in der Slideshow angezeigt werden soll. Uber die
Eckpunkte des Rahmens kénnen Sie den Ausschnitt vergrdliern und
verkleinern. Der Schieberegler unter der Vorschau ® vergréBert und
verkleinert diese.

Contents | Slides

Crop Caption Actions
£ Show caption

E4 Show caption when fullscreen

Unter dem Reiter CapTion (Abbildung 7.38) tragen Sie die Bildunter-
schriften flr jedes der Elemente ein. Legen Sie aulierdem fest, ob die
Bildunterschrift in der Slideshow angezeigt werden soll (SHow CAPTION)
@ und ob die Bildunterschrift im Vollbild angezeigt werden soll (SHow
CAPTION WHEN FULLSCREEN) @,

Der Reiter SupesHow @ ist fur den Slideshow-Effekt zustandig. Soll die
Slideshow automatisch ablaufen, so setzen Sie ein Hakchen bei Enag-
LE AnIMATION @, Legen Sie den Effekt der Slideshow fest; Sie haben die
Wahl zwischen einer Blattern-Animation (swire) € und einer Ein- und
Ausblenden-Animation (Fape) @. Zusatzlich kénnen Sie die Dauer der
Animation (TransmoN Duration) @ und die Zeit, wie lange ein Slide-
show-Element angezeigt wird (Imace Duration) @, in Millisekunden an-
geben.

|iContents, | Siideshow | KenBums eflect
o Enable Animation E@
@ Transition Duration (ms) | 1000ms -I--|
Image Duration (ms) | 3000ms =
swipe

9. Den bereits erwdhnten Ken-Burns-Effekt aktivieren Sie unter dem Reiter

KENBURNS EFFECT.



7.5.4 Diashows mit dem Twixl Publisher

Diashows werden hier, wie auch bei der Digital Publishing Suite, Uber
Objektstatus geregelt. In Kapitel 7.1.1 erfahren Sie, wie Sie ein Objekt mit
mehreren Status erstellen. Markieren Sie dieses Objekt und 6ffnen Sie die
Twixl-Publisher-Palette in der Slideshow-Ansicht @, um weitere Einstellun-
gen vorzunehmen:

» Ein Hakchen vor SHow ScroLL Bars @ aktiviert die Scrollbalken in der
Slideshow.

» Zusatzlich kénnen Sie kleine Punkte anzeigen lassen, die der Zahl der
Slideshow-Elemente entsprechen (SHow ScroLL View INDICATOR) @. Das
gerade aktive Element wird aullerdem fur die Leser farblich hervorge-
hoben.

» Ist ALLow User INTERACTION @ aktiviert, kdnnen die Benutzer selbst in der
Slideshow blattern.

» Ist ein Hakchen vor ALLow FulL Screen View @ gesetzt, so konnen die Leser
Uber doppeltes Tippen die Slideshow auf den Vollbildmodus vergrélZern.

7.5.5 Diashows mit PadMan

Bei PadMan werden Diashows ahnlich wie bei der Adobe Digital Publishing
Suite mit der Objektstatus-Palette erstellt. Markieren Sie die Bilder, die in
der Diashow enthalten sein sollen, und klicken Sie auf das Symbol AuswaHL
IN EIN OBJEKT MIT MEHREREN STATUS UMWANDELN @. Taggen Sie danach Uber die
PadMan-Palette Ihr Dokument. Damit ist die Diashow fertiggestellt. Sie er-
scheint in der PadMan-Palette unter dem Namen GALLERY @.

7.6  Hyperlinks, Weblinks und HTML

Auf einem Tablet kdnnen Sie selbstverstandlich Inhalte miteinander ver-
linken. Dies bedeutet, dass beispielsweise einzelne Punkte des Inhaltsver-
zeichnisses direkt mit dem passenden Artikel verlinken, so dass Leser direkt
zu dem Beitrag springen kénnen. Zudem ist es maglich, mit internetfahi-
gen Tablets auf Webseiten zu verlinken. Webinhalte nutzen Sie, um Lesern
den Besuch Ihrer Webseite oder der eines Anzeigenkunden zu erleichtern.
Integrieren Sie zum Beispiel eine Umfrage (ber das Leseerlebnis auf dem
Tablet oder ein Bestellformular fur Waren und Dienstleistungen. Oder bie-
ten Sie lhren Lesern einen Mehrwert, indem sie Neuigkeiten zum Thema
einbinden.

Auch HTML-Inhalt kann so eingebunden werden, dass ihn lhre Leser
ohne Internetverbindung betrachten kénnen. Da die Informationen in
HTML nicht in Bilder umgewandelt werden, sondern erhalten bleiben,
sind vollstandige HTML-Artikel eine gute Moglichkeit, um die Dateigrof3e

¢ Twixl Publisher [N

| Web Viewer

 Slide Show @)

V| Show Scroll Bars @)

LI" Show Scroll View Indicator

3]

L‘/.J Allow User Interaction 9

(V| Allow Full Screen View @

Abbildung 7.40
Die Diashow-Optionen von Twixl Publisher.

v HH Gallery @
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Abbildung 7.41
Diashows mit PadMan einbauen



Abbildung 7.42

Ein Memo-Spiel im deutschen

Rolling Stone kann nur mit HTMLS, CSS3
und JavaScript realisiert werden, denn

es muss Spiellogik, Interaktivitat und
Animationen integrieren.

Ihrer Publikation zu verringern. Besonders fur textintensive Artikel, die ei-
nem geradlinigen Schema folgen, eignet sich das Format. Wochentliche
oder sogar tdgliche Publikationen werden damit mdglich. Programmieren
Sie aullerdem alle Formen von Interaktivitdt, die Sie mit den mitgelieferten
Funktionen der Software-Lésungen nicht realisieren kénnen. Mit HTMLS,
JavaScript und CSS entwickeln sie zum Beispiel einfache Spiele wie Kreuz-
wortratsel oder Kartenspiele. Oder kombinieren Sie die Speicherplatzer-
sparnis von HTML-Inhalten mit hoher Benutzerfreundlichkeit, indem Sie in
der vertikalen Ansicht einen Textmodus anbieten. Diesen optimieren Sie
mit Stylesheets flr Tablet-Bildschirme und bieten JavaScript-Funktionen
zum Vergrol3ern des Textes oder zum Verandern der Hintergrundfarbe an.
Um HTML-Inhalte einzubauen, bendtigen Sie fortgeschrittene Kenntnisse
in HTML, JavaScript und CSS.

- GAME
| COVER-MEMO  [Rgiil Rt Rt Pl i

i S e g S ‘ :-"3-' e T
T.i,;,.t::::,m.,c:::..,.:mx e g § s T
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ersten Karte startet die Stoppuhr. Zeit-
gheich konnen immer nur zwei Karten
aufgedeckt sein, Merken Sie sich die Po-
sition der Cover und rilumen Sie die zehn
Paare schnellstmiglich ab. Je schaeller Sie
die Cover-Paare finden und je weniger Ver-
siche Siedafiir branchen, umso besser ist
Ihre Bewertung wm Ende des Speels. Ma-
ximal kinnen Sie finf Sterne erreichen.

Wenn Sie das Spiel abbrechen oder neu
beginnen mbchten, so tippen Sie auf Meu
starten”. Die Karten werden dann auto-
meatizch meu gemischi.

7.6.1 Hyperlinks und HTML-Inhalte mit der Adobe

Digital Publishing Suite
Die Digital Publishing Suite bietet im Bereich der Hyperlinks und HTML-
Inhalte folgende Funktionen an:

» Hyperlinks ins Web mit dem In-App-Browser oder dem Browser des End-
gerats
» Webinhalte direkt im Layout anzeigen



» Lokale HTML-Dateien in das Layout einbinden
» Hyperlinks zwischen einzelnen Seiten der Publikation

Sie erzeugen jede Art von Hyperlinks Uber die Schaltflichen-Palette von In-
Design. Hierfur markieren Sie einen Objektrahmen und 6ffnen die Palette,
die sich im MenU FensTer unter INTerakTiv befindet. Erstellen Sie mit einem
Klick auf das Symbol In ScHALTFLACHE KONVERTIEREN eine neue Schaltflache und
benennen Sie diese mit einem aussagekraftigen Namen. Das Ereignis, das
die Schaltflache auslost, belassen Sie standardmallig Beim LosLAsSEN.

o W) Gehe zu Ziel
[k« \mmp Gehe zu erster Seite
W) Gehe zu letzter Seite
Gehe zu ndchster Seite

Gehe zu vorheriger Seite

W Gehe zu URL
Schaltflachen einblenden/ausblenden
Audio

B [Cw Video
MNur SWF

Animation
W Gehe zu Seite

Uber das +-Symbol fligen Sie der Schaltfliche eine Aktion hinzu. Abbil-
dung 7.43 zeigt, welche Funktionen die Digital Publishing Suite in Verbin-
dung mit Hyperlinks unterstitzt.

Hyperlinks zwischen einzelnen Seiten der Publikation « Um Hyperlinks, die
auf eine andere Seite lhrer Publikation verweisen, zu erstellen, missen Sie
zwischen anderen Seiten desselben Dokuments (Folios) und anderen Sei-
ten der Publikation unterscheiden. Mochten Sie auf eine Seite verweisen,
die sich in Ihrem Dokument befindet, um beispielsweise an den Anfang des
Artikels zu springen, so wadhlen Sie die Funktion Gexe zu Sere oder eine der
Funktionen GeHe zu ersTER SEITE beziehungsweise GeHE zu LETZTER SETe. Wenn
Sie die Funktion GeHe zu Serte verwendet haben, tragen Sie im Anschluss die
Seitenzahl des gewinschten Ziels an.

Um auf ein anderes Folio, also ein anderes InDesign-Dokument zu ver-
weisen, verwenden Sie die Funktion Gene zu URL. L&schen Sie das einge-
tragene http:// und tragen Sie stattdessen navto:// ein. Hiernach folgt
der Artikelname, auf den der Link verweisen soll. Achten Sie auf die richti-
ge Schreibweise sowie Grol3- und Kleinschreibung. Auf Seiten der anderen
Artikel verweisen Sie, indem Sie nach dem Artikelnamen {#f und Seitenzahl
angeben. Folglich sieht ein funktionierender Link in ein anderes Folio immer
folgendermalien aus:

Abbildung 7.43
Diese Schaltflachenfunktionen unterstiitzt
die Adobe Digital Publishing Suite.

#® Tipp

Sobald die Leser auf eine Stelle tippen,
die nicht mit einer interaktiven Funktion
ausgestattet ist, 6ffnet sich das App-
Menii. Wen das stort, der erstellt eine
groBBe Schaltflache, bestehend aus
einem leeren Rahmen, und legt sie
unter alle interaktiven Funktionen. Der
Schaltflache wird eine ungliltige navTO-
URL als Ziel gegeben. Uberall, wo diese
Schaltflache liegt, kdnnen Leser tippen,
ohne das App-Menii zu 6ffnen.
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Abbildung 7.44
Die Hyperlink-Palette im Overlay Creator

4 Webinhalt @

URL oder Datei: £
http:/ fwww.geil-danke.de o

Iz Automatisch abspielen 9

F Y

0 Sek.

Verzogerung: |

I:[ Transparenter Hintergrund o

E Benutzerinteraktion zulassen 9

D Inhalt einpassen @

Abbildung 7.45
Die Webinhalt-Palette im Overlay Creator

navto:// [Artikelname]#[Seitenzahl]
oder

navto:// [Artikelname]

Hyperlinks ins Web « Weblinks fligen Sie ebenfalls mit der Schaltflachen-Pa-
lette ein. Markieren Sie den Objektrahmen, der als Schaltflache dienen soll,
konvertieren Sie ihn in eine Schaltflache und benennen Sie ihn. Als Ereignis
dient wie immer Bemv LosLasseN. Aktivieren Sie danach die Aktion GEHe zu
URL und tragen Sie die gewUnschten URLs ein.

» http:// offnet eine Webseite

» itms:// Offnet den App Store (iPad)

» market:// &ffnet den Android Market

» mailto: Offnet die E-Mail-Applikation (iPad)

Bestatigen Sie die URL mit dem Drlicken der Enter-Taste. Im Overlay Creator
in der Hyperlink-Palette legen Sie weitere Einstellungen der Weblinks fest.
Markieren Sie hierfur die Schaltflache und 6ffnen Sie die Hyperlink-Palette
des Overlay Creator (Abbildung 7.44). Wahlen Sie Im FoLio oFFnen @, wenn
die Webseite Uber einen Browser innerhalb der Digital-Publishing-Suite-
App angezeigt werden soll. Diese Option funktioniert allerdings nicht bei
Links in den App Store (itms://) oder in den Android Market (mar -
ket://). Wenn die Benutzer fur die Ansicht des Links den Geratebrowser
verwenden sollen, aktivieren Sie die Option Im GERATEBROWSER OFFNEN @, Ob
die Leser vor dem Offnen des Geratebrowsers diese Aktion bestatigen sol-
len, bleibt Ihnen Uberlassen ©.

Webinhalte im Layout anzeigen - Sie konnen Webinhalte auch direkt auf
einer Seite Ihrer Publikation erscheinen lassen, ohne dass sich Geratebrow-
ser oder In-App-Browser &ffnen. HierfUr erstellen Sie keine Schaltflache,
sondern verknupfen einen Objektranmen direkt mit der Overlay-Creator-
Funktion WesinHALT (Abbildung 7.45). Geben Sie die URL der Webseite an,
die in diesem Rahmen erscheinen soll @. Entscheiden Sie, ob die Webseite
automatisch mit oder ohne Verzégerung erscheinen soll 8, ob die Leser
auf der angezeigten Webseite interagieren durfen ® und wie die Webseite
dargestellt wird. Sie kdnnen einen transparenten Hintergrund erstellen @,
so dass Objekte |hres Layouts hinter der Webseite gegebenenfalls sichtbar
bleiben, und den Inhalt der Webseite einpassen @. Hier binden Sie auch in
HTML geschriebene Offline-Inhalte ein.

HTML-Stacks erstellen « Beim Erstellen von HTML-Stacks haben Sie die Wahl:
Entwickeln Sie eine HTML-Datei, die sowohl im Hoch- als auch im Querfor-
mat funktioniert, oder legen Sie fir jede Ausrichtung eine eigene an. Wie



bei einem InDesign-Stack erstellen Sie einen eigenen Unterordner, in den
Sie alle bendtigten Dateien ablegen. Nutzen Sie nur eine HTML-Datei, dann
benennen Sie diese beliebig. Haben Sie eine Datei fir jede Ausrichtung,
nennen Sie diese »index_v.html« und »index_h.html«,

Sie kdnnen |hren JavaScript- und CSS-Code entweder direkt in die HTML-
Datei schreiben oder aber auf Dateien mit dem Code verlinken. Diese Code-
Dateien legen Sie ebenso wie verlinkte Grafik-Dateien im selben Verzeich-
nis ab wie die HTML-Datei. Eine Strukturierung durch Unterverzeichnisse ist
nicht maglich.

Wenn Sie dieselben Ressourcen in unterschiedlichen Stacks einsetzen
mochten, legen Sie auf der Ebene aller Stacks einen Ordner »HTMLResour-
ces« an, in dem Sie alle diese Grafiken, Schriftarten, JavaScript- und CSS-
Dateien speichern. Verpacken Sie diese Dateien — ohne Unterordner — in
das ZIP-Archiv »HTMLResources.zip«. Dieses werden Sie in Kapitel 9 in lhre
Ausgabe importieren.

7.6.2  Hyperlinks, Weblinks und HTML mit WoodWing

Mit WoodWing kénnen Sie Links in ein anderes Dossier, den Kiosk, die Bib-
liothek, ins Web oder auf ein eingebettetes HTML-Element einbauen. Wie
Sie diese erstellen, erfahren Sie im Folgenden.

Links in ein anderes Dossier - Markieren Sie einen Objektrahmen und 6ffnen
Sie die Dossier-Link-Palette. Setzen Sie dort ein Hakchen bei Dossier-LiNk Ak-
TviereN @ und wdhlen Sie das entsprechende Dossier aus @. Optional kon-
nen Sie zudem eine Seitenzahl angeben, auf die der Link verweisen soll .

Dossier-Link

\V/| Dossier-Link aktivieren o

@ Hoswe

Bildlauffahiger Bereich

PR :
@ Video Seite  1nhalt g
9 RR-Anders

Auch aus einem Webelement k&nnen Sie auf ein anderes Dossier verweisen.
HierfUr mussen Sie flr jeden Dossier-Link nach dem Export des InDesign-
Dokuments folgende Zeile in den HTML-Code einfligen:

{a href="ww://storylink?itemid=[itemid] &pageindex=
[index] ">HTML Dossier Link</a>

Die [itemid] ist die ID des Dossiers, auf welches Sie verweisen mochten.
Sie finden die ID im magazine/XX-Ordner. Der [index] ist die Seitenzahl,

#® Tipp

Alle Verknipfungen innerhalb von
HTML geben Sie relativ an. Grafiken,

die Sie nur in einem Stack verwenden,
werden mit {img srec=
"Datei.png"/> eingebunden. Sie
mussen sich im gleichen Verzeichnis be-
finden. Dateien in der HTMLResources.
zip laden Sie mit {img srec="../
HTMLResources/
Datei.png"/>.

Abbildung 7.46
So bauen Sie Links auf ein anderes Dossier
in WoodWing ein.




Abbildung 7.47

Bei WoodWing konnen Sie Webelemente
entweder in dem Endgerdte-Browser, ei-
nem In-App-Browser oder direkt im Layout
der Publikation anzeigen.

auf die Sie verweisen médchten. Ein Beispiel konnte also folgendermalien
aussehen:

{a href="ww://storylink?itemid=174&pageindex=2">HTML
Dossier Link</a>

Links in die Bibliothek oder den Kiosk « Innerhalb von Webelementen kon-
nen Sie auf den Kiosk oder die Bibliothek der Leser verweisen. Fir einen Link
in den Kiosk verwenden Sie folgenden Code:

{a href="ww://gotoStore”>Store Link</a>
Ein Link in die Bibliothek besteht aus diesem Code:
{a href="ww://gotoLibrary”>Library Link</a>

Beachten Sie, dass diese Links nur dann funktionieren, wenn das Web-
element direkt in die Seite oder den Pop-up-Browser eingebaut ist. Aus
einem externen Browser kann nicht auf den Kiosk oder die Bibliothek ver-
wiesen werden.

Weblinks und eingebettete HTML-Elemente - Entscheiden Sie vorerst, ob
Sie die Webseite in einem Webbrowser, beispielsweise dem Safari auf dem
iPad, einem Pop-up-Browser in der Publikation oder direkt im Layout der
Publikation einbinden machten. Ziehen Sie einen Objektrahmen auf bezie-
hungsweise markieren Sie einen Objektrahmen und &ffnen Sie die Web-
element-Palette. Dort setzen Sie das Hakchen bei WEBELEMENT AKTIVIEREN @
und tragen die URL in das entsprechende Formularfeld @ ein. Danach legen
Sie fest, ob die Webseite im Browser des Endgerats (In EINEm WEBBROWSER) ©,
in einem Pop-up-Browser tUber der Publikation (ALs Popup IN DER READER-APP)
O oder direkt im Layout (EINGEBETTET IN DIE SEITE IN DER READER-APP) @ gedffnet
werden soll,

@ Hotspot i ; Webelement

- V| Webelement aktivieren o
h Bildlauffahiger Bereich . -

w Dossier-Link URL: E

®) vieo
Webelement anzeigen

() In einem Webbrowser 9

() Als Popup (in der Reader-App) e

(») Eingebettet in die Seite (in der Reader-App) @




Auf ein HTML-Element, das in die Publikation eingebunden werden soll,
verweisen Sie mit der Funktion EINGeseTTET IN DIE SEITE. Geben Sie anstelle
von http:// den Code bunde:// ein. Dieser verweist auf den Ordner,
in den lhre Publikation exportiert wird. Nach dem Export legen Sie genau
an diesen Ort Ihre HTML-Datei, gerne auch in einem weiteren Ordner, ab.
Liegt in Ihrem Export-Ordner mit dem Namen »magazine« also der Ord-
ner »webelement/index.html«, so verweisen Sie auf diesen mit dem Code
bundle://webelement/index.html. Ein HTML-Element muss immer
Uber die index . html-Datei mit der Publikation verknUpft werden.

7.6.3  Hyperlinks, Weblinks und HTML5 mit Aquafadas
Mit Aquafadas erstellen Sie Links auf eine andere Seite der Publikation oder
ins Web. AuBerdem konnen Sie Webseiten direkt im Layout anzeigen.

Links auf eine andere Seite « Erstellen Sie mit der AVE-Interactivity-Palette
einen Button und wdhlen Sie als Aktion Go To ArticLe @. Tragen Sie die ID
des Artikels ein @, auf den Sie verlinken mochten. Sie finden die ID in der
AVE-Project-Manager-Palette. Dort steht Sie nach # unter dem Namen |hrer
Publikation. Wahlen Sie danach die Seite des Artikels aus ®, auf die der Link
verweisen soll.

.mr GuTnArﬂcloo

Article ID [g g

Page Index |4 e %‘

Links ins Web « Anstelle eines Links zu einem anderen Artikel kdnnen But-
tons auch mit dem Internet verlinken. Wahlen Sie hierzu die Button-Aktion
Go To Wee und tragen Sie die URL in das Formularfeld ein.

Webinhalte im Layout - Sie kdnnen die verlinkten Webseiten auch direkt im
Layout der Seite anzeigen. Ziehen Sie hierzu einen Rahmen mit der passen-
den Gréle auf und aktivieren Sie die Funktion HTML Pace.

#® Tipp

Mit einem HTML-Element kdnnen Sie
beispielsweise auch .gif-Dateien anzei-
gen und so lhren Publikationen kleine
Animationen hinzuftgen.

Abbildung 7.48
Links auf andere Seiten mit Aquafadas



Abbildung 7.49
Uber die AVE-Interactivity-Palette fligen Sie
Webelemente ins Layout und Weblinks ein.

Abbildung 7.50
So betten Sie HTML-Elemente in |hre
Publikation ein.

item's name |webView464 o Statistical identifier

URL [htip:tt & Check url
™ oniine @) &h
[_] Background Transparent

™ interaction &) ™ scroliable (9

Alternative Image KenBumns effect

Q File

Benennen Sie das HTML-Element @ und setzen Sie ein Hakchen bei ONLINE
@®. Danach tragen Sie die URL in das passende Formularfeld ein @. Ein Klick
auf die Schaltflache Check urL @ Offnet die Webseite in |hrem Browser. Sie
selbst entscheiden, ob die Leser auf der Webseite navigieren und interagie-
ren, beispielsweise Links klicken kébnnen oder nicht (INTEracTiON) @©. Auller-
dem entscheiden Sie, ob die Leser auf der angezeigten Webseite scrollen
dUrfen (ScroLLasLe) @. Im unteren Teil der Palette (ALTERNATIVE IMAGE) @ kON-
nen Sie Uber die Schaltflaiche FiLe @ ein Bild wahlen, das angezeigt wird,
wenn die Leser keinen Internetzugriff haben. Der Reiter KENBURNS EFFECT @
fugt der Webseite den in Kapitel 7.3.3 bereits erwahnten Vergroierungs-
und Bewegungseffekt auf Wunsch hinzu.

Alternativ kdnnen Sie auch HTML-Dateien einbetten (Abbildung 7.50).
Entfernen Sie hierzu das Hakchen bei Onune @ und wahlen Sie Uber die
Schaltflache SeLect FoLoer @ die index . html-Datei aus.

Online Html index: é Select Folder

o

7.6.4 Hyperlinks, Weblinks und HTML5 mit dem Twixl Publisher
Mit Twixl Publisher ist es moglich, Links auf andere Artikel oder ins Web tber
einen In-App-Browser zu setzen. Aullerdem kénnen Sie Mail-Links einbau-
en und Webelemente im Layout anzeigen. Die Webelemente kénnen ent-
weder aus einer Internetquelle oder einem eingebetteten HTML-Element
bestehen.



Links auf eine andere Seite - Sie verlinken eine andere Seite |hrer Publika-
tion, indem Sie einen Objektrahmen auswahlen und die Hyperlink-Palette
offnen. Erstellen Sie mit einem Klick auf Neuen HYPERLINK ERSTELLEN @ einen
Link und bearbeiten Sie diesen mit einem Doppelklick auf den Link in der
Palette. Wahlen Sie aus dem Drop-down-Men(l neben VERKNUPFEN MIT an-
stelle der URL Serre aus und legen darunter das Dokument und die entspre-
chende Seite fest.

Neben der Losung Uber die Hyperlinkspalette steht Innen auch eine L&-
sung Uber die Schaltflachen-Palette offen. Folgende Schaltflachen-Funktio-
nen werden von Twix| Publisher unterstutzt:

» Gehe zu Ziel

» Gehe zu erster Seite

» Gehe zu letzter Seite

» Gehe zu ndchster Seite

» Gehe zu vorheriger Seite
» Audio

» Video

» Gehe zu Seite

» Gehe zu Status

» Gehe zu nachstem Status
» Gehe zu vorherigem Status

Links ins Web und Mail-Links « Auch die Links ins Web oder auf ein E-Mail-
Formular legen Sie mit der Hyperlinks-Palette an. Tragen Sie anstelle einer
Seite die URL inklusive html:// in das vorgesehene Formularfeld ein. Flr
einen E-Mail-Link verwenden Sie anstelle des html:// einfachmailto:.

Webinhalte im Layout « Egal ob Sie eine Webseite im Layout oder ein einge-
bettetes HTML-Element im Layout anzeigen mdchten, flr beides bendtigen
Sie einen entsprechend grofRen Objektrahmen und die Twixel-Publisher-Pa-
lette in der Wes Viewer-Ansicht @. FUr ein Webelement aus dem Internet tra-
gen Sie die URL in das vorgesehene Feld ein 8. Ein eingebettetes HTML-Ele-
ment wird Uber die Schaltflache SeLecT ... ausgewahlt ®. Wenn Sie mochten,
dass lhre Leser innerhalb des Webelements interagieren k&nnen, aktivieren
Sie ALLow User InTeracTioN @. Auch Cookies kdnnen Uber ALLow Cookies @
erlaubt werden. Zudem kénnen Sie dem Webelement einen transparenten
Hintergrund (TransparRenT BackgrounD) @ verleihen und die Inhalte in den
Objektrahmen automatisch einpassen (ScaLe ConTent 1o FiT) @.

1

@ 2 O W¥e* 3

Abbildung 7.51
Erstellen Sie Links mit dem Twixl Publisher

Uber die Hyperlink-Palette von InDesign.
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Abbildung 7.52 o Twint Publisner [
So bauen Sie Webelemente direkt in [hr Web Viewer o
Layout ein. URL @

|v¥/] Allow User Interaction e

V] Allow Cunkles@

| | Transparent Background @

|_| Scale Content to Fit o

| Show WebResources... J

. : 7.6.5  Hyperlinks, Weblinks und HTML5 mit Mag+
Add: Movie | | Audio
M = : Sie kdnnen mit Links auf andere Seiten verweisen, HTML-Elemente einbet-

Abbildung 7.53 (€N oder Webseiten im In-App-Browser oder dem geratespezifischen Brow-
ser offnen.

Uber die Palette von Mag+ weisen Sie

Objektrahmen die Link-Funktion zu.
Links in andere Dokumente - Markieren Sie einen Objektrahmen und kli-

cken Sie in der Palette von Mag+ auf die Schaltflache Link @. Daraufhin
wandelt sich der Objektrahmen in einen Hotspot und ein grin-transparen-

ter Objektrahmen, der genau die gleiche Grof3e des eigentlichen Rahmens
u besitzt, entsteht. Dieser grine Rahmen dient als tippbare Fladche, mit der die

Link 9 Leser den Link aktivieren.
| Wahlen Sie als Hotspot Tvee aus dem Drop-down-Mend Jumpe Link @ und
Jump Link @ verweisen Sie auf die gewlnschte Seite mit dem Meni VerTicaL. Mochten

Sie auf ein bestimmtes Objekt auf der gewahlten Seite verweisen, so kon-
nen Sie die ID aus dem darunter liegenden MenU OsJecT 1D wahlen.,

Media

Abbildung 7.54  \yopinhalte « Fiir Weblinks legen Sie ebenfalls einen Objektrahmen an und
Jump-Links verweisen auf andere Seiten, | ;o auf die Schaltfliche Link (Abbildung 7.53). Anstelle des Jump-Links
Links verweisen auf Webseiten im Internet. - oy« -haiden Sie sich jetzt fur den Link . In den Drop-down-Menls darun-
ter legen Sie fest, ob Sie den gerdtespezifischen Browser verwenden und
damit die App verlassen mdchten (External) oder ob die Webseite in einem
Browser innerhalb der Publikation gedffnet werden soll (EmeepoeD). Im An-
schluss tragen Sie die gewtlnschte URL in das entsprechende Formular ein
oder verweisen auf die index . html-Datei, die Sie einbetten méchten.



7.6.6  Hyperlinks mit PadMan

Hyperlinks erstellen Sie Uber die InDesign-Hyperlink-Palette (FensTer > In-
TERAKTIV > HyPERLINKS). Markieren Sie einen Objektrahmen und tragen Sie die
gewlnschte URL in die Hyperlinks-Palette ein @. Doppelklicken Sie im An-
schluss den entstandenen Link @, um das Fenster HyperLINK BEARBEITEN Zzu Off-
nen. Wahlen Sie dort aus dem oben stehenden Drop-down-MenU VERKNUP-
Fen mim: URL @ aus. Taggen Sie im Anschluss das Dokument wie gewohnt
mit der PadMan-Palette.

Hyperlink bearbeiten

Verkniipfen mit: | URL 4| E ]

— Ziel | Abbrechen |
URL: http:;‘fwww.geil-&anke.dd

7.7 Software-spezifische Besonderheiten:
360°-View, Panorama, Animationen etc.

Beinahe jedes der in diesem Buch besprochenen Tools besitzt spezielle in-
teraktive Funktionen. Die Adobe Digital Publishing Suite kann eine 360°-An-
sicht und ein Panorama einbauen sowie Bilder verschieben und zoomen.
Bei WoodWing bestehen die speziellen interaktiven Funktionen aus soge-
nannten Widgets, die von der WoodWing-Community entwickelt werden.
Dazu gehéren das Animations-Widget, eine Bildsequenz und der Image
Reveal. Aquafadas bietet spezielle Textansichten, eine Show-Hide-Funktion,
einen animierten Slider, animierte Bilder und eine interaktive Mal-Funktion.
Twixl Publisher kann Bilder automatisch auf VollbildgréRe maximieren und
Mag+ besitzt bildlauffahige Ebenen. Einzig PadMan bietet keine weiteren
interaktiven Funktionen.

7.7.1  360°-View, Panorama, Schwenken und Zoomen mit der Adobe
Digital Publishing Suite

Neben den bisher genannten interaktiven Funktionen bietet die Digital Pu-

blishing Suite zurzeit drei weitere Funktionen: die Bildsequenz, das Pano-

rama und die Schwenken-und-Zoomen-Funktion. Wie sie diese einbauen

und kreativ nutzen, erfahren Sie im folgenden Abschnitt.

Schwenken und Zoomen « Mit der Schwenken-und-Zoomen-Funktion
konnen lhre Leser Bilder nach rechts und links, oben und unten in einem
Rahmen verschieben sowie diese vergro3ern und verkleinern. Um ein Bild

¢ Hyperlinks
Hyperiinks
URL- http://www.geil-danke.de @ s ]

Hyperlink e @

Abbildung 7.55
Bei PadMan erstellen Sie Links Uber die
InDesign-Hyperlink-Palette.

Abbildung 7.56

Bearbeiten Sie die Links nach dem Erstellen
mit einem Doppelklick und verknipfen Sie
diese mit einer URL.
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o® Tipp

Mit der Nur-Schwenken-Funktion
erstellen Sie bildlauffahige Bereiche, die
neben Text, Bildern oder gruppierten
Objekten auch Hyperlinks und Hyper-
link-Schaltflachen enthalten kdnnen.

w WoodWing und die Adobe
Digital Publishing Suite
Wie Adobe und WoodWing die Widgets

in die Digital Publishing Suite inte-
grieren, ist derzeit noch nicht klar.
Sehr wahrscheinlich werden samtliche
Funktionen allerdings auf Dauer mit
der Digital Publishing Suite von Adobe
maglich sein.

schwenk- und zoombar zu machen, bendtigen Sie eine .jpg- oder eine
png-Datei, die nicht groler als 2000 x 2000 Pixel bei 72 dpi grol3 ist.

Mit der Schwenken-und-Zoomen-Funktion kdnnen Sie — wenn Sie »Nur
Schwenken« aktivieren — auf einfache Weise bildlauffdhige Bereiche erstel-
len. Um die Funktion zu verwenden, benétigen Sie einen Containerrahmen
und einen Inhaltsrahmen. Der Containerrahmen legt fest, welcher Aus-
schnitt angezeigt wird. Der Inhaltsrahmen enthalt den Inhalt des gesamten
bildlauffahigen Bereichs, der in diesem Fall aus einem Textrahmen, einem
Bildrahmen oder einer Gruppe von Objekten bestehen kann.

Panorama - Mit Hilfe eines Panorama-Bildes erwecken Sie bei lhren Lesern
den Eindruck, als wirden diese im Inneren eines Wiirfels stehen und jede
der sechs Aulienseiten durch Drehen betrachten kénnen. Auf diese Weise
lassen sich Rdume oder Landschaften so anzeigen, als stinde man direkt
in der Mitte und kdénne sich nach allen Seiten sowie nach oben und un-
ten umschauen. Um diesen Eindruck zu ermoglichen, bendtigen Sie sechs
quadratische Bilder, die sozusagen die Innenseiten des Wurfels darstellen.
Diese sechs Bilder fotografieren Sie entweder selbst oder lassen Sie mit-
tels eines geeigneten Tools aus einem Panorama-Bild umwandeln. Ado-
be selbst empfiehlt zu diesem Zweck die Software Pano2VR, die Sie unter
http.//gardengnomesoftware.com fur Mac und Windows herunterladen und
kostenlos testen kénnen.

Bildsequenz - Die Bildsequenz-Funktion wurde in den Anfangen der Adobe
Digital Publishing Suite auch als 360°-Ansicht beschrieben. Mit ihr kénnen
Leser durch das Wischen mit dem Finger auf dem Tablet eine Folge von
Bildern hintereinander abspielen und dabei durch das Wechseln der Wisch-
richtung auch die Bildfolge in jeder Reihenfolge ansehen. Mit der Bildse-
quenz kénnen Sie also einerseits einen 360°-Rundgang um ein frei stehen-
des Objekt simulieren oder andererseits auch eine kurze bewegte Bildfolge
interaktiv gestalten.

Sie bendtigen flr die Bildsequenz mindestens 30 Bilder aus einer Bildfol-
ge. Diese kbnnen im jpg- oder .png-Format vorliegen und dirfen maximal
die Auflésung des Endgerats besitzen. Alle Bilder missen in einem separa-
ten Ordner abgelegt werden und mit aufsteigenden Zahlenfolge, beispiels-
weise bildfolge1.jpg, bildfolge2 jpg, bildfolge3.jpg etc. benannt sein.

7.7.2  360°-View, Animationen und Image Reveal mit WoodWing

WoodWing verflgt mit den sogenannten Widgets Uber interessante Funk-
tionen wie den 360°-View, das »Image Reveal« und Animationen. Diese
Widgets sind kostenlos und werden nicht von WoodWing selbst entwi-
ckelt, sondern von selbststandigen Anbietern. Weitere Informationen Uber




zuklnftige Widgets finden Sie auf der WoodWing-Community-Webseite
http:.//communityWoodWing.net/.

Beachten Sie, dass sowoh! die Widgets als auch die Medien, die fir das
Widget gebraucht werden, Uber die Content Station in das jeweilige Dos-
sier geladen werden muUssen.

360°-View - Der 360°-View von WoodWing gleicht der Funktion, die die
Adobe Digital Publishing Suite mit der Bildsequenz anbietet. Auch hier
werden weitere Bilder angezeigt, sobald die Leser mit dem Finger Uber das
Startbild wischen.

Erstellen Sie einen Objektrahmen, in den die Bilder des 360°-View passen.
Sowachl diese Bilder als auch das Widget mussen zuvor in das Dossier Uber
die Content Station geladen werden. Markieren Sie den Objektrahmen und
aktivieren Sie in der Widget-Palette das Widget 360°-View.

Animationen « Mit dem Animations-Widget kdnnen Bilder auf vier verschie-
dene Arten animiert werden:

Einblenden
Ausblenden

Von links einfahren
Von rechts einfahren

= B

Neben diesen Animationen kdnnen Sie jeweils die Verzégerung bis zum
Abspielen der Animation, die Animationsdauer und gegebenenfalls eine
Schleife einstellen. All diese Einstellungen erreichen Sie Uber die Widget-
Palette. Auch hier arbeiten Sie mit einem leeren Objektrahmen in InDesign.
Die Bilder, die animiert werden sollen, missen zuvor mit dem Widget Gber
die Content Station in das Dossier geladen werden.

Image Reveal « Mit der Funktion Imace ReveaL erstellen Sie zwei Bilder, wobei
das erste Bild das zweite vollstandig abdeckt, so dass es nicht zu sehen ist.
Erst wenn die Leser mit dem Finger Uber das Bild wischen, werden die frei-
gewischten Teile des unteren Bildes sichtbar.

Hierflr bendtigen Sie zwei Bilder, die sich bestenfalls sehr dhnlich sind
und gleiche Malie besitzen. Beide mussen, wie bei den anderen Widgets
auch, zusammen mit dem Widget in das Dossier geladen werden, in dem
Sie den Effekt einsetzen mdchten. Innerhalb von InDesign markieren Sie
einen leeren Objektrahmen, dem das Widget Imace ReveaL zugeordnet wird.
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Abbildung 7.57

Mit dem Widget Imace Reveal kénnen Leser

mit dem Finger ein Bild freiwischen, das
unter einem anderen verdeckt war.
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Im Juli 1976 brachten die Ramones den Punk nach
Loandon. Thr damaliger Manager Danny Fields erinnert
sich pnd weipt hisher unveriffentlichte Fotos.

Fotns van Danny Felds « Profokall von Torsten Grofi

Mitte der Skebzbzer arbeitete ich als Journalist fir die Soho News®, elne
damals sehr hippe Downtown-Zeitung, die im Max’s Kansas Ciby und
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himging, um sie mir aneusehen. ey Konsert war an ginem Dienstag
und &5 waren nor 19 Leate da as CBOB war damals slles andere als ein
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konnten daort spicken und sich langsam eine Cefolgachafl aufbasen - im
Prinaip waren das Offentliche Proben vor einer Handvall Freonde,

Trede der |._wrir|5+'.n Fupsrhuiaer=nh] aviben swe mieh am, S aovoe ekt e
ieh eine Band so sehoell spielen sehen, es war groflartig?! Danach fragten
Tommy und Dee D, ob ich sie in memer Kedumne erwihnen wiirde,
Teh erwddeorte, duiss ek e Toher mand g wiirde, Darmifhin Joh nny
Ramaone:  Wir bravchen g.oo0 Daller fiir gin nenss Schlagaeng, Wenn

Abbildung 7.58
Der Lesemodus des deutschen
Rolling Stone. In die Kopfzeile wurde eine
Grafik eingebunden, die jeweils einen Hin-
weis auf den Lesemodus sowie Rubrik, Titel
und ein kleines Bild enthdlt. Die Prozentan-
gabe im oberen Bereich wird angezeigt,
solange die Leser mit zwei Fingern den Text
vergroliern oder verkleinern.

Lesemodus « AulBer den genannten Widgets bietet WoodWing einen Lese-
modus an, der auf Wunsch fir eine der beiden Formate, Hoch- oder Quer-
format, aktiviert werden kann. Innerhalb dieses Lesemodus k&nnen Leser
den Text mit zwei Fingern vergré3ern und verkleinern.

Das Aussehen des Lesemodus wird durch ein CSS-Stylesheet bestimmt
und von lhrem WoodWing-Dienstleister eingerichtet. Neben einer Grafik fur
die Kopfzeile konnen auch Bild-Vorschauen in die Ful3zeile eingebaut wer-
den. Auf Tippen der Leser hin werden diese vergroRert und, im Falle von
mehreren Bildern, durch horizontales Wischen weitergeblattert.

7.7.3 Interaktive Elemente mit Aquafadas

Aquafadas bietet mehr interaktive Funktionen, als bisher genannt wurden.
Sie kdnnen unter anderem einen automatischen Slider fUr ein Inhaltsver-
zeichnis erstellen oder die Textansicht auf dem Tablet mit der Smart-Rea-
ding-Funktion verbessern. Welche Funktionen es gibt, erfahren Sie hier.

Einen automatischen Slider erstellen « Ein Slider ist ein bildlauffahiger Be-
reich auf der Titelseite oder im Inhaltsverzeichnis, der Vorschaubilder samtli-
cher Artikel der Publikation enthalt. Neben den Vorschaubildern kénnen zu-
dem die Uberschriften der einzelnen Artikel enthalten sein. Das Besondere
am Slider von Aquafadas ist, dass er sich automatisch von unten nach oben
bewegt, wahrend die Leser trotzdem eingreifen und den Slider selbst nach
oben oder unten ziehen kénnen.
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Interaktives Malen einbauen - Aquafadas kann den Lesern eine Ansicht bie-
ten, in der sie Bilder mit weil3en Flachen und schwarzen Konturen mit dem
Finger ausmalen ké&nnen. Zum Erstellen dieser Funktion bendtigen Sie zwei
Bilder: eines, welches das fertig ausgemalte Bild zeigt, und eines, das nur aus
den Konturen besteht. Beim Einfugen der Funktion kdnnen Sie aul3erdem
die den Lesern zur Verfligung stehenden Farben festlegen.

Smart Reading - Mit der optionalen Smart-Reading-Funktion kbnnen Leser
durch zweifaches Tippen auf den Text eine Art Lese-Ansicht 6ffnen, in der
die Schriftart vergrofiert und verkleinert werden kann.

7.7.4 Vollbildgrafiken mit dem Twixl Publisher

Mit dem Twixl Publisher kdnnen Sie ohne grofle Umstdnde ein Bild so um-
wandeln, dass lhre Leser es auf Tippen auch im Vollbildmodus betrachten
kénnen. Markieren Sie hierzu einfach den Objektrahmen, 6ffnen Sie das
MenU GrarHIC @ in der Twixl-Publisher-Palette und setzen Sie ein Hakchen
bei ALLow FuLL Screen View @,

Abbildung 7.59

Rechts im Bild:

der automatisch bewegte Slider der
franztsischen Zeitschrift Sélection

Graphic §)

L2

hoad Allow Full Screen View

Abbildung 7.60
So erlauben Sie die Vollbildansicht von
Bildern mit Twix| Publisher,



7.7.5 Bildlauffahige Ebenen mit Mag+

Bei Mag+ werden die Seiten einer Publikation immer auf die gleiche Weise
gestaltet. Uber einem statischen Hintergrund, der sowohl Bilder als auch
Text enthalten kann, befindet sich eine scrollbare Ebene, die meist den
FlieRtext eines Artikels enthalt.

Auch in InDesign organisieren sich statischer Hintergrund und scrollbarer
Vordergrund als zwei Ebenen, wobei die scrollbare Ebene nach unten ver-
langert wird, um all die Elemente zu enthalten, welche die Leser auf ihrem
Tablet nach oben in den sichtbaren Bereich ziehen kdnnen.



triebswege

»Es sollt ein Freund eines Freundes Schwdchen tragen.«
William Shakespeare, Dramatiker
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Sie wissen, wie Sie Artikel in InDesign erstellen und mit interaktiven Funk-
tionen bereichern. Nun mdchten Sie, dass lhre Kunden diese auch lesen
kénnen. Dazu gibt es verschiedene Vertriebswege, die wir in diesem Kapitel
vorstellen. Der wichtigste Weg ist der Verkauf lhrer Publikation als App Uber
die einschlagigen Stores flr Tablets. Wir gehen auf die Eigenschaften des
App Store von Apple, des Android Market und der BlackBerry App World
ein, beschreiben die Erwerbsmdglichkeiten durch lhre Leser und welche
Maoglichkeiten Sie haben, lhre Publikation bekannter zu machen.

Im zweiten Teil des Kapitels erldutern wir aulerdem die allgemeine Pro-
zedur, wie Sie von Ihren Layouts zu Ihren Publikationsdaten und schliel3lich
zu lhrer App gelangen.

8.1 Vertriebals App

Die einfachste, eleganteste und am weitesten verbreitete Methode ist es,
Ihr Magazin in Form einer Applikation oder kurz App zu verdffentlichen.
Auf dem Bildschirm ihrer Gerate erhalten die Leser nach der Installation ein
Symbol, das direkt zu lhrer Publikation fuhrt (Abbildung 8.1). Von Adobe
bis Twix| Publisher bieten alle Software-Lésungen die Mdglichkeit an, lhre
App mit eigenen Markenelementen wie Logos und Startbildschirmen zu
versehen.

In diesem und dem folgenden Kapitel werden haufig die Begriffe Pu-
blikation, Ausgabe und App verwendet. Mit einer Publikation ist dabei eine
Veroffentlichung im Sinne einer Sammlung, eines Buches oder dem Namen
einer Zeitschrift gemeint. Eine Ausgabe entspricht einem einzelnen Werk,
also einer Sammelausgabe, einem Buch (das nur Uber eine einzige Ausgabe
verflgt) oder einem Heft einer Zeitschrift. Die App stellt den Container Ihrer
Publikation dar, in dem Sie alle Ausgaben sammeln. Wenn Sie wie bei einem
Buch nur eine Ausgabe verdffentlichen, so enthélt Ihre App auch nur die
Inhalte dieser einen Ausgabe.

Welche Schritte Sie jeweils ausfUhren muassen, um lhre App zu erstellen,
zu konfigurieren und in den einzelnen Stores zu veroffentlichen, erfahren
Sie in Kapitel 9. In diesem Abschnitt stellen wir Ihnen zundchst die Stores
fir Apps und deren fur das Digital Publishing relevante Unterschiede und
Besonderheiten vor. Mit diesem Uberblick werden Sie einschatzen konnen,
mit welchen Herausforderungen Sie beim Vermarkten |hrer Publikation
rechnen mussen.
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8.1.1 AppleiTunes und App Store

Der Apple App Store ist ein Unterbereich von iTunes, einer Plattform, auf
der Kunden Musik, Videos und Apps kaufen, herunterladen und zwischen
ihren Hardware-Geraten synchronisieren kénnen. Die Apps, mit denen das
iPhone, der iPod und das iPad um Funktionen erweitert werden konnen,
sind in einem speziellen Bereich gegliedert, der sich App Store nennt. Kos-
tenlos oder gegen Entgelt kbnnen sich Kunden die kleinen Programmme aus
dem Store herunterladen. Daflr benétigen sie ein iTunes-Konto, in dem ein
Zahlungsmittel hinterlegt ist. Sie kénnen mit den Kreditkarten Visa, Master-
Card oder American Express, dem Online-Zahlungsdienst ClickandBuy oder
Geschenkgutscheinen beziehungsweise iTunes-Prepaid-Karten bezahlen.

:
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Apple durchbrach im Mai 2011 nach eigenen Angaben in den USA die
Marke von 400.000 Apps im App Store. Davon sind 37 Prozent kostenlos.
Speziell flir das iPad erstellte Versionen machen 65.000 Stuck aus. Im Schnitt
kommen pro Maonat circa 10.000 neue Apps hinzu. Die Bereiche der Apps
fir iPhone beziehungsweise iPod sowie fur das iPad sind voneinander ge-

145

Abbildung 8.1

Die App-Symbole von Rolling Stone und
elektrospieler zwischen Ordnern mit un-
terschiedlichen Publikationen auf dem iPad

Abbildung 8.2
Zahlungsmaoglichkeiten fir den iTunes App
Store: Neben Kreditkarten werden auch
iTunes-Prepaid-Karten und der Online-
Zahlungsdienst ClickandBuy unterstutzt.
Dieser bietet Kunden auch die Zahlung per
Bankeinzug oder Maestro-Card an.
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trennt. Apps, die auf dem iPhone funktionieren, laufen Ublicherweise auch
auf dem iPad, werden dann grafisch allerdings hochskaliert. Umgekehrt
sieht es anders aus: Speziell fir das iPad entwickelte Apps kénnen auf den
kleineren Geraten nicht wiedergegeben werden. Hier mussen Entwickler
entweder universell fur das Smartphone programmieren, so dass das Inter-
face flr das Tablet verlustfrei skaliert werden kann, oder die Anwendungen
fir iPhone und iPod vernachldssigen. Bei allen Losungen von Adobe bis
Twixl Publisher erstellen Sie Apps, die nur auf Tablets laufen, nicht aber auf
Smartphones .

Lander-Stores « Das Angebot im App Store unterscheidet sich in jedem
Land. Denn ein Anbieter kann seine App flir den Verkauf in bestimmten
Landern sperren beziehungsweise nicht freischalten. Verdffentlicht ein An-
bieter sein Produkt beispielsweise nur fir den deutschen App Store, so kon-
nen Kunden im Ausland dieses nicht erwerben — es wird im App Store nicht
angezeigt. Kunden kénnen das Land oder die Region, fur das/die ihr iTunes
eingestellt ist, zwar dndern, doch benétigen sie ein guiltiges Zahlungsmittel
und eine Rechnungsadresse fr dieses Land.

Innerhalb des Prozesses, bei dem Sie |hre App in iTunes und im App Store
bereitstellen, werden Sie gefragt, flr welche Lander Sie Ihr Produkt zur Ver-
flgung stellen wollen.Wahlen Sie die Regionen sorgfaltig aus, um beispiels-
weise keine negativen Bewertungen von enttauschten Lesern zu erhalten,
wenn lhre App nicht in der Landessprache verfiigbar ist.

Bewertungen und Kommentare - Generell sind die Bewertungen der Apps
durch Kunden ein wichtiges Merkmal des App Store. Heute kdnnen nur
noch diejenigen eine App bewerten, die diese auch erworben — oder im
Fall von kostenlosen Apps — heruntergeladen haben.
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Beachten Sie, dass nur sehr wenige Ihrer Kunden eine Bewertung der App
abgeben werden, denn nur circa 1 bis 5 Prozent geben Rickmeldung. Ne-
ben der Bewertung durch Sterne kénnen Benutzer auch Kommentare hin-
terlassen. Die Rucklaufquote hierbei ist noch geringer als bei den Sternen.
Sollten Sie im Schnitt weniger als drei Sterne erhalten, so dirfte das zudem
neue Kaufer abschrecken. Achten Sie dann auf mogliche Verbesserungs-
vorschlage in den Kommentaren, prifen Sie Inhalt und Technik Ihrer App
auf Ungereimtheiten und bringen Sie schnellstmdglich eine bessere Ver-
sion lhrer App heraus. Die Bewertungen werden nach Versionen getrennt
aufgelistet. Bewerten Sie aullerdem lhre eigene App nicht selbst, da dies
erstens von Apple nicht erlaubt wird und zweitens Ihre Reputation negativ
beeintrachtigen kann, wenn es herauskommt.

Hitlisten « Ist |hre Publikation eine bekannte Marke oder hat |hre App geni-
gend Bewertungen erhalten, kann es sein, dass sie die Aufmerksamkeit von
Apple erregt und in den Top-Apps oder Tipps der Redaktion auf der App-
Store-Seite von iTunes gelistet wird. Diese Kategorien sind auf der Startseite
prominent platziert, so dass mehr mogliche Kaufer auf Ihre App aufmerk-
sam werden. Apple wird Sie bei Interesse anschreiben und darum bitten,
Werbebanner in verschiedenen Grol3en fur den App Store zu gestalten.

Abbildung 8.3
Bewertungen und Kommentare von
Kdufern einer App



oder fallt sie der Redaktion des App Store
positiv auf, erscheint sie in dieser Rubrik.

Tabelle 8.1

Tier 1
Tier 2
Tier 3
Tier 4
Tier 5
Tier 6
Tier:#
Tier 8
Tier 9
Tier 10
Tier 11
Tier 12

Abbildung 8.4
Neue und beachtenswerte Apps: Erhilt Ihre
App besonders viele positive Bewertungen
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Preise « Ob eine App kostenlos ist oder welchen Preis die Entwickler verlan-
gen, kénnen sie selbst entscheiden. Allerdings gruppieren sich die Preise in
sogenannte Tiers (englisch fur Stufen). Tier 1 (Tabelle 8.1) beginnt bei €0,79
beziehungsweise $0,99 im amerikanischen Markt. Die héchste Stufe ist Tier
85 mit €799,99 oder $ 999,99 .

Apple behalt 30 Prozent der Umsatze als Provision ein. Auf die verblei-
benden 70 Prozent mussen Sie Steuern zahlen, die direkt von Apple ab-
gefihrt werden, und bekommen den Rest mittels einer Gutschrift auf |hr
Konto ausgezahlt.

Freigabeprozess « Bevor eine App im App Store erscheint, durchlauft sie
einen anspruchsvollen Review-Prozess bei Apple. Dabei wird sichergestellt,
dass die App den hohen Qualitatskriterien gerecht wird. Diese Kriterien hat
Apple in den App Store Review Guidelines formuliert, die klarstellen, welche
Apps erlaubt sind und welche nicht. Einige Beispiele fur relevante Anforde-
rungen bei Zeitschriften-Apps sind:

» Apps, die groBer als 20 MB sind, werden nicht Uber das Mobilfunknetz
geladen, sondern nur im WLAN.

» Apps, die hauptsachlich Werbematerial darstellen, werden abgelehnt
(zum Beispiel interaktive Kataloge chne redaktionellen Inhalt).

» Apps, die nur ein Buch sind, sollten Gber iBook eingesendet werden. Glei-
ches gilt fur Musik und Videos, diese sollten direkt Uber iTunes bereitge-
stellt werden.

» Apps, die nur Inhalte aus Webseiten zusammenstellen, kénnen abge-
lehnt werden.



Unter diese Bedingungen fdllt auch Inhalt, der von Usern eingestellt wird
und bei dem regelmallig damit gerechnet werden muss, dass er die Bedin-
gungen verletzt. Diese Gefahr besteht zum Beispiel, wenn Sie eine Kom-
mentarfunktion flr Magazin-Artikel einbauen, bei der zu erwarten ist, dass
Leser sich nicht an die Bedingungen halten und verbotene Inhalte bereit-
stellen. Diese Kommentare werden auf einem Server im Internet gespei-
chert und von lhrer App abgerufen. Achten Sie darauf, dass Sie die Kom-
mentare redaktionell pflegen und entfernen kénnen. Rufen Sie lhre Leser
dazu auf, keine unangemessenen oder rechtswidrigen Inhalte zu verdffent-
lichen.

Nachdem Entwickler eine App hochgeladen haben, wird sie in einem
ausflhrlichen Review-Prozess von den Qualitatsbeauftragten von Apple auf
Fehler und Probleme durchleuchtet. Erflllt eine App nicht zu 100 Prozent
die Kriterien, so wird sie abgelehnt. Der Entwickler kann dann Nachbesse-
rungen vornehmen und den Prozess erneut starten.

Jugendschutz - Apps fallen in Deutschland bisher nicht unter die Unterhal-
tungssoftware Selbstkontrolle (USK). Das bedeutet aber nicht, dass der Ju-
gendschutz von Apple ignoriert wird. Ihre Apps kénnen in die Kategorien
4+, 9+, 12+ oder 17+ einsortiert werden. Die Entwickler sind dabei selbst fr
die Bewertung ihrer App mittels eines Fragebogens verantwortlich. Sollte
sich die Selbsteinschatzung allerdings als falsch herausstellen, behalt sich
Apple vor, die App oder die Bewertung zu l6schen. Apps, die gar nicht ein-
geschatzt werden, sortiert Apple automatisch als nicht jugendfrei ein.

In iTunes ké&nnen Erziehungsberechtigte Inhaltsbeschrankungen flr ei-
nen iTunes-Account einstellen. Apps, TV-Sendungen und Videos, die diese
Beschrankungen Gberschreiten, kbnnen von diesem Account nicht erwor-
ben beziehungsweise wiedergegeben werden.

#® Tipp

Beriicksichtigen Sie bei Inrem Veroffent-
lichungsprozess, dass allein das Review
flr den App Store mindestens eine
Woche dauert. Um Puffer fiir Unvorher-
gesehenes zu haben, kalkulieren Sie mit
zwei oder drei Wochen flr die Freigabe
lhrer App. Weitere In-App-Kaufe, also
beispielsweise weitere Ausgaben lhres
regelmaBig erscheinenden Magazins,
mussen glicklicherweise nicht jedes
Mal von Apple freigegeben werden. Ein
richtiges Review durch Apple wird erst
dann wieder nétig sein, wenn Sie an der
App selbst etwas dndern, beispielsweise
das Logo austauschen machten.




Abbildung 8.5

Mit der Kindersicherung kénnen Eltern

und Erziehungsberechtigte ihre Kinder vor
ungeeigneten Inhalten schiitzen. Enthalt
lhre Publikation solche Inhalte, kann sie von
Kindern beziehungsweise Jugendlichen
nicht erworben werden.

Abbildung 8.6
Link zu dem Dokument Getting Started
with Parental Control on iPhone OS 3.0
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1
d Klicken Sie auf das Schloss, um Anderungen zu verhindern.

Wenn Sie eine mdglichst breite Zielgruppe und insbesondere auch Kinder
und Jugendliche ansprechen mdéchten, so sollten Sie darauf achten, dass
Ihre Inhalte nicht eine Einordnung lhrer App in die Kategorie 17+ notwen-
dig machen.

Welche Inhalte |hre App in welcher Altersstufe enthalten darf, entneh-
men Sie dem Dokument Getting Started with Parental Control on iPhone OS
SH A

8.1.2 Vertrieb iiber den Apple Zeitungskiosk

Der Zeitungskiosk ist eine App von Apple, die mit der Version 5 von iOS
im Oktober 2011 eingefuhrt wurde. In Englisch wird diese App Newsstand
genannt. Hier kdnnen Leser ihre Publikationen und Magazine an einem
zentralen Ort auf ihrem Gerdt verwalten. Hier wird man sich zwar gegen die
direkte Konkurrenz der E-Magazine und -Zeitschriften durchsetzen mussen,
doch kann man sich leichter von anderen Apps wie Spielen oder Produkti-
vitatswerkzeugen absetzen.

Uber neue Verdffentlichungen werden Leser automatisch mittels Push-
Nachrichten und roten Zahlen am rechten oberen Rand der App informiert.
Innerhalb der App kénnen sie die Cover der neuesten Ausgaben von Zeit-
schriften ansehen und herunterladen. AuBBerdem kénnen Kunden den ge-
samten Zeitungskiosk nach anderen Magazinen durchsuchen und diese
kaufen oder abonnieren. Im App Store wird zudem ein neuer Bereich fur
Zeitungen und Magazine angelegt, zu dem die Zeitungskiosk-App automa-
tisch weiterleitet. Veroffentlichungen kénnen hier von den Kaufern bewer-



tet und kommentiert werden, wie es schon von den gewdhnlichen Apps

bekannt ist,
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Google hat schon im Januar 2011 einen vergleichbaren Zeitungskiosk an-
gekUndigt, der damals dem iBook-Store von Apple dhneln sollte, doch bis-
her gibt es keine neuen Informationen dartber, ob und wann diese App fur
Android-Tablets verfligbar werden soll.

8.1.3 Android Market

Grundsatzlich dhnelt der Android Market von Google dem App Store stark.
Auch hier kénnen sich Kunden gegen zumeist geringes Entgelt Apps fur
ihre Smartphones und Tablets mit Android-Betriebssystem herunterladen
und auf ihren Gerdten installieren, um deren Funktionsumfang zu erhéhen.
Der Android Market kommt allerdings ohne zuséatzliche Software wie iTunes
aus und basiert komplett auf einer Webanwendung.

Im Android Market gibt es Uber 250.000 Apps. Darliber, wie viele davon
fur die Display-Auflésungen von Tablets optimiert sind, liegen keine Anga-
ben vor. Auch kénnen Kunden speziell flir das Tablet entwickelte Apps nicht
aussortieren. Viele Smartphone-Apps laufen jedoch nicht auf den grolieren
Geraten. Kaufe konnen Kunden mittels ihres Google-Check-out-Kontos tati-
gen. Dieses akzeptiert derzeit als Zahlungsmittel nur Kreditkarten von Visa,
MasterCard, American Express oder Discover.

Richtlinien « Die Regeln flir die Inhalte von Apps im Android Marketplace
sind denen des App Store sehr ahnlich. Die Richtlinien fir das Android-
Market-Programm fur Entwickler verbieten folgende Inhalte: Spyware,
schadliche Skripts und Passwort-Phishing sind auf Android Market genau-

Abbildung 8.7
Der iOS 5-Newsstand auf dem iPod Touch,
dem iPad und dem iPhone



Abbildung 8.8
Kategorien und vorgestellte Bereiche im

Android Market
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so unzuldssig wie hohe Netzauslastung der Apps, Spam im Shop sowie
kostenpflichtige Dienstleistungen neben dem Shop. Von Letzterem sind
Printabonnements im Bundle mit Digitalausgaben Ubrigens explizit ausge-
schlossen und somit erlaubit.

Jugendschutz - Auch bei Google bewerten die Entwickler ihre Apps selbst,
um sie flr entsprechende Altersgruppen freizuschalten oder zu blockieren.
Die Kategorien, in die eine App anschlielend einsortiert wird, sind: »Allex,
»Kinder«, »Teenager«, »Nicht jugendfrei«. Die Einsortierung entspricht hier
weitestgehend der von Apple. Jedoch werden Apps, die ortsbasierte Diens-
te nutzen, also auf das GPS-Signal des Gerats zugreifen, niemals fur ALLE

einsortiert werden, ebenso wenig wie Anwendungen, die Inhalte von Be-
nutzern anzeigen.
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Preise und Bewertungen « Die Preise flr Android-Apps beginnen bei €0,50
und durfen maximal €100 betragen. Im Gegensatz zu Apples App Store
kdnnen Sie die Preise flr unterschiedliche Wahrungen unabhdngig festle-
gen. Doch eine Beteiligung am Umsatz in Form von Transaktionsgebihren
erhebt auch Google in Hohe von 30 Prozent. Als Verkdufer bendtigen Sie ein
Google-Checkout-Konto, um Zahlungen zu erhalten. Daflr mussen Sie |hr
Bankkonto verifizieren lassen, indem Sie Google einen kleinen Betrag auf Ihr
Konto Uberweisen lassen und diesen, nachdem er auf lhrem Kontoauszug
erscheint, bei Google Checkout eingeben.



Vertrieb als App

Bewertungen von Apps durch Kdufer im Android Market laufen exakt ge-
nauso ab wie bei Apple. Erhalten Sie viele gute Bewertungen, kénnen Sie
ebenso in einen der vielen Vorstellungsbereiche gelangen.

Kategorien « Verschiedene Bereiche bieten potentiellen Kaufern Hilfe bei
der Suche nach Apps und belohnen die Entwickler guter Software.

Insgesamt neun verschiedene Kategorien gibt es, in denen von der Re-
daktion empfohlene bzw. neue kostenlose und kostenpflichtige Apps so-
wie ausgewahlte Entwickler vorgestellt werden. Welche Voraussetzungen
Sie beziehungsweise Ihre App erflllen mussen, um in eine der Kategorien
zu gelangen, k&nnen Sie auf der Webseite nachlesen (Abbildung 8.9)

Amazon Appstore fiir Android - In den Vereinigten Staaten betreibt seit
Marz 2011 Gbrigens auch Amazon einen Store flr Android-Apps. Der Anbie-
ter erwartet ebenso wie Google einen Umsatzanteil von 30 Prozent. Bisher
mussen Android-Gerate allerdings manuell so eingestellt werden, dass sie
Apps auch von aulierhalb des Android Market akzeptieren. Dies stellt fur die
Hardware ein Sicherheitsrisiko dar. Ob Amazon hierflir noch eine Lésung
findet, ist bisher ebenso unklar wie die Antwort auf die Frage, ob ein ver-
gleichbarer Store auch in Europa eréffnet werden soll.

8.1.4 BlackBerry App World

In der BlackBerry App World finden Sie circa 35.000 Apps fur BlackBerry-
Smartphones. Seit der EinfUhrung des PlayBooks gibt es hier auch Apps fur
das Tablet.

Bewertungen « Nach dem Kaufprozess kénnen Kunden wie in den beiden
anderen Stores Apps bewerten und kommentieren. Auf der Startseite der
App World erscheinen einige von RIM prasentierte Anwendungen. In der
App World gibt es aber eine Besonderheit: Sind Sie ein Anbieter mit gutem
Ruf, haben Sie positive Kauferbewertungen und sind Sie in der BlackBerry
App World sehr aktiv, so kdnnen Sie eine Mail an RIM senden und um die
Aufnahme in diese Liste bitten. Die Anforderungen an diese Mail werden
in den haufig gestellten Fragen der BlackBerry App World unter Punkt 13
aufgelistet. Aullerdem werden die meistgeladenen kostenlosen und kos-
tenpflichtigen Apps sowie die neuesten Elemente prominent dargestellt.
Preise flir Apps beginnen bei €0,95 und erhéhen sich pro Stufe um einen
Euro bis € 19,95,

Abbildung 8.9
Hier finden Sie die Kategorien des
Android Markets
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Abbildung 8.10
Die BlackBerry App World mit prasentierten

ApPDpS.

Abbildung 8.11
Hier finden Sie die BlackBerry App World
Vendor Guidelines.
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Richtlinien « Ahnlich wie Apple und Google hat auch RIM Richtlinien, wel-
che Eigenschaften Apps haben mussen und welche verboten sind. In den
BlackBerry App World Vendor Guidelines stehen diese Anforderungen. Sie ah-
neln denen der anderen Stores und enthalten die zu erwartenden Anfor-
derungen an Rechtskonformitdt und Funktionalitat. Wichtig ist, dass eine
Applikation einen Hinweis darauf geben muss, wenn sie Daten Uber das
Netz des Mobilfunkanbieters Ubertragt. Auch RIM behalt sich das Recht vor,
Apps abzulehnen und nicht zu verdffentlichen.

8.2 Absatzformen und Marketing

Beim Vertrieb Ihrer Publikation als App gilt es weitere Unterschiede zu be-
racksichtigen. Wenn Sie Zeitschriften verlegen, interessieren Sie sich mog-
icherweise flr den Unterschied zwischen Apps mit Einzelausgaben und
Kiosk-Apps. Zudem erfahren Sie etwas Uber Abonnements (Kapitel 8.2.1).
Aul3erdem gibt es wichtige Grundregeln fur das Marketing lhrer App (Kapi-
tel 8.2.2). Sie finden auBerdem eine kompakte Ubersicht, welche Software-
| 6sungen die genannten Vertriebswege anbieten (Kapitel 8.2.3 auf Seite
160).



8.2.1 Erwerbsmoglichkeiten und kompatible Dienste
Grundsatzlich haben Leser eines digitalen Magazins die Moglichkeit, eine
einzelne Ausgabe zu erwerben. Viele Verlage bieten daflr Stand-alone-
Apps an, in denen nur eine einzelne Ausgabe enthalten ist. Eine verbreitete
Maoglichkeit besteht darin, eine App wie einen Kiosk aufzubauen, in dem
verschiedene Ausgaben prasentiert und angeboten werden. Diese Apps
dienen auch als Vorbild fiir den Zeitungskiosk von Apple. Uber sogenannte
In-App-Kaufe (englisch: In-App Purchase) kbnnen Leser sich einzelne Ausga-
ben kaufen. Ist eine neue Ausgabe verflgbar, benachrichtigt die App den
Anwender mit einer Push-Nachricht auf dem Gerdtedisplay.

Abonnement « Das System der In-App-Kaufe bietet auch die Maglichkeit,
Abonnements anzubieten, die Gber den Apple App Store abgerechnet wer-
den. Der Abonnent benétigt also nur sein iTunes-Konto, um ein Abonne-
ment aufnehmen und bezahlen zu kdnnen. Im Kiosk lhrer App bieten Sie
diese Variante an (Abbildung 8.12). Hierftr verlangt Apple 30 Prozent vom
Umsatz, den Sie mit dem Abonnement generieren.

Wenn Sie diese Umsatzprovision vermeiden mdchten, bieten Sie Abon-
nements auch Uber lhre Internetseite an. Diese kbnnen Sie zwar nicht in
Ihre App integrieren, aber Kunden, die zum Beispiel Gber Internetbanner
oder eine Werbeanzeige in Ihrem Printmagazin auf das Abonnement auf-
merksam werden, kdnnen diese Variante wahlen. Dann erhalt Apple keine
Provision, Sie mussen jedoch sicherstellen, dass der Preis des Abonnements
aulerhalb des App Store nicht gunstiger ist als darin.

Sie kdnnen aullerdem auf die Moglichkeit verzichten, das Apple Abon-
nement-System zu nutzen und einen eigenen Abonnement-Dienstserver
betreiben. Die Adobe Digital Publishing Suite Enterprise bietet das an. Der
Vorteil liegt in der einfacheren Verwaltung lhrer neuen und bestehenden
Kunden. Wenn Sie sich fUr diese Variante interessieren, besprechen Sie diese
mit Inrem Vertriebspartner.



Abbildung 8.12

Kiosk-App der Computerbild Spiele
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Im Android Market und fur das BlackBerry PlayBook gibt es bisher noch kei-
nen fertigen Abonnementservice. Zwar unterstitzt RIM Tablet OS seit der
Version 2.1 auch In-App-Kaufe, doch Abonnements mussen bei beiden
Stores Uber einen unabhdngigen Abonnement-Dienst realisiert werden —
also ebenfalls mit Adobe Enterprise.

Kombination von digitalen und Printpublikationen « Md&chten Sie den
bestehenden Abonnenten lhrer Printpublikationen auch Zugang zu den
Tablet-Ausgaben gewdhren, so ist das problemlos mdglich. Da das Abon-
nement auBerhalb des App Store geschlossen wurde, mussen Sie keine
Umsatzprovision an Apple zahlen. Sie erteilen den Benutzern entweder auf
Ilhrem eigenen Abonnement-Dienstserver Bezugsrechte oder stellen diese
im App Store ein.

Mochten Sie lhr Printabonnement auch Ihren neuen Kunden anbieten,
die zuerst |hre Tablet-Ausgabe kennengelernt haben, dann ist das mit ei-
nem eigenen Abonnement-Dienst kein Problem. Fragen Sie die Lieferadres-
se wahrend des Bestellprozesses einfach ab. Nutzen Sie jedoch den Abon-
nement-Dienst von Apple, so erhalten Sie keine detaillierten Informationen
Uber Ihre Kunden. Aber Sie kdnnen lhren Kunden digital einen Code zur
Verfligung stellen, mit dessen Hilfe diese sich an Ihrer Webseite anmelden
kdnnen, um dort inre Lieferanschrift zu hinterlegen.



8.2.2 Marketing-Moglichkeiten

Sobald Ihre Publikation in den Stores verfligbar ist, sollten Sie Moglichkeiten
nutzen, sie bekannt zu machen. Apple hat einige Tipps formuliert, wie Sie
innerhalb des App Store mehr Aufmerksamkeit erhalten kbnnen. Diese fin-
den Sie im App Store Resource Center im Bereich Marketing Resources.

Marketing-Tipps « Der erste Hinweis bezieht sich auf die Keywords, mit de-
nen Sie lhre App beschreiben. Diese Suchwérter kdnnen Sie nur verandern,
wenn Sie eine neue Version der App bereitstellen. Sie haben daftr 100 Zei-
chen zur Verfigung und trennen einzelne Keywords mit Komma vonein-
ander.
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AuRerdem sollte das Erscheinungsbild Ihrer App im App Store moglichst
professionell sein. Sie haben die Mé&glichkeit, neben Ihrem App-Logo auch
Screenshots hochzuladen und eine ausfuhrliche Beschreibung zu formulie-
ren. Diese Beschreibung sollte die Alleinstellungsmerkmale der Funktiona-
litat und des Designs lhrer App hervorheben. Orientieren Sie sich bei den
Screenshots an denen erfolgreicher Apps, so werden Sie feststellen, dass
diese die besonderen Funktionalitaten hervorheben und die App in Betrieb
auf einem iPad zeigen. Sie kdnnen zudem Internetadressen mit Informati-
onen zum Entwickler und einen Link zum Support fur die App hinterlegen.
Stellen Sie sicher, dass diese Seiten erreichbar sind und Ihr Support auf An-
fragen reagiert.

Verwenden Sie in Ihrem Entwicklernamen und dem Namen lhrer App
keine Sonderzeichen, so kénnen Sie von den lesbaren iTunes-Links profi-
tieren. Ihre App ist dann erreichbar unter http.//itunes.com/apps/appname und

Abbildung 8.13

Das Stern eMagazin im App Store. Mit
ausfihrlicher Beschreibung und aussage-
kraftigen Screenshots der App wissen die
Kunden, was sie erwartet.



Abbildung 8.14

Als Entwickler dirfen Sie die Logos mit Hin-
weis auf den App Store beziehungsweise
Android Market verwenden.

eine Liste der von |hnen bereitgestellten Apps erreichen Besucher Uber
http://itunes.com/apps/entwicklername.

Mit dem App Store Affiliate Program kénnen Sie zusdtzlich Aufwandsent-
schadigungen generieren, wenn Sie von Webseiten oder aus Apps heraus
auf Produkte in iTunes verlinken und ein Kunde Uber diesen Weg einen Kauf
abschliel3t. Sie erhalten eine kleine Provision flr diesen Verkauf und drfen
das Programm auch zum Bewerben lhrer eigenen App verwenden.

Wenn Sie lhre App auch in den Vereinigten Staaten anbieten mochten,
so konnen Sie zusatzliche Rabatte fur Volumenverkaufe an dortige Schulen,
Akademien und Hochschulen vergeben. Sollten diese Institutionen min-
destens 20 Stlck Ihrer App erwerben, so erhalten diese einen Listenpreisra-
batt von 50 Prozent. Das Programm nennt sich App Store Volume Purchase.

Rabatte k&nnen Sie auch an Endkunden in der ganzen Welt vergeben, in-
dem Sie den Preis an bestimmten Kalendertagen oder wochenweise redu-
zieren oder die App sogar kostenlos anbieten. Diese Vorgehensweise sorgt
ublicherweise flr eine erhéhte Aufmerksamkeit Ihrer App gegendber, ins-
besondere wenn Sie zu diesen Zeitpunkten eine Kampagne bestehend aus
Werbung, Pressemitteilungen und Aktivitat in sozialen Netzwerken starten.

Designrichtlinien « Sowohl Apple als auch Google und RIM haben Design-
richtlinien dafar formuliert, wie Abbildungen ihrer Produkte, ihre Logos und
Schriftziige verwendet werden dirfen. Beispielsweise unterliegen Abbil-
dungen vom iPad strengen Richtlinien in Bezug auf den Abstand, den das
Bild zu anderen Objekten in einem Layout haben muss. Das Gleiche qilt
fir das »Erhaltlich im App Store«-Logo. Google erlaubt die Abbildung des
Android-Maskottchens und des »Available in Android Market«-Logos, nicht
aber den Android-Schriftzug. BlackBerry-Gerate und der Schriftzug durfen
unverandert mit gentigend Abstand abgebildet werden. Farben der Abbil-
dungen durfen selbstverstandlich bei keinem der Anbieter verdndert wer-
den, auch wenn dies gangige Praxis in vielen Publikationen und auf einigen
Internetseiten ist.

Erhaltlich im
D App Store

Available in

Market



Wenn Sie die von Apple bereitgestellten Photoshop-Dateien verwenden
mochten, so mussen Sie eine Erklarung unterschreiben, die den App Mar-
keting and Identity Guidelines for Developers (Abbildung 8.15) beiliegt,
und diese an die Marketing-Abteilung in den Vereinigten Staaten senden.
Die Darstellung des Android-Maskottchens steht den Android Brand Guide-
lines (Abbildung 8.16) zufolge unter der »Creative Commons Attribution
License« und kann daher unter Nennung von Google frei verwendet und
verandert werden. Die Verwendung von BlackBerry-Marken wird in den
BlackBerry Branding Guidelines (Abbildung 8.17) und in den BlackBerry App
World Logo Guidelines geregelt.

Pressemitteilung - Es gibt unzahlige Seiten im Internet, die lhre Besucher
Uber Rabatte und kostenlose Apps informieren. Diese Seiten sollten Sie an-
schreiben, wenn Sie eine Aktion veranstalten, und darum bitten, lhr Produkt
zu nennen. Dazu eignet es sich, eine Pressemitteilung zu verfassen, die alle
relevanten Informationen Uber das Produkt, die Preisaktion und den Anbie-
ter enthdlt. Sie sollte zudem suchmaschinenoptimiert geschrieben sein und
zwei bis drei relevante Suchworter jeweils zwei- bis dreimal im FlieBtext er-
wahnen. AuBerdem verdffentlichen Sie |hre Pressemitteilung auf lhrer Web-
seite und einschlagigen Presseportalen. Auf www.openpr.de kbnnen Sie dies
beispielsweise kostenlos tun und viele andere Portale werden die Nachricht
kopieren.

Werbung - Schalten Sie zudem Werbung in Form von Bannern und Such-
eintrdgen bei Google AdWords und verwenden Sie die zielgruppenorien-
tierte Einblendung von Werbung auf Facebook. Der Dienst AdMob von
Google blendet Bannerwerbung in Apps auf Mobilgeraten ein. Sie kbnnen
hier Werbung fur Ihre Publikation aussschlieSlich auf Tablets machen. So
erreichen Sie gezielt die Kernzielgruppe der Nutzer von iPads, Android und
PlayBooks. Um die Zahl der Konversionen — diejenigen Besucher, die auf ein
Werbebanner klicken — kosteneffizient zu halten, bieten sich die Pay-per-
Click-Modelle an (Zahlung pro Klick). Die Portale von Google und Facebook
bieten umfangreiche und sehr konkrete Informationen dazu an, wie eine
erfolgreiche Kampagne aufgebaut wird.

Social-Media-Marketing « Nutzen Sie lhre Prasenz in sozialen Netzwerken
wie beispielsweise Xing, Facebook, Twitter, Google+, einschlagigen Foren,
Wikis und Blogs, um auf Ihre Publikation aufmerksam zu machen. Bleiben
Sie dabei jedoch authentisch und zurlckhaltend und informieren Sie die
anderen Besucher dieser Dienste nur dann, wenn es fur sie auch von Inter-
esse sein konnte. Sie finden mittlerweile auch in deutscher Sprache einige
einschlagige Bucher tber Social-Media-Marketing, in denen die Grundprin-
zipien und Methoden des viralen Marketings erlautert werden.

Abbildung 8.15
Hier finden Sie die Marketing-Richtlinien fiir
den App Store.

Abbildung 8.16
Hier finden Sie die Marketing-Richtlinien
flr Android.

Abbildung 8.17
Link zu den BlackBerry-Marketing-
Richtlinien



Referenzliste « Haben Sie sich flr einen Software-Anbieter entschieden, so
kénnen Sie diesen darum bitten, Sie in seine Referenzliste aufzunehmen.
Interessierte Besucher der Seite kénnen so sehen, mit welcher Technologie
Ihre Publikation entwickelt wurde, und sie bei Bedarf Uber die Stores her-
unterladen.

8.2.3 Vertriebswege der Software-Losungen

Nicht alle Software-Losungen unterstitzen schon alle Vertriebswege. Tabel-
le 8.2 zeigt eine Ubersicht, welche Wege bereits unterstitzt werden (v )
und welche von den Anbietern angekindigt (O) wurden.

Tabelle 8.2 Adobe DPS WoodWing Aquafadas Twixl Publisher Mag+ PadMan
Einzelausgaben v v v v v v
In-App-Verkauf v v v v v

Abonnement v v v v v
Einzelausgaben v v v

In-App-Verkauf v v v

Einzelausgaben v v O

In-App-Verkauf v v O

8.3 Produktionsprozess einer Publikation und
einer App

Wahrend des Layouts haben Sie verschiedene Layouts mit unterschiedli-
chen Inhalten und interaktiven Funktionen angelegt. Auf diese Weise gestal-
ten Sie Ihre vollstandige Publikation. Legen Sie alle Artikel beziehungsweise
Kapitel oder Abschnitte, ein Titelbild, das Inhaltsverzeichnis, Werbeanzeigen
etc. an. Technisch werden diese Inhalte nicht unterschieden, es sind alles
InDesign-Dateien. Anschlieend teilen Sie Ihrer Software mit, in welcher
Reihenfolge lhre Beitrage angezeigt werden. Da dieser Prozess je nach Soft-




Produktionsprozess einer Publikation und einer App

ware unterschiedlich ist, erldutern wir in diesem Unterkapitel zuerst die all-
gemeine Vorgehensweise, die flr alle Losungen und fur alle Stores gilt. Im
ndchsten Kapitel finden Sie, nach Software-Losung getrennt, den komplet-
ten Produktionsprozess inklusive App-Erstellung.

Struktur einer Ausgabe « Typischerweise médchten Sie flir Ihre Ausgabe eine
Struktur erreichen, die der von Abbildung 8.18 entspricht. AuBerdem ent-
scheiden Sie, wie die Beitrage im Inhaltsverzeichnis der App genannt wer-
den und welche Inhalte dort gar nicht auftauchen (zum Beispiel Werbung).
Fast alle Lésungen generieren automatisch Vorschaubilder fur die einzelnen
Artikel. Abgesehen von Twixl Publisher und PadMan k&nnen Sie diese Vor-
schaubilder auch manuell gestalten und andern.

Bei Adobe hinterlegen Sie noch weitere Metainformationen: unter ande-
rem den Autor eines Artikels, die Rubrik und eine kurze Beschreibunag.

Titel _h.indd Inhalt_h.indd Artikell _h.indd Artikel2_h.indd
Seite 1 Seite Seite 1 Seite 1
Seite 2 Seite 2 Seite 2
Seite 3 Seite 3

Aullerdem mussen Sie sich flr den Namen |hrer Publikation und gegebe-
nenfalls die fortlaufende Benennung lhrer Ausgaben entscheiden.

Jede der Software-Losungen nutzt ein anderes Format fr Ausgabenda-
teien. Adobe und WoodWing nennen ihre Publikationen Folio (WoodWing
ehemals .ofip). Bei Twixl Publisher erhalten diese die Dateiendung ».pu-
blication«, bei Mag+ » mib« und bei Aquafadas »zave«. PadMan legt ein
Verzeichnis mit der Endung ».pm« an. In allen Fallen ist jedoch das Gleiche
gemeint: ein Archiv, das alle Inhalte Ihrer Publikation enthalt und einfach
ausgetauscht werden kann. Leider sind die Formate untereinander nicht
kompatibel. Wenn Sie sich einmal flir eine Software-Losung entschieden
haben, kdnnen Sie sie nicht mehr wechseln, es sei denn, Sie legen alle lhre
Dokumente erneut an.

Abbildung 8.18

Sie haben fiir jeden Artikel mindestens ein
Dokument mit mehreren Seiten erstellt.
Legen Sie nun die Reihenfolge der Beitrage
fest und biindeln Sie die Produktionsdaten
zu einer Ausgabe,
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#® Tipp

Ob Sie die Ausgabe nach der Freigabe
durch Apple Ihren Kunden weiter kos-
tenlos anbieten méchten, kénnen Sie
bei Adobe, WoodWing und Aquafadas
selbst wahlen. Sie sollten Ihren Lesern
idealerweise aber die Chance bieten,
Ihre App und die Qualitat [hres Inhalts
ZU testen, bevor sie sich finanziell
binden.

Im Sprachgebrauch kristallisiert sich das Folio-Format als Prototyp fur
diese Archive heraus. Daher werden Apps, die nur eine einzelne Ausgabe
enthalten, haufig Single-Folio-App genannt. Kiosks, die mehrere Ausgaben
zum Download anbieten, heillen Multi-Folio-Apps.

Einzelausgabe versus Kiosk « Bevor Sie mit dem Erstellen lhrer App star-
ten, muissen Sie sich zwischen einer App mit einer Einzelausgabe und einer
Kiosk-App entscheiden. Bei Ersterer werden Sie den gesamten Inhalt lhrer
Publikation in die App integrieren. Neuen Inhalt kdnnen Sie dann nur Gber
eine neue Version Ihrer App nachliefern. Diese Variante bietet sich beson-
ders fur einmalige Publikationen wie Blicher an.

Mochten Sie |hren Lesern hingegen regelmaliig erscheinende Ausga-
ben Ihrer Publikation zukommen lassen, bietet sich eine Kiosk-App an. Fur
Zeitschriften und Magazine ist das die einzig praktikable Losung. Innerhalb
der App kénnen sich Kunden neue Inhalte kostenlos oder gegen Entgelt
herunterladen. Diese L&sung wird von allen Software-Anbietern mit Aus-
nahme von PadMan und der Single Edition der Adobe Digital Publishing
Suite unterstitzt.

Probeausgabe und kostenpflichtige Erstausgabe « Um Ihre App flr das iPad
zu verdffentlichen, muss diese mit kostenlosem Inhalt den Review-Prozess
von Apple durchlaufen. Eine App darf namlich weder ohne Inhalt verof-
fentlicht werden, noch darf sie ausschlie8lich aus kostenpflichtigen In-App-
Kdufen bestehen. Sie bendtigen also mindestens eine offentliche Ausgabe,
die kostenlos ist. Wenn Sie planen, nicht nur kostenlose Ausgaben anzubie-
ten, sondern auch kostenpflichtige Ausgaben Uber |hre Kiosk-App zu ver-
kaufen, brauchen Sie eine zweite Ausgabe, die Sie als In-App-Produkt von
Apple freigeben lassen. Bevor Sie lhre App zur Verdffentlichung einreichen,
bendtigen Sie also zwei Ausgaben: eine, die Sie verkaufen, und eine kos-
tenlose als Hilfs- oder Probeausgabe fir den Review-Prozess und zukUnfti-
ge Leser. Als kostenlose Ausgabe verwenden viele Anbieter eine verklrzte
Version ihrer ersten Verkaufsausgabe. Alternativ k&nnen Sie auch eine dltere
Printausgabe kostenlos anbieten oder eine Technologiedemonstration ge-
stalten.

Bei Adobe Professional und Enterprise, WoodWing und Aquafadas liegt
jede Ihrer Ausgaben auf dem Distributionsserver und kann jederzeit durch
Sie verandert werden. Bei Mag+ und Twix| Publisher wird die Hilfsausgabe
direkt in die App integriert. Haben Sie lhre App einmal zum Review einge-
reicht, kdnnen Sie die Ausgabe nicht mehr verandern.

Da PadMan und die Single Edition der Adobe Digital Publishing Suite nur
aus einer Ausgabe bestehen, bendétigen Sie auch keine kostenlose Hilfsaus-
gabe. Allerdings kénnen Sie ab dem Hochladen zum Review nichts mehr
an lhrer App verandern.




Produktionsprozess einer Publikation und einer App

Planen Sie ausschlie8lich kostenlose Ausgaben Uber |hre Kiosk-App zu
verbreiten, so kdnnen Sie diese jederzeit Gber Ihren Server freischalten. Sie
werden von Apple nicht mehr einzeln gepriift.

Umgekehrter Domain-Namensstil « Wahrend des Produktionsprozesses
mussen sie Ihrer Publikation und Ihrer Ausgabe jeweils eine ID vergeben.

Sowohl flir Single-Folio-Apps als auch flr Kiosk-Apps bendtigen Sie die
Identifikationsnummer flr Publikationen. Die Identifikationsnummer flr
lhre Ausgaben brauchen Sie, wenn Sie eine Ausgabe zum Kauf anbieten
mochten. Sie wird dann zur Produkt-ID im App Store beziehungsweise An-
droid Market. Grundsatzlich sind Sie in der Benennung lhrer IDs zwar frei,
doch von Apple wird der umgekehrte Domain-Namensstil empfohlen. In
diesem Buch verwenden wir als Beispiel immer die Zeichenkette »com.
ihrefirma.ihrezeitschrift«, um lhre Publikation und lhre App zu identifizieren.
Die ID einzelner Ausgaben dieser Publikation wird an die Kette angehangt,
zum Beispiel »com.ihrefirma.ihrezeitschriftausgabel« flir Ausgabe 1 oder
»com.ihrefirma.ihrezeitschrift.11.07« flr Juli 2011.

Dieses System hat sich bewahrt, um den Beispielen besser folgen zu kon-
nen und die Ubersicht Uber Publikationen und Ausgaben zu behalten.

Nutzen Sie nur Zahlen, kleine Buchstaben und Punkte. Andere Sonderzei-
chen werden fUr Produkt-IDs im App Store nicht unterstutzt.

Entstehungsprozess lhrer App + Die Entstehung lhrer App aus den layoute-
ten InDesign-Dokumenten unterscheidet sich je nach Software-Losung im
Detail. Dennoch ldsst sich ein allgemein gultiger Prozess skizzieren:

1. AlsVerkaufer in den Stores anmelden

2. Ihren Rechner zum Verkauf Inhrer App vorbereiten und Sicherheitszerti-
fikate erstellen

3. Aus den InDesign-Dokumenten eine oder mehrere Ausgaben zusam-
menstellen (Bundling)

4. Eine App konfigurieren und erzeugen (lassen)

5. Die Stores fUr den Verkauf vorbereiten, zum Beispiel Preise, App-
Beschreibungen und Erscheinungstermine festlegen

6. lhre App und gegebenenfalls den In-App-Verkaufsprozess testen

7. lhre App hochladen, auf Freigabe warten und freigeben

Im Android Market ist der Prozess nicht ganz so umfangreich. Auf die Unter-
schiede der Stores und in den einzelnen Software-Losungen gehen wir im
nachsten Kapitel ein.



roduzieren und

Insgesamt werden Sie als Kunde der Adobe Digital Publishing Suite Pro-
fessional, von Mag+, PadMan oder Twix| Publisher alle Schritte selbststandig
ausfuhren, wahrend Sie als Adobe-Enterprise-, WoodWing- und Aquafadas-
Kunde viel mit |hrem Vertriebspartner oder dem L&sungsanbieter selbst
zusammenarbeiten.



stellen
reiten

»Die Leiden sind wie Gewitterwolken: In der Ferne sehen

sie schwarz aus, tber uns grau.«
Jean Paul, Schriftsteller




In diesem Kapitel erfahren Sie, wie Sie die App erstellen, die Ihre Publikation
an die Endgerdte Ihrer Leser transportiert, und wie Sie diese App in den un-
terschiedlichen Stores anbieten kédnnen. Je nach Software-Anbieter unter-
scheiden sich die Entwicklung und Méglichkeiten einer iPad-App im Detail.
Einige der vorgestellten Losungen befanden sich zu dem Entstehungszeit-
punkt dieses Buches noch in einer friihen Beta-Phase.

Den Details jeder Losung sowie dem Prozess von der Anmeldung zum
Entwicklerprogramm bis zur fertigen App im App Store widmen wir uns
im ersten Unterkapitel. Das zweite Unterkapitel beschaftigt sich mit dem
Android Market und damit, wie Sie lhre App dort einreichen kénnen. Als
Beispiel flr die Erstellung einer App dient die Losung von Adobe.

Ein eigener Abschnitt Gber die App-Erstellung flr das BlackBerry Play-
Book entfallt an dieser Stelle. Wahrend dieses Buch entsteht, sind einzig die
beiden Losungen Adobe Digital Publishing Suite und WoodWing in der
Lage, digitale Publikationen flr das PlayBook zu erstellen. In beiden Fallen
wird die App mit demselben Tool erstellt wie eine App flur das iPad bzw.
Android-Tablets. Die Prozesse ahneln sich dementsprechend sehr stark und
werden von dem Tool und den Hilfen sehr gut beschrieben.

Das Bundling, also das Umwandeln lhrer InDesign-Dokumente zu ei-
ner Ausgabe, die Sie in Ihre Apps integrieren, gilt unabhangig fir den App
Store, den Android Market und die BlackBerry App World.

9.1 EineiPad-App erstellen

Um eine iPad-App zu erstellen, ist es wichtig, den Entstehungsprozess einer
App bis zum Vermarkten im App Store zu verstehen. Der Prozess beginnt
nicht erst im Konfigurations-Tool lhrer Software-Ldsung, sondern im soge-
nannten iOS Provisioning Portal beziehungsweise bei der Anmeldung als
Apple Developer zum iOS Developer Program.

Da die vielen Begriffe der Apple-Entwicklerwelt schnell untbersichtlich
werden kénnen, mochten wir kurz erldutern, worin die Unterschiede von
Apple Developer, iOS Developer Program, iOS Dev Center, iOS SKD, iOS Provi-
sioning Portal und iTunes Connect liegen.

Machen Sie sich zunachst mit dem Prozess in Abbildung 9.1 vertraut. Wir
werden alle diese Schritte gemeinsam in diesem Kapitel durchgehen. Die
Schritte in Blau flhren Sie in den verschiedenen Webportalen von Apple
aus. Den ausfthrlichen Schritt »App-ID und Zertifikate im iOS Provisioning
Portal vorbereiten« verfolgen Sie in Kapitel 9.1.1. In Rot haben wir die ei-
gentlichen Produktionsschritte |hrer App mit den Werkzeugen |hres Soft-
ware-Anbieters markiert. Diese werden in den Kapiteln ab 9.1.3 erklart. Sie
kdnnen diese Ubrigens nur mit einem Mac mit Intel-CPU durchfthren, da fur
die App-Erstellung und den Upload ein Apple-Rechner derzeit zwingende



Voraussetzung ist. Bei griinen Kasten werden Sie |hr iPad beziehungsweise
den iOS-Simulator in die Hand nehmen und Ihr Werk testen (Kapitel 9.1.9).

Apple-Developer-Konto Xcode mit i0S SDK im App-ID und Zertifikate im , _
, : : - Ausgabendatei produzieren
anlegen und i0S Developer F—| iOS Dev Center herunterla- F—® i0S Provisioning Portal ~ |— Bundling)
Program beitreten den und installieren vorbereiten g

v

In-App-Kaufprozess testen (<= App und Inhalte testen [

App in iTunes Connect zum P App mit Tools oder Anbieter
Verkauf einrichten konfigurieren

v

App hochladen und auf
Freigabe warten

—» App erscheint im App Store

Apple-Developer-Konto - Das Developer-Konto selbst ist kostenles, doch
ké&nnen Sie damit nur entwickeln und nichts im App Store veroffentlichen.
Mit diesem Konto identifizieren Sie sich Apple gegentber als Person und
bindeln Ihre Mitgliedschaften in den verschiedenen Entwicklerprogram-
men. Wenn Sie noch kein Apple-Developer-Konto haben, werden Sie auto-
matisch beim Beitritt zum iOS Developer Program eines anlegen.

10S Developer Program - Das iOS Developer Program legitimiert Sie dazu,
zum Preis von € 79 ein Jahr lang Apps im App Store zu verdffentlichen und
die Marketing-Materialien von Apple zu verwenden. Zu dem Programm
melden Sie sich unter developer.apple.com/programs/ios/ durch einen Klick auf
EnroLL Now an. Hier werden als Preis zwar $99 ausgewiesen, doch im Laufe
der Anmeldung werden Sie in das europdische Preismodell wechseln und
dort eine irische Rechnung in Euro mit 21% Umsatzsteuer erhalten.

Der Anmeldeprozess fragt unter anderem |hre Kontaktinformationen, die
geplanten Kategorien lhrer Apps und lhre Erfahrung in der App-Entwick-
lung ab. Relativ frUh werden Sie danach gefragt, ob Sie sich als Einzelperson
oder als Organisation anmelden mdchten. Beachten Sie, dass Sie oder |hr
Vorgesetzter sich im Fall der Anmeldung als Organisation als deren Vertreter
legitimieren mussen. Der Anmeldeprozess kann damit einige Tage bis Wo-
chen dauern, da Apple die Angaben sehr genau prft. Der Vorteil liegt darin,
dass lhre App im App Store dann nicht unter lhrem persdnlichen Namen,
sondern unter lhrer Firmenbezeichnung angezeigt wird.

Abbildung 9.1

Ubersicht tiber den Entwicklungsprozess
der App bis zum Hochladen in den

App Store



w Push-Nachrichten
iPad-Nutzer kbnnen Apps erlauben,
Ihnen Push-Nachrichten zu senden.
Diese erscheinen direkt auf dem Display
wenn es Neuerungen gibt. Sie kénnen
die Kunden Ihrer App damit unverzig-
lich Gber die Erscheinung einer neuen
Ausgabe informieren.

st die Legitimierung erfolgreich, werden Sie um lhre Kreditkarteninfor-
mationen gebeten und kénnen sich anschlieend mit Ihrem Apple-Deve-
loper-Konto im iOS Dev Center anmelden.

iI0S Dev Center « Dieses erreichen Sie unter developer.apple.com/devcenter/ios.
Laden Sie dort unter Downloads Xcode 4 mit dem iOS Self Development Kit
(SDK) in der neuesten Version herunter und installieren Sie es. Damit erhal-
ten Sie die Entwicklungsumgebung flr iOS-Applikationen, den iOS-Simula-
tor und den Application Loader, mit dessen Hilfe Sie Ihre App spater in den
App Store hochladen werden. Alle Software-Losungen bendtigen zur Er-
stellung einer App Xcode. Auch wenn Sie bei den meisten Losungen nicht
in der Entwicklungsumgebung direkt arbeiten, so greifen die mitgelieferten
Konfigurations-Tools darauf zu.

i0S Provisioning Portal - Hier bereiten Sie lhre App technisch auf den Ver-
kauf vor. In diesem Portal wird mittels Zertifikaten und App-IDs sicherge-
stellt, dass Sie Mitglied des Entwicklerprogramms sind, die Testkonfiguratio-
nen lhrer Apps nur auf identifizierten Geraten laufen, lhre App-Downloads
und -Verkdufe lhrem Konto gutgeschrieben werden kénnen und Push-
Nachrichten funktionieren. Sie werden das iOS Provisioning Portal ausfuhr-
lich in Kapitel 9.1.1 kennenlernen.

iTunes Connect « Hier bestimmen Sie den Auftritt lhrer App im App Store.
Sie kdnnen Beschreibungstexte, Preise, Screenshots und |hre Kontaktinfor-
mationen fUr die Kunden sichtbar hinterlegen und dndern. AuSerdem be-
reiten Sie hier den Upload Ihrer App flr den Review-Prozess von Apple vor.
Folglich beschéftigen Sie sich mit iTunes Connect erst intensiv nach dem
Erstellen Ihrer App. Dieses Buch unterstiitzt Sie dabei ab Kapitel 9.1.9.

9.1.1 i0S Provisioning Portal

Aus dem iOS Dev Center flUhrt Sie im rechten oberen Navigationsbereich
ein Link in das iOS Provisioning Portal. Dort angekommen finden Sie in der
linken Navigationsleiste alle Bereiche des Portals, die Sie alle nacheinan-
der besuchen mussen, wenn Sie das erste Mal eine App erstellen (Abbil-

dung 9.2).
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Abbildung 9.2

Das iOS Provisioning Portal, in dem Sie
Entwickler-Zertifikate, App-1Ds und die Ver-
fiigbarkeit von Push-Nachrichten flr lhre

Zertifikate - Zunachst sollten Sie lhre Zertifikate erstellen. Mit Ihren Zertifika-
ten werden alle Apps signiert, bevor sie auf einem iPad ausgeflhrt werden
kdnnen. Dabei unterscheidet Apple die Zertifikate, mit denen Testkonfigu-
rationen einer App signiert werden (Development), von solchen, die fur die
Verteilung der App im App Store (Distribution) gedacht sind. Beide Zertifika-
te werden mit Hilfe des Dienstprogrammes »SchlUsselbundverwaltung« auf
lhrem Mac und dem Portal im Browser erstellt und sind fur alle Apps gltig,
die Sie mit dieser i0OS-Entwickler-Lizenz verbreiten.

Apps einstellen und verwalten konnen.

» Gehen Sie Uber die Navigationsleiste des Portals in den Bereich Certifica-
tes (Abbildung 9.3) und auf den Karteireiter DeveLopmenT, um das Zertifi-
kat zum Testen Ihrer App zu erstellen. Betdtigen Sie nun die Schaltflache
ReQuesT CERTIFICATE.

» Wechseln Sie der Anleitung im Browserfenster entsprechend zur Schlus-
selbundverwaltung, die sich standardmallig in ProGramme > DIENSTPRO-
GRAMME befindet.
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Abbildung 9.3
Legen Sie |hr erstes Zertifikat an.

Abbildung 9.4

Wahrend des Prozesses wechseln Sie zum
Dienstprogramm SCHLUSSELBUNDVERWAL-
TUNG, um von hier ein Zertifikat bei Apple
anzufordern.

w Verschlusselung andern
Eigene Schlisselpaarinformationen
missen Sie nicht festlegen. Hier kénnen
Sie bei Bedarf die Schlissellinge und
den Algorithmus der Verschlisselung
andern. StandardmaBig ist dies auf 2048
Bit und RSA eingestellt und entspricht
damit dem aktuellen Stand der Sicher-
heitstechnik. Ohne Grund sollten Sie
hier also keine Anderungen vornehmen.

» Wahlen Sie in der Mendleiste des Werkzeuges den Punkt SCHLUSSELBUND-
VERWALTUNG > ZERTIFIKATSASSISTENT >ZERTIFIKAT EINER ZERTIFIZIERUNGSINSTANZ AN-
FORDERN (Abbildung 9.4).

| ¥ Schliisselbundverwaltung .17

A 3 Uber Schlisselbundverwaltung '
Einstellungen ... M,

¢ gehliisselbund - Erste Hilfe CHA
o Zertifikatsassistent 3 Offnen ...
t Ticket-Viewer THK Zertifikat erstellen ...
O = Eine Zertifizierungsinstanz erstellen ...
Dienste

Als Zertifizierungsinstanz ein Zertifikat fir eine andere Person erstelle

Schliisselbundverwaltung ausblenden  %H Zertifikat einer Zertifizierungsinstanz anfordern ...

Andere ausblenden Tael Standard-Zertifizierungsinstanz festlegen ...
Alle einblenden Zertifikat Uberprifen ...
| B
Al Schlusselbundverwaltung beenden Ee]
L. Kennworter

Sichere Motizen
E] Meine Zertifikate
7 schiussel
B Zertifikate

» Im darauf folgenden Fenster geben Sie |hre E-Mail-Adresse in E-MaiL Des
BenuTtzers und einen eindeutigen Namen in ALLGeMEINER NamE ein. FUr das
Development-Zertifikat missen Sie einen anderen Namen wahlen als flr
das Distribution-Zertifikat. Unter diesen Namen werden Schliissel in lhrer
Schlusselbundverwaltung angelegt, denen die Zertifikate zugeordnet
werden. Nehmen Sie zum Beispiel »Ihre Firma Development« oder »lhr
Name Development«. Lassen Sie das Feld E-MaiL DEr ZerT.-INsTaNZ leer,
wahlen Sie Aur DEr FesTPLATTE sicHERN und deaktivieren Sie EiGENE SCHLUS-
SELPAARINFORMATIONEN FESTLEGEN (siehe Infokasten).

» Speichern Sie die Zertifikat-Anfragedatei »CertificateSigningRequest.
certSigningRequest« an einem sicheren Ort.

» Wechseln Sie zurtck in den Browser zum iOS Provisioning Portal.



» Am Ende der Seite laden Sie die Datei »CertificateSigningRequest.cert
SigningRequest« hoch.

» Warten Sie nun einige Augenblicke, bis der Status des Zertifikats im
Browser von Pending Issuance auf Issued wechselt. Dafir mUssen Sie
eventuell die Seite neu laden, indem sie kurz auf einen anderen Kartei-
reiter wechseln.

lOS Provlsion l ng Portal Welcome, Michaela Lehr Edit Profile
Provisioning Portal Go to i0S Dev Center
Home
Certificates Development = Distribution History How To
Devices z
Current Development Certificates

App IDs
Provisioning [ Your Certificate
Distribution

Name 4  Provisioning Profiles Expiration Date Status Action

&= Michaela Lehr Jul 06, 2012 Issued ((Downioad ) Revoke

*|f you do not have the WWDR intermediate certificate installed, click here to download now.

Abbildung 9.5

Nachdem Sie die Zertifikat-Anfrage-Datei
hochgeladen haben, wird |hr Zertifikat
signiert und erscheint nach einigen
Augenblicken mit dem Status /ssued im 105
Provisioning Portal.

» Laden Sie uber die Schaltflache DownLoap nun die Zertifikat-Datei »de-
veloper_identity.cer« herunter (Abbildung 9.5) und flgen Sie sie durch
doppeltes Anklicken lhrer SchlUsselbundverwaltung hinzu.

Wiederholen Sie diese Schritte fur das Distribution-Zertifikat, indem Sie den
Prozess im Karteireiter DistriBuTion starten. Wenn Sie das Zertifikat im Feld
ALLGEMEINER NAME benennen mUssen, wahlen Sie dem obigen Beispiel fol-
gend »lhre Firma Distribution«. Die .certSigningRequest- und die .cer-Da-
teien mussen Sie Ubrigens nicht aufheben und kénnen Sie beim zweiten
Durchgang Uberschreiben beziehungsweise [6schen.

Damit gehen Sie nun zum ndchsten Navigationspunkt des iOS Provisi-
oning Portal Uber. Erst beim Erstellen der App mit der Adobe Digital Pu-
blishing Suite bzw. dem Twix| Publisher werden wir uns in Abbildung 9.19
noch einmal aktiv mit den gerade erzeugten Zertifikaten auseinanderset-
zen.

Testgerate -« Damit Sie |hre App lokal testen kdnnen, chne sie zuerst in
den App Store hochzuladen und von Apple freigeben zu lassen, nur um
sie anschlielfend von dort wieder herunterzuladen, hinterlegen Sie im iOS
Provisioning Portal bis zu 100 Testgerate pro Jahr mit ihrer Gerate-ID. Auf



diese iPads kdnnen Apps direkt vom Dateisystem Uber die iTunes-Software
geladen werden.

Um ein neues Gerat anzulegen, bendtigen Sie dessen 40 Zeichen lange
Gerate-ID. Diese finden Sie, indem Sie |hr Tablet an |hren Rechner anschlie-
Ren, iTunes starten und in der Ubersicht Ihres iPads auf »Seriennummer«
klicken, bis die Bezeichnung »ldentifzierung (UDID)« erscheint. Die Zeichen-
kette dahinter ist die gesuchte Gerate-ID (Abbildung 9.6).

iPad

Abbildung 9.6

Die Gerate-ID (UDID) Ihres iPads finden Sie
in der iTunes-Ubersicht, indem Sie auf die
Zeile unter Software-Version klicken, bis
»|dentifizierung (UDID)« erscheint @.

#® Tipp

Mdochten Sie die IDs mehrerer Gerdte
komfortabel hinzufligen, so kdnnen
Sie eine Textdatei erstellen, die alle
Gerdatenamen und IDs enthalt, und
diese hochladen. Jedes Gerdt wird in
eine neue Zeile geschrieben, zuerst der
Geratename und anschlieRend, durch
getrennt, die 40-Zeichen-ID. Die
erste Zeile der Textdatei wird dabei als
Tabelleniiberschrift ignoriert.

Apps Musik Filme TV  Podcasts Bicher Fotos

Name: Geil Danke! iPad
Kapazitat: 29,04 GB
Softwareversion: 4.3.5

() Identifizierung (UDID): e9bf552dad5200f8fa63c0152dad520078fa63co1

Gehen Sie auf den Navigationspunkt Devices und wahlen Sie auf dem Kar-
teireiter MANAGE die Schaltflache Abb Devices.

Geben Sie dem hinzugefugten Gerdt einen eindeutigen Namen, im
Idealfall denselben, mit dem es in iTunes benannt ist, und tragen Sie die
Gerédte-ID ein. Méchten Sie ein weiteres Gerat hinzuflgen, kdnnen Sie mit
der Schaltflache + eine neue Zeile erzeugen.

App-1Ds - Mittels App-IDs werden lhre Apps von Apple identifiziert, um zum
Beispiel Push-Nachrichten richtig zustellen zu kdnnen. Die IDs bestehen
aus einer zehn Zeichen langen zufdlligen Kette, einem Punkt sowie dem
sogenannten Bundle Identifier. Diesen konnen Sie selbst wahlen. Dabei
empfiehlt Apple, sich an der Benennung von Domains zu orientieren, dabei
jedoch hinten anzufangen. Ihr Bundle Identifier kbnnte zum Beispiel »com.
ihrefirma.ihrezeitschrift« heilen. Achten Sie darauf, nur kleine Buchstaben,
Punkte und Zahlen zu verwenden, da in Produkt-IDs, die auf App-IDs auf-
bauen, keine anderen Sonderzeichen unterstitzt werden (zum Beispiel kei-
ne Bindestriche).

» Legen Sie eine App-ID fir lhre Kiosk-App an, indem Sie im Navigations-
bereich App IDs und dort im Karteireiter Manace auf New App ID klicken
(Abbildung 9.7).



» Das erste Formularfeld Descripion ist nur dazu da, lhre App-ID innerhalb
des iOS Provisioning Portal zu bezeichnen. Dieser Name taucht zwar flr
Kunden spdter nicht auf, sollte aber dennoch eindeutig und verstandlich
sein. Wahlen Sie am besten den Namen lhrer Publikation.

» Die Bundle Seed ID ist das zehn Zeichen lange, zufdllig generierte Pra-
fix lhrer App-ID. Wahlen Sie Generate New aus, um lhre erste App-ID zu
erstellen. Tragen Sie dann noch den BunoDLE IDENTIFIER ein, wie oben be-
schrieben, und klicken Sie auf SusmiT.

Bevor Sie nun mit dem nachsten MenUpunkt fortfahren, kdnnen Sie |hre

App-ID fur Push-Nachrichten vorkonfigurieren. Wenn |hre Software-Ldsung

diese Funktion unterstlitzt, sollten Sie die Konfiguration an dieser Stelle

durchfiihren. Das gilt fur alle Losungen mit Ausnahme von PadMan und der Abbildung 9.7

Single Edition von Adobe. Jedes Mal, wenn Sie lhre App-ID umkonfigurie- -, cia 1hrer App-ID einen aussagekrif:
reTL ist es notwend.ig, dass Sie difa- sogenannten Provfsr’onfng-Datfeien (siehe tigen Namen, lassen Sie sich eine Bundle
nachstes Unterkapitel) und damit auch Ihre App neu erstellen. Sie erstellen ¢ p generieren und nutzen Sie das
nun ein Zertifikat fUr Push-Nachrichten im Entwicklungsmodus und eines umgekehrte Domain-Namenssystem, um
flr die produktive App, die Sie beim Konfigurationsprozess bendtigen. Ihre App eindeutig zu bezeichnen.

Provisioning Portal

Home

Certificates

Devices

Go to i05 Dev Center

Manage i How To

Create App ID

Provisioning

Distribution

Description

Enter a common name or description of your App ID using alphanumeric characters. The description you specify will be used
throughout the Provisioning Portal to identify this App ID.

;Ihre Zeitschrift You cannot use special characters as @, &, *, " in your description.

Bundle Seed ID (App ID Prefix)

Generate a new or select an existing Bundle Seed ID for your App ID.

[ Generate New m If you are creating a suite of applications that will share the same Keychain access, use the same bundle Seed ID for each of your
application's App IDs.

Bundle Identifier (App 1D Suffix)

Enter a unigue identifier for your App ID. The recommended practice is to use a reverse-domain name style string for the Bundle
Identifier portion of the App ID.

‘com.ihrefirma.ihrezeitschrift Example: com.domainname.appname

T



Um lhre App flr Push-Nachrichten einzurichten und Zertifikate zu er-
stellen, klicken Sie im Navigationsbereich Arp IDs auf dem Karteireiter
MaNAGE in der Spalte Action den Link CONFIGURE.

Setzen Sie einen Haken bei EnasLE FOR APpLE PusH NoTiFicaTioN serviCE. Da-
raufhin kdnnen Sie sowohl ein Development Push SSL Certificate als auch
ein Production Push SSL Certificate konfigurieren — also sowohl ein Zerti-
fikat, um Push-Nachrichten in der Entwicklung zu testen, als auch eines,
das die Apps Ihrer Kunden um Push-Nachrichten bereichert.

Beginnen Sie mit dem Development Push SSL Certificate und klicken Sie
auf Conricure. Daraufhin startet im Browser der Apple Push Notification
Service SSL Certificate Assistant, der Sie auffordert, zur SchlUsselbundver-
waltung zu wechseln (PROGRAMME > DIENSTPROGRAMME > SCHLUSSELBUND-
VERWALTUNG).

Starten Sie diese und klicken Sie erneut wie in Abbildung 9.4 auf ScHLUs-
SELBUNDVERWALTUNG > ZERTIFIKATSASSISTENT > ZERTIFIKAT EINER ZERTIFIZIERUNGSIN-
STANZ ANFORDERN,

Geben Sie wie zuvor |hre E-Mail-Adresse in E-MAIL DEs BENUTZERS EIN und
wahlen Sie einen eindeutigen Namen flr das Feld ALLGemEINER NAME. Da
Sie diesmal ein Zertifikat erstellen, das speziell fur diese App-ID gilt, soll-
ten Sie dies auch im Namen ausdricken. Ihre Schldsselbundverwaltung
bleibt Ubersichtlich, wenn Sie das Zertifikat zum Beispiel »Ihre Zeitschrift
Development Push« nennen. E-MaiL Der ZEerT.-INsTaNZ lassen Sie leer,
wadhlen Sie AUF DEr FESTPLATTE sicHERN und deaktivieren Sie EIGENE SCHLUS-
SELPAARINFORMATIONEN FESTLEGEN,

Speichern Sie »CertificateSigningRequest.certSigningRequest« an einem
sicheren Ort.

Setzen Sie den Apple Push Notification Service SSL Certificate Assistant
im Browser fort und wahlen Sie die Datei »CertificateSigningRequest.
certSigningRequest« zum Hochladen aus.

Sobald nach einigen Sekunden die Erfolgsmeldung erscheint, wahlen
Sie Continue und laden das Zertfikat als »aps_developer_identity.cer«
herunter.

Nach einem Doppelklick auf diese Datei wird das Zertifikat dem SchlUs-
selbund hinzugefligt. Von dort aus kdnnen Sie es bei der App-Konfigu-
ration wieder abrufen.



Wiederholen Sie die Schritte flr das Production Push SSL Certificate und
benennen Sie das Zertifikat im Feld Aucemeiner Namve mit »lhre Zeitschrift
Production Push,

Sobald Sie alle Zertifikate erstellt und lhrer Schlisselbundverwaltung
hinzugeflgt haben, sollte diese so aussehen wie in Abbildung 9.8. Sie fin-
den jeweils einen &ffentlichen und einen privaten Schlissel: zweimal fir
lhre Firma (Development und Distribution) sowie zwei Push-Zertifikate flr
lhre Zeitschrift-App (Development und Production). Innerhalb der privaten
Schltssel finden Sie zudem die Zertifikate, die Sie spater brauchen werden.

. Schilisselbunde
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Bereitstellung « Der Provisioning genannte Navigationsbereich wird dazu
verwendet, sogenannte Mobile-Provisioning-Dateien zu erstellen. Mit de-
ren Hilfe werden Apps lhrem Entwicklerkonto zugewiesen; sie missen in
eine App eingebunden werden. Zudem erstellen Sie wiederum jeweils eine
Datei flr Entwicklungs- und Testzwecke sowie eine flr die Bereitstellung
an Endkunden. Die Mobile-Provisioning-Dateien basieren auf den gerade
erstellten Zertifikaten. MUssen Sie also ein Zertifikat erneut erstellen oder
andern, so mussen Sie auch die zugehdrigen Provisioning-Dateien neu er-
zeugen.

» Beginnen Sie mit den Development Provisioning Profiles im Karteireiter
DEVELOPMENT.

» Durch einen Klick auf New ProriLE Offnet sich ein Formular, in das Sie zu-
erst den ProriLE NamE eingeben. Wir empfehlen |hnen eine eindeutige
Bezeichnung wie zum Beispiel »lhre Zeitschrift Development Provision«.

Abbildung 9.8
Die Schliisselbundverwaltung mit allen

acht Schliisseln: je ein 6ffentlicher und ein

privater pro Zertifikat.



w Ad-hoc-Verteilung

Beim Anlegen des Distribution
Provisioning Profile konnen Sie als
Distributionsmethode auch Ab Hoc
auswdhlen. Damit kénnen Sie |hre App
durch Umgehung des App Store auf bis
zu 100 im Bereich Devices voreinge-
stellte Gerdte verteilen. So eignet sich
dieses Verfahren zum Beispiel, um
Firmenprasentationen und -kataloge
Uber das Dateisystem auf den Gerdten
lhrer Mitarbeiter zu installieren. Nur
Twixl Publisher bietet diese Maglichkeit
per Standard an.

Abbildung 9.9

So legen Sie die Mobile-Provisioning-Datei
fir die Verteilung Ihrer App im App Store
an.

Provisioning Portal

Home
Certificates Development

Devices

» Wahlen Sie Ihr Entwickler-Zertifikat (CermiFicates) aus und die Arp ID, die
Sie zuvor fur diese App angelegt haben (zum Beispiel »lhre Zeitschrift«).

» Wahlen Sie unter Devices mindestens ein iPad aus, mit dem Sie die App
testen mochten.

» Nach dem Klick auf Susmit ist die Mobile-Provisioning-Datei flir Develop-
ment angelegt, der Status in der Ubersicht wechselt nach kurzer Zeit von
Pending auf Active. Wechseln Sie gegebenenfalls kurz den Karteireiter, um
die Ansicht zu aktualisieren.

Bleiben Sie im Navigationsbereich Prowvisioning und wechseln Sie auf den
Karteireiter DistriBuTiON, UM die entsprechende Provisioning-Datei anzule-
gen (Abbildung 9.9):

» Legen Sie ein neues Profil an (New PROFILE).

» Wahlen Sie App STore als DisTrIBUTION METHOD.

» Geben Sie einen eindeutigen ProriLe NamE ein, zum Beispiel »lhre Zeit-
schrift Distribution Provision«.

» Wahlen Sie anschlieBend noch die richtige Arp-1D flr Ihre App aus und
bestatigen Sie mit SusmiT.

» Laden Sie zum Abschluss sowohl die Development-Provisioning-Datei
als auch die Distribution-Provisioning-Datei herunter — jeweils im ent-
sprechenden Karteireiter Uber die Schaltflaiche DownLoAD.

Speichern Sie die beiden heruntergeladenen Dateien »lhre_Zeitschrift_
Development_Provision.mobileprovision« und »lhre_Zeitschrift_Distributi-
on_Provision.mobileprovision« and einem sicheren Ort, um spater darauf
zuzugreifen.

Go to D5 Dev Center

Distribution History How To

Create iOS Distribution Provisioning Profile

App IDs

Distributian

Distribution Method

Profile Name

Distribution Certificate

App 1D

Generate provisioning profiles here. All fields are required unless otherwise noted. To learn more, visit the How To section.

(] App Store (O Ad Hoc

|Ihre Zeitschrift Distribution Provision
Michaela Lehr (expiring on May 14, 2012)
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Zertifikate und Provisionsdateien haben nur eine begrenzte Glltigkeit.
Entwickler-Zertifikate halten nur wenige Monate, Distributionszertifikate
ein Jahr. Nach Ablauf der GUltigkeit funktioniert Ihre App nur noch einge-
schrankt. Erneuern Sie Ihre Zertifikate daher rechtzeitig und stellen Sie lhren
Lesern ein Update Ihrer App zur Verflgung.

Verteilung « Die Verteilung lhrer App an lhre Kunden erfolgt Ublicherwei-
se Uber den App Store. Bevor Sie aber Ihre App Uber iTunes Connect im
App Store bereitstellen kdnnen, mUssen Sie diese zunachst erstellen bezie-
hungsweise konfigurieren lassen. Hierflr nutzen Sie die Tools oder die Ent-
wicklungsleistung lhres Software-Anbieters.

9.1.2 Unterschiede und Gemeinsamkeiten im Produktionsprozess
Bisher haben Sie verschiedene einzelne Artikel in InDesign oder HTML an-
gelegt. Je nach Losung haben Sie daflr entweder eine oder zwei Doku-
mentdateien pro Artikel und viele zusatzliche Ressourcen wie Bilder und
Videos in ihrem Produktionsverzeichnis erstellt (Kapitel 6 und 7). In den fol-
genden Unterkapiteln erfahren Sie, wie Sie |hre Produktionsdaten in eine
Ausgabe fur Ihre Leser verwandeln und daraus eine App erstellen.

Dateien lhrer Ausgaben - Inre Ausgabe wird eine einzelne Datei oder ein
kompaktes Verzeichnis werden. Bei den Losungen von Adobe, WoodWing
und Aquafadas werden die Publikationen auch gleich auf den Distributions-
Server geladen, von wo aus sie lhre Leser spater mit einer App abrufen
kdnnen. Bei Mag+, PadMan und Twix| Publisher ist dieser Schritt eng mit
der App-Erstellung verbunden. Die Prozesse in den einzelnen Lésungen
unterscheiden sich teilweise deutlich. Bei Twixl Publisher und Aguafadas
entwickeln Sie die Struktur lhres Magazins schon wahrend des Layoutings.
Bei Adobe und WoodWing gestalten Sie einzelne Artikel frei und flgen lhre
Dokumente anschliefend in die Struktur ein. Auch die Detailtiefe der Me-
tainformationen, die Sie jedem Artikel zuweisen kdnnen, variiert stark. Die
einzige Gemeinsamkeit Uber alle Lésungen hinweg ist, dass Sie den Artikel-
namen angeben kdnnen.

App-Konfiguration « Die Software-Anbieter erstellen lhnen anschlieend
eine ZIP-Datei, die alle fur den App Store bendtigten Dateien enthalt. DafUr
verwenden Sie je nach Losung entweder ein kleines Tool oder beauftra-
gen lhren Anbieter, Ihnen die Applikation zu konfigurieren. Die Tools be-
ziehungsweise die Entwicklungsleistung ist bei allen Anbietern Bestandteil
der Software-L6sung. Je nach Tool unterscheiden sich die zur Konfiguration
bendtigten Dateien und Voreinstellungen. Die wichtigsten Vorbereitungen
haben Sie in Kapitel 9.1.1 schon getroffen. In den folgenden Unterkapiteln
gehen wir auf die spezifischen Unterschiede der Konfigurationswerkzeuge



Neues Folio

Folioname:

Ihre Zeitschrift Ausgabe 1

Grofe:
1024 x 768 -

Breite: Hohe:

1024 X 768

Standardbildformat:

Automatisch v

StandardmaRige JPEG-Qualitat:
Hoch v

Abbrechen oK

Abbildung 9.10

Das neue Folio wird in threr App nur fiir
die Gerdte verfligbar sein, welche die hier
eingestellte Auflosung haben. Fur eine
Publikation auf dem iPad wéhlen Sie »1024
x 768« Die Auflbsungen anderer Tablets
finden Sie in Kapitel 3.

und Anbieterleistungen ein. Beachten Sie jedoch, dass die App-Werkzeuge
ausschlieflich far Mac OS X verflgbar sind.

Generell kdnnen Sie bei allen Anbietern entscheiden, welches Logo und
welchen Namen lhre App im App Store und auf den Gerédten lhrer Kunden
tragen sollen. Aullerdem ist es Ublich, einen sogenannten Splashscreen ein-
zurichten, der als Willkommensseite kurzzeitig erscheint, wahrend die App
gestartet wird. Diese sollte méglichst nicht mit dem Cover |hrer Publikation
identisch sein, damit |hre Leser nicht verwirrt werden. Mit diesen einfachen
Mitteln kénnen Sie Ihre App an den Markenauftritt Ihrer Publikation anpas-
sen.

Bei der Enterprise Edition von Adobe kénnen Sie gemeinsam mit lhrem
Software-Anbieter viele Details der App gemeinsam entwickeln und konfi-
gurieren. In den folgenden Unterkapiteln gehen wir auf die Vorgehenswei-
se und die Besonderheiten jeder L&sung ein.

9.1.3 Adobe Digital Publishing Suite

Die Produktion einer Ausgabe mit der Adobe Digital Publishing Suite be-
ginnt bereits in InDesign. Dort erzeugen Sie aus |hren Layouts das Dateifor-
mat Folio. Die App, die Sie spater erstellen, liest dieses Format, so dass lhre
Publikation die typischen Eigenschaften auf dem iPad erhalt. Im Folio Builaer
geben Sie die Struktur |hrer Publikation vor, indem Sie jede InDesign-Datei
einem Artikel zuordnen. Jedem Artikel weisen Sie eine oder zwei Dateien
zu, je nachdem, ob Sie Hoch- und Querformat oder nur eine Ausrichtung
vorbereitet haben. AnschlieSend wechseln Sie auf digitalpublishing.acrobat.
com. Dort arbeiten Sie im Folio Producer, mit dem Sie die Reihenfolge |hrer
Artikel andern, Metainformationen hinzufligen und Ihre Ausgabe verdffent-
lichen.

Folios erstellen = Den Folio Builder &ffnen Sie Uber FENSTER > ERWEITERUN-
GeN > Fouo Builber. Nachdem Sie sich angemeldet haben, legen Sie eine
neue Ausgabe an. Klicken Sie auf Neu im unteren Bereich des Fensters. Das
Formular Neues Fouo erscheint. Hier wahlen Sie den Folionamen, die Bild-
schirmgrol3e des Ausgabegerats, flir welches das Folio erscheinen soll, und
die Bildqualitat.

Der Folioname ist frei wahlbar und identifiziert Ihre Ausgabe spater im
Folio Bundler, fur Leser ist er nicht zu sehen. Unter Grosse wahlen Sie das
Ausgabeformat lhres Folios. Dies entspricht der Einstellung Ihres InDesign-
Dokuments.

Belassen Sie das StanparpBILDFORMAT auf »Automatisch«. Durch die Aus-
wahl von »PNG« wird die Bildqualitat optimiert, aber die Dateigrof3e bleibt
flr die Verteilung Uber das Internet zu grol3. Durch die Wahl von »PDF«
konnen Leser auch statische Seiten vergrof3ern. Die Voreinstellung »Auto-
matisch« entspricht der Einstellung »JPG«. Bei diesen beiden Einstellungen



kdnnen Sie die JPEG-Qualitat wahlen. Je hoher die Qualitat, desto grolier
die Datei. Haben Sie mehrere hundert Bildschirmseiten, sollten Sie fir eine
App-Store-Verdffentlichung hdchstens »Mittel« wahlen. Durch den Klick auf
OK wird die Ausgabe erstellt. Die Einstellung »PNG« ist nur zu empfehlen,
wenn Sie keine Kompromisse in der Bildqualitat eingehen kénnen und Ihre
Publikation nicht Uber das Internet an Endkunden vertrieben wird, da die
Dateien sehr grol3 werden. »PDF« wahlen Sie, wenn Sie nur statische PDF-
Seiten einbinden.

Nun flgen Sie lhrer Ausgabe den ersten Artikel hinzu, indem Sie die
InDesign-Datei eines Artikels (Hoch- oder Querformat) 6ffnen. Im Folio
Builder wechseln Sie mittels des kleinen Pfeils neben dem Ausgabentitel
(Abbildung 9.11 @) zu der ersten Publikation und wahlen dort die Schalt-
flache Neu.

Geben Sie dem Artikel einen Namen, der ihn im Folio Builder und im
Folio Bundler identifiziert. Auch dieser Name ist flr Leser nicht zu sehen.
AuBerdem kdnnen Sie die Bildqualitat fur diesen Artikel gesondert wahlen.

Der Artikel wird erstellt und das Layout hochgeladen. Wenn Sie in die-
sen Artikel hineinnavigieren (Uber den gleichen Pfeil), sehen Sie, dass ein
Layout flr eine Ausrichtung angelegt wurde (zum Beispiel »Querformatlay-
out«, Abbildung 9.12). Wenn Sie eine Ausgabe mit zwei Layouts erstellen,
mussen Sie nun noch das zweite Layout hochladen. Offnen Sie dazu die
entsprechende InDesign-Datei und klicken Sie in der Layout-Ubersicht des
Artikels die Schaltflache Neu. Das zweite Layout wird hochgeladen. Haben
Sie nur ein Layout (Hoch- oder Querformat), dann achten Sie darauf, dass fur
alle Artikel dieselbe Ausrichtung hochgeladen wurde.

So verfahren Sie mit allen Artikeln lhrer Ausgabe. Uber die Reihenfolge
und Namen der Artikel missen Sie sich an dieser Stelle noch keine Gedan-
ken machen, da Sie diese Eigenschaften spdter im Folio Bundler dndern
ké&nnen. Es lohnt sich daher, direkt nach dem Layouten eines Artikels diesen
im Folio Builder anzulegen und hochzuladen.

Importieren « Um HTML-Stacks einzufligen, gehen Sie auf IMPORTIEREN im
Fenstermenu des Folio Builder, wahrend Sie sich in der ArtikelUbersicht be-
finden (Abbildung 9.13). Wahlen Sie EiNzELNEN ARTIKEL IMPORTIEREN, vergeben
Sie einen Namen, Bildformat und -qualitét und wahlen Sie die Position des
Ordners aus, in dem sich die HTML-Inhalte befinden.

Mehrere Artikel importieren Sie gleichzeitig, indem Sie das (ibergeord-
nete Verzeichnis wahlen. Uber dieses Men( importieren Sie auch einzelne
oder mehrere InDesign-Dokumente.

£ Folio Builder

Folios: Alle ~ Sortieren - |@-

Ihre Zeitschrift Ausgabe 1 ~

rschau | Neu | i

Abbildung 9.11
In der Ausgabendibersicht sind alle lhre
Augaben zu sehen.

4 Ihre Zeitschrif... | Short Tutorial @

I Querformatiayout

Vorschau | Neu | 5 =

Abbildung 9.12

In der Formatlayout-Ubersicht eines Artikels
fiigen Sie das Layout fir die zweite Aus-
richtung — Hoch- oder Querformat — Gber
die Schaltflache Neu hinzu. Dazu muss das
InDesign-Dokument geéffnet und aktiv
sein, das dieses Layout enthalt.



Abbildung 9.13

. i , ¢ Folio Builder |[NNNNNN | Y~  Importieren...
HTML-Inhalte 6ffnen Sie nicht in InDesign. 4 Ihre Zeitschrift Ausgabe 1 | Artikel o)
o . 3 K ’ Hilfe
Sie importieren die Daten Uber die Fenster- =l
schaltfliche IMPORTIEREN. NS Y Ky » Abmelden

Short Tutorial >
elektrospieler Printausgabe >
Duke Nukem » |E
Werbung Allods -
I u J'_l_-l| :

Folios biindeln - Wechseln Sie auf die Seite digitalpublishing.acrobat.com. Die-
ses Portal kdnnen Sie nur als zahlender Digital-Publishing-Suite-Kunde nut-
zen. Inre Anmeldedaten erhalten Sie von Adobe nach der Bestellung bei
Ihrem Vertriebspartner per Mail. Nach dem Anmelden finden Sie dort einen
Link zum Fouio Probucer. Die hochgeladenen Artikel finden Sie hier bereits
zu lhrer Ausgabe zusammengefasst.

FOLIO PRODUCER: ORGANIZER

Offnen = Lischen |  Jdg = |  Distribution Service:  Verafentlichen

werifien Ll b s e ' vl i i b ng e s S Wertisls Yoruhau i e lale Woru e

—‘ Angderm : ‘ ArdErm

Abbildung 9.14
Der Folio Producer ist eine Webanwendung,
in der Sie Ihre Ausgaben und Artikel sortie-

Die Pflichtfelder im Organizer des Folio Producer haben folgende Bedeu-

tung:

ren und benennen, ihnenVorschaubilder , ¢oioname: Eine Beschreibung des Folios, die nicht veroffentlicht wird.
Damit der Organizer Ubersichtlich bleibt, empfehlen wir Ihnen mindes-
tens den Namen und die Ausgabe |hrer Publikation zu nennen. Opti-
malerweise geben Sie noch die Auflésung des Folios an, wenn Sie fir

mehrere Gerate publizieren. Zum Beispiel: »lhre Zeitschrift Ausgabe 1 in
1024 x 768«

und eine Reihenfolge zuordnen. Von hier
kénnen Sie Ausgaben verdffentlichen.



Veroffentlichungsname: Das ist der Name [hrer Verdffentlichung bezie-
hungsweise Ihrer Zeitschrift und fUr alle Folios dieser Veréffentlichung
gleich. Der Name erscheint in der App im Kiosk neben dem Folio.

Folionummer: Hier geben Sie die Ausgabennummer an. Diese wird
ebenfalls im Kiosk direkt unter dem Verdffentlichungsnamen angezeigt.
Sie sollten gegebenenfalls der Nummerierung lhrer Printausgaben fol-
gen, Beispiele sind »Ausgabe 1«, »Juli 2011« oder »07/2001«.

Verdffentlichungsdatum: Stellen Sie das Datum ein, an dem das Folio
veroffentlicht werden soll.

Beschreibung: Beschreiben Sie diese Ausgabe, zum Beispiel mittels der
Titelthemen oder dem Monat der Veroffentlichung, wenn Sie diese Infor-
mation noch nicht in der Folionummer verwendet haben.

Laden Sie je ein Titelbild fUr die vertikale und die horizontale Ausrich-
tung hoch. Die geforderte Aufldsung betragt 1024 x 768 Pixel bzw.
768 x 1024 Pixel. Das Vorschaubild sollte dem tatsachlichen Cover |hrer
Ausgabe entsprechen. Sie k&nnen aber Hinweise auf Rabattaktionen
und kostenlose Ausgaben in diese Vorschaubilder einfligen, um Ihre Le-
ser darauf aufmerksam zu machen.

Abbildung 9.15
lhre Leser sehen Teile der Informationen,

elektrospieler tabletausgaben

die Sie im Folio-Producer-Organizer flr lhre
Ausgaben eingeben: Verdffentlichungs-
name &, Folionummer @, horizontale
Vorschau

In Abbildung 9.15 sehen Sie, welche Informationen an welcher Stelle im
Kiosk erscheinen. Kippen die Leser ihr Tablet, sehen sie die vertikale statt
der horizontalen Vorschau. Durch einen markierten Kontrollkasten GesperrT
geben Sie an, dass ein Folio nicht verandert werden darf. Aus dem Folio
Builder in InDesign kann nun keine neue Version des Artikels hochgeladen
werden. Ist das Folio Axtiv, wird es auch im Folio Builder mit einer grinen
Ecke markiert, um anzuzeigen, dass diese Ausgabe flr Leser bereits verflig-
bar ist. Diese Einstellung ist nur kosmetischer Natur und zeigt lhren Team-



Abbildung 9.16

Im Folio-Producer-Editor kénnen Sie die
Reihenfolge der Artikel durch Drag & Drop
andern und ihnen Eigenschaften fiir das
Inhaltsverzeichnis hinzuflgen.

mitgliedern, welche Ausgaben bereits verkauft beziehungsweise dffentlich
angeboten werden.

[T FOLIO PRODUCER: EDITOR  ihre Zeitschnft Ausgabe 1

Himzulugen

Autarenze de
Abischnitt

Besthrpi hun“_

Tags

werly ng
Simaoth. Serolling

A [An Seite aunchlen

Hur Bpngontale Blatter [altd

Durch einen Klick auf die Schaltfliche Orrnen kdnnen Sie die Details der
Artikel des markierten Folios ansehen und bearbeiten. Im Editor des Folio
Producer sehen Sie eine Ubersicht aller Artikel.

Markieren Sie einen Artikel durch Mausklick, dtrfen Sie den Titel und den
Autor sowie weitere Informationen verandern (Abbildung 9.16).

Titel: Tragen Sie den Titel des Artikels ein.

Autorenzeile: Tragen Sie den Namen oder das Kirzel des Autors ein.
Abschnitt: Tragen Sie die Rubrik des Artikels ein, zum Beispiel »Special,
»Test«, »Vorschaux.

Beschreibung: Formulieren Sie eine Kurzbeschreibung von héchstens
zwei Zeilen oder geben Sie den Untertitel des Artikels an.

Tags: Hinterlegen Sie Schlagworte. Diese sind fur Ihre Leser nicht sichtbar.
Werbung: Aktivieren Sie den Kontrollkasten, wenn der Artikel nicht im
Inhaltsverzeichnis erscheinen soll.

Smooth-Scrolling: Sie haben die Wahl zwischen »Aus«, »Nur horizontal,
»Nur vertikal« und »Beide Richtungen«. Sie ké&nnen damit steuern, ob
die einzelnen Seiten eines Artikels auf dem Bildschirm einrasten oder ob
der gesamte Artikel am Stuck ohne Raster durchscrollt werden kann. Der
Standard ist »Aus«, womit die Artikelseiten einrasten. Fir HTML-Artikel,
die grofSer als eine Seite sind, bietet es sich an, je nach Ausrichtung die
Funktion zu aktivieren. Ist der Artikel beispielsweise nur im Querformat
zu lang flr eine Seite, wahlen Sie »Nur horizontal«.

Nur horizontale Blattergeste: Alternativ deaktivieren Sie fur Artikel mit
nur einer Seite den vertikalen Bildlauf vollstandig. Aktivieren Sie dazu
diesen Kontrollkasten.



Inhaltsverzeichnis-Vorschau: Diese wird automatisch generiert. Hier kon-
nen Sie das Vorschaubild des Artikels fUr das Inhaltsverzeichnis manuell
andern.

= ELEKTROSPIELER 007

“
3,

Online-Rollenspiele o

Welche dieser Daten an welcher Stelle erscheinen, sehen Sie in Abbil-
dung 9.17. Haben Sie in lhren HTML-Stacks allgemeine Ressourcen wie
Schriftarten oder wiederkehrende Bilder verwendet, so blindeln Sie diese in
einem ZIP-Archiv, das Sie »HTMLResources.zip« nennen (siehe Kapitel 7.6.1).
Dieses laden Sie Uber die Schaltflache < > hoch.

Flr den Test Ihrer Ausgabe auf dem Tablet benétigen Sie den
Adobe Content Viewer fUr iPad beziehungsweise Android oder BlackBer-
ry. Die App ist kostenlos, und Sie beziehen sie Uber den entsprechenden
Marktplatz. Nach dem Start der App melden Sie sich mit Ihren Digital-Pu-
blishing-Suite-Zugangsdaten an, und lhre privaten Ausgaben erscheinen
im Kiosk. lhre Ausgaben werden hier genauso angezeigt wie spater in lhrer
eigenen Kiosk-App, allerdings mit einem blauen Blitz-Symbol Gber der Kan-
te des Vorschaubildes. Daran sehen Sie, dass die Ausgabe noch nicht auf
den Distributionsservern liegt. Laden Sie die Testausgabe herunter und be-
trachten Sie sie auf dem Tablet. Wenn Sie einzelne Artikel nach dem Testen
in InDesign andern, mussen Sie die Ausgabe neu hochladen.

Haben Sie die Tests erfolgreich abgeschlossen, verdffent-
lichen Sie die Ausgabe auf den Distributionsservern von Adobe. Klicken Sie

Abbildung 9.17

Die Artikeleigenschaften erscheinen im
Inhaltsverzeichnis und der Inhaltsiiber-
sicht der Publikation: Im Bild sehen Sie
Titel @, Autorenzeile @, Abschnitt & und
Beschreibung @ des aktiven Artikels in der
Inhaltstibersicht.



Folio aktualisieren

Status:
Offentlich -
Handel -
# Produkt-ID:

com.ihrefirma.ihrezeitschrift ausgabel

v Inhalt aktualisieren

o Nur Benutzer mit diesen
Anmeldeinformationen kannen
private Folios sehen. Andern Sie den
Status in "Offentlich”, wenn jeder
Zugriff darauf erhalten soll.

Abbildung 9.18

Setzen Sie die Ausgabe zum Veréffentli-
chen auf »Offentlich« und »Handel« und
vergeben Sie eine eindeutige Produkt-
ID, die dem umgekehrten Domain-

Namenssystem entspricht.

= Eine Adobe-ID pro App

Flr jede neue Viewer-App bendtigen
Sie eine eigene Adobe-ID. Wenn Sie also
eine zweite Zeitschrift starten, brauchen
Sie daftr auch eine zweite kostenlose
Adobe-ID, Sie kdnnen mit Ihrer Digital
Publishing Suite jedoch beliebig viele
Adobe-IDs verbinden. Setzen Sie sich
daflir mit dmpubsup@adobe.com oder
lhrem Vertriebspartner in Verbindung.

dazu auf VEROFFENTLICHEN. Sie werden nach dem Status und der Produkt-ID
gefragt.

Setzen Sie den Status zunachst auf »Privat« und »Kostenlos«. Als Produkt-
ID geben Sie die Zeichenkette ein, die dem umgekehrten Domain-Namens-
system entspricht, zum Beispiel »com.ihrefirma.ihrezeitschrift.ausgabel«.
Den Teil vor dem dritten Punkt werden Sie spater zur Identifikation lhrer
App verwenden, wenn Sie diese konfigurieren und in den App Store laden.
Der letzte Teil bezeichnet |hre Ausgabe. Notieren Sie sich diese Produkt-ID
flr Ausgaben, die Sie verkaufen méchten, da Sie sie spater wieder benéti-
gen. Durch einen Klick auf VerorrenTLICHEN wird die Ausgabe auf die Distri-
butionsserver verschoben, von wo aus sie im Internet verfligbar ist. Private
Ausgaben kdnnen lhre Leser jedoch nicht sehen.

Stellen Sie nur eine App mit einer einzelnen Ausgabe ohne Kiosk her,
laden Sie das Folio aus dem Folio Producer Giber die Schaltflache ExporTiEREN
herunter. In dem geladenen zip-Archiv befindet sich |hre Ausgabe, die Sie
spater in lhre App integrieren. Genauso laden Sie die Ausgabe auch fur den
lokalen Test auf Inrem Desktop herunter.

Andern Sie den Status der Ausgabe auf »Offentlich«, sobald Sie sie ver-
flgbar machen mdéchten. Méchten Sie die Ausgabe verkaufen, setzen Sie
sie zusatzlich auf »*Handel«. Erstellen und testen Sie auf diese Weise mindes-
tens zwei Ausgaben, wenn Sie |hr Magazin mit In-App-Kdufen im App Store
verdffentlichen mochten. Eine davon dient als kostenlose Hilfsausgabe flr
den Review-Prozess, die zweite als Produkt zur Aktivierung der In-App-Kauf-
funktion. Ohne diese Funktion sind Folios, die auf »Offentlich« und »Handel«
stehen, flr Benutzer lhrer App nicht zu sehen. Bereiten Sie die Verdffentli-
chung also rechtzeitig vor.

App produzieren « Das mitgelieferte Tool zum Erstellen einer iPad-App der
Adobe Digital Publishing Suite nennt sich »Viewer Builder« und Sie finden es
nach der Installation standardmaliig in Ihrem Programme-Ordner auf lhrem
Mac. Der ganze Konfigurationsprozess wird im iPad Publishing Companion
Guide und in der Hilfe unter help.adobe.com beschrieben. Suchen Sie dort
einfach nach »Viewer Builder« und wahlen Sie den Eintrag »Adobe Digital
Publishing Suite * Viewer Builder«.

FUr die Erstellung der App mit dem Viewer Builder bereiten Sie folgende
Dateien und Informationen vor, die Sie wahrend der Konfiguration bendti-
gen:

1. Name der App, wie er unter dem Symbol erscheint. Dieser sollte maxi-
mal 13 Zeichen lang sein, damit er auf den Endgeraten nicht abgekrzt
wird.

2. Titel der App, wie er innerhalb der Bibliotheksansicht der App ange-
zeigt werden soll. Dieser Titel kann langer sein als der Name der App.



Die Adobe-ID mit Passwort, die mit der Digital-Publishing-Suite-Lizenz
verbunden ist und die Produktionsdaten lhrer Publikation enthdlt.

Das Logo lhrer Applikation als .png-Dateien in den Gréllen 29 x 29,
50 x 50, 72 x 72 und 512 x 512 Pixel. Die Ecken der Grafiken werden
durch Apple selbst abgerundet. Den charakteristisch glanzenden Effekt
kdnnen sie im Tool aktivieren oder deaktivieren.

Flr die Splashscreens brauchen sie jeweils eine .png-Datei im Hoch-
und im Querformat. Die Auflésungen betragen 1024 x 768 beziehungs-
weise 768 x 1024 Pixel.

Sie  bendtigen die beiden Mobile-Provisioning-Dateien »lhre_
Zeitschrift_Development_Provision.mobileprovision«  und  »lhre_
Zeitschrift_Distribution_Provision.mobileprovision, die Sie an einem
sicheren Ort gespeichert haben. Oder Sie laden sie erneut aus dem
iOS Provisioning Portal herunter.

Aullerdem mussen Sie jeweils das Distribution- und das Development-
Zertifikat aus lhrer Schlisselbundverwaltung als .p12-Datei exportie-
ren und mit einem Passwort versehen. Dazu &ffnen Sie die Schliissel-
bundverwaltung auf lhrem Mac (unter PROGRAMME > DIENSTPROGRAMME
> SCHLUSSELBUNDVERWALTUNG). Klicken Sie mit gedrickter [c]-Taste auf
den privaten Schliissel des Zertifikats und wahlen Sie »IHrRe FIrmA De-
VELOPMENT« EXPORTIEREN (Abbildung 9.19). Sichern Sie die .p12-Datei an
einem sicheren Ort unter dem Namen »lhre Firma Development.p12«,
vergeben Sie ein einzigartiges Kennwort und notieren Sie sich dieses
fir den spateren Gebrauch. Sie werden es im Tool angeben mussen
und somit an Adobe weitergeben. Das Tool SchlUsselbundverwaltung
wird Sie vor dem Export nach dem Administrator-Kennwort Ihres Mac-
Rechners fragen. Verfahren Sie entsprechend mit dem Zertifikat »lhre
Firma Distribution,
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Abbildung 9.19
Exportieren Sie ein Zertifikat als .p12-Datei,

Flr eine Kiosk-App mit In-App-Kaufmaglichkeit brauchen Sie zudem:

indem Sie im Bereich ScHLUsSEL € einen g
[c)-Klick auf den privaten Schliissel des
gewinschten Zertifikats € (nicht auf das
darunter liegende Zertifkat selbst!) machen

Beide Zertifikate fUr Push-Nachrichten als .p12-Dateien mit Kennwor-
tern. Verfahren Sie wie mit den Zertifikaten fur lhre Firma unter Punkt
8 und erstellen Sie die beiden Dateien »lhre Zeitschrift Development
Push.p12« und »lhre Zeitschrift Production Push.p12«.

und anschlieBend » ZERTIFIKATNAME® EXPOR-
neren klicken ® 9. Zwei Uber den Adobe Folio Bundler auf dem Adobe Fulfillment Server

veroffentlichte Publikationen. Eine wird als Probeversion den Kunden
kostenlos zur Verfigung gestellt, eine weitere dient als erstes Produkt,
um In-App-Kaufe zu aktivieren oder

10. mindestens eine erzeugte Publikation als .zip-Datei, wenn Sie eine Sin-

le-Folio-App erstellen.
= |n-App-Kaufe spater : P

bereitstellen
Maochten Sie lhre App zunachst
mit einer kostenlosen Probeversion
ausliefern und In-App-Kaufe erst spater
hinzufligen, so ist das grundsatzlich
maglich. Beachten Sie jedoch, dass Sie
fir die Freischaltung von In-App-Kaufen
durch Apple auf jeden Fall auch eine
neue Version Ihrer App erstellen und
hochladen missen, da In-App-Kdufe
nur gemeinsam mit einer App-Version

Wenn Sie alle bendtigten Dateien zusammen haben, brauchen Sie fur die
Konfiguration nur einige Minuten. Sie missen jedoch mit dem Internet ver-
bunden sein, da die Konfiguration der App im Hintergrund auf den Servern
von Adobe ausgeflihrt wird.

Melden Sie sich nach dem Programmstart des Viewer Builder also mit
der Adobe-ID an, fir die Sie die Adobe Digital Publishing Suite lizenziert
haben. Die App-Erstellung mit Hilfe des Viewer Builder ist weitgehend intu-
itiv und selbsterklarend. Die Hilfe ist sehr ausfuhrlich und sollte bei Fragen
und Problemen die erste Anlaufstelle sein. Uber die Informationssymbole
erhalten Sie hinter jedem Formularfeld zudem eine wichtige Kurzhilfe. Im

Folgenden werden wir die wesentlichen Schritte des Prozesses erklaren
in den Review-Prozess gelangen. (Abbildung 9.20)



» Klicken Sie auf Neu, wahlen Sie anschliellend die Schaltflache IPap und
bestatigen Sie die Wahl mit WEerer, um eine iPad-App zu erstellen.

» Im ersten Bildschirm wahlen Sie die Viewer-Version, die der Version lhres
InDesign-Plugins entspricht, im Zweifelsfall die aktuellste.

» Hier kdnnen Sie nun auswdhlen, ob Sie eine App mit nur einer einzelnen
Publikation erstellen méchten oder ob die Publikationen, die auf den
Servern von Adobe gehostet werden, in einer Kiosk-App zum Herunter-
laden angeboten werden sollen.

&S] VIEWER BUILDER | | Verwatten | Bearbeiten | | I'G Aimlallr-lmn-J Abmelden | Hilfe

&

Symbole und Startbildschirme
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» Wenn Sie die INTEGRIERTE EINZELNE AusGage fUr eine Single-Folio-App wah-
len, figen Sie nun noch die entsprechende .folio-Datei der Ausgabe hin-
ZU.

» Wahlen Sie von ADOBE GEHOSTETE MEHRERE AUSGABEN, brauchen Sie nun
noch einmal die Adobe-ID und das Kennwort, unter denen Sie die Aus-
gaben hochgeladen haben.

» Auf der folgenden Seite mussen Sie die vorbereiteten Symbol- und
Splashscreen-Dateien hinterlegen. Den Glanz auf dem App-Symbol
kdnnen Sie in diesem Dialog ein- oder ausschalten. Wenn Sie innerhalb
von HTML-Stacks Schriftarten verwenden mochten, die nicht auf dem
iPad installiert sind, konnen Sie diese in einer .zip-Datei mitliefern (Abbil-
dung 9.20).

Abbildung 9.20

Der Viewer Builder leitet Sie Schritt fir
Schritt durch die Konfiguration lhrer App.
Wenn Sie alle Vorbereitungen sorgfltig
getroffen haben, dauert der Vorgang nur
wenige Minuten.



Abbildung 9.21
In der Verwaltung des Viewer Builder sehen
Sie alle Ihre bisher erstellten Apps. Hier
konnen Sie neue Apps oder Versionen Ihrer
Apps erstellen.

» Nach einem Klick auf Werrer wahlen Sie die erstellten .p12-Zertifikate und
die .mobileprovision-Dateien aus und tragen die zugehorigen Passwor-
ter ein.

» Aktivieren Sie aullerdem den Haken bei PusH-BENACHRICHTIGUNGEN AKTIVIE-
ReN, wenn Sie diese einstellen mdchten. Dann werden Sie zudem auf-
gefordert, die .p12-Push-Zertifikate auszuwahlen und deren Kennworter
einzutragen.

» Und schon kénnen Sie den Build der App starten. Nach einem Klick auf
FErTIGSTELLEN sollte Thre neue App in der Ubersichtsliste erscheinen und
auf die Fertigstellung durch den Adobe-Server warten.

» Klicken Sie nach wenigen Sekunden bis Minuten auf AKTUALISIEREN, SO
kédnnen Sie Uber Links im Viewer Builder lhren Developer Viewer zum Tes-
ten und lhren Distribution Viewer zum Upload in den App Store herun-
terladen. Dabei werden Sie erneut nach den .p12-Zertifikaten und den
zugehérigen Passwortern gefragt.

@) VIEWER BUILDER | Verwalten | Bearbeiten

Viewer-Name Build-Details Status
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Klicken Sie auf einen der Links in Abbildung 9.21 @ oder €3, erscheinen die
Dateien als »developer-viewer.ipa« beziehungsweise »distribution-viewer.
zip« auf lhrem Schreibtisch. Dies sind lhre beiden App-Varianten: flr Ent-
wickler zum Testen und fUr das Verbreiten Uber den App Store. Wie Sie Ihre
App und lhre In-App-Kaufe nun testen und den anschlie3enden Upload in



den App Store sowie den Verkauf Uber iTunes Connect vornehmen, erldu-
tern wir in Kapitel 9.1.9.

9.1.4 WoodWing

Der Produktionsvorgang flr Ausgabendateien lauft in WoodWing Gber die
Content Station. Bevor Sie diese aufrufen, checken Sie alle InDesign-Doku-
mente Uber das Smart-Connection-Menl mit der Funktion »Einchecken« @&

ein ([7)).

Ausgabe benennen « Wechseln Sie in die Content Station und starten Sie
mit einem Doppelklick auf DicitaL Macazine die Magazin-Ansicht. Wahlen
Sie in den Drop-down-Menus |hr Magazin und die gewunschte Ausgabe
und klicken Sie auf die Lupe, um die Auswahl anzuzeigen. Sie sehen darun-
ter nun alle Dossiers der gewahlten Ausgabe.

Um die Dossiers flr das Tablet passend zu benennen, klicken Sie doppelt
auf ein Dossier, so dass sich dieses in einem neuen Reiter 6ffnet. Sie haben
die Wahl zwischen drei verschiedenen Ansichten: der Inhaltsansicht @, der
Informationsansicht @ und der LiveBlog-Ansicht @. Offnen Sie die Informa-
tionsansicht mit einem Klick auf das i @ (Abbildung 9.23) und flillen Sie das
Formular folgendermal3en aus:

= WoodWing und die Adobe
Digital Publishing Suite
Auf welche Weise mit der Content
Station fur die Adobe Digital Publishing
Suite produziert wird, ist derzeit noch
nicht klar. Vermutlich wird der Prozess,
vor allem das Testen, Veroffentlichen

und Publizieren, dem der Adobe Digital
Publishing Suite stark ahneln.

Abbildung 9.22

Die Content Station mit allen Dossiers einer

Ausgabe

Ly

=

(2]

D@J

Abbildung 9.23

Die Karteireiter fUr unterschiedliche Ansich-
ten. In der Informationsansicht vergeben

Sie die Eigenschaften fur Ihr Dossier.



Abbildung 9.24

Fullen Sie die Felder sorgfaltig aus, da
die Informationen genau so in der App
angezeigt werden.

& @ o

Abbildung 9.25
Funktionen in der Ansicht DiGITaLe MaGazi-
NE: Herunterladen, Loschen und Bearbeiten

» Name ist der Name des Dossiers. Er muss nicht geandert werden.

» PusLikaTion ist der Name der Publikation. Auch dieses Feld mussen Sie
nicht andern.

» Bei VErOFFENTLICHEN IN wahlen Sie die Ausgabe sowie das Endgerat aus.

» Unter KatecoriE legen Sie die Kategorie des Dossiers fest. Die entspricht
Uberlicherweise der Rubrik. Dieser Eintrag wird in der App nicht ange-
zeigt.

» Status zeigt den aktuellen Status |hres Dossiers an. Die verschiedenen
maéglichen Status legt Ihr Vertriebspartner fur Sie an.

» Das Feld InTent fUllen Sie nur bei dem Inhaltsverzeichnis (TOC) und der
Hilfe-Seite (HELP) aus,

» Der Secmion TitLe wird auf dem Endgerat angezeigt. Er enthalt die Rubrik,
zu der ein Dossier gehort.

» Auch der Story TirLe erscheint auf dem Endgerat. Er ist der Name des
Artikels beziehungsweise des Dossiers.

» Unter BescHREIBUNG tragen Sie eine Zusammenfassung des Dossiers ein,
die auf dem Endgerat beispielsweise in der Bookmark-Funktion ange-
zeigt wird.

(@ 8|9

A

—

Name : * RR-Breaking-1
Publikation : =

Veroffentlichen in : Apple iPad | )

@[

Zelle1:  preaking | Boy
Beschreibung :  Rock & Roll

Ausgabe exportieren und testen « Testen Sie lhre Publikation auf dem Tab-
let, indem Sie die Funktion Export € in der DicimaLe Macazine-Ansicht in der
Content Station anwenden (Abbildung 9.25). Wahlen Sie im neuen Fenster
ein oder mehrere Endgerate aus und bestatigen Sie die Auswahl mit einem
Klick auf OK.

Nach dem Export éffnet sich ein neues Fenster, das Sie Uber Fehlermel-
dungen und Warnungen informiert. Dort wahlen Sie HERUNTERLADEN, nach-
dem Sie einen Speicherort fir den Export festgelegt haben. Offnen Sie den



Ordner, den Sie gerade exportiert haben, und prifen Sie, ob Sie einen der
folgenden Punkte erledigen mussen:

» Speichern Sie verwendete Webelemente auf der Ebene, auf der lhre pro-
duzierte xml-Datei liegt.

» FUgen Sie die Code-Zeile aus Kapitel 7 in das .xml-Dokument ein, um
Video-Schaltflichen zu verbergen.

Nennen Sie anschliefend den Elternordner, in dem sich das xml-Dokument
befindet, in »lhre_Zeitschrift_Ausgabe_1.bundle« um. Wichtig ist die En-
dung .bundle.

Um die Ausgabe zu testen, erhalten Sie von |hrem Vertriebspartner vorab
eine Test-App, die Sie auf Ihrem Tablet installieren kdnnen. Ist Thr iPad mit
Ihrem Rechner verbunden, kopieren Sie die exportierte Datei Uber iTunes
in diese App hinein.

Ausgabe veroffentlichen » Den Content Delivery Service von WoodWing fin-
den Sie unter httpsz/cds.woodwing.net. Um Ihre Ausgabe fir die Offentlichkeit
bereitzustellen, wechseln Sie in den Bereich PugLication > PusLication OVERr-
view. Dort finden Sie einen Eintrag fUr Ihre Reader-App, die Ihr Vertriebspart-
ner flr Sie anlegt. Markieren Sie den Eintrag und wahlen Sie Abb > Abb
ssuk. Flllen Sie das erscheinende Formular aus. Wenn Sie nach der Product
ID gefragt werden, geben Sie zum Beispiel »com.ihrefirma.ihrezeitschrift.
ausgabel« an. Notieren Sie sich diese ID, da Sie sie spdter im App Store
bendtigen, wenn Sie lhre App fur In-App-Kdufe freischalten machten. Als
Rendition geben Sie das Gerdt an, flr das diese Ausgabe gestaltet wurde,
also zum Beispiel iPad bei Publikationen im Verhaltnis 4:3.

Laden Sie die gerade erzeugte .bundle Datei und die Grafiken des
Titelbilds und der Vorschau hoch. Die Grafiken erscheinen in der Kiosk-App.
Nach dem Klick auf Save werden lhnen alle Eingaben noch einmal zum Be-
statigen angezeigt. Durch Save & Finish wird diese Ausgabe verdffentlicht.

Denken Sie daran, mindestens eine kostenlose Hilfsausgabe und eine
Ausgabe, die zum Verkauf gedacht ist, zu verdffentlichen, wenn Sie |hre
iPad-App fUr In-App-Kaufe freischalten lassen méchten.

App produzieren - WoodWing bietet die mit Abstand umfangreichsten Kon-
figurationsmoglichkeiten. In der Gber 500 Seiten umfassenden Dokumenta-
tion »Digital Magazine Reader App User Guide« finden Sie eine ausflhrliche
Anleitung, wie Sie lhre WoodWing-App mit der Entwicklungsumgebung
Xcode und dem iOS SDK an lhre BedUrfnisse anpassen und produzieren.
Da Sie hier direkt im Quellcode der vorkonfigurierten App arbeiten und
sich die Lésung eher an grol3e Verlage richtet, stellen Ihnen die WoodWing-
Vertriebspartner Ublicherweise Entwickler zur Seite, die die Konfiguration

= App-Eintrag anlegen

Bevor Sie eine Ausgabe (ber den Con-
tent Delivery Service verdffentlichen
kénnen, muss lhnen Ihr Vertriebspartner
lhre App in der Datenbank anlegen.
Fehlt dieser Eintrag, schreiben Sie servi-
ces@woodwing.com oder lhren Partner
an und bitten um den Eintrag der App.



#® Tipp

Laden Sie sich verschiedene Wood-
Wing-Apps zum Testen auf Ihr iPad,

um die vielfaltigen Moglichkeiten zu
sehen und sich inspirieren zu lassen.
Beispiele fur interessante Umsetzungen
sind Computerbild Spiele, Stern
eMag, Project, Time oder Good Food
(Abbildung 9.26).

fur Sie Ubernehmen. Dennoch méchten wir lhnen einen Uberblick dartiber
geben, welche Anpassungen mit WoodWing méglich sind.

» Unter dem Begriff Assets fasst WoodWing die Interface-Komponenten
zusammen. Schaltflachen, Icons, Logos und Werkzeugleisten sind .png-
Grafiken, die einfach ersetzt werden kénnen. Zum Beispiel verandern
Sie das Erscheinungsbild der Schatten unter eingeblendeten Fenstern,
kreieren ein neues Symbol fur das Inhaltsverzeichnis oder ersetzen das
App-Symbol und die Splashscreens.

» Alle Farben, die im Inhaltsverzeichnis, in lhrem In-App-Shop, flir Lesezei-
chen oder in Webelementen verwendet sind, werden mit neuen RGB-
Werten versehen.

» Das Gleiche gilt fir die in der App verwendeten Schriftarten an densel-
ben Stellen. Neben den bereits in iOS integrierten Schriftarten kénnen
Sie auch lhre eigenen mitliefern und verwenden. Achten Sie hierbei auf
die richtige Lizenzierung der Fonts.

» Sie kbnnen den Text verschiedener Schaltflachen verandern und die App
lokalisieren. Ubersetzen Sie zum Beispiel Warnhinweise in die deutsche
Sprache.

» Sie konnen in Xcode entwickelten i0OS-kompatiblen Code einbinden
beziehungsweise die WoodWing-Viewer-Funktionen in Ihr bestehendes
iOS-Projekt integrieren.

» AuBerdem haben Sie die Mdéglichkeit, Schnittstellen (Application Pro-
gramming Interface; API) fur Analytics, Gestensteuerung und Naviga-
tion einzubinden und anzupassen. Sie kdnnen Informationen darlber
sammeln, wie |hre Kunden die Viewer-App verwenden, um Sie weiter
zu verbessern. Und Sie kdnnen die Leser zum Beispiel mit drei Fingern
schneller durch Ihr Magazin blattern lassen.

Zudem kénnen Sie bestimmte Standard-Funktionen aktivieren oder deakti-
vieren. Die WoodWing-App bietet zum Beispiel den Hintergrund-Download
von Ausgaben an. Verlasst der Leser die App, lauft der Download bis zu zehn
Minuten weiter. Wenn er nach dieser Zeit anhalt, gibt es eine entsprechen-
de Benachrichtigung. Langer darf ein Hintergrund-Download gemal3 den
Apple-Richtlinien nicht laufen. Fir die Leser ist dieses Feature sehr benut-
zerfreundlich.
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; Chicken & chorizo jambalaya
. SERVES 4 - PFREP 10 mins - COOK 45 mins
;  casy 7] Superhealthy =
1 ;
'ﬁ 1 thsp olive oll 2 garlic cloves, crushed s b
: R SRR Re— T8g/2%oz chorizo, sliced 2 chicken breasts, chopped
chopped 1 tbsp Cajun seasoning
1 enion, diced 2509/90z long-grain rice 1 onion, diced
. 1 red pepper, thinly 400g can plum tomatoes
sliced 350miA 211 oz chicken 1 red pepper, thinly sliced

stock
2 garlic cloves, crushed

T5gi2Y:0z chorizo, slicad
PER SERVING I8 keaks, probien 30y, carbi BL3. he 10g. aal 1 33, WBiw 25 W

1 Haat the ol in a large frying pan with @ 2 Stir the chicken back in with the rice,
it and brown the chicken for 5-8 mins until  add the Iomatoss and stock. Cover and
golden. Remove and set aside. Tip inthe  simmar for 20-25 mins until fice is tender
onion and cook lor 3-4 mins until soft,
Add the pepper, garlic, chorizo and Cajun
seasoning. and cook for 5 mins more.

Allein durch diese Anpassungen kénnen Sie aus lhrer App ein einzigarti-
ges Erlebnis machen. Sehen Sie sich die verschiedenen erhaltlichen Wood-
Wing-Apps an, so werden Sie zwar einige Gemeinsamkeiten entdecken,
doch bringt jede App auch eigene Funktionen mit. Besprechen Sie mit
Ihrem Vertriebspartner, welche Lésungen und Funktionen Sie in |hre App
integrieren mochten.

9.1.5 Aquafadas

In Aquafadas haben Sie die Struktur lhres Magazins schon vor dem Layou-
ten eingerichtet. Ihre Artikel sind bereits zu einer Ausgabe zusammenge-
stellt. Sie missen Erstere noch benennen und die Ausgabe auf lhrem iPad
testen sowie aus InDesign exportieren, bevor Sie sie veréffentlichen.

Artikel benennen - Die Titel aller Artikel vergeben Sie im AVE Project Mana-
ger. UBer FENSTER > ERWEITERUNG > AVE ProJecT MaNAGER wird er gedffnet.

Klicken Sie auf das Fensterment des Artikels, den Sie umbenennen
mdchten, und wahlen Sie den Punkt Setmings (Abbildung 9.27). Es erscheint
das Formular, in dem Sie Namen und Beschreibung eintragen oder andern.
Flr jeden Artikel wird ein Vorschaubild automatisch erzeugt. Dieses kdnnen
Sie in demselben Dialog austauschen.

Abbildung 9.26

Eine gelungene und einzigartige Umset-
zung mit WoodWing ist die Shopping-Liste
des BBC-Magazins Good Food. Sie konnen
die Zutatenliste direkt aus dem Rezept-
Beitrag heraus als Notiz speichern und per
E-Mail versenden.



Abbildung 9.27

Im AVE Project Manager vergeben Sie die
Artikelnamen @, laden die Ausgabe Uber
WLAN auf lhr iPad
fur die Verdffentlichung

und exportieren sie
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Abbildung 9.28

Damit Sie Ihre Ausgabe testen kdnnen,
muss sich |hr iPad im selben Netzwerk wie
lhr Rechner befinden. Die IP-Adresse des
Tablets wird in myKiosk angezeigt, sobald
Sie UBERTRAGUNGEN AKTIVIEREN auswahlen.
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Laden Sie sich aus dem App Store die kostenlose App
myKiosk herunter. Starten Sie die App, gehen Sie Uber die untere Navigati-
onsleiste in den Bereich MeiN Kiosk und klicken Sie auf das Zahnrad-Symbol
inks oben (Abbildung 9.28). Notieren Sie sich die vollstdndige IP-Adresse
inklusive http://.

Wechseln Sie in den AVE Project Manager und betatigen Sie SEND TO My-
Kiosk. Geben Sie in das Feld URL die komplette IP-Adresse an. In die Felder
Author und Editor tragen Sie den Autor und den Herausgeber ein und kli-
cken Senp. Achten Sie darauf, dass lhr iPad wahrend der Ubertragung nicht
in den Standy-by-Modus wechselt — den Fortschritt kénnen Sie in der La-
deleiste links unten verfolgen. Ihre Ausgabe erscheint auf dem iPad.

Maochten Sie nur einen einzelnen Artikel auf dem iPad testen, nutzen Sie
die Schaltflache Preview. Sie finden diese im gleichen Menu wie die Settings
des Artikels (Abbildung 9.27).

Damit Sie Aquafadas-Ausgaben Lesern Uber |hren
Server anbieten kénnen, exportieren Sie diese mit Hilfe des InDesign-Plug-
ins. Dabei erzeugen Sie eine .zave-Datei, die Sie anschlieBend auf lhren Ser-
ver laden kénnen.



Beim Exportieren durfen keine Ebenen gesperrt sein (auch keine Hilfs-
ebenen wie »Notes« oder dhnliche). Entsperren Sie also alle Ebenen in allen
Dokumenten und speichern Sie diese so ab. Klicken Sie zuerst auf PusLisH
(Abbildung 9.27 @), damit werden alle Artikel generiert. Wahlen Sie zum
Export die Funktion Retrieve Zave (Abbildung 9.27 @). Speichern Sie die
Ausgabe in lhrem Export-Ordner zum Beispiel als »lhre_Zeitschrift_Ausga-
be_1.zave«. Vermeiden Sie Leerstellen, damit es beim Abrufen von lhrem
Server keine Probleme gibt. In Ihrem Export-Ordner erscheint zusatzlich die
Datei »lhre_Zeitschrift_Ausgabe_1.zavem«. Die Erste der beiden Dateien ist
die Ausgabendatei, die alle Inhalte enthalt. Sie ist daher einige bis mehrere
hundert Megabyte grof3. Die Datei mit der Endung .zavem ist der Schlussel
zu lhrer Ausgabe. Diese laden Sie im nachsten Schritt auf die Webseite von
Aquafadas, von wo aus Sie automatisch an lhre App und damit an lhre Leser
verteilt wird.

Ausgabe veroffentlichen « Laden Sie die Ausgabe »lhre_Zeitschrift_Ausga-
be_1.zave« auf Ihren Distributions-Server und notieren Sie sich die Adresse,
unter der die Datei im Internet verflgbar ist (zum Beispiel: http://www.ihre-
firma.com/ihrezeitschrift/thre_Zeitschrift_Ausgabe_1.zave). Wechseln Sie auf www.
avepublishing.com und melden Sie sich an.

Unter dem Navigationspunkt TirLes anD CoLLecTiONs legen Sie |hre Pu-
blikation an. Fillen Sie das Formular aus (Abbildung 9.30). Wahlen Sie als
|dentifier zum Beispiel »com.ihrefirma.ihrezeitschrift«. Am Ende des Formu-
lars kdnnen Sie zusatzliche Issue Types hinzufigen. Veroffentlichen Sie in Ih-
rer App zum Beispiel Ausgaben mit unterschiedlichen Preisen, erstellen Sie
fUr jeden Preis einen neuen Typ.

Haben Sie die Publikation angelegt, wechseln Sie in den Bereich PusLish.
Wahlen Sie unter »Title or Collection« lhre Zeitschrift aus und fullen Sie die
Angaben zur ersten Ausgabe aus (Abbildung 9.29).

Sobald Sie auf den Knopf SeeciFy My .zave FILE URL AND mANIFEST klicken,
offnet sich ein kleines Formularfeld, in dem Sie die Internetadresse zu Ih-
rer Ausgabe angeben und die zugehdrige »lhre_Zeitschrift_Ausgabe_1.
zavem« hochladen. Um das Hakchen bei TesT Issue zu entfernen, missen Sie
eine Lizenz fUr eine Verdffentlichung erwerben. Bereiten Sie auf die gleiche
Weise noch lhre Hilfsausgabe flr die Freigabe im App Store vor.
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Abbildung 9.29

Das Formular zum Publizieren |hrer
Ausgabe ist sehr ausfuhrlich. Die meisten
Felder sind selbst erkldarend. Der Bereich
unter dem Kontrollfeld Test Issue wird nicht
bendtigt.



Abbildung 9.30

Geben Sie den Namen der Publikation

und eine ID an. Laden Sie ein Icon fir lhre
Zeitschrift hoch. Dieses werden |hre Leser
nicht sehen. Wahlen Sie eine Sprache und
die Frequenz der Erscheinungstermine. Au-
Rerdem kategorisieren Sie lhre Publikation
und wdhlen mindestens eine Beschreibung
in einer Sprache.,

Title and collection creation wizard
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Die Erstellung der App findet bei Aquafadas in der soge-
nannten App Factory statt. Zum Redaktionsschluss dieses Buches gab es die
App Factory noch nichtim Prerelease Program von Aquafadas und auch eine
Dokumentation war noch nicht fertiggestellt. Allerdings zeigen Webinare
auf webinar.aquafadas.com samtliche Schritte des App-Erstellungsprozesses.

In der App Factory legen Sie Namen und Icon der App fest und impor-
tieren die Bundle ID. Neben Splashscreens legen Sie zudem eine Webadres-
se fest, die mit einer Schaltflache in der App verknilpft wird, so dass Leser
der Publikation direkt lhre Webseite ansteuern kénnen. Etwas Besonderes
an der App Factory sind die Moglichkeiten der grafischen Gestaltung Ih-
rer App. Aus insgesamt drei Vorlagen wahlen Sie diejenige, die Ihrem ge-
wulnschten Design am ndchsten kommt, und entscheiden sich zwischen ei-
ner Einzelausgaben-App, einem Blcherregal und einem Zeitschriften-Kiosk.
Im Anschluss kbnnen Sie jede einzelne Grafik der App betrachten sowie die
Photoshop-Dateien herunterladen und bearbeiten. Ohne Coding legen Sie
hier das eigenstandige Aussehen Ihrer App fest.

Uber einen Button kann die Lokalisation der App eingestellt werden. Der
App Store erkennt damit automatisch, in welchen Sprachen die App zur
Verfigung steht. Nachdem Sie Ihre Zertifikate per Drag & Drop in die App
Factory eingeflgt haben, kénnen Sie Ihre App mit dem iOS-Simulator tes-
ten.



9.1.6  Twixl Publisher
Bei Twixl Publisher bindeln Sie Thre Dokumente zu einer Ausgabe Uber
die Buch-Funktion von InDesign. Speichern Sie Ihr Buchprojekt unter ei-
nem eingangigen Namen wie zum Beispiel »lhre Zeitschrift Ausgabe 1«
Maochten Sie den Namen eines erstellten oder importierten Artikels andern,
wahlen Sie in InDesign die Schaltflache TwixL PusLISHER > ARTICLE PROPERTIES,
wahrend der Artikel im Twixl-Publisher-Fenster markiert ist.

Haben Sie alle Artikel eingefigt und deren Eigenschaften bearbeitet,
konnen Sie die Reihenfolge der Artikel durch Drag & Drop an lhre Vorstel-
lungen anpassen.

Bevor Sie |hr Projekt exportieren, prifen Sie noch zwei Dinge. Zuerst Off-
nen Sie die Eigenschaften der Publikation unter TwixL PusLISHER > PuBLICA-
roN ProperTiEs. Notieren Sie sich den Eintrag unter PusLication Name, da Sie
diesen beim Erstellen der App bendétigen. AuBerdem k&nnen Sie hier das
Inhaltsverzeichnis der App deaktvieren, indem Sie den Haken bei ALLow
Scrugger entfernen.

Zweitens validieren Sie |hr Projekt. Klicken Sie dazu auf TwixL PusLiSHER
> PrerLIGHT DiGmaL PusLication. Wenn es keine Fehler gibt, kdnnen Sie ex-
portieren: ExporT FOR DiGiTaL PusLicaTion. Bestatigen Sie die angezeigten Ei-
genschaften und wahlen Sie einen Ordner, in den die Datei »lhre Zeitschrift
Ausgabe 1.publication« gespeichert wird.

Abbildung 9.31

Der Titel des Artikels, den Sie in das Feld
TrrLe eines Artikels eingeben, erscheint
im Scrubber @. Dieser Bereich erscheint
bei einem Tipp auf das Display. Unter
PueLicamion PrRoPERTIES deaktivieren

Sie das Verzeichnis.



= Mobile-Provisioning-Datei
zur Ad-hoc-Distribution
Diese Datei erstellen Sie genauso wie
die Mobile-Provisioning-Datei zur App
Store Distribution im iOS Provisioning
Portal (Abbildung 9.9 auf Seite 176).
Wahlen Sie jedoch als Distribution
Method Ap-Hoc statt Ape STORE
und nennen Sie die Datei »lhre_Zeit-
schrift_Distribution_Provision_Adhoc.
mobileprovision«.

Diese bendtigen Sie zum Erstellen Ihrer App. Eine Publikation wird da-
bei als Hilfsausgabe fir den Review-Prozess direkt in die App eingebunden.
Den Export Ihrer ersten Verkaufsausgabe bendétigen Sie, wenn Sie |hre App
fur In-App-Kadufe konfigurieren méchten. Wie Sie die Publikationen einbin-
den, die App erstellen und lhre Ausgaben testen kdnnen, erfahren Sie im
Folgenden.

App produzieren « Nutzen Sie Twix| Publisher Standard, so wird lhre Ein-
zelausgaben-App von Twixl Publisher konfiguriert und in den App Store
gestellt. Senden Sie den Export Ihrer Publikation direkt an Twix| Publisher.
Mehr Informationen zu diesem Prozess erhalten Sie unter support.twiximedia.
com im Knowledge-Base-Eintrag »How to get your publication in the App Store
when you have Twixl Publisher Standard« oder direkt bei Ihrem Vertriebspart-
ner.

Fir das Erstellen lhrer App mit Twixl Publisher Advanced oder Professi-
onal nutzen Sie den Twix/ Publisher Builder. Wenn Sie Twix| Publisher Pro-
fessional erworben haben, hostet Twixl Publisher lhre In-App-Produkte,
also die Publikationen, die Kunden in lhrer App kaufen und herunterladen
kdnnen, nicht selbst, sondern verlasst sich dabei auf den Dienst von Urban
Airship. Urban Airship bringt den Service fur Push-Nachrichten gleich mit.
Einige Konfigurationsschritte fhren Sie also auf der Webseite des Hosting-
Anbieters aus, die Sie unter www.urbanairship.com finden. |hr Twix|-Publisher-
Professional-Konto bringt bereits einen Zugang zu Urban Airship mit. Wenn
Sie Twixl Publisher Professional 30 Tage lang testen méchten, so kbnnen Sie
sich auch bei Urban Airship ein kostenloses Konto anlegen.

Sie bendtigen neben der bereits erzeugten Mobile-Provisioning-Datei
(Distribution) fur den App Store auch eine Mobile-Provisioning-Datei zur
Ad-hoc-Distribution, um die App testen zu kénnen. Aulerdem bendtigen
Sie das App-Symbol als .png in 72 x 72 und 512 x 512 Pixeln sowie zwei
Splashscreens in 1024 x 748 und 768 x 1004 Pixeln, ebenfalls als .png -
beachten Sie die von der iPad-Aufldésung abweichenden BildgréfZen.

Legen Sie fUr eine Kiosk-App mit In-App-Kaufen aullerdem beide Zerti-
fikate flr Push-Nachrichten als .p12-Dateien mit Kennwértern an. Erstellen
Sie mit Hilfe der Schllsselbundverwaltung die beiden Dateien »lhre Zeit-
schrift Development Push.p12« und »lhre Zeitschrift Production Push.p12«,
wie in Abbildung 9.19 auf Seite 186 beschrieben.

Ein ausfthrliche Dokumentation des Prozesses finden Sie durch einen
Klick auf die ?-Schaltflache im Twix| Publisher Builder.



Um den Prozess der App-Erstellung zu starten, fihren Sie den Twixl Pu-
blisher Builder aus, den Sie nach der Installation im Normalfall in Threm
Programme-QOrdner finden. Wir werden zuerst eine App als Einzelausgabe
erstellen, um diese anschlielfend mit der Professional-Version des Twix!| Pu-
blisher Builder und Urban Airship zu einer Kiosk-App zu erweitern.

-com.ihrefirma.ihrezeitschrift | General = Artwork Provisioning Pro |

Publication Name f'mrn.ihreﬁ rma.ihrezeitschrift

Home Screen Name | lhre Zeitschrift

©) ( Cancel ) (om0

P

» Wahlen Sie nach dem Start des Programms Uber die Schaltflache SeLect
PuBLICATION die aus InDesign exportierte Publikation aus, dem Beispiel ent-
sprechend also »com.ihrefirma.ihrezeitschrift twixlmedia.publication«,

» Sofern Sie diese Publikation das erste Mal mit dem Twix| Publisher Builder
bearbeiten, erscheint ein Hinweis, dass noch keine Voreinstellung (Pre-
ference) dafur erstellt wurde. Klicken Sie auf Create PRereReNCE, um eine
anzulegen.

» Es Offnet sich der erste Karteireiter General fur lhre Publikation.

» Der richtige Publikationsname sollte bereits eingestellt sein. In unserem
Beispiel ist das »com.ihrefirma.ihrezeitschrift« (Abbildung 9.32).

» Als Home Screen NamE tragen Sie den Namen |hrer App ein.

Abbildung 9.32

Der PusLication Name lhrer Publikation
muss den PusLicaTion PROPERTIES dieses
Exports in InDesign entsprechen. Mdchten
Sie den Namen dndern, so mssen Sie dies
an beiden Stellen tun und Ihre Publikation
neu aus InDesign exportieren.



Abbildung 9.33
Der Twix| Publisher Builder ist bereit, lhre
App zu erstellen.

Twixl Publisher Builder
Pro Edition - Expires on 08 August 2011

n.ihrefirma.ihrezeitschrift

Publication Size 130 KB

hrif . media/Export/com.ihrefirma.ihrezeitschrift twixlmedia.publication

Publication Settings
Home Screen Name  thre Zeitschrift
Application Artwork Home

Splash Portrait Splash Landscape
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» Wechseln Sie auf den Karteireiter ArTwork und fugen Sie die Icon- und
Splashscreen-Dateien durch Drag & Drop oder einen Doppelklick auf die
Felder ein. Wenn Sie mochten, ké&nnen Sie lhrem App-Symbol hier den
Glanz-Effekt hinzufugen.

» Im Karteireiter Provisioning kénnen Sie nun die Mobile-Provisioning-
Datei flr das App Store ProfiLE hinterlegen. Ziehen Sie die Datei »lhre_
Zeitschrift_Distribution_Provision.mobileprovision«in das Feld.

» Um eine Ad-hoc-App zum Testen lhrer Publikation erstellen zu kénnen,
sollten Sie aul3erdem die Mobile-Provisioning-Datei fur das Ad-hoc-Profil
hinterlegen. Ziehen Sie hier »lhre_Zeitschrift_Distribution_Provision_
Adhoc.mobileprovision« hinein.

Bestatigen Sie die Anderungen der Voreinstellungen mit OK. Wenn Sie An-
derungen an den Voreinstellungen machen mdchten, ist dies jederzeit Uber
Prererences @ (Abbildung 9.33) maglich. Uber die Schaltfliche Preview se-
hen Sie sich Ihre Einzelausgaben-App nun im iOS-Simulator an. Wenn Sie
mit dem Ergebnis zufrieden sind, sollten Sie bei den Buio OpTions unter
Buito Tyee die Auswahl Apo Hoc Buio €@ (Abbildung 9.33) auswdhlen, um
die App zuerst lokal zu testen. Belassen Sie die Version auf 1.0 und klicken
Sie auf Buio. Wahlen Sie ein Ausgabe-Verzeichnis flr die App. Sie werden
nun noch nach Erlaubnis gefragt, auf Ihre Schltsselbundverwaltung und
die dort hinterlegten Zertifikate zuzugreifen. Bestatigen Sie dies mit ErLau-



BEN. In dem ausgewahlten Verzeichnis finden Sie anschlieBend die Datei
»com_ihrefirma_ihrezeitschrift_1.0.ipa«, die Sie von dort per Doppelklick
direkt in iTunes einbinden. Wie Sie diese App testen, erlautert Kapitel 9.1.9.

Durch die Wahl von App Store Buio im Auswahlmen( von BuiLo Type kdn-
nen Sie die .zip-Datei fur den Upload in den App Store erstellen. Wie der
Upload erfolgt, erfahren Sie ebenfalls in Kapitel 9.1.9.

Zuerst mochten wir lhnen noch zeigen, wie Sie lhre App flr In-App-
Downloads und -Kaufe einrichten. Gehen Sie dazu auf die Seite urbanair-
ship.com und melden Sie sich an. Sofort auf dem Startbildschirm richten Sie
Ihre erste App ein. Dieses Formular sehen Sie in Abbildung 9.35 auf Seite
202. Vergeben Sie unter AppLicaTON NAME denselben Namen, welchen lhre
App im Twix| Publisher Builder tragt @ (Beispiel »lhre Zeitschrift«). Nutzen
Sie als Arpuication Mobe Production @ und aktivieren Sie IN-App PURCHASE
AND SuBscRIPTIONS @. Sobald Sie PusH Nortirications Support @ aktivieren,
vergroBert sich das Formular. Hier geben sie das Production-Zertifikat fUr
Push-Nachrichten »lhre Zeitschrift Production Push.p12« @ und das zum
Zertifikat gehdrende Passwort @ ein. Mit Create Your App legen Sie die App
bei Urban Airship an @.

Details
o i
: @ Details | Application Key  hM1kb1GVQquaYlJ2t7c2gE9zpjl )
7 Edit Application Secret E9zpiKWFQ4qB8Dw195hM1k (hide) )
[ Application Master Secret Click to show
. Statistics _ Application Mode Production, connecting to real servers.
+| Push Push Notifications In production, connecting to real push servers. | Disabia |
_ support
‘A" Rich Push Push certificate status Ready for use
N In-App Purchase | Push certificate bundle ID com.ihrefirma.ihrezeitschrift

Push debug mode off | Tum on |

il Subscriptions Allow push from device  off | Tumon

BlackBerry Username Not set!

Abbildung 9.34

Unter Details finden Sie nun, wie in Abbildung 934 dargestellt, den
Wenn Sie Ihre App in Urban Airship ange-

Application Key @ und das Application Secret . Markieren und kopieren
Sie beide nacheinander.

Wechseln Sie zurlick zum Twix| Publisher Builder und setzen Sie die bei-
den Zeichenketten in den Prererences auf dem Karteireiter Pro in die ent-
sprechenden Felder ein.

legt haben, bendtigen Sie den Application
Key und das Application Secret flr den
Twixl Publisher Builder. Letzteres blendet
die Webseite nach einem Klick auf CLick To
SHOW ein.



Airship an, wenn Sie die In-App-Kauf-

Abbildung 9.35
Legen Sie lhre App beim Anbieter Urban

Application name

Application Mode

Rich Push Enabled

Push Notifications Support
Allow push from the device

funktionen von Twix| Publisher nutzen

mochten.

Apple push certificate
Certificate password

Push debug mode

BlackBerry Username

BlackBerry Password

BlackBerry Push URL

Android Package

C2DM Authorization Token

In-App Purchase and
Subscriptions

Android Package

Android Market Public Key

lhre Zeitschrift

' Production - connecting to live servers. SR 2)
O
_ 3

(] what's this?

Apple
( Datei auswihlen ) Ihre Zeitsc...n Push.p12 ()

AIM sometimes calls this the Application 1D or serviceid.

Per-application password, found in the email from RIM and on theh

https://pushapi.eval.blackberry.com/
The base Push URL given by RIM for your application, e.g. "hitps:
httpsJ//.

Android

Android

#!
Obtainable from hitps J//market.android. com/publis hWeditProfile

((Create your app ) )

* means required.




Aktivieren Sie USE THIS PUBLICATION AS THE DEFAULT CONTENT IN A STORE App. Damit
wird die Publikation, die Sie gerade konfigurieren, zu lhrer kostenlosen Pro-
beausgabe. Geben Sie Ihrem Kiosk noch einen Namen, zum Beispiel »lhre
Zeitschrift Kiosk«, und erzeugen Sie die App Uber die Schaltfliche BuiLo neu.
Bevor Sie die App testen kénnen, mussen wir nun noch die Ausgabe lhrer
Publikation in Urban Airship anlegen und hochladen, die als In-App-Verkauf
fungieren soll. Dafir bendtigen Sie folgende Dateien und Informationen:

» die Produkt-ID lhrer Publikation. Diese entspricht dem Bundle Identifier
lhrer App, der um einen Punkt und den Namen oder die Nummer die-
ser Ausgabe erweitert wird. In unserem Beispiel ist das »com.ihrefirma.
ihrezeitschrift.twixImedia« (twixlmedia steht dabei fir diese Ausgabe
lhrer Zeitschrift). Sie kdnnen aber auch »com.ihrezeitschrift.ausgabel«
oder Ahnliches wahlen. Verzichten Sie auf Leerzeichen!

» den lesbaren Namen der Ausgabe, also zum Beispiel »Ausgabe Twixl
Publisher Ihrer Zeitschrift«. Diesen werden lhre Kunden wahrend des
Kaufvorgangs angezeigt bekommen.

» ein lcon der Ausgabe in 96 x 112 Pixeln als .png, das den Kunden in der
App angezeigt wird.

» eine Vorschau der Ausgabe in 384 x 502 Pixeln als .png, zum Beispiel vom
Titelbild.

» die aus InDesign exportierte Publikation, die zu dieser Ausgabe werden
soll. Verpacken Sie dazu das ganze Verzeichnis »com.ihrefirma.ihrezeit-
schrift twixmedia.publication« in eine .zip-Datei.

Wechseln Sie wieder auf die Seite von Urban Airship. Geben Sie dort im
Bereich In-Arp PurcHasE > New ConTeNT die Daten ein und bestdtigen Sie sie
mit Create New ConTent. Die PropucT ID notieren Sie sich, da Sie sie spater
bei der Einrichtung des In-App-Kaufes flr den App Store bendtigen werden
(Kapitel 9.1.9).



New In-App Content

T Composer ' Content Information " means required.
"~ Reports | Supported Platforms:
[
i0S ™ Android ()
Product ID *
: € Details com.lhrefirma.ihrezeitschrift.twixlmedia
/ Edit Optional Name
| Ausgabe Twixl Media lhrer Zeitschrift
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Abbildung 9.36
Legen Sie Ihre In-App-Kaufausgabe
9.1.7 Mag+

in Urban Airship an. Merken Sie sich
die Product ID und beachten Sie, dass
die exportierte Ausgabe als .zip-Datei
hochgeladen werden muss.

Bei Mag+ konnen Sie Ihre Artikel bereits auf dem iPad testen, ohne sie ex-
portieren oder auf einen Server hochladen zu mussen. Das ist direkt im
InDesign-Plugin méglich. Daher beschreiben wir diese Méglichkeit zuerst.
Im Anschluss erfahren Sie, wie Sie Ihre einzelnen InDesign-Dokumente zu
einer Ausgabe zusammenstellen, diese produzieren und eine App konfigu-
rieren.

Artikel testen - Bereiten Sie zunachst Ihr iPad und Ihr InDesign-Plugin vor,
so dass Sie einzelne Artikel (bei Mag+ werden diese Verticals genannt) direkt
dber Ihr WLAN auf das Tablet laden und dort testen kdnnen. Dazu mussen
sich Thr Rechner und lhr iPad im selben Netzwerk befinden.
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About Mag+ Reviewer

Mag+ Version number: 2.5
MIB Version number: 2.00
Push Service: 192.168.1.4:50000

Licenses

HRead Help Issue

Laden Sie sich aus dem App Store die App Mag+ Reviewer herunter, sie ist
kostenlos. Starten Sie die App und 6ffnen Sie das Hilfsmen Uber die Schalt-
flache Heve. Hier wird die IP-Adresse Ihres iPads angezeigt. Sie hat die Form
»192.168.0.4:50000« (Abbildung 9.37 @). Notieren Sie sich die Adresse und
wechseln Sie zurtck zu InDesign.

Gehen Sie in Mag+ auf den Karteireiter SetTings. Aktivieren Sie PusH
REVIEW TO DEVICE Und tragen Sie Uber + die IP-Adresse |hres Tablets ein (Abbil-
dung 9.38). Host ist der Teil vor dem Doppelpunkt, der Port folgt dahinter.

Auf dem Karteireiter VErTiCAL erzeugen Sie Uber die Schaltflache Fast
Review eine vereinfachte Vorschau auf dem iPad. Wahlen Sie FuLt Review, um
eine vollstandige Vorschau des Verticals zu sehen (Abbildung 9.39).

Den Export bereiten Sie auch auf dem Karteireiter Ver-
TICAL VOr. Im oberen Bereich des Fensters geben Sie folgende Informationen
an:

Device: Apple iPad. Sobald Mag+ auch Android und andere Tablets un-
terstUtzt, kdnnen Sie diese Gerate hier auswahlen.

Issue: Klicken Sie auf FoLper und geben Sie den Ordner an, in den der Ar-
tikel exportiert werden soll. Wahlen Sie den Unterordner »Export« flr |hre
Ausgabe. Mag+ wird darin einen weiteren Ordner »verticals« anlegen.
Min. MIB: Die kleinste erlaubte Version der Ausgabe fur diesen Artikel. Die
Funktionen, die Sie in diesem Vertical verwenden, mUssen in der ange-
gebenen Version unterstltzt werden. Im Zweifel wahlen Sie die hdchste
Version.

ID: Identifiziert den Artikel, erscheint aber nicht fur Ihre Leser. Wahlen Sie
zum Beispiel aufsteigende Zahlen in der Reihenfolge der Artikel.

Name: Der Name des Artikels. Dieser ist fur die Leser spater sichtbar und
kann nur an dieser Stelle geandert werden.

Abbildung 9.37

Mit dem Mag+ Reviewer kdnnen Sie die
Vorschau lhrer Verticals per WLAN auf das
iPad Ubertragen.

m

Vertical | Settings

(®) Push review to device

[ 192.188.1.4:50000 [~ ][+]) [-]
(L) Review MIB file
joEoidas.
D Output only PNG images
JPEG Quality: | Excellent |~ ]

D Downscale images using Photoshop

MAG+ Prod vertical preview: 132 |dpi

E Calculste default pinning

Abbildung 9.38

Im Settings-Menu entscheiden Sie, ob lhre
Ausgabe aus PNGs oder JPEGs bestehen
soll. Flr Letztere geben Sie die gewunschte
Qualitat an. Je héher die Qualitét, desto
groler wird die Datei. Missen hochauflo-
sende Bilder verkleinert werden, aktivieren
Sie DOWNSCALE IMAGES USING PHOTOSHOP.

Setzen Sie die Auflosung auf 132 dpi.
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Abbildung 9.39
Der Karteireiter VerTicAL mit Vorschau- und
Exportfunktionen

Durch den Klick auf Export wird das Vertical flr diesen Artikel erstellt. Wie-
derholen Sie diese Schritte fUr alle Artikel dieser Ausgabe.

Ausgabe zusammenstellen « Die Produktion lhres Magazins nehmen Sie
im Werkzeug Mag+ Production vor, das Sie im Programme-Ordner finden.
Waéhlen Sie zunachst den Ordner aus, in den Sie die Artikel (Verticals) aus
InDesign exportiert haben (Abbildung 9.40 @). In unserem Beispiel ist das
der Ordner »Export« (nicht der Ordner »verticals«).

Ihre Artikel erscheinen auf dem Clipboard im linken Teil des Fensters. Off-
nen Sie anschliefend den Brand settings editor @. Hier legen Sie die Eigen-
schaften lhrer Publikation an. Jede neue Ausgabe dieser Publikation ver-
wendet ebenfalls diese Daten. Nach einem Klick auf New im Editor geben
Sie diese Informationen ein:

» Brand ID: die ID nach dem umgekehrten Domain-Namenssystem, also
zum Beispiel »com.ihrefirma.ihrezeitschrift«.

» Brand Description: den Namen oder eine kurze Beschreibung Ihrer Veréf-
fentlichung, also zum Beispiel »lhre Zeitschrift«. Dieser Name erscheint
nicht fUr lhre Leser. Er vereinfacht lhnen das Verwalten |hrer Brand-IDs.

» Default mib version: Die voreingestellte Version fr Ihre Publikationsdatei-
en (.mib). Wahlen Sie hier die neuste Version aus.

Die tbrigen Felder lassen Sie leer (Abbildung 9.41). Speichern Sie die Ein-
stellung Uber die Schaltflache Save unter dem Dateinamen »lhre Zeitschrift,
mags« und schlielfen Sie das Fenster (CLosE). Bei jeder neuen Ausgabe 6ff-
nen Sie diese Datei im Brand settings editor.
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Abbildung 9.40

Die Brand-ID wahlen Sie nun in Mag+ Production aus (Abbildung 9.40 ). geyor Sie eine Ausgabe einer Publikation

Die Issue Id @ ist eine Identifikationsnummer flir diese Ausgabe. Wir emp-
fehlen Ihnen flr die Nummerierung fortlaufender Ausgaben mindestens
eine dreistellige Zahl zu verwenden, also zum Beispiel »001«, Ausgaben, die
Sie normalerweise mit Ausgabemonat und -jahr bezeichnen, nennen Sie
zum Beispiel » 11,07« fr Juli 2011. Nun erscheint im Feld Guip die komplette
ID dieser Ausgabe inklusive Brand-ID. Die letzte Ziffer gibt dabei die Zahl der
produzierten Versionen dieser Ausgabe an.

zuordnen konnen, erstellen Sie die Brand

Uber OPEN BRAND SETTINGS EDITOR,
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Brand information:

- o
Brand Description: Ihire: Zaitschirift m
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For external review
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Sile credentiais:

Upload site siatus: Unaniowen

Abbildung 9.41
Im Brand settings editor erstellen Sie die ~ Mdchten Sie diese Ausgabe Uber In-App-Verkaufe zu Geld machen? Dann
Voreinstellungen fur alle Ausgaben lhrer  notieren Sie sich die Guid - allerdings ohne den letzten Punkt und die letzte
Publikation.  Ziffer. Sie werden Sie spater als Produkt-ID verwenden.
Vergeben Sie der Ausgabe eine Mib Version (©): Verfahren Sie wie beim
Anlegen der Brand-ID und verwenden Sie die grolitmdégliche Version.,
Mochten Sie nur eine Ausrichtung zulassen, stellen Sie die unter ORIENTATI-
on @ ein. Portrait bedeutet Hochformat, Landscape Querformat. Flr beide
Varianten belassen Sie die Einstellung auf Auto.
Ziehen Sie die Artikel per Drag & Drop vom Clipboard auf den Vor-
schaubereich und sortieren Sie sie dort. Durch einen Rechtsklick auf den
Bereich Conrtent verTicaLs flgen Sie den Beginn einer neuen Rubrik ein
(INSERT SECTION START). Ist diese SecTion markiert, wahlen Sie den Namen bei
SpeciaL @ (Abbildung 9.42). Deaktivieren Sie INCLUDE AS BOOKMARK, wenn die
Rubrik nicht im Inhaltsverzeichnis erscheinen soll,
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Abbildung 9.42
Durch einen Klick auf Create Mig @ wird  Haben Sie die Eigenschaften der Ausgabe
die Ausgabe exportiert und befindet sich im Export-Verzeichnis. Der Datei-  gewabhlt, die Artikel sortiert und Rubriken
name entspricht Guid plus Dateiendung .mib. Diese Datei bendtigen Sie,  eingefiigt, exportieren Sie die Ausgabe als
um lhre Ausgabe als In-App-Download Uber die Server von Mag+ zu verdf-  MIB-Datei
fentlichen. Die MIB-Datei der Hilfsausgabe, mit der Sie das Review Ihrer App
durchflhren lassen, wird direkt in die App integriert.

Mag+ bietet die Besonderheit, dass
Sie ein zusatzliches Inhaltsverzeichnis in InDesign setzen kénnen, das lhre
Leser dann auf jeder Seite der Ausgabe in einem Fenster 6ffnen kdnnen
(Abbildung 9.43). Ihre Leser werden dieses Inhaltsverzeichnis leichter wie-
dererkennen, wenn Sie daflr dasselbe Layout nutzen wie flr ihr klassisches
Verzeichnis. Unter dem klassischen Inhaltsverzeichnis verstehen wir dabei
das Layout, das in Form eines Artikels auch beim Durchblattern der Ausga-
be erscheint.



Abbildung 9.43

Das optionale Inhaltsverzeichnis in einem
eigenen Fenster ist tber die Schaltflache
TOC in |hrer iPad-App erreichbar.
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Abbildung 9.44

Exportieren Sie einen Artikel als Table of

contents &, wird er in Mag+ Production
automatisch als Inhaltsverzeichnis erkannt.

Beim Verschieben vom Clipboard wird er
automatisch in den Bereich OTHER OBJECTS

gesetzt (Abbildung 9.42).

inhalt

TITELTHEMA - ”

= 4 v

In lhrem Download-Archiv zu Mag+ finden Sie eine Vorlage fUr das Inhalts-
verzeichnis (zum Beispiel »TOC_templateCS5.indd«). Gestalten Sie dieses
nach lhren Vorstellungen und fligen Sie Links zu den Artikeln ein (siehe Ka-
pitel 7).

Bevor Sie die Datei nun wie eine normale Artikel-Datei aus InDesign ex-
portieren, wahlen Sie die Eigenschaft TasLeE OF CONTENTS (Abbildung 9.44 @),

Das Konfigurieren der App mit Mag+ |duft vollstandig im
Browser ab. Melden Sie sich mit Ihrem Mag+-Konto unter publish.magplus.
com an, gelangen Sie in das Webinterface. Hier kdnnen Sie neue Ausgaben
lhrer Publikation, deren In-App-Kaufmaglichkeit, Push-Nachrichten, Testge-
rate fUr die Test-App von Mag+ und neue Apps anlegen (Abbildung 9.45).
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Beginnen Sie damit, Ihre App einzurichten.

» Laden Sie zundchst die kostenlose Probeausgabe lhrer Publikation hoch
(diese wird von Mag+ help issue genannt, da Sie Hilfsinhalt fur den Frei-
gabeprozess im App Store darstellt).

» Wechseln Sie zu HeLp Issue aND App STORE SETTINGS und fullen Sie das For-
mular aus. Die Application Bundle ID ist wie gehabt »com.ihrefirma.ihre-
zeitschrift«. Beachten Sie, dass Sie auBerdem nach der Application Apple
ID gefragt werden. Hier ist nicht die im iOS Provisioning Portal angelegte
App-ID gemeint, sondern eine Zeichenkette, die spater in iTunes Con-
nect generiert wird (Kapitel 9.1.9 im Absatz »App in iTunes Connect vor-
bereiten«). Lassen Sie das Feld vorerst frei und fullen Sie es spater aus.

Abbildung 9.45

Im Ubersichtlichen Publish-Portal von
Mag+ folgen Sie nacheinander den
Links von UpLoAD HELP 1sSUE MIB FILE bis

AppLicaTioN OpTions, um lhre App zu
konfigurieren.



Unter privACY URL mussen Sie einen Link zu lhren Datenschutzrichtlinien
hinterlegen.

» Im nachsten Schritt haben Sie vielfdltige Méglichkeiten, das Erschei-
nungsbild durch eigene Grafiken und Logos zu verandern. Insgesamt
mussen Sie 13 Grafiken fur lhre App hochladen - Logos fur das App-
Symbol, die Hilfe, den Shop sowie Splashscreens und Hintergrundbilder.
Welche Grafiken in welcher Auflésung bendtigt werden, entnehmen Sie
dem Formular auf der Webseite selbst (Unterpunkt Imace fiLes). Dort wer-
den Ihnen Beispiele fir die Anwendungen angezeigt.

» Springen Sie zum letzten Punkt CERTIFICATE AND PROVISIONING FILES und hin-
terlegen Sie dort |hr Zertifikat »/hre Firma Distribution.p12«. Das Zertifikat
kdnnen Sie aus der Schlisselbundverwaltung exportieren, indem Sie
dem Schritt 8 im Abschnitt Adobe folgen (siehe Abbildung 9.19). Wah-
rend der Beta-Phase hat Mag+ keine .p12-Zertifikate mit Passwortschutz
akzeptiert. Wenn das Portal Ihr Zertifikat nicht akzeptiert, versuchen Sie
es ohne Passwort aus der Schlisselbundverwaltung zu exportieren.
Die Datei »lhre_Zeitschrift_Distribution_Provision.mobileprovision« ha-
ben Sie bereits erstellt und an einem sicheren Ort abgelegt. Hinterlegen
Sie hier auch diese Datei.

Sobald Sie die noch fehlende App-ID in iTunes Connect angelegt haben,
konnen Sie lhre App im Mag+-Portal erstellen lassen. Bevor Sie in iTunes
Connect fortfahren, legen Sie noch lhre erste Ausgabe flr den In-App-Ver-
kauf an. Wechseln Sie dazu in der Hauptnavigation zu Issues.

» Tragen Sie den Titel dieser Ausgabe und eine Beschreibung ein.

» Hinterlegen Sie die Vorschaubilder (zum Beispiel vom Titelbild) in den
geforderten Auflésungen.

» Wenn Sie nach dem AppLE PRODUCT IDENTIFIER gefragt werden, geben Sie
eine Produkt-ID ein, die Sie spater in iTunes Connect beim Einrichten der
In-App-Kdufe wiederverwenden, zum Beispiel »com.ihrefirma.ihrezeit-
schriftmagplus« oder »com.ihrefirma.ihrezeitschriftausgabe1«.

» Wenn Sie den Haken bei Free Issue aktivieren, wird diese Ausgabe den
In-App-Kauf umgehen und immer kostenlos angeboten werden. Ohne
eine kostenpflichtige Ausgabe kdnnen Sie |hre App aber nicht fur In-
App-Kaufe freischalten.



» Durch einen Klick auf Create schlieen Sie die Konfiguration ab.

» Nun kénnen Sie lhre erste Verkaufsausgabe hochladen (UpLoap MIB FiLE).

Wenn Sie Push-Nachrichten aktivieren mochten, so hinterlegen Sie im Be-
reich Aomin > EpiT DiGimaL PuBLISHING SETTINGS > NOTIFICATIONS das exportierte
Zertfikat »lhre Zeitschrift Produktion Push.p12«, das Sie auf die gleiche Weise
mit der Schltsselbundverwaltung erstellen k&nnen wie das Entwicklerzerti-
fikat (siehe Abbildung 9.19). Bevor Sie lhre App erstellen, mUssen Sie noch
lhre Apple-ID in iTunes Connect erstellen. Wir empfehlen Ihnen, an dieser
Stelle wie in Kapitel 9.1.9 im Absatz »App in iTunes Connect vorbereiten«
beschrieben vorzugehen. Sobald Sie dort die Apple-ID generiert haben,
kehren Sie zum Mag+-Portal zurlick, um lhre App zu generieren und her-
unterzuladen. Bei diesem Download erhalten Sie ein .tar.gz-Archiv, in dem
sich jeweils eine Developer-App und eine App flir den Upload in iTunes
Connect befindet.

9.1.8 PadMan

Da PadMan nur eine Einzelausgaben-App, bestehend aus einem einzelnen
Dokument in einer Ausrichtung, unterstitzt, ist der Produktionsprozess der
Ausgabe sehr Ubersichtlich. Alle Schritte fihren Sie im InDesign-Plugin aus.
Sie kdnnen die Namen der einzelnen Seiten bestimmen und die Ausgabe
fUr die Prasentation Uber den VGA-Ausgang des iPads vorbereiten. Der an-
schlielende Export liefert Innen ein Verzeichnis mit der Endung .pm, das Sie
im Padman Assistent zu einer App umwandeln kénnen.

Structure

2] © &% -]

|| Presentation Mode Q= < B & e

Image, Video, Gallery & Text Editable Properties

Auto Zoom
e

O & = o 7 # PadMan

rownao [ APPildung 9.46
100

Die Seitennamen lhrer Ausgabe erscheinen
spdter im Index der App.



Abbildung 9.47

Fir die (ibersichtliche Software Padman
Assistent reichen wenige Informationen
aus, um eine App mit einer Einzelausgabe
ohne Kiosk zu erstellen.

Ihr Dokument ist bereits wahrend des Layoutings mittels der Schaltflache
Create TaGs flr PadMan strukturiert worden. Markieren Sie eine Seite und
klicken Sie auf Epir pace NnavE, um den Namen der Seite zu andern (Abbil-
dung 9.46 @). Durch Aktivieren von PresenTaTion Moot @ kann lhre Verof-
fentlichung auch Uber den VGA-Ausgang des iPads betrachtet werden.

Klicken Sie anschlieBend auf Packace & und speichern Sie das Verzeichnis
an einem sicheren Ort zum Beispiel als »com.ihrefirma.ihrezeitschrift.pad-
man.pmex.

Das Konfigurations-Tool ist genauso Ubersichtlich und
benutzerfreundlich gehalten und bietet wenige Funktionen an. Um eine
App aus lhrer PadMan-Publikation zu erstellen, verwenden Sie Padman As-
sistent, den Sie nach der Registrierung kostenlos auf hubpadman.io erhalten.

Um mit dem Assistenten erfolgreich zu einer App zu gelangen, bend-
tigen Sie noch den gewinschten Namen |hrer App und ein .png-Logo im
Format von 512 x 512 Pixeln.

A0 Padman Assistent

& padMan

Ausweiskontrolle!’
Nein, war nur ein Spass.

Aber fur den App-Store
braucht Thr Baby einen
Namen und einige zu-
satzliche Angaben.

App Name

lhre Zeitschrift

lcon
Bundle Identifier : '
com.ihrefirma.ihrezeitschrift

Versionsnummer

1.0

Seriennummer

abceedasasd10123dddawe

Zuriick

Nach dem Start und einem Klick auf WEerer werden Sie als Erstes darum
gebeten, den Export aus InDesign in den Assistenten zu laden. Ziehen
Sie dazu einfach den kompletten Ordner »lhre Zeitschrift.pm« auf den
abgebildeten Trichter.

Tragen Sie im nachsten Fenster den gewinschten Namen lhrer App, also
zum Beispiel »lhre Zeitschrifts, in das entsprechende Feld ein.



» In das Feld BunDLE IDENTIFIER tragen Sie den vorher im iOS Provisioning Por-
tal angelegten Identifier Inrer App-ID ein (siehe Kapitel 9.1.1), in meinem
Beispiel »com.ihrefirma.ihrezeitschrift«,

» Ziehen Sie dann noch das 512 x 512 Pixel grof3e Icon in das Feld Icon.

» Sie haben im ndchsten Fenster die Mdglichkeit, lhre App zundchst im iOS
Simulator zu testen, indem Sie auf SimuLaTor klicken.

» Mdchten Sie lhre App anschlieBend fur das Hochladen in den App Store
vorbereiten, so wahlen Sie FuLL SErviCE.

» Sie werden nun noch nach einem Zertifikat gefragt, das Sie von App-
le erhalten haben. Das ist etwas verwirrend, denn Sie mussen hier kein
Zertifikat auf das Bild des Stempels ziehen, sondern die Mobile-Provisio-
ning-Datei flir die Distribution lhrer App (zum Beispiel »lhre_Zeitschrift_
Distribution_Provision.mobileprovision«).

» Werden Sie nun nach dem Speicherort fir lhre App gefragt, so dirfen
Sie bei der Wahl des Dateinamens auf keinen Fall das .zip am Ende ver-
gessen. Nennen Sie lhre App also zum Beispiel »padman-distribution-
viewer.zip« und speichern Sie das Archiv an einem sicheren Ort.

Wie Sie Ihre PadMan-App nun in den App Store bekommen, erfahren Sie
in Kapitel 9.1.9. Alternativ kdnnen Sie auch den Full Service von PadMan in
Anspruch nehmen und lhre App gegen einen Aufpreis von derzeit €200
von PadMan in den App Store bringen lassen.

9.1.9 lhre App testen und an den App Store senden

Da der Review-Prozess von Apple sehr streng ist und mitunter einige Werk-
tage Wartezeit in Anspruch nimmt, sollten Sie sicher sein, dass die App Ihre
Anforderungen erflllt, bevor Sie sie an Apple senden. Zundchst werden Sie
die App selbst testen, zum Beispiel auf Stabilitat, ob sie alle Funktionen wie
erwartet erflillt und ob die Downloads der gehosteten Ausgaben funktio-
nieren. Da neue Versionen der Konfigurations-Tools der Anbieter in regel-
malligen Abstanden erscheinen, kann es sein, dass lhre App teilweise ande-
re Funktionen und ein abweichendes Aussehen mitbringt, als Sie erwarten.
Prifen Sie anschliel3end, ob Ihre Publikation innerhalb der App so aussieht
und funktioniert wie gewinscht. Folgende Fragen sollten Sie sich stellen:

» Gibt es unerwinschte Uberlagerungen durch interaktive Elemente?
» Funktionieren das Hoch- und das Querformat auf jeder Seite?
» Laufen Videos und HTML5-Animationen flissig?



Abbildung 9.48

Uber iTunes kdnnen Sie lhre App als .ipa-
Datei auf das iPad Ubertragen, um sie dort
ZU testen.,

» Haben alle Schaltflachen die gewtnschte Funktion hinterlegt?
» Verweisen Links auf die richtigen Seiten?

Bevor Sie abschlieend die In-App-Kdufe testen, muissen Sie in das Portal
iTunes Connect wechseln, in dem Sie lhre App flr den Vertrieb Gber den
App Store vorbereiten, die In-App-Produkte anlegen und Test-Kdufer erstel-
len kdnnen.

Wahrend der Tests sollten Sie zahlreiche Screenshots machen, beispiels-
weise von gut umgesetzten Designs, um spdter damit zu werben, sowie
von Fehlern und Problemen, um diese zu dokumentieren.
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App testen » Haben Sie eine Entwickler-Version einer App konfiguriert, zum
Beispiel mit der Adobe Digital Publishing Suite, Mag+ oder Twixl Publisher,
so haben Sie eine Datei mit der Endung .ipa erhalten. Diese kbnnen Sie durch
Doppelklick in iTunes &ffnen. Verbinden Sie Ihr iPad mit dem Rechner, wird
die App unter dem Karteireiter Apps angezeigt. Aktivieren Sie die Schaltfla-
che Arps syncHRONISIEREN und den Haken vor der App »lhre Zeitschrift«. Nach
dem Betatigen von SyncHronisiEren wird die App nun auf Ihr Tablet Gbertra-
gen und Sie konnen Sie dort ausfuhrlich testen (Abbildung 9.48).

Wenn Sie PadMan verwenden, haben Sie nur die Médglichkeit, Ihre App
im i0S Simulator zu testen. Auch hier sollten Sie alle Funktionen und inter-
aktiven Elemente sorgfaltig prufen, bevor Sie lhre App zum Review hoch-
laden.

App in iTunes Connect vorbereiten « Um Ihre App flr den Verkauf im App
Store vorzubereiten oder In-App-Kaufe anzulegen, bevor Sie den Verkaufs-



prozess testen, mussen Sie zu iTunes Connect wechseln. Unter der Adresse
itunesconnect.apple.com kdnnen Sie sich als Mitglied des iOS Developer Pro-
gram einloggen.

‘ iTunes Connect Michaela Lehr, Michaela Lehr

- Welcome, Michaela Lehr
ﬁ iTunes Connect provides tools to help manage your content in the App Store.

cD Are you looking for opportunities to generate additional revenue and market your apps to millions of
iPhone and iPod touch users around the world? Apple now offers two choices to help promote your apps
and earn extra revenue through advertising. iAd Network allows you to create media-rich ads and earn 60
percent of advertising revenue generated by iAds served to your app. iAd for Developers gives you a
unigue, cost-effective way to promote your i0S 4 apps to millions of iPhone and iPod touch users. Learn
more about the iAd Network and iAd for Developers and take advantage of these programs today.

Version 1.2 of the iTunes Connect Mobile app is now available for download on the App Store. iTunes
Connect Mobile 1.2 allows you to receive push notifications related to the status of your apps.

[ wew |
iAd is a new mobile advertising platform that combines the emotion of TV ads with the interactivity of the
web. For an opportunity to earn advertising revenue, join the iAd Network and enable ads in your
applications. Learn more .

To use iAd in your applications, your Team Agent must agree to the iAd Network Contract. Note that you
must agree to the latest version of the (Phone Developer Program Agreement before you can access the
iAd Network Contract.

+4 S5ales and Trends | Manage Your Applications @
_J Preview or download your daily and weekly sales y=y| Add, view, and manage your applications in the
information here. iTunes Stare.
&, Contracts, Tax, and Banking 0 Contact Us
~ | Manage your contracts, tax, and banking _ Having a problem uploading your application?
x&m| informaton. (- ' Can't find a Finance Report? Use our Contact Us

system to find an answer to your question or to

BB ‘Sopassinu it Snnciil Sapne generate a question to an iTunes Rep

€ View and download your monthly financial
S reports and payments.

. Manage Users @
n Create and manage both iTunes Connect and In
App Purchase Test User accounts.

Wenn Sie das erste Mal iTunes Connect verwenden, gehen Sie zuerst in den
Bereich ConTrACTS, Tax, AND Banking (€@ in Abbildung 9.49). Dort mussen
Sie zusatzlich zum Contract Type »IOS Free Applications« auch dem Vertrag
fir bezahlte Apps, dem Contract Type »iOS Paid Application«, zustimmen,
wenn Sie Apps oder In-App-Produkte verkaufen mochten. Dazu missen Sie
Kontakt-, Bank- und Steuerinformationen hinterlegen. Den glltigen Vertrag
kdnnen Sie jederzeit an dieser Stelle herunterladen.

Wechseln Sie zurlick zur Ubersicht und begeben Sie sich in den Manage-
mentbereich flr lhre Apps, indem Sie dem Link MANAGE YOUR APPLICATIONS €
folgen: durch einen Klick auf die blaue Schaltflache Abo New Arp legen Sie
lhre erste App in iTunes Connect an. Tragen Sie zuerst die primare Sprache
fur Ihre Apps ein und dann den Entwicklernamen, wie er im App Store er-
scheint. Wahlen Sie den Namen mit Bedacht, da er spdter nicht mehr ge-
andert werden kann. Wenn Sie ein Unternehmen vertreten, ist es Ublich,
den Firmennamen einzutragen; als Einzelperson nutzen Sie Ihren Vor- und
Zunamen.

Abbildung 9.49

Beim Betreten von iTunes Connect befin-
den Sie sich in der Ubersicht. Im unteren
Bereich der Seite finden Sie die wichtigsten
Navigationspunkte.



& iTunes Connect

Im folgenden Dialog (Abbildung 9.50) werden Sie nach dem Namen Ih-
rer App, wie er im App Store erscheinen soll, einer SKU-Nummer und nach
der Verknlpfung zur Bundle ID aus dem iOS Provisioning Portal gefragt. Die
SKU kénnen Sie selbst frei vergeben, sie dient nur der Organisation inner-
halb Ihres Unternehmens und ist vergleichbar mit einer Inventarnummer.
Wir wahlen hier der Ubersichtlichkeit halber auch den Bundle Identifier.
Wahlen Sie aullerdem die zuvor angelegte passende Bundle ID aus.

Michaela Lehr, Michaela Lehr

App Information

Enter the following in German.

App Name  |hre Zeitschrift

SKU Number com.ihrefirma.ihrezeitschrift

Bundle ID i lhre Zeitschrift = com.ihrefirma.ihrezeitschrift ;i

You can register a new Bundle ID here.

Does your app have specific device requirements? Learn mare

Cancel

Continue

Abbildung 9.50

Der App-Name darf an dieser Stelle auch
ldnger als 13 Zeichen sein. So wird die App
nurim App Store genannt,

Nach einem Klick auf Werter wahlen Sie das Datum, ab dem die App verfiig-
bar sein soll. Leider beeinflusst dieses Datum den Review-Prozess nicht; lhre
App wird erst verfligbar werden, wenn sie durch Apple freigegeben wurde.

Geben Sie die Preisstufe (Price Tier) an, die dem Preis entspricht, flr den
Sie lhre App verkaufen mochten. Im Normalfall ist das bei Kiosk-Apps mit
In-App-Verkdufen kostenlos: Fret. Sie finden hier Uber den Link View PriCING
Matrix eine Ubersicht Uber alle Preisstufen und welche Preise sich in wel-
chen Landern dahinter verbergen. Wie Sie die Preise fur In-App-Kaufe anle-
gen, lesen Sie im folgenden Abschnitt »In-App-Kdufe testen«.

Die Auswahl der Regionen (speciFic sTORres), in denen lhre App verflgbar
wird, sollten Sie sorgfaltig vornehmen. Publikationen in deutscher Spra-
che mussen nicht unbedingt weltweit verfligbar sein. Denken Sie daran,
dass Sie durch eine Vergrél3erung der Zielgruppe im Ausland einerseits
deutlich mehr Downloads generieren, was gegebenenfalls Ihr Download-
Kontingent belastet, wahrend die Konversionsrate von App-Downloads zu
In-App-Kaufen reduziert wird.

Sofern Sie Ihre App nicht in den Vereinigten Staaten anbieten, kénnen
Sie die Schaltflache Discount For EpucamionaL INsTITUTIONS vernachlassigen.



US-Bildungseinrichtungen kénnen Sie damit einen Rabatt bei Massenab-
nahmen einrdumen.

Auf der darauf folgenden Seite werden Sie um die Metainformationen
zu lhrer App, der Selbstbewertung der Inhalte, dem Icon in 512 x 512 Pixeln
und um Screenshots Ihrer App gebeten. Nutzen Sie dazu die schénsten
Schnappschusse, die Sie wahrend des Testens gemacht haben, denn diese
Bilder erscheinen spater im App Store. Beim Ausflllen der Metainformati-
onen helfen die ?-Schaltflichen neben den Formularfeldern weiter. Und
durch einen Klick auf Save werden die Einstellungen gespeichert.

‘ iTunes Connect

lhre Zeitschrift

App Information

Identifiers Links

SKU com.ihrefirma.ihrezeitschrift View in App Store

Bundle ID com.ihrefirma.ihrezeitschrift
Apple ID 449450450 ()

Type i0S App

Versions

Current Version

Version 1.0
Status © Prepare for Upload

Date Created 09 July 2011

View petai: X8

Michaela Lehr, Michaela Lehr

Rights and Pricing
@ Manage In-App Purchases
Manage Game Center
Set Up iAd Network

Delete App

Wenn Sie eine App mit einer Einzelausgabe produziert haben, kénnen Sie
nun bereits zum Punkt »App zum Review hochladen« springen.

Als Mag+-Anwender werden Sie sich daran erinnern, dass Sie noch die
Apple-ID lhrer App eintragen mussen, bevor Sie lhre App produzieren kon-
nen. Diese haben Sie gerade erzeugt und kénnen sie in iTunes Connect
ablesen, wie in Abbildung 9.51 bei @ zu sehen. Tragen Sie diese in das For-

Abbildung 9.51

In diesem Status wartet iTunes auf den
Upload der App. Wenn Sie In-App-Produkte
verkaufen, mussen Sie sie vor dem Hochla-
den der App einrichten und testen.



mular, das in Abbildung 9.45 auf Seite 211 abgebildet ist, unter dem Link
HeLP IssUE AND APP STORE SETTINGS ein.

In-App-Kaufe testen « Klicken Sie auf ManaGe IN-App-PurcHase @ und an-
schlieBend auf Create New, um lhr In-App-Produkt anzulegen. Sie kénnen
hier unter vier Varianten wahlen. Consumasle, Non-CoONSUMABLE, AUTO-
RenewasLE SuescripTion und Non-ReNewiNGg SusscripTion bedeuten in dieser
Reihenfolge: Verbrauchsgut, die Kunden bei jedem Download erneut be-
zahlen mussen; Gebrauchsguter, die Kunden nach dem Kauf beliebig oft
herunterladen kénnen; Abonnements, die sich automatisch verlangern,
und solche, die von den Kunden selbst verlangert werden mussen.

Der Standard fur Publikationen und fur das Testen der In-App-Kaufe ist
die zweite Variante Non-ConsumasLe. Wahlen Sie diese aus.

‘ iTunes Connect Michaela Lehr, Michaela Lehr

Details

Pricing

marktlblich fur Tablet-Ausgaben renom-
mierter Zeitschriften. Das entspricht €2,99

Ihre Zeitschrift — In-App Purchases

Enter a reference name and a product ID for this In-App Purchase. You must also add at least one language, along with a display name and a
description in that language.

Reference Name Ihre Zeitschrift Ausgabe 1 l

Product ID  com.ihrefirma.ihrezeitschrift.software |

Add Language

German August 2011 - |hre Zeitschrift Eine kurze, aussagekraftige Beschreibung gendgt | - Dtlua "]

Enter pricing details for this In-App Purchase below.

Cleared for Sale Yes ® No O

Price Tier | Tiers e

View Pricing Matrix

Abbildung 9.52

Geben Sie im nachsten Dialog die Details und den Preis ein (Abbil-
Preise zwischen Tier 4 und Tier 6 sind

dung 9.52). Der Rererence Name dient nur lhren eigenen Referenzzwecken
und wird Ihren Kunden niemals angezeigt. Es eignet sich eine Kombinati-
on aus dem Namen lhrer Zeitschrift und der Ausgabe, zum Beispiel »lhre

DISEA99. Zeitschrift Ausgabe 1«.



Die Propuct ID ist wichtig. Hier mlssen Sie exakt die ID wahlen, die Sie
auch in lhren Software-Tools fur diese Ausgabe gewdhlt haben, also zum
Beispiel »com.ihrefirma.ihrezeitschrift.twixImedia« in Twixl Publisher bezie-
hungsweise Urban Airship, »com.ihrefirma.ihrezeitschrift. nagplus«in Mag+
etc. Jede neue Ausgabe wird eine eigene Produkt-ID erhalten.

Fligen Sie die Sprache Uber Abp Lancuace hinzu, in der diese Ausgabe
verfasst ist. Hier tragen Sie ein, welche Bezeichnung Kunden beim Kauf die-
ser Ausgabe zu sehen bekommen, wenn sie um Erlaubnis gebeten werden,
ihr Konto zu belasten (entspricht »twixlmedia« in Abbildung 9.54).

Lassen Sie CLEaRED FOR SaLE aktiv, um den Kauf zu testen. Wenn Sie diese
Ausgabe nicht sofort nach der Freigabe lhrer App zum Verkauf anbieten
mochten, k&nnen Sie die Freigabe hier deaktivieren, nachdem Sie lhre App
zum Review gesendet haben. Sie werden gentigend Zeit dafur finden.

Der Screenshot, um den Sie auf dieser Seite gebeten werden, wird le-
diglich flir Review-Zwecke benotigt und lhre Kunden bekommen ihn nicht
zu sehen. Es ist Ublich, hier das Titelbild der Publikation einzusenden. Nach
einem Klick auf Save ist lhre Ausgabe zur Ubertragung in den Freigabepro-
zess bereit. Das erste In-App-Produkt, das Sie fur eine App freischalten las-
sen, wird aber nicht alleine freigegeben, sondern nur zusammen mit der
App. Wenn Sie die In-App-Kauf-Tests erfolgreich abschlielen, missen Sie
nur noch Ihre App hochladen und auf deren Freigabe warten. Das In-App-
Produkt wird dabei mitgepriift und freigegeben.

@& iTunes Connect

Michaela Lehr, Michaela Lehr

Ihre Zeitschrift — In-App Purchases

Ilhre Zeitschrift

Apple ID : 449450912

using the table below.

1In-App Purchases

Bundie ID : com.ihrefirma.ihrezeitschrift

The first In-App Purchase for an app must be submitted for review at the same time that you submit an app version. You must do this on the Version Details
page. Once your binary has been uploaded and your first In-App Purchase has been submitted for review, additional In-App Purchases can be submitted

ﬁ Search 3

Ihre Zeitschrift Ausgabe 1 com.ihrefi...tschrift.software Non-Consumable

Zuerst werden Sie also einen oder mehrere Testkaufer anlegen. Wechseln
Sie dazu zurtick zur Ubersicht von iTunes Connect (Abbildung 9.49) und
wahlen Sie MaNaGe Users ©.

© Ready to Submit | Delete |

Abbildung 9.53

Geduldig wartet Ihr In-App-Produkt darauf,
von einem Testkaufer erworben zu werden.
Anschliellend wird es gemeinsam mit [hrer
App von Apple gepriift.



Abbildung 9.54

Melden Sie sich von lhrem iPad ab,

bevor Sie versuchen, lhre In-App-Kaufe zu
testen. So konnen Sie sich in der Sandbox-
Umgebung mit Ihren Testkdaufer-Konten
anmelden.

Klicken Sie auf Test User > Apbp New User und geben Sie die benétig-
ten Informationen ein. Besonders wichtig sind die E-Mail-Adresse und
das Passwort, Sie mussen hier keine existierende Adresse wdhlen, jedoch
werden diese beiden Informationen beim Kauf abgefragt. Indem Sie
Testbenutzer verschiedener Altersgruppen und Regionen (SELECT ITUNES
StoRre) anlegen, kénnen Sie testen, ob der Kauf fur zu junges Publikum
abgelehnt wird und wie sich der Prozess fir Kunden aus dem Ausland
anfuhlt.

Sobald Sie lhre Testbenutzer angelegt haben, wechseln Sie zum iPad
(Abbildung 9.54).

Da Sie auf dem Gerat vermutlich mit lhrem Apple-Konto angemeldet
sind, mussen Sie sich zunachst abmelden. Gehen Sie in der Einstellun-
gen-App auf den Navigationspunkt Store, klicken dort die Schaltflache
AppLE-ID: ... an und wahlen ABMELDEN.

Wechseln Sie in lhre zu Test- und Entwicklungszwecken erstellte App
(Developer-App). Wenn Sie diese noch nicht auf Ihrem iPad installiert ha-
ben, klicken Sie diese doppelt, so dass diese in iTunes kopiert wird, und
Ubertragen Sie die App von dort auf Ihr Gerat.

In der Kiosk-App sollten Sie die kostenlose Probeausgabe finden, die Sie
schon ausfuhrlich getestet haben. Zusatzlich sollte nun Ihr In-App-Pro-
dukt zum Kauf angeboten werden.

Versuchen Sie die kostenpflichtige Ausgabe zu kaufen, erscheint ein Be-

statigungsfenster, in dessen unterem Bereich sich ein Hinweis auf den
Testmodus befindet: »[Environment: Sandbox]« (Abbildung 9.54 @).

Download twiximedia

Price: 0,79 €
Size: 0.1 mb

Bestatigen Sie lhren In-App- Rded
Kauf

Mochten Sie ein(e/en) twiximedia zu
0.79 € kaufen?

lhre Zeitschrift [Environment: Sandbox]

Abbrechen ‘Kaufen



» Melden Sie sich anschlieRend mit der E-Mail-Adresse und dem Passwort
eines |hrer Testbenutzer an.

» Hat dieser die Berechtigung dazu, den In-App-Kauf zu tdtigen (Alter und
Region), so erscheint die Meldung: »Danke. Ihr Kauf war erfolgreich.« Der
Hinweis auf die Sandbox-Umgebung ist auch hier zu sehen. Der Down-
load startet und Sie kdnnen Ihre Ausgabe betrachten.

Erst wenn dieser Kauf mindestens einmal erfolgreich war, durfen Sie lhre
App an den App Store senden. Andernfalls wird Apple Ihre Kiosk-App ab-
lehnen mit dem Hinweis, dass Sie keine In-App-Kauffunktion enthalt.

App zum Review hochladen « Wechseln Sie zurtick in den Browser zu itu-
nesconnect.apple.com in den Bereich MaNAGE Your AppLicaTions und klicken Sie
auf Ihr App-Symbol. Sie sehen jetzt die Ubersicht Gber lhre App wie in Ab-
bildung 9.51 auf Seite 219. Klicken Sie auf View DetaiLs €&, um zum Upload-
Bereich zu gelangen. Hier kdnnen Sie noch einmal alle Informationen, das
App-Symbol und die Screenshots flir den App Store Uberprifen.

» Klicken Sie rechts unten auf Reapy 1o UrLOAD BINARY.

» Sie werden nun danach gefragt, ob lhre App Verschliisselungstechno-
logien verwendet, da diese in den Vereinigten Staaten strengen Export-
richtlinien unterliegen (zum Beispiel in den Iran oder nach Nordkorea).
Wenn Sie Ihre App mit den Tools der Hersteller konfiguriert haben, kon-
nen Sie auf No klicken.

» Nachdem Sie auf Save geklickt haben, erwartet iTunes Connect Ihren
Upload mittels des Programms Application Loader, das mit Xcode und
dem iOS SDK mitgeliefert wird und sich daher bereits auf Inrem Mac be-
finden sollte.

Application Information

Application Ihre Zeitschrift

Version Number 1.0

SKU Number com.lhrefirma.ihrezeitschrift
Primary Language German

Copyright 2011, lhre Firma

Type i0S App

| Back || Choose... |

Abbildung 9.55
Wahlen Sie nur noch Ihr konfiguriertes

App-Archiv aus und warten Sie den Upload
ab.



Versions

Current Version

Version 1.0
Status & Waiting For Review

Date Created 09 July 2011

Abbildung 9.56

Sobald der Status lhrer App auf »Waiting for
Reviews steht, ist |hr Teil der Arbeit flr den
Augenblick getan.

» Offnen Sie den Finder und navigieren Sie zu MacintosH HD > DeVELOPER
> APPLICATIONS > UTILITIES > APPLICATION LOADER.

» Der Application Loader verbindet sich automatisch mit iTunes Connect
und sucht nach den Apps, die das Portal erwartet. Wahlen Sie im Men(
IHRe ZerrscHRIFT 1.0 1OS Arp) aus.

» Bestdtigen Sie, dass Sie Ihre App getestet haben.

» Uber die Schaltflaiche CHoose (Abbildung 9.55) kénnen Sie nun das
Archiv auswahlen, das Sie von lhrem Konfigurations-Tool oder |hrem
Dienstleister erhalten haben (zum Beispiel »distribution-viewer.zip«).

Nach dem erfolgreichen Hochladen wechseln Sie zurlick zu iTunes Con-
nect, um dort zu prfen, ob sich der Status lhrer App auf »Waiting for Re-
view« gedndert hat. Jetzt haben Sie erfahrungsgemal einige Werktage Zeit,
bis Apple Ihre App freigibt. Sie werden Uber Statusanderungen lhrer App
per E-Mail informiert und mussen iTunes Connect nicht taglich besuchen.

Sollte Ihre App abgelehnt werden, erhalten Sie von Apple eine Begrin-
dung mit Verweis auf den Paragrafen der App Store Review Guidelines, den
Ihre App verletzt. Sie haben dann die Mdglichkeit, Inre App oder deren In-
halt zu Uberarbeiten und neu einzureichen. Da jeder dieser Reviews aber
mehrere Tage in Anspruch nimmt, sollten Sie eine Ablehnung vermeiden,
indem Sie Ihre Tests sorgfaltig durchfihren.

Weitere In-App-Kaufe « Sobald lhre App angenommen wurde, ist sie auch
fur Ihre In-App-Kdufe freigeschaltet (sofern Sie es nicht anders eingestellt
haben). Ihr erste kostenpflichtige Ausgabe wird bereits verfugbar sein. Pla-
nen Sie weitere kostenpflichtige Ausgaben Ihrer Zeitschrift, sollten Sie diese
in iTunes Connect frihzeitig anlegen und mit Hilfe des Titelbilds freigeben
lassen, damit Sie die Erscheinungstermine Ihrer Publikationen selbst im Griff
haben. Ein kompletter Review-Prozess einer neuen App-Version wird daflir
nicht bendtigt, aber auch die Freigabe eines In-App-Produkts dauert meh-
rere Werktage.

9.2 Eine Android-App erstellen

Google bietet seinen Apps zwar die Mdglichkeit an, In-App-Kaufe einzu-
binden, per Standard kann das aber noch keine Software-Losung bieten.
Wenn Sie diese Méglichkeit in lhre App integrieren mdéchten, ist in jedem
Fall eine enge Zusammenarbeit mit lhrem Vertriebspartner notwendig.
Ohnehin bietet derzeit nur Adobe die Mdglichkeit an, eine eigene App zu
konfigurieren. Sie kdnnen den Viewer Builder verwenden, der auch bei der



Konfiguration von iPad-Apps eingesetzt wird. Aquafadas bietet die Unter-
stUtzung flr Android zwar auf seiner Homepage an, aber als Kunde kdnnen
Sie selbst noch kein Tool in die Hand nehmen, das Sie bei der Konfiguration
unterstUtzt. Auch hierflr ist eine enge Zusammenarbeit mit dem Vertrieb
von Aquafadas notwendig.

In diesem Kapitel werden wir daher nur auf die Konfiguration einer An-
droid-App mittels Adobe Viewer Builder eingehen (Kapitel 9.2.2). Die Unter-
kapitel zum Android-Entwicklerprofil (Kapitel 9.2.1), zum lokalen Test (Ka-
pitel 9.2.3) und zum Hochladen lhrer App in den Android Market (Kapitel
9.2.4) sind aber fur alle Lésungen interessant. Das Bundling, also die Produk-
tion der Ausgabe selbst, entspricht dem Vorgehen flr iPad-Apps und ist in
Kapitel 9.1.3 beschrieben.

Android-Entwicklerprofil und
| proniu Ausgabe produzieren App mit Viewer Builder
Google-Checkout-Konto , —
(Bundling) erstellen

anlegen

App testen

'

App erscheintim
Android Market

Upload-Formular ausfillen
und App hochladen

Abbildung 9.57

In Abbildung 9.57 haben wir den Entstehungsprozess Ihrer App, bis sie im  Der Entwicklungsprozess fiir eine Android-
Android Market verfugbar ist, skizziert. Sie werden zunachst |hr Entwickler- — App ist klirzer als bei einer i0S-App.

profil anlegen, dann Ihre App selbst konfigurieren oder erstellen lassen, lhre
App ausfuhrlich testen und sie anschlielfend Gber ein Browser-Formular im
Android Market bereitstellen.

9.2.1 Android-Entwicklerprofil

FUr die Veroffentlichung lhrer App im Android Market erwartet Google
eine Geblhr von $25. Um sich als Entwickler anmelden zu kénnen und
die GebUhr zu bezahlen, benétigen Sie ein Google-Konto und ein Google-
Checkout-Konto. Beide Konten kénnen Sie bei der Anmeldung erstellen, fUr
Google-Checkout bendétigen Sie eine Kreditkarte.

Gehen Sie auf market.android.com/publish/signup und melden Sie sich mit
lhrem Google-Konto an oder erstellen Sie sich ein neues. Anschliel3end
werden Sie nach lhren Kontaktinformationen gefragt. Geben Sie als Name
DEs EnTwickLers |hren oder den lhrer Organisation an, je nachdem, welcher
im Android Market flr Ihre Kunden erscheinen soll. Sie werden anschlie-
Bend zu Google-Checkout weitergeleitet, um die $25 zu bezahlen. Haben
Sie noch keine Kreditkarte hinterlegt, kénnen Sie diese Ihrem Google-Konto




hinzufigen und damit ein Google-Checkout-Konto anlegen. Bestadtigen Sie
die Zahlung und Ihre Mitgliedschaft startet. Sie kdnnen jetzt Ihre Ausgabe
produzieren (Kapitel 9.1.3), die App erstellen (Kapitel 9.2.2) und nach dem
Testen (Kapitel 9.2.3) in den Market hochladen (Kapitel 9.2.4).

9.2.2 Android-App mit Adobe Viewer Builder erstellen

Um mit Hilfe des Viewer Builder von Adobe eine Kiosk-App mit mehren von
Adobe gehosteten Ausgaben zu erstellen und diese in den Android Market
hochzuladen, benétigen Sie folgende Informationen und Dateien:

» den Namen des Viewers, wie er unterhalb des App-Symbols erscheint
(maximal 13 Zeichen, um Abkulrzungen zu vermeiden)

» Viewer-Titel flr die Bibliotheksansicht

» Adobe-ID und Kennwort, mit dem Sie die Adobe Digital Publishing Suite
lizenziert haben

» das App-Symbol in 36 x 36,48 x 48 und 72 x 72 Pixel als .png-Datei

» je einen Hoch- und einen Querformat-Splashscreen in den Aufldsun-
gen 1280 x 800 und 800 x 1280 Pixel. Vorsicht: Da diese Startbildschir-
me bei kleineren Geraten beschnitten und nicht skaliert werden, sollten
Sie Logo, Schriftziige und Markenbotschaften in der Mitte der Splash-
screens platzieren. Die kleinsten derzeit unterstitzten Displays sind
1024 x 600 Pixel grof.

» die Anwendungs-ID im umgekehrten Domain-Namensstil, zum Beispiel:
»com.ihrefirma.ihrezeitschrift«

» ein Zertifikat als .p12-Datei

Zertifikat « Das Zertifikat erstellen Sie am einfachsten unter Mac OS X, in-
dem Sie das Terminal aufrufen. Dieses befindet sich in ProGgrammE > DiENST-
PROGRAMME > TERMINAL. Geben Sie dort folgende Zeile ein, wobei Sie den
Ausgabedateinamen »com.ihrefirma.ihrezeitschrift.androidkey.p12« durch
Ihre Informationen ersetzen:

keytool -genkey -v -keystore com.ihrefirma.ihrezeit-
schrift.androidkey.pl2 -alias alias_name -keyalg RSA
-keysize 2048 -validity 10000



Sie werden gebeten, ein Passwort zu vergeben. Wahlen Sie ein einzigarti-
ges, das Sie mit Adobe teilen kénnen, und notieren Sie es sich. Die weiteren
abgefragten Informationen kénnen Sie Abbildung 9.58 entnehmen. Die
Datei »com.ihrefirma.ihrezeitschrift.androidkey.p12« befindet sich nun in
Ihrem Benutzerverzeichnis. Kopieren Sie sie von dort an einen sicheren Ort.

Unter help.adobe.com finden Sie eine Anleitung, wie Sie das Zertifikat unter

Windows erstellen kbnnen.

Last login: Fri Jul B8 22:21:21 on ttys@eo L
Richard-Brammers-MacBook-Pro:~ richardbrammer$ keytool -genkey -v -keystore com.
ihrefirma.ihrezeitschrift.androidkey.pl2 -alias alias_name -keyalg RSA -keysize
204B -validity 10000
Geben Sie das Keystore-Passwort ein:
Geben Sie das Passwort erneut ein:
Wie lautet Ihr Vor- und Nachname?
[Unknown]l: Richard Brammer
Wie lautet der Name Ihrer organisatorischen Einheit?
[Unknown]: Appteilung
Wie lautet der Name Ihrer Organisation?
[Unknown]l: Ihre Firma
Wie lautet der Name Ihrer Stadt oder Gemeinde?
[Unknown]: Berlin
Wie lautet der Name Ihres Bundeslandes oder Ihrer Provinz?
[Unknown]: Berlin
Wie lautet der Landescode {(zwei Buchstaben) f?r diese Einheit?
[Unknown]: DE
Ist CN=Richard Brammer, OU=Appteilung, O=Ihre Firma, L=Berlin, ST=Berlin, C=DE r
ichtig?
[Nein]l: Ja

Erstellen von Schl?sselpaar (Typ RSA, 2.848 Bit) und selbstunterzeichnetem Zerti
fikat (SHAlwithRSA) mit einer G7ltigkeit von 10.22@ Tagen

f?r: CN=Richard Brammer, OU=Appteilung, O=Ihre Firma, L=Berlin, ST=Berli
n, C=DE
Geben Sie das Passwort f?r <alias_name> ein.

(EINGABETASTE, wenn Passwort dasselbe wie f?r Keystore):
[com.ihrefirma.ihrezeitschrift.androidkey.pl2 wird gesichert.]
Richard-Brammers-MacBook-Pro:~ richardbrammers$ [} :

Konfigurationsprozess « Starten Sie anschlieBend den Adobe Viewer Builder
Uber ProGgrammE > ViEwer BulLDer, klicken Sie auf Neu und wahlen Sie An-
proiD. Der nun folgende Konfigurationsprozess ist intuitiv, gut dokumentiert
und entspricht in weiten Teilen dem Prozess zum Erstellen einer iPad-App
mit dem Viewer Builder (Kapitel 9.1.3). Bei Fragen oder Problemen nutzen
Sie die Hilfe unter help.adobe.com mit der Suche nach »Viewer Builder.

Sobald Sie die App erstellt haben, wird sie Ihnen nach einigen Minuten in
der Ubersicht (Schaltflache VerwalTen) angezeigt. Sie konnen die App nun
als .apk-Datei von Adobe auf |hren Schreibtisch herunterladen, auf hrem
Tablet testen und anschliel3end in den Android Market hochladen.

9.2.3 DieApp testen

Sie sollten die frisch erstellte .apk-Datei auf |hrem Tablet testen, bevor Sie sie
in den Android Market setzen. Installieren Sie dafur zuallererst Adobe Air, in-
dem Sie die kostenlose App aus dem Android Market herunterladen. Haben

Abbildung 9.58

5o erstellen Sie mit dem Terminal von Mac
OS X ein Zertifikat fir die Android-App. Die
Zertifikat-Datei finden Sie anschlieend in
Ihrem Benutzerverzeichnis.



Sie keinen Dateimanager auf lhrem Gerat installiert, empfehlen wir Ihnen
den Download des kostenlosen ES Datei Explorer aus dem Android Market.
Um lhre App von Ihrem Rechner auf das Tablet zu Ubertragen, mussen Sie
Android zundchst erlauben, Apps aus unbekannten Quellen zu installieren.
Sie finden diese Einstellung in Ihrem Gerat unter EINSTELLUNGEN > ANWENDUN-
GEN > UneekannTe QuELLEN. Nach dem Testen sollten Sie diese Einstellung
aus Sicherheitsgrinden wieder deaktivieren.

Wenn Sie einen Mac verwenden, mUssen Sie noch das Tool Android File
Transfer auf Ihren Mac herunterladen und installieren. Sie finden es unter
www.android.com/filetransfer. Unter Windows bendtigen Sie kein eigenes
Werkzeug.

Schlie3en Sie das Tablet an Ihren Rechner an und Ubertragen Sie die .apk-
Datei Ihrer App auf die Speicherkarte des Gerats. Merken Sie sich den Ort
und suchen Sie diesen von |hrem Tablet aus mit dem Dateimanager auf.
Klicken Sie lhre .apk-Datei an und sie wird installiert.

Prifen Sie, ob Sie mit |hrer App die von lhnen freigegebenen Publika-
tionen herunterladen kénnen und ob sich Thre App und |hre Publikation
verhalten wie erwartet. Die Fragen, die Sie sich beim Testen der App stellen
sollten, sind die gleichen wie beim Test einer iPad-App. Sie finden einige zu
Beginn des Kapitels 9.1.9.

9.2.4 Uploadinden Android Market

Unter der Adresse market.android.com/publish kdnnen Sie |hre App an den
Android Market senden. Klicken Sie auf App HocHLADEN und flllen Sie das
Formular aus (Abbildung 9.59). Folgende Informationen und Dateien be-
notigen Sie dafr:

» die .apk-Datei, die die vom Viewer Builder erstellte App enthdlt

» mindestens zwei Screenshots in der Auflésung 1280 x 800 Pixel als .png
oder jpg

» ein App-Symbol in 512 x 512 Pixel als .png

» einen Titel, eine Beschreibung, ein Anderungsprotokoll und einen Slo-
gan pro verflgbarer Sprache. Wenn Sie |hre Publikation in deutscher
Sprache verfasst haben, sollten Sie die Sprache Englisch in dem Formular
entfernen, nachdem Sie Deutsch als Standard-Sprache eingestellt ha-
ben. Andernfalls kdnnten Sie Kunden enttauschen, die Inhalte in Eng-
lisch erwarten.



» die Einschatzung lhrer App gemald dem Jugendschutz (mehr Informa-
tionen dazu finden Sie in Kapitel 8)

» den Preis der App. Da der Viewer Builder zum Zeitpunkt der Veroffent-
lichung dieses Buches nur Apps mit mehreren gehosteten Ausgaben
untersttzt, In-App-Kaufe aber noch nicht problemlos realisiert werden
kénnen, ist es eine Uberlegung wert, Umsatze tber den Verkauf der App

selbst zu generieren.

» die Entscheidung dariber, in welchen Landern die App verflgbar sein

soll

» |hre Kontaktdaten: Webseite, E-Mail-Adresse und Telefon

2 nrnmgi'ket

Startseite | Hilie | Android.com | Abmelden |

App hochladen
APK-Datei hochladen

Entwurfs-App (APK-Datei)
Klicken Sie auf

*Vertffentlichen", um die
Entwurfs-APK-Datei zu
verdffentlichen.

inhaite hochladen

Screenshots
mindestens 2

Hochauflosendes Symbol fiir

| App
Weil -

Werbegrafik
optional

APK-Datei hochladen:

( Datei auswihlen ) Keine ausgewahit

Screenshot hinzuflgen:
( Datei auswihlen ) Keine ausgewahit

Hochauflosendes Symbol fir App hinzufligen:

( Datei auswihlen ) Keine ausgewahit

Werbegrafik hinzufiigen:
( Datei auswéhlen ) Keine ausgewihit

Screenshots:

320 x 480, 480 x 800,

480 x B854, 1280 x 800

24-Bit-PNG oder -JPEG (kein Alpha)
Randlos, kein Rahmen im Bild

Sie konnen Screenshots im Querformat
hochladen. Die Miniaturansichten sehen
gedreht aus, aber die eigentlichen Bilder
und ihre jeweilige Ausrichtung bleiben
erhalten.

Hochauflosendes Symbol fiir App:
512 x 512

32-Bit-PNG oder ~JPEG

Maximale Grife: 1024 KB

Werbegrafik:
180 breit x 120

24-Bit-PNG oder ~JPEG (kein Alpha)
Kein Rahmen im Bild

Abbildung 9.59

Das Formular zum Hochladen einer App
in den Android Market ist selbsterkldrend,
wenn Sie vorab alle Informationen und
Dateien zusammen haben.




Haben Sie das Formular ausgeflllt, verletzt Ihre App die Android Content
Guidelines nicht (Kapitel 8), und haben Sie sich die Hinweise zu den Export-
bestimmungen der USA durchgelesen, kénnen Sie die App veroffentlichen.
Apps im Android Market unterliegen keinem Review-Prozess wie Apps im
Apple App Store. Daher ist die App kurz nach dem Hochladen flr Ihre Kun-
den verflgbar.

Eine Besonderheit des Android Market ist, dass Sie neben einer Werbe-
grafik von 180 x 120 Pixeln auch eine Werbevideo angeben kdnnen, das Sie
bei YouTube hochgeladen haben. Diese Informationen kann Google dazu
verwenden, |hre App zu bewerben. Da die Aufmerksamkeit flr Apps mit
Werbevideo signifikant steigt, empfehlen wir lhnen, diese Option zu nut-
zen.




»Jede mathematische Formel in einem Buch

halbiert die Verkaufszahl dieses Buches.«
Stephen Hawking, Astrophysiker




w Datenschutz

Beim Erheben von groBen Datenmen-
gen mussen Sie in Deutschland das
Bundesdatenschutzgesetz einhalten.
Demnach diirfen Sie Daten, die Perso-
nen eindeutig zuordenbar sind, nicht
ohne deren explizite Erlaubnis erheben
oder elektronisch auswerten. Zudem
muss die VerhaltnismaBigkeit gewahrt
werden: Sammeln Sie nur Daten, die Sie
auch verwerten. Daher stellen wir nur
diejenigen Werkzeuge vor, die sich mit
den geltenden Gesetzen in Deutschland
vertragen.

Sie haben es geschafft: hre App ist im App Store, Android Market und/oder
in der BlackBerry App World veréffentlicht worden. Ihre Kunden beginnen,
die Publikation herunterzuladen und zu lesen.

Jetzt startet die Detektivarbeit: Wie viele Kunden laden Ihre App herun-
ter? Wie viele Leser kaufen kostenpflichtige Ausgaben? Wie viel Zeit ver-
bringen die Leser in Ihrer App? Tippen sie auch Links ins Internet an? Woher
haben Ihre Kunden von lhrem Angebot erfahren?

Diese und mehr Fragen sollten Sie sich stellen. Mit Hilfe von Werkzeugen
und Methoden, die wir unter dem Begriff »Erfolgskontrolle« zusammenfas-
sen, kénnen Sie sich diese Fragen auch beantworten. Dazu brauchen Sie
nur etwas Vorbereitung und viel Geduld.

Was gehort zur Erfolgskontrolle? « Die Erfolgskontrolle [asst sich grob in die
beiden Bereiche »Daten erheben« und »Daten analysieren« unterteilen. Das
Erheben oder Sammeln von Daten wird als Monitoring bezeichnet. Sowohl
beim Monitoring als auch bei der Analyse unterscheidet man qualifizierte
und quantifizierte Daten.

Qualifiziert sind Daten dann, wenn sie nicht mathematisch auswertbar
sind oder bereits mathematisch ausgewertet wurden. Im Gegensatz zu
guantifizierten Daten hat ein einzelner Datensatz bereits Aussagekraft. Bei-
spiele sind Kritiken in den Bewertungen Ihrer App, AulRerungen Uber lhr
Produkt in Foren und sozialen Netzwerken oder Download-Quoten, die Sie
aus den quantifizierten Daten ermitteln.

Bei diesen wiederum handelt es sich um viele einzelne Datensatze, die
erst ab einer bestimmten Menge signifikant werden und damit Aussage-
kraft erreichen. Ein Beispiel ist die Zahl der Downloads an bestimmten Wo-
chentagen. Erst wenn Sie die Entwicklung mehrere Wochen beachten und
Ihre Download-Zahlen nicht im einstelligen Bereich liegen, kénnen Sie her-
auslesen, an welchen Tagen |hre Leser vorzugsweise herunterladen.

Aus den Datenmengen zu solchen Erkenntnissen zu gelangen, bezeich-
net man als die Datenanalyse. Im Idealfall gewinnen Sie aus quantifizierten
Daten qualifizierte Erkenntnisse, mit denen Sie Ihre App, |hre Publikation, [hr
Marketing und lhren Service verbessern kénnen.

Warum Monitoring und Analyse? « Mit Monitoring und Analyse kénnen Sie
uberprUfen, ob Annahmen stimmen, die Sie Uber Ihre App und Ihre Publika-
tion im Vorfeld angestellt hatten. Als Sie lhre App erstellten, haben Sie einen
Preis festgelegt. Nun wollen Sie spater Uberprifen, ob Sie mit diesem Preis
ausreichende Verkaufszahlen erreichen. Denn liegen Sie zu hoch, bleiben
die Kunden aus, und haben Sie Ihren Preis zu niedrig angelegt, konnen Sie
bei niedriger Reichweite nicht genligend Umsatz generieren. Aullerdem
entwickelt eine Preisanderung oder eine andere Marketing-Aktion nicht ihr
gesamtes Potential, wenn Sie nicht deren Einfluss auf die Verkaufszahlen
beobachten. Setzen Sie sich Verkaufsziele fur Preis- und Werbeaktionen und



versuchen Sie diese zu erreichen. Vergleichen Sie zum Beispiel den Einfluss
von Bannerwerbung auf die Verkaufszahlen mit dem Einfluss von Werbe-
aktionen in Facebook. So finden Sie heraus, welche Aktionen bei Ihrer Ziel-
gruppe am besten wirken, und konzentrieren sich anschlieend auf diese.

Wenn Sie mit den Lésungen von Adobe, WoodWing oder Mag+ arbeiten,
analysieren Sie zudem das Leseverhalten in [hrer App. Welche interaktiven
Inhalte werden wie hdufig angesehen? Welche Artikel werden gelesen?
Welche Werbung wird angezeigt und wie haufig sehen |hre Leser welche
Videos? Diese Fragen werden Ihnen von Omniture beantwortet. Mit diesen
Informationen kénnen Sie lhre Publikationen Stlck ftr Stlck fur das neue
Medium »Tablet« optimieren.

Zuerst stellen wir Thnen aber einige allgemeine Werkzeuge zum Moni-
toring des Verhaltens aller lhrer Kunden vor. Diese Tools sind unabhangig
vom Software-Anbieter und beziehen sich vor allem auf den Kaufprozess
und die Auswertung lhrer Werbeaktivitdten. Anschlieend erlautern wir, wie
Sie aus diesen Daten Erkenntnisse zur Verbesserung der Aktivitdaten lhres
Unternehmens ziehen kénnen (Kapitel 10.1).

Danach gehen wir auf das Monitoring in den einzelnen Software-Losun-
gen ein (Kapitel 10.2). Am Ende stehen Tipps zum Kontrollieren |hrer Off-
line-Marketing-Aktivitaten (Kapitel 10.3).

10.1 Daten erheben und analysieren

Bevor Sie beginnen, Daten zu erheben, missen Sie genau prufen, welche
Daten Sie Uberhaupt bendtigen (siehe Kasten »Datenschutz«). Die Down-
load-Zahlen lhrer App sowie gegebenenfalls die kostenlosen Downloads
und Kaufe innerhalb hrer App gehdéren mit Sicherheit dazu. Diese App-
Downloads werden von den Markten App Store, Android Market und Black-
Berry App World automatisch erhoben - bei Apple und Android auch die
In-App-Kdufe. Die kostenlosen In-App-Downloads werden je nach Software
unterschiedlich aufgezeichnet. Alle diese Erhebungen bleiben anonym und
guantifiziert.

10.1.1 Konversionsrate
Ihre wichtigste Qualitatskennzahl ist die Konversionsrate. Das ist allerdings
kein fest definierter Wert, sondern wird unterschiedlich interpretiert. Bei al-
len Interpretationen lauft es darauf hinaus, die Zahl der Kaufe als Teil eines
anderen messbaren Wertes anzugeben. Zum Beispiel »Kaufe pro angezeig-
te Werbungeng, »Kaufe pro App-Downloads« oder »Kaufe pro Probeausga-
ben-Downloads«.

Besonders leicht zu ermitteln ist die Konversionsrate von gekauften Aus-
gaben pro kostenlosem App-Download. Diese kdnnen Sie sich Uber den



@ iTunes Connect

H'h:ha ala Lehr

Bereich Sales and Trends in iTunes Connect ausrechnen. Dort finden Sie so-
wohl die Zahl der heruntergeladenen Apps @ als auch der In-App-Kdufe @

(Abbildung 10.1).
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Abbildung 10.1

In Sales Trend beobachten Sie tagesgenau
oder wochenweise die Downloads und
In-App-Verkaufe. Bieten Sie eine kosten-
pflichtige App an, erscheinen auch deren
Verkaufszahlen.
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{EE—— Change from last week: 33.3% =

Zwar kénnen Sie lhre Konversionsrate tagesgenau ausrechnen, aussage-
kraftiger ist aber die Betrachtung Uber einen Zeitraum von mindestens
einer Woche - insbesondere dann, wenn Sie auch eine kostenlose Pro-
beausgabe anbieten. Denn vermutlich werden einige Leser diese Ausgabe
in Ruhe ansehen, bevor Sie sich kostenpflichtige Inhalte herunterladen. Die
typische Konversionsrate flr kostenpflichtige Ausgaben pro kostenlosem
App-Download liegt bei 1 bis 5 Prozent.

Liegt |hr Wert im oberen Bereich, ist die Prasentation |hrer In-App-Kdufe
optimal. Konzentrieren Sie sich darauf, mdglichst viele kostenlose Down-
loads in Ihrer Zielgruppe zu generieren. Diese werden auch weitere Kaufe
nach sich ziehen.

Wenn Sie aber darunterliegen, sollten Sie Ihren Kiosk optimieren. Die
leichteste Stellschraube flr eine hohe Konversionsrate ist der Preis. Leider
hat ein Preisnachlass zwei Nachteile: Erstens mussen Sie lhre Kunden darauf
aufmerksam machen. Diese Werbeaktion kostet zusatzlich Zeit und Geld.
Zweitens mussen Sie bei einem geringeren Preis im gleichen Verhaltnis
mehr Konversionen erzeugen, um denselben Umsatz zu erreichen. Hinzu
kommen je nach Anbieter die gleich bleibenden Stiickkosten flir einzelne
Downloads. Verdandern Sie den Preis also behutsam und prtifen Sie die Aus-
wirkungen genau, um den gewinnoptimalen Preis zu finden.



Daten erheben und ¢

Um die Konversionsrate zu erhdhen, sollten Sie aullerdem Folgendes
prifen:

» Ist Ihre Probeausgabe frei von Fehlern und Bedienschwierigkeiten und
prasentiert sie auf optimale Weise, welche Vorzlge lhre Publikation hat?

» Lassen die Beschreibungstexte lhrer App in den Stores andere Inhalte
erwarten als die, die Sie bieten?

b Ist die Auswahl der Vorschaubilder optimal und kédnnen |hre Leser erken-
nen, was Sie gegen Entgelt erwarten dirfen?

Leider speichert iTunes Connect lhre Daten nur fUr einen Zeitraum von drei
Monaten. Méchten Sie langfristige Auswertungen Uber die Auswirkungen
von Preisen und Marketing-Kampagnen flhren, so missen Sie sich eine ei-
gene Datenbank fur die Werte anlegen und sie regelmaRig aktualisieren.

10.1.2 Weblinks verfolgen

Eine weitere einfache, aber wirksame Moglichkeit, das Verhalten Ihrer Leser
zu untersuchen, ist zu verfolgen, welche Links sie anklicken. Das funktioniert
einerseits beim Verweis auf lhre App. Setzen Sie einen Link zum App Store
oder Android Market in Bannerwerbung, Foren, sozialen Netzwerken etc.
und verfolgen Sie mittels Tracking-Tools, ob und wann diese Links ange-
klickt werden. Damit k&nnen Sie Uberprifen, ob der Link zu |hrer App Besu-
cher anderer Webseiten interessiert. Aullerdem erhalten Sie grundlegende
Informationen zu diesen Besuchern: Welches Betriebssystem und welchen
Browser setzen sie ein? Aus welchem Land kommen sie und auf welcher
Seite sind sie lhrem Link gefolgt?

Auf der anderen Seite ké&nnen Sie diese Tracking-Tools auch dazu einset-
zen, Links, die aus Ihrer App heraus ins Internet flihren, zu verfolgen. Verlin-
ken Sie zum Beispiel einen Autor oder eine Werbeanzeige, so finden Sie he-
raus, Uber welche Autoren lhre Leser mehr erfahren méchten oder welche
Werbung so gut gelungen ist, dass sie wahrgenommen wird.



Abbildung 10.2
Mit Link-Tracking-Tools wie bit.ly sehen
Sie, wann lhre Links wie haufig angeklickt

werden.
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Zwei sehr komfortable Link-Tracking-Tools finden Sie zum Beispiel unter
www.budurl.com oder www.bitly.com (Abbildung 10.2). Bei beiden Diensten
figen Sie die vollstandigen Internetadressen ein, die Sie verfolgen moéch-
ten. Sie erhalten einen neuen, verk(rzten Link in der Form http://bit.ly/Iw0ik0.
Alle Klicks auf diese Adresse werden automatisch an lhren urspriinglichen
Link weitergeleitet und es wird in Echtzeit aufgezeichnet wann, wie haufig,
aus welchem Land und auf welcher Internetseite der Link angeklickt wurde.
Bauen Sie diese Links Uberall dort ein, wo Sie prifen mochten, ob ein
Link Aufmerksamkeit erzeugt. Verlinken Sie zum Beispiel zweimal das glei-
che Ziel Uber zwei unterschiedliche Werbeanzeigen, dann legen Sie einfach
zwei Tracking-Links daftr an. So finden Sie heraus, welche Werbeanzeige
erfolgreicher ist. Der Dienst bitly ist in einer kostenlosen Version verflg-
bar, BudURL bietet ab $ 8 im Monat etwas mehr Umfang. Egal fir welches
der Tracking-Tools Sie sich entscheiden, achten Sie darauf, dass die Diens-
te nicht die IP-Adresse lhrer Besucher sichert — damit wirden Sie sich in
Deutschland in der Grauzone des Datenschutzgesetzes bewegen.



Daten erheben und analysieren

10.1.3 Online-Webinhalte und Webseitenbesuche

Es gibt zwei Falle, in denen es sich fUr Sie lohnt, mehr Uber die Besucher ei-
ner Internetadresse zu erfahren, Der erste Fall betrifft die Internetseiten, mit
denen Sie lhre Publikations-App bewerben und Support anbieten. Prifen
Sie, welche Unterseiten lhrer Webprasenz besonders haufig besucht wer-
den und mit welchem Betriebssystemen und Browsern Ihre Kunden auf-
tauchen, um die Seite standig zu optimieren. lhre Seite sollte zum Beispiel
auf einem Tablet problemlos angezeigt werden und Kunden mussen den
Support-Bereich finden, wenn sie ihn suchen.

Der zweite Fall betrifft Online-Webinhalte, die Sie innerhalb Ihrer Publi-
kation anzeigen. Sind diese Inhalte auf einem Server gelagert, den Sie ad-
ministrieren, lohnt es sich zu verfolgen, ob und wie haufig der Inhalt vom
Tablet aufgerufen wird und welche Unterseiten fur lhre Leser interessant
sind. Fur Statistiken Uber Inre Webseitenbesucher gelten die gleichen Ein-
schrankungen des Datenschutzgesetzes wie beim Verfolgen von Links. Ein
Werkzeug, das diese Vorgaben einhalt und beispielsweise keine IP-Adressen
sichert, ist das kostenlose Piwik (depiwik.org).

wik
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Piwik muss auf Ihrem Webserver installiert werden. Anschlie3end kénnen
Sie die Entwicklung der Besucherzahlen, Einstiegs- und Ausstiegsseiten, Be-
triebssysteme und Browser, Besuchszeiten etc. ablesen.

Umfrage einbinden « Ein Feedback-Bogen oder eine ganze Umfrage sind
machtige Werkzeuge, um |hre Publikation zu verbessern. Je kirzer diese
Befragung ist, desto mehr Leser werden teilnehmen und desto aussage-
kraftiger wird das Ergebnis sein. Wollen Sie eine umfrangreiche Rickmel-
dung zu Ihrem Produkt, lohnt es sich gegebenenfalls lhre Leser durch ein
Gewinnspiel oder kostenlose Inhalte zur Teilnahme zu motivieren. Ihre Um-

Abbildung 10.3

Mit Piwik kdnnen Sie zahlreiche Informa-
tionen Uber die Gesamtheit der Besucher
einer Webseite auswerten. Ein einzelner
Besucher behalt seine Anonymitat und Sie
bleiben datenschutzkonform.



frage lauft dabei auf einem Webserver, der aus |hrer Publikation erreicht
wird. Dort stellen Sie Fragen darlber, welche Inhalte und Funktionen Ihren
Lesern besonders gut und welche besonders wenig gefallen haben und
welche Verbesserungsvorschldge sie haben. Achten Sie beim Fragebogen-
design auf neutrale und eindeutige Fragestellungen, um die Antworten
nicht versehentlich zu beeinflussen. Je nachdem, wie Sie |hre Fragen stel-
len und wie viele Leser mitmachen, kénnen Sie die Ergebnisse quantifiziert
oder qualifiziert auswerten.

Sehr einfach und schnell erstellen Sie eine Umfrage beispielsweise mit
der Formularfunktion von Google Docs (Neu ErRsTELLEN > FORMULAR auf docs.
google.com). Sie brauchen nur einen Google-Account und kdnnen dann lhr
Umfrageformular erstellen. Sobald Sie die Fragen und das Design erstellt
haben, geben Sie die Umfrage frei und binden sie Uber ein Webelement
ein. Sobald die ersten Leser teilnehmen, werden deren Antworten in einer
Tabelle aufbereitet, die Sie in Google Docs, Microsoft Excel oder OpenOffice
Calc auswerten kénnen.

10.2 Monitoring- und Analysemoglichkeiten
der Software-Anbieter

Adobe, WoodWing und Mag+ sind die einzigen Anbieter, die auch eine
Auswertung des Leseverhaltens innerhalb |hrer Publikation unterstutzen.
Alle drei nutzen daftr Omniture. Dieses ist jedoch nur bei der Adobe Digi-
tal Publishing Suite und WoodWing kostenlos. Fur die Integration in Mag+
missen Sie mit mehreren hundert bis Gber tausend Euro rechnen.

Anders als bei iTunes Connect erfahren Sie in Omniture nicht nur, wie
viele Installationen lhrer App auf Tablets in aller Welt verbreitet sind, son-
dern auch wie haufig Ihre App gestartet wird. Sie erhalten nicht nur eine
Ubersicht dartiber, welche kostenpflichtigen Ausgaben wie haufig gekauft
wurden, sondern auch, wie haufig sowohl kostenpflichtige als auch kos-
tenlose Ausgaben heruntergeladen werden. Uber Fehler und Abbrlche
beim Download informiert Sie das Tool ebenfalls. Das Tool erreichen Sie auf
digitalpublishing.acrobat.com Gber die Schaltflaiche ANALYTICS.

Besonders machtig ist die Inhaltstibersicht einzelner Ausgaben. Welche
Artikel wurden wie haufig gelesen, welche Werbung wie oft angezeigt? Sie
erhalten eine Auswertung darlber, wie haufig Videos angezeigt und wel-
che interaktiven Elemente benutzt werden. Diese beiden Informationen
kdnnen Sie kumuliert oder pro Ausgabe anzeigen.

Auch aus diesen Daten ziehen Sie Erkenntnisse dartiber, welche Inhalte
und Funktionen lhre Leser bevorzugen. Videos, die im Schnitt mehrfach an-
gezeigt wurden, werden zu Vorbildern fir zuklnftige Inhalte. Funktionen,
die Ihre Leser nicht verwenden, kdnnen Sie moglicherweise in Zukunft ver-



nachldssigen. Aulierdem kdnnen Sie mit diesen Daten daflir argumentieren,
Werbeplatze teurer anzubieten, die im Schnitt haufiger angezeigt werden.
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10.3 Cross-Media- und Offline-Analyse

Auch wenn Sie Ihre App oder lhre Publikation nicht ausschliefSlich im Inter-
net bewerben, sollten Sie dennoch nicht auf eine Erfolgskontrolle verzich-
ten. Den Erfolg Ihrer Offline-Kampagnen kénnen Sie leicht nachvollziehen.
Sparen Sie nicht daran, ausfuhrliche Auswertungen mit Testlesern direkt an
den Tablets durchzufthren.

Offline-Kampagnen « Legen Sie fur die Werbung in Printmedien, auf Pla-
katen oder in TV-Kampagnen spezielle Webseiten an, die speziell auf die
Kampagne zugeschnitten sind. Diese Webseiten werden Landing-Pages ge-
nannt. Hier informieren sich Ihre Interessenten (iber alle Vorteile und Starken
Ihrer Publikation und sie kdnnen Links zu Ihren Apps in den verschiedenen
Markten folgen. Indem Sie flir verschiedene Kampagnen unterschiedliche
Webadressen anlegen und die Besucherzahlen und -bewegungen auf den
Seiten mit Piwik nachverfolgen, erfahren Sie, wie erfolgreich Ihre Kampagne
ist. Je granularer Sie diese Trennung vornehmen, desto besser kénnen Sie
Ihre nachste Kampagne planen. Nicht nur flr unterschiedliche Kampagnen,
sondern auch flr unterschiedliche Werbemedien wie TV, Printmedien und
Flyer legen Sie jeweils eigene Adressen an (Abbildung 10.5).

Abbildung 10.4

In Omniture kénnen Sie mit Hilfe verschie-
dener Diagramm das Nutzerverhalten lhrer
Leser analysieren, z. B. welche Inhalte wie
oft angezeigt wurden.



Abbildung 10.5

Legen Sie Unterseiten fiir jede lhrer Offline-
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Usability-Tests « Eine sehr naheliegende und einfache Variante, an aussage-
kraftige Bewertungen lhrer Publikation zu kommen, ist es, Testlesern bei der
Bedienung lhrer App zuzusehen, um daraus echte Verbesserungsmaglich-
keiten abzulesen.

Viele Fragen Uber die Benutzerfreundlichkeit, die Sie sich mdglicherwei-
se gar nicht stellen wirden, werden hier beantwortet: Bemerken Leser die
Funktionen, die Sie eingebaut haben, und kénnen sie diese bedienen? Fin-
den sich Leser in Ihrer Publikation zurecht, wissen sie immer, wo sie sich
gerade befinden? Welche Symbole und Icons verwirren lhre Leser? Tauchen
Probleme oder Fragen auf, die Sie nicht erwartet hatten?

Sie als Layouter oder Entwickler der App und der Publikation kennen die
technischen Hintergrinde einer Artikelseite. Sie wissen zum Beispiel, an
welcher Stelle Sie tippen und wo Sie wischen mussen, um weiterzukom-
men. Aber ist das lhren Lesern klar?

Je mehr Testleser Sie beobachten kdnnen und je weniger Erfahrung die-
se mit Tablets haben, desto besser. Wenn Sie die Moglichkeit haben, Ihre
Testpersonen beim Lesen zu filmen und deren anschlieSende Befragung zu
dokumentieren, haben Sie es in lhrem Team spater leichter, Ihre Erkenntis-
se zur Verbesserungen der Designs und der Benutzerfreundlichkeit zu nut-
zen. Um ein optimales Ergebnis zu erhalten und lhre Publikation mit jeder
neuen Ausgabe beziehungsweise Auflage zu verbessern, sind die wichtigs-
ten Voraussetzungen, kritikfahig zu bleiben, Erwartungen zu erflllen und
Schwierigkeiten kontinuierlich abzubauen, auf die lhre Leser treffen. Dabei
wulnschen wir Innen viel Erfolg!
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